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COELHO, Leandro Lindoso. Metaforas e metonimias em noticias sobre violéncia
domeéstica durante a pandemia da covid-19. Dissertacdo de Mestrado. Universidade
Federal do Maranh&o. 2025. 85 p.

RESUMO

Durante a pandemia da Covid-19, veiculos jornalisticos publicaram noticias,
reportagens e infogréficos mostrando um significativo aumento da violéncia doméstica
nesse periodo. Em vista disso, esta dissertacdo tem o objetivo de analisar, em face
desse quadro geral e com base na Teoria da Metafora Conceitual e seus refinamentos,
as expressdes metaféricas e metonimias sobre violéncia doméstica durante a
pandemia a covid-19, analisando campanhas publicitarias, publicados nos sites de
instituicbes, do Ministério Publico e do Conselho Nacional de Justica ou em veiculos
jornalisticos. O corpus desta investigacdo é composto por dez textos, em sua maior
parte, campanhas publicitarias, sobre o tema, extraidos de diferentes tipos de
veiculos, organizacdes e instituicbes. Desse modo, estribados no arcabouco tedrico
da Linguistica Cognitiva, mais especificamente nos pressupostos da Teoria da
Metafora Conceitual (TMC) de Lakoff e Johnson, 1999, 1980 [2002]) e da Abordagem
da Anadlise do Discurso a Luz da Metafora (Cameron, 2003, 2007a, 2007b, 2008;
Cameron; Deignan, 2009; Cameron et al., 2009; e Cameron; Maslen, 2010), sobre o
suporte tedrico da metonimia abordou-se Cuenca e Hilferty (2007), Pinheiro (2010),
Urios-Aparisi (2009) e Koller (2009).Procurou-se analisar e sistematizar as expressoes
metaféricas e metonimicas coletadas na midia e, em especial, nas campanhas
mencionadas, as quais permitem, dentre outras fungdes, a compreenséo de conceitos
mais abstratos em termos de outros mais concretos. A analise de natureza descritiva,
qualitativa e interpretativa revelou que a ocorréncia de metaforas cotidianas ja
‘rotinizadas’ pelo uso e também metaforas mais monitoradas pelo produtor do texto é
frequente. Em relacdo a metonimia, percebeu-se uma grande participacdo de partes
do corpo na producdo de metonimias visuais. Trabalhos dessa natureza contribuem
para colocar em discussao temas de interesse coletivo, mostrando que a metafora e
metonimia estdo ndo somente no pensamento e na linguagem, mas também nas
acoes.

Palavras-Chave: Cognicédo; Violéncia; Pandemia de Covid-19; Metafora e Metonimia.



COELHO, Leandro Lindoso. Metaforas y metonimas en noticias sobre violencia
domeéstica durante la pandemia covid-19.Tesis de Maestria.Universidade Federal do
Maranh&o. 2025. 85 p.

RESUMEN

Durante la pandemia de la Covid-19, los medios periodisticos publicaron noticias,
reportajes e infografias que mostraban un aumento significativo de la violencia
doméstica en ese periodo. En vista de ello, esta disertacion tiene como objetivo
analizar, ante este panorama general y con base en la Teoria de la Metéfora
Conceptual y sus refinamientos, las expresiones metaforicas y metonimias sobre la
violencia domeéstica durante la pandemia de la Covid-19, analizando campafas
publicitarias publicadas en los sitios web de instituciones, del Ministerio Publico y del
Consejo Nacional de Justicia, asi como en medios periodisticos. El corpus de esta
investigacion esta compuesto por diez textos, en su mayoria campafas publicitarias
sobre el tema, extraidas de diferentes tipos de medios, organizaciones e instituciones.
De este modo, basandose en el marco tedrico de la Linguistica Cognitiva, mas
especificamente en los supuestos de la Teoria de la Metafora Conceptual (TMC) de
Lakoff y Johnson (1999, 1980 [2002]) y en el Enfoque del Analisis del Discurso a la
Luz de la Metafora (Cameron, 2003, 2007a, 2007b, 2008; Cameron & Deignan, 2009;
Cameron et al., 2009; y Cameron & Maslen, 2010), y en lo que respecta al soporte
tedrico de la metonimia, se abordaron los estudios de Cuenca y Hilferty (2007),
Pinheiro (2010), Urios-Aparisi (2009) y Koller (2009). Se buscé analizar y sistematizar
las expresiones metafdricas y metonimicas recopiladas en los medios y, en especial,
en las campafas mencionadas, las cuales permiten, entre otras funciones, la
comprensién de conceptos mas abstractos en términos de otros mas concretos. El
analisis, de naturaleza descriptiva, cualitativa e interpretativa, reveld que la ocurrencia
de metaforas cotidianas ya "routinarias" por el uso, asi como de metaforas mas
monitorizadas por el productor del texto, es frecuente. En relacion con la metonimia,
se observd una gran participacion de partes del cuerpo en la produccién de
metonimias visuales. Trabajos de esta naturaleza contribuyen a poner en discusion
temas de interés colectivo, demostrando que la metafora y la metonimia no solo estan

presentes en el pensamiento y el lenguaje, sino también en las acciones.

Palabras clave: Cognicion; Violencia; Pandemia de COVID-19; Metafora y metonimia.
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INTRODUCAO

No ano de 2021, pude conhecer o Programa Institucional de Bolsas de Iniciagao
Cientifica (PIBIC), sob a orientagdo da Profa. Dra. Monica Fontenelle Carneiro. Por
meio da iniciacdo cientifica, foi possivel realizar os primeiros contatos com os estudos
acerca da Linguistica Cognitiva, abrindo, entdo, um leque de possibilidades de
pesquisas. Foi, entdo, que iniciei estudos sobre a teoria da Linguistica Cognitiva,
investigando as relagbes entre metéaforas conceituais, pandemia e violéncia. O
trabalho do PIBIC foi intitulado Pandemia e Violéncia: a metafora na construcédo do
sentido na midia e nas redes sociais. Nesse periodo, 0 mundo enfrentava, desde
janeiro de 2020, a proliferacdo do SARS-CoV-2, o chamado Coronavirus, que causou
a doenca conhecida como Covid-19.Esse virus provoca desde infeccdes
assintomaticas a graves problemas, principalmente os respiratérios. O fato causou um
enorme desafio para toda a populacéo, visto que a Organizacao Nacional da Saude
(OMS) declarou como pandemia. Entendemos que, tanto em outros quadros no
passado quanto neste atual, a pandemia associa-se intimamente ao fendmeno da
violéncia, em suas inUmeras facetas, gerando sentimentos de medo e inseguranca,
bem como, danos de toda ordem, desde pessoais e familiares a danos sociais,
econbmicos e politicos, como clara ameaca que atinge a todos, direta ou
indiretamente.

Considerando a originalidade, relevancia da pesquisa e 0s resultados
satisfatérios nos dois anos de pesquisa na graduacdo, decidi, nho Mestrado, dar
continuidade aos estudos acerca das metaforas e metonimias conceituais presentes
nas midias, dessa vez, atentando-me para a violéncia doméstica constatada durante
o periodo pandémico.

A metéfora, no escopo da Linguistica Cognitiva, € um mecanismo cognitivo que
se manifesta no pensamento, na linguagem e na ac¢&o.E largamente utilizada tanto
na linguagem verbal quanto na ndo verbal como forma de especificar conceitos,
construir referentes, persuadir. A metonimia, por sua vez, € também um mecanismo
cognitivo no qual uma palavra € usada, dentre outras funcdes, para referir-se a outra
usada em um contexto semelhante.

Dessa maneira, objetivamos compreender as expressdes metaféricas em

campanhas publicitarias e em texto jornalistico sobre a violéncia doméstica
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amplamente abordada em sites de noticias, do Ministério Publico e do Conselho
Nacional de Justica e outras instituicdes.

Os objetivos especificos desta pesquisa, por sua vez, sdo: 1) mapear
campanhas publicitarias e jornalisticas que contenham expressées metaféricas e
metonimias sobre violéncia doméstica durante a pandemia da Covid-19; 2) identificar
os dominios experienciais que motivam as expressodes linguisticas metaféricas e
metonimicas presentes nas manifestacdes sobre violéncia doméstica na pandemia da
Covid-19; 3) analisar funcdes das metaforas e metonimias presentes nos textos e seus
respectivos efeitos.

Entendemos que, além de provocar o medo da morte pelo virus da Covid-19,
a pandemia associou-se intimamente ao fenbmeno da violéncia, em suas inUmeras
facetas, em especial, a doméstica, gerando sentimentos de medo e inseguranca, bem
como danos de toda ordem, desde a pessoal e familiar, & social, econémica e politica.

Com base em pesquisas cujo objeto de estudo sdo as metaforas conceituais e
discursivas, expressdes metaforicas identificadas ndo s6 com base nos pressupostos
da TMC — Teoria da Metéafora Conceitual, de Lakoff e Johnson (1980, 1999) e estudos
posteriores, mas também na Abordagem da Analise do Discurso a Luz da Metafora,
de Lynne Cameron e colaboradores (CAMERON, 2003, 2007b, 2008; CAMERON;
DEIGNAN, 2009; CAMERON et al., 2009; CAMERON; MASLEN, 2010), serdo
abordadas no intuito de compreender as conceptualizacdes entre VIOLENCIA e
PANDEMIA em textos que tratam da violéncia doméstica, identificando e relacionando
as representacdes sociocognitivas manifestas em expressdes linguisticas metaféricas
e metonimias do Portugués Brasileiro, tanto licenciadas por metaforas conceituais
guanto por aquelas que emergem no discurso.

Assim, dissertacdo justifica-se pela necessidade da compreensédo da
pandemia e da violéncia nas manifestacdes por meio da linguagem figurada que
revelam as metaforas e metonimias presentes nas conceptualizacdes desses dois
fenbmenos, deixando claras as estreitas relacfes que se estabelecem entre eles, ja
gue se fazem presentes na linguagem cotidiana e, consequentemente, na midia
nacional, mostrando sua relevancia para os modos de conceptualizacdo da
sociedade.

Para além do que temos discutido, o estudo girou em torno das seguintes
perguntas: 1) Que metaforas e metonimias sdo produzidas em noticias e campanhas

publicitarias institucionais sobre violéncia doméstica durante a pandemia?; 2) A
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producdo de metaforas e de metonimias ocorre de modo natural, uma vez que tais
mecanismos cognitivos sdo inerentes a linguagem cotidiana ou existe também algum
tipo de monitoramento ao produzi-las?; 3) Que efeitos podem ser inferidos do uso das
metaforas e metonimias nos textos?

Em relacdo a sua organizagcdo, esta dissertacdo esta dividida em quatro
secoes.

Na primeira secdo, apresentamos a Linguistica Cognitiva em seus multiplos
olhares e abordamos, mais especificamente, a Teoria da Metafora Conceitual e seus
refinamentos (Lakoff; Johnson, 1980, 1999).

Na segunda secdo, tratamos da violéncia doméstica, suas definicbes,
possiveis causas, consequéncias e relacoes.

Ja na terceira secéo, discutimos, com maior detalhamento, todo o percurso
metodoldgico da pesquisa, desde sua caracterizacdo como investigacdo qualitativa,
de natureza aplicada e descritivo-exploratéria quanto aos objetivos tracados, assim
como interpretativa. Ademais, salientamos também o corpus da pesquisa, constituido
basicamente de noticias e campanhas publicitarias institucionais sobre violéncia
doméstica na pandemia.

Ja na quarta e pendltima secdo, apresentamos a andlise e a discussao dos
dados, caracterizando as midias para investigacdo, presentes as metaforas e as
metonias conceituais e discursivas subjacentes as expressdes linguisticas nas
manifestacdes sobre pandemia e violéncia.

Para finalizar, apresentamos, em mais uma se¢ado, as nossas conclusoes,
destacando nossas contribuicbes para os estudos na area, bem como as
possibilidades de aprofundamento de aspectos relevantes e lacunas que,

intencionalmente, ndo se incluiram no escopo desta dissertagao.
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CAPITULO |
A LINGUISTICA COGNITIVA

Este capitulo tem o objetivo de apresentar teoricamente a perspectiva da
Linguistica Cognitiva, seu surgimento e evolucdo, seus principios e alguns de seus

objetos de estudos.

1.1 A Linguistica Cognitiva e suas abordagens

A Linguistica Cognitiva € uma perspectiva tedrica que estuda a relacdo da
mente (recepcao, processamento e producdo de conhecimento) com o ambiente
fisico, social e cultural. E, portanto, uma perspectiva que difere do cognitivismo
empreendido pelo Gerativismo, que considera basicamente elementos internos a
mente na analise da expressao linguistica. Segundo Carneiro (2014, p.72), “a
Linguistica Cognitiva é fundamentada por um alicerce tedrico que envolve elementos
cognitivos diversos, mas, em especial, a estruturacdo e representacdo do
conhecimento, 0s processos que envolvem a linguagem e a aprendizagem, 0s
mecanismos que viabilizam a apreensao da experiéncia humana, assim como aqueles
que contribuem para a compreensdo de sua vivéncia bioldgica, afetiva, social e
cultural.”

Na década de 1970, eclodem os estudos iniciais da Linguistica Cognitiva,
expandindo-se na década seguinte, a de 1980, sobretudo na América e na Europa,
embora acontecga, nos Estados Unidos, o langcamento da obra Metaphors We Live By,
de Lakoff e Johnson,reconhecida por muitos como o marco do inicio dessa nova
ciéncia. Nessa proposta, Lakoff e Johnson (1980) defendem que “os conceitos que
governam nosso pensamento ndo sdo apenas uma questdo de intelecto, pois
governam, também, nosso funcionamento cotidiano, até os detalhes mais

corriqueiros.” (Carneiro, 2014, p. 74).
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Em 1990, a Linguistica Cognitiva ganha destaque como ciéncia, com a criacao
de sua primeira associacdo?!, e publicacdo de sua primeira colecdo de trabalhos
cientificos.

Além da obra ja citada (Lakoff; Johnson, [1980] 2022), outros estudos
relevantes foram publicados por esses tedricos: Women, Fire an Dangerous Things
(Lakoff, 1987) e The Body in the Mind (Johnson, 1987), ambos alinhados com a
corrente filosofica do Experiencialismo ou Realismo Corporificado. “Esses autores
trazem o entendimento de que a cognicdo de uma pessoa esta intrinsecamente
conectada com suas vivéncias, ou seja, as experiéncias corporea e sociocultural, na
interacdo corpo-mundo em que a linguagem faz a intermediagcéo” (Carneiro, 2014,
p.72).

Nesse sentido, a Linguistica Cognitiva esta fundamentada no fato de a mente
ser inerentemente corporificada, ou seja, ‘0 pensamento €, em grande parte,
inconsciente, e os conceitos abstratos sdo amplamente metaféricos” (Carneiro, 2014,
p.72), reflete a autora com base em Lakoff e Johnson (1999, p. 3).

Carneiro (2014) relembra um ponto importante sobre as experiéncias
socioculturais dos individuos que os cerca, qual seja: para a constituicao de linguagem
e do pensamento, as experiéncias sdo essenciais, logo, sdo partes fundamentais e
integrantes da cognicao, juntando-se ainda as experiéncias socioculturais. Ainda
baseando-se em Lakoff e Johnson (1999, p. 568), “a autora expressa que os dois
estudiosos citados reconhecem a ciéncia cognitiva como uma “ciéncia da mente e do
cérebro”, responsavel por analisar fendmenos linguisticos; e seu objetivo ndo é a mera
descricéo da arquitetura da linguagem e do conhecimento, mas sim entender a estreita
relacado entre cognicao e linguagem.” (Carneiro, 2014, p. 73).

Uma investigacdo em linguistica cognitiva busca estabelecer evidéncias
consistentes sobre o papel da cognicdo na organizacao da linguagem natural. Essa
investigacdo tende a revelar, portanto, a dindmica da relacdo entre linguagem e
cognicdo envolvendo ambas a sociedade e a cultura, bem como entre o

experimentador e aqueles que compartilham a capacitancia milagrosa de "integrar"

! E somente em 1990 que a Linguistica Cognitiva se institucionaliza, com a criagéo da “International
Cognitive LInguistic Association, da revista “Cognitive Linguistic” e da colecado “Cognitive Linguistic
Research’que teve como editores René Dirven e Ronald Langacker e foi publicada por Mouton de
Gruyter. (Silva, 1997, p 59-60).
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ideias a linguagem, transmitindo a maravilhosa experiéncia de viver com quem esta
ao seu redor (Cheavegatto, 2009).

Nessa perspectiva, a linguagem humana passa a ser entendida ndo s6 como a
exteriorizacdo de experiéncias de ordem corpérea, afetiva e sociocultural, mas
também como parte integrante do conhecimento, da estrutura conceitual e do
processamento cognitivo (Carneiro, 2014, p.72).

A linguagem néo é apenas uma expressao de experiéncias fisicas, emocionais
e socioculturais, mas também desempenha um papel essencial no desenvolvimento
do conhecimento humano, na estruturacdo dos conceitos que usamos para entender
o mundo e no processo cognitivo em geral. Dessa forma, a linguagem nao € apenas
uma ferramenta para comunicar experiéncias, mas também é fundamental na maneira
como pensamos, aprendemos e entendemos 0 mundo ao nosso redor.

A colocacéao receptiva de LC comeca com o escopo geral da linguagem e se
reflete em conjecturas discutidas a seguir, tais como o conhecimento enciclopédico.
Em primeiro lugar, a LC defende a ndo modularizacdo da mente, bem como a busca
de conjecturas e generaliza¢fes interdisciplinares (Taylor, 2008).

A atividade linguistica € uma atividade simbdlica, o que significa que as
palavras criam conceitos e esses conceitos ordenam a realidade, categorizam o

mundo. Silva e Batoréo (2010, p. 233) destacam que:

um dos principios essenciais em Linguistica Cognitiva diz que o significado é
conceptualizagdo. Um processo de conceptualizacdo consiste numa
determinada perspectivagdo do conceptualizado relativamente a uma
entidade ou situacéo. Quer isto dizer que a conceptualizacdo envolvida no
significado de uma expressdo lexical ou gramatical ndo pode ser
caracterizada somente em termos das propriedades do objeto de
conceptualizacdo, mas tem que necessariamente ter em conta o sujeito de
conceptualizacao.

Como se V&, a conceptualizagdo constitui, segundo Almeida (2020, p. 370),
uma perspectivacdo dos conceptualizadores relativamente a algo, seja entidade,
situacao, estado, acdo. Nesse sentido, o significado é flexivel, dindmico e & construido
a partir das percepcdes de mundo e conhecimento do contexto.

A LC insere-se no campo mais abrangente da ciéncia cognitiva, aquele que
congrega diversas disciplinas e cujo objetivo é buscar respostas a questdes
epistemoldgicas relativas a natureza, a constituicdo, as origens e ao desenvolvimento

do conhecimento, segundo Gardner (1996). Dessa forma, mantém relacdo estreita
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com disciplinas, tais como a psicologia, antropologia, filosofia, inteligéncia artificial,
além de outras.

A linguistica cognitiva surge pela insatisfacdo do enfoque formal utilizado na
lingua, conforme pontuam Almeida e Santos (2020). Dai, a necessidade de apresentar
uma abordagem interdisciplinar que abrange areas do conhecimento como a filosofia,
a sociologia, a neurociéncia para dar conta de transpor o aspecto formal da lingua.

Sobre a definicdo da linguistica cognitiva e suas caracteristicas, as autoras discorrem:

€ um arquipélago de teorias que se constitui por um conjunto de ilhas
tedricas, mais ou menos préximas umas das outras, a exemplo da Teoria
dos Modelos Cognitivos Idealizados, da Teoria dos Esquemas de Imagem,
da Teoria da Metafora Conceptual, da Teoria da Metafora Multimodal, da
Teoria Neural da Metéafora, da Teoria da Mesclagem, dentre outras
propostas. Assim sendo, essas e outras teorias comungam pressupostos
que as possibilitam ancorar no porto desse modelo, como o entendimento
de existir continuidade entre linguagem e cognicdo, como a nao
dicotomizacdo entre mente e corpo, entre conhecimentos linguistico e
enciclopédico, entre Iéxico e gramética, além de serem os estudos da area
orientados para o significado, alicer¢cados pelo uso auténtico da linguagem
em situacOes reais de uso e abertos a interdisciplinaridade (Almeida;
Santos, 2020, p. 59).

Desse modo, compreendemos que a linguistica cognitiva € uma abordagem
gue associa pensamento, linguagem, experiéncias cotidianas, contexto etc. Nessa
direcdo, Almeida e Santos (2020) afirmam que o significado € entendido como um
fenbmeno construido nas inter-relacdes entre muitas dimensdes: bioldgicas,
psicolégicas, culturais, entre outras.

A linguistica cognitiva postula que a linguagem € parte integrante da cognicao
humana, que reflete a interacdo de fatores culturais, psicolégicos, comunicativos e
funcionais, e s6 pode ser compreendida e estudada no quadro de uma visao real de
conceituacdo e processamento mental. Além disso, contribui para a ciéncia que
denominamos linguistica, porque permite a inser¢do de novos procedimentos
metodoldgicos para a investigacado dos fendémenos linguisticos (Gonzalez-Marquez,
Mittelberg, Coulson e Spivey, 2007).

Desse modo, entende-se que a verdadeira esséncia da linguagem ndo € o
sistema abstrato de formas linguisticas. A voz singular ndo é a acao psicofisiolégica
da linguagem, mas um fendmeno social de interacao verbal que € realizado por meio
da fala ou articulagéo; assim, a interagcdo verbal constitui a realidade basica da

linguagem (Bakhtin, 1986).
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Para Vereza (2016), um dos pilares da linguistica cognitiva esta associado ao
enquadramento da definicdo de cogni¢do, e concordamos, nesse aspecto, pelo fato
de que o cognitivo, muitas vezes, € visto como um termo apenas dicionarizado
associado ao ato de conhecer, de adquirir um conhecimento, mas como bem propde
a mencionada autora, cognitivo pode ser concebido como raciocinio, percep¢ao de
algo que faga, assim, sentido aos individuos.

Vereza (2016) acrescenta ainda que existe um conceito fundador da linguistica
cognitiva que sdo os Modelos Cognitivos Idealizados (MCI), propostos por
Lakoff(1987). Esses modelos sdo estudados em sua relagdo com o ambiente
sociocultural e com os construtos ideoldgicos que evocam, ou seja, como ratifica a

autora, a lingua reflete o pensamento humano:

conceitos de base da LC, como o de metéfora conceptual, frames,
esguemas magnéticos, prototipos, MCls e até mesmo o de construgéo
gramatical se referem as representagfes cognitivas (ou modelos mentais
mais estaveis, que incluem os chamados “modelos culturais” [...] que
formam a base de nosso sistema conceptual, ancorando e promovendo a
conceptualizacdo da experiéncia. Como essas representacdes, por sua
vez, emergem das experiéncias tanto sensorio-motoras quanto
socioculturais, a mente, nessa perspectiva, ndo pode ser vista como
estando separada do corpo, da lingua e do mundo (Vereza, 2016, p. 564).

Concordando com esta colocacédo, Almeida (2020) dispde ainda que a forma
Ccomo o sujeito conceitualiza, como pensa, fala e age, diz respeito a essas dimensfes
de percepcao cultural, inferéncias e aquisi¢cdes do seu entorno.

Um dos mecanismos mais estudados na linguistica cognitiva € a metéfora,
sobretudo, em pesquisas que debatem a compreensao do processo de categorizacao
e formacdo de conceitos. Além da metafora, temas relevantes para a compreensao
da mente humana em sua relacdo com o mundo sdo: a categorizagdo e a
prototipicidade, os modelos cognitivos, a polissemia, a metonimia, 0s esquemas
imagéticos e os frames.

Moreira (2009) mostra mais amplamente os campos de estudo da LC. Tendo o
significado como centro, a Linguistica Cognitiva investiga Semantica Cognitiva,
Gramatica Cognitiva, Gramatica de Construc¢des, Teoria do Prototipo e modelos de
rede radial rede esquematica, Teoria da Metafora Conceitual, da Metonimia
Conceitual e dos esquemas imagéticos, Teoria dos Quadros Concetuais, Frame

Semantics, Teoria dos Espacos Mentais, Teoria da Integracdo (ou Mesclagem )
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Conceitual, Teoria dos Modelos Culturais e o desenvolvimento da Linguistica Cultural,
Teoria da Gramaticalizacdo, Teoria Neural da Linguagem, entre outras.

Carneiro (2014, p.74), sob a perspectiva de Lakoff e Johnson (1980), destaca
gue 0s conceitos estruturam a percepcado das pessoas acerca do mundo, assim, 0
sistema conceitual desempenha uma fungcdo central na definicAo da realidade
cotidiana. Nesse sentido, o0 sistema conceitual passa a ser também amplamente
metaforico, uma vez que uma gama de metaforas permeiam o cotidiano das pessoas.

Carneiro (2014) também enfatiza que 0s conceitos que temos estruturam a
forma como percebemos o mundo ao nosso redor. Isso implica que o sistema de
conceitos que usamos desempenha um papel fundamental na construcdo da
realidade que experimentamos no dia a dia. Além disso, a autora reitera, com base no
entendimento lakoffiano, que esse sistema conceitual € altamente metaférico, ou seja,
utilizamos as metaforas para entender e comunicar muitas das nossas ideias e
experiéncias.

Ainda em se tratando da metafora, Carneiro (2014) apoia Macedo (2006, p. 23)
em sua reflexdo de que a metafora esta para além de uma figura de linguagem ou um
recurso da retérica para se inserir no ambito da cognicao, ja que esta é utilizada em
linguagem corriqueira ndo por decisdes conscientes, “mas porque tais expressdes sao
licenciadas por mapeamentos cognitivos entre dominio fonte e alvo que nos permitem
e sdo, muitas vezes, o Unico modo que temos para compreender e fazer sentido do
mundo”.

Sobre essa questdo, as Ultimas décadas do século XX evidenciaram o
aprimoramento do debate e investigacao sobre a metafora e suas manifestacdes em
diferentes tipos de textos e discursos.

Como forma de dar continuidade a essa discussao, na proxima secao tratamos
mais profundamente dos mecanismos cognitivos fundamentais para a Linguistica

Cognitiva.

1.2 Metafora e metonimia conceituais

A metafora, na perspectiva da Linguistica Cognitiva, pode ser entendida como
um mecanismo cognitivo, ou seja, um modo de funcionamento da mente em que a
compreensdo de um conceito mais abstrato se da pela utilizagdo de outro mais

concreto. A producdo metafdrica € resultado da experiéncia de nosso corpo com o e
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no mundo. E vista, segundo as premissas da Teoria da Metafora Conceitual, ndo so6
como um aparato cognitivo que apresenta diferentes fungdes cognitivas e linguisticas,
mas também como um dos tipos de Modelo Cognitivo Idealizado (MCI)?, com base no
qual experienciamos o mundo a nossa volta, relacionamo-nos com ele e construimos
sentidos, que, por sua vez, sdo expressos por meio da linguagem (Macedo, 2008, p.
83).

As metaforas sdo entendidas também como uma operacdo de
conceptualizacdo. Segundo Lakoff e Johnson (2002 [1980]), sdo formas de
experienciar uma coisa em termos de outra, como ja dissemos, mas, mais do que isso,
as metaforas estdo presentes no sistema conceitual humano e permitem que 0s
sujeitos possam organizar seus pensamentos no dia a dia e, em geral, ndo apenas
sao utilizadas sem muitos esfor¢os, como também explicitam conhecimentos culturais,
a fim de melhor expressar algo que se tem a dizer, desempenhando, portanto, um
papel fundamental na constru¢do comunicativa.

As metaforas integram o pensamento, a linguagem e as acfes. Ndo se
constituem apenas recurso retérico ou poético, “mas também e principalmente um
mecanismo indispensavel para a compreensao da cogni¢gdo humana” (Carneiro, 2014,
p. 79). Ainda conforme Carneiro (2014), “a metafora é uma forma de pensar o mundo
e evidencia uma intrinseca relacdo entre a metafora conceitual e a experiéncia
humana.”

Partindo, pois, da perspectiva experiencialista, essa teoria toma como base a
compreensdao de que nossos conceitos sdo compartilhados pela comunidade
linguistica em que vivemos. Tais conceitos definem-se com base na nossa experiéncia
corpérea em interacdo com o meio fisico, social e cultural que nos cerca,
evidenciando, entdo, que nosso sistema conceitual é “fortemente caracterizado pela
presenca de metaforas conceituais (estruturas mentais de representacdo) e
linguisticas (realizacdes linguisticas das metaforas conceituais) que permeiam nosso
cotidiano, ndo so6 na linguagem, mas também no pensamento e nas agdes” (Carneiro,
2014, p. 80).

2 Um Modelo Cogpnitivo Idealizado, segundo Lakoff (1987) apud Sperandio (2010), apresenta cinco tipos
basicos de modelos cognitivos, que contribuem para a estruturacdo de nossas experiéncias fisicas
tanto no plano puramente conceitual quanto no linguistico conceitual. Os tipos de modelos sdo os
proposicionais, esquemas de imagem, metonimico, metaférico e simbdlico.
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Ratificando essas consideracdes, Lima, Feltes e Macedo (2008, p. 129)
afirmam que a metéfora conceitual é, portanto, uma construcdo cognitiva, baseada
nas experiéncias socioculturais vividas; sdo um modo de construcdo de
conhecimento, na forma de um mapeamento entre dominios de conhecimento, em
geral, orientado por rela¢cdes analdgicas motivadas por propositos e interesses, por
determinadas situagOes e suas demandas (Carneiro, 2014, p. 81).

Lakoff e Johnson (2002), tomando como ponto de partida as funcdes cognitivas,
a convencionalidade, a natureza, o grau de generalidade e de complexidade da
metéfora, categorizam esse recurso cognitivo em trés tipos: as metaforas
orientacionais (emergem de nossa experiéncia corpdérea em termos espaciais),
estruturais (implicam na estruturacdo de um tipo de experiéncia em termos de outro
tipo de atividade) e ontoldgicas (emergem de nossa experiéncia com objetos e
substancias do mundo fisico).

As metaforas orientacionais caracterizam-se por organizar conceitos com
base em orientacdes lineares ndo metaféricas, isto €, com base em nossa experiéncia
corpérea no espaco (DENTRO-FORA, FRENTE-TRAS, PARA CIMA PARA BAIXO,
CENTRO-PERIFERIA). Alguns exemplos de metaforas orientacionais sdo MAIS E
PARA CIMA e MENOS E PARA BAIXO; BOM E PARA CIMA e RUIM E PARA BAIXO.
Nos usos linguisticos, tais metaforas podem se manifestar em enunciados como: “A
noticia da tua vinda levantou o astral de teus pais” e “Ele ja apresenta sinais de
depressao”. (Macedo, 2008, p.81). Nesses exemplos, as palavras levantou e
depressao sdo veiculos que acionam a metafora orientacional, uma vez que levantar-
se é sinbnimo de “estar para cima” e depressao licencia o sentido de “estar para baixo,
deitado”.

Quanto as metaforas estruturais, ressaltamos que essas se caracterizam por
organizar um determinado tipo de experiéncia ou atividade com base em outro tipo de
experiéncia ou atividade, em organizacédo metaférica de um determinado conceito em
termos de outro. Por exemplo, o uso do conceito de GUERRA para tratar de
DISCUSSAO (DISCUSSAO E GUERRA, Ex.: “Ao discutir aquele tema, os candidatos
partiram para o ataque” e “Os seus argumentos eram indefensaveis”) e o de VIAGEM
para falar de AMOR (O AMOR E UMA VIAGEM, Ex.: “Assim, nosso relacionamento

ndo vai a lugar algum” “Com tanto amor, seguiremos juntos até o fim”, “Nosso
relacionamento chegou a uma encruzilhada, creio que devemos seguir caminhos

diferentes”) (Macedo, 2008, p. 82). As palavras ou expressdes em destaque nos
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exemplos séo expressodes linguisticas que conduzem, respectivamente, as metéforas
DISCUSSAO é GUERRA e AMOR E UMA VIAGEM.

No tocante as metaforas ontologicas, destacamos que essas se caracterizam
por organizar conceitos com base em nossa experiéncia fisica na interacdo com o
mundo fisico que nos cerca. Essa organizagdo, segundo Macedo (2008), possibilita
que expliqguemos os fenbmenos naturais e sociais, assim como eventos, atividades,
ideias e emocdes, atribuindo-lhes caracteristicas que ndo as apresentam, mas que
nos permitem identifica-los e quantifica-los e representa-los como uma entidade no
mundo. O quadro a seguir, produzido com base na leitura de Lakoff e Johnson (2002,
p. 77-78), mostra os propésitos de algumas metaforas ontolégicas, bem como

exemplos que a elucidam:

Quadro 1: a metafora ontoldgica

FUNGAQ DA ETAFORA
Referir-se Meu medo de insetos esta enlouquecendo a minha mulher.
Quantificar Terminar este livro exigira muita paciéncia.
Identificar aspectos O lado mau de sua personalidade vem a tona sob presséo.
Identificar causas A presséo de suas responsabilidades causou ou seu esgotamento.
Tr:igar objetivos e maotivar | Ele foi para Nova lorque em busca de fama e fortuna.
acOes

Fonte: adaptado de Lakoff e Johnson (2002, p. 77-78)

As ideias de Lakoff e Johnson (2002 [1980], p. 77), expostas na obra Metaphors
we live by contestam alguns dos pressupostos até entdo predominantes, a saber: “(1)
toda linguagem convencional cotidiana € literal e nenhuma é metaforica; (2) tudo pode
ser compreendido em bases literais, sem metéafora; (3) s6 a linguagem literal pode ser
contingencialmente falsa ou verdadeira; (4) todas as definigbes dadas no Iéxico de
uma lingua sao literais, ndo metaféricas; (5) os conceitos usados na graméatica de uma
lingua sao todos literais, nenhum é metaférico”.

Considerando que, para significar nossos conhecimentos, faz-se necessaria a
organizacdo das nossas estruturas mentais, nessa concepcao respaldada pela
linguistica cognitiva, de acordo com Almeida e Santos (2020, p. 60), é preciso levar

em conta alguns aspectos, tais como: “mapeamento metaférico e mapeamento
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metonimico, estrutura de esquemas de imagem e estrutura proposicional”’, conforme
0 anteriormente apontado.

A compreensdo da metafora requer conhecimento sociocultural. Se dois
habitantes de S&o Luis conversam entre si e utilizam uma metafora que envolve algum
elemento cultural da regido, o processo comunicativo podera ocorrer sem falhas
comunicativas. Se essa mesma metafora for processada por um morador do sul, por
exemplo, que ndo conhece esse elemento cultural de Séo Luis, ele podera nao
entender a metafora ou os termos utilizados ou podera demorar mais tempo para
compreendé-la por meio de pistas deixadas no contexto comunicativo.

E importante pontuar, contudo, que a fun¢do comunicativa da linguagem
depende do sucesso com que se exerce a sua funcao construtivo-representativa e
imaginativa (Franchi, 1976). Tal sucesso é alcancado também por meio do uso da
metafora. Sendo a linguagem uma atividade constitutiva, um processo continuo de
elaboracéo e reelaboracéo de categorias, valores e pensamentos (SANTANA, et al.,
2009), a metafora contribui para essa reelaboracdo de categorias, valores e
pensamentos.

O papel das metaforas na linguagem cotidiana é muito importante,
considerando que cumprem diferentes funcdes, tais como: fazer referéncia a
entidades, informar, persuadir, conceber subjetivamente determinado fato ou ideia,
estabelecer dialogo, compartilhando conceitos e visdes de mundo sobre o fendmeno
discutido com os sujeitos.

Tendo em vista que a metafora €, fundamentalmente, um mecanismo atrelado
a conceptualizacdo, € possivel, segundo aponta Ferrari (2010), identificar dois
elementos constitutivos da metafora: o dominio fonte e o dominio alvo.

Para essa autora, o dominio fonte envolve propriedades fisicas e areas
relativamente concretas da experiéncia humana, enquanto o dominio-alvo € mais
abstrato. A metéafora, portanto, ndo se constitui apenas pelas palavras, uma vez que
nelas existem projecoes mentais, em processo de construgdo desde o momento em
que € expressada, em articulagéo direta com seu dominio fonte até alcangar o objetivo
da expressao, ou seja, o0 dominio alvo. A figura 1, a seguir, mostra a projecao entre 0s

dominios fonte e alvo tratados neste paragrafo:
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Figura 1: dominios fonte e alvo na composi¢do da metafora

O AMOR E UMA VIAGEM

DOMINIO DOMINIO
FONTE ALVO
(EXPERIENCIA (EXPERIENCIA

Fisica) ABSTRATA)
VIAGEM AMOR

Fonte: elaborag&o do autor

A figura 1 explica os dominios envolvidos na metafora O AMOR E UMA
VIAGEM. VIAGEM representa o dominio da experiéncia, o dominio fonte. E, portanto,
mais concreto. JA AMOR representa o dominio alvo, mais abstrato. E o dominio que
precisa ser definido, explicado. A intercessao representa os tracos emprestados pelo
dominio fonte para compreensao do dominio alvo.

Seguindo o pensamento de Lakoff e Johnson, Ferrari (2010) afirma que as
metéforas sdo analisadas como relacfes estaveis e sistematicas, isto €, organizadas
entre entre dois dominios, que se fazem essenciais para que a significacao seja
percebida.

O dominio fonte, conforme Ferrari (2010), envolve propriedades fisicas e areas
relativamente concretas da experiéncia humana, enquanto o dominio-alvo € sempre
mais abstrato. Isto €, a metafora ndo se constitui apenas pelas palavras, pois nelas
existem projecfes mentais, que estdo em constru¢cdo desde o momento em que €
expressada, articulando-se com seu dominio fonte até alcancar o objetivo da
expressao, ou seja, o dominio alvo.

Cameron e Maslen (2010) tratam da relevancia dos elementos afetivos,
socioculturais e fisicos, dentre outros envolvidos na composicdo da metafora
discursiva. Esclarecem ainda que os chamados veiculos metaforicos, elementos
identificadores desse tipo de metafora, conforme proposto por Cameron e

colaboradores na sua Abordagem da Analise do Discurso a Luz da Metafora (2007),
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que se constituem como critérios valorosos que motivam a escolha dos usuarios
durante a manifestacao de suas ideias e sentimentos.

Carneiro (2014) destaca ainda que uma metafora, em seu uso linguistico
envolve mais do que o efetivamente expresso durante a interacdo verbal de
participantes de um determinado grupo social, por ser permeada de escalas
temporais.

Ainda sobre a questao, Carneiro (2014), alinhada as proposi¢cdoes de Cameron
et al. (2009), explica que a dinamicidade da metafora funda-se no processo de
interacdo. Reitera ainda que ndo é apenas pelo aspecto dialdégico do discurso, mas
pelas trocas, sejam elas de ideias, de sentimentos e, assim, ao longo do tempo
resultam em padrdes.

Feitas essas consideracdes sobre ambas as metaforas conceitual e discursiva,
passamos agora a tratar da metonimia.

A linguagem, em sua constante mutacgéao e fluidez, apresenta, segundo Pinheiro
(2008), recursos que enriqguecem a comunicacdo e conferem expressividade ao
discurso. Entre esses recursos, destaca-se a metonimia, mecanismo cognitivo em
que um termo que € substituido por outro dentro de um mesmo dominio,
estabelecendo uma associagao por contiguidade, a parte que substitui o todo (Sabino,
2018).

Essa relacdo pode acontecer de formas diversas no ambito de um dominio:
efeito pela causa e vice-versa, parte pelo todo (sinédoque); continente (recipiente)
pelo conteludo; objeto pelo lugar de origem, produto pela marca, concreto pelo
abstrato e obra pelo autor.

A figura 2, a seguir, ajuda-nos a compreender como se da a relacéo de

contiguidade na metonimia:
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Figura 2: representacdo da metonimia

PARTE

TODO

Fonte: elaboracéo do autor

Na figura 2, tem-se apenas um dominio experiencial. A metonimia mais tipica
€ aquela em que ha uso de uma expressao que enfoca a parte e se faz 0 apagamento
do todo como em Jodao foi a festa. O verbo ir exige um complemento locativo (quem
vai, vai a algum lugar = seja a um saldo de festa, a uma casa, a uma fazenda etc). O
complemento, contudo, foi um evento (festa). Nesse sentido, houve uma metonimia,
porque, na palavra festa (que é a parte focal daquilo que se quer comunicar), esta
implicita a ideia do todo (lugar + evento + pessoas + comidas + bebidas + musica
etc).

Portanto, para compreendermos a metonimia em sua plenitude, parece-nos
fundamental mergulhar em suas origens etimoldgicas. Tendo sua origem na palavra
grega meténymia, que significa mudanca de nome (Paiva, 2010), a metonimia revela
a capacidade da linguagem de transitar entre os significados, tecendo uma rede de
relacBes que transcendem o sentido literal das palavras.

Segundo Lakoff e Johnson (2002), a metonimia manifesta-se de diversas
maneiras e tem uma fungéo referencial. Ela pode manifestar-se:

1) na substituicdo do titulo da obra pelo nome do autor, como em ler Machado
de Assis (0 nome do autor representando o conjunto de suas obras) ou ouvir
Beethoven (0 nome do compositor substituindo sua musica); 2) na relacéo entre marca
e produto, quando a marca se torna sinbnimo do produto, como em pedir um Nescafé
(marca pelo café instantdneo) ou barbear com uma Gillette (0 uso da marca pela

lamina de barbear); 3) na relacdo entre instituicdes e um pais, a instituicdo representa
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a nacao, como em torcer pelo Brasil no torneio (substituindo torcer pela selecéo
brasileira de futebol no torneio).

Na metonimia, a substituicdo de um termo por outro, estabelecendo uma
conexdo de significados, ndo se da de forma aleatéria, mas sim por meio de uma
relacéo de continuidade entre os elementos envolvidos (Rocha, 1972).

Fiorin (2014) diz que contiguidade é uma proximidade, uma vizinhanga, um
contato, ou seja, a contiguidade refere-se a relacdo de proximidade ou adjacéncia
entre dois elementos. Essa contiguidade pode ser de diferentes naturezas, como
espacial, temporal, causal, l6gica ou simbdélica, abrindo um universo de possibilidades
interpretativas e efeitos de sentido. Na relacdo continente pelo contetdo, por exemplo,
um termo que representa um recipiente ou um espaco € utilizado para se referir ao
gue esta contido nele. Essa relacdo é comumente utilizada na linguagem cotidiana,
como no caso das expressdes: Beber um copo de wisk e fumar um charuto, o
recipiente- o cigarro - representa o tabaco que ele contém.

Segundo Lakoff e Johnson (2002), na relacdo parte pelo todo, um termo que
representa uma parte de algo é utilizado para se referir ao todo. Ao utilizarmos um
termo que representa uma parte de um conjunto maior para referirmo-nos ao todo
propriamente dito, simplificamos a linguagem e evitamos repeticbes desnecessarias
como em O time entrou em campo. Nessa frase, o termo campo, representando
apenas parte do contexto do futebol, é utilizado para se referir ao todo, ou seja, ao
jogo e todos os seus elementos. No exemplo A plateia aplaudiu o espetaculo, o termo
plateia, referindo-se a determinada parte do publico presente no teatro, € utilizado
para se referir ao publico como um todo. Em A orquestra tocou uma bela melodia, o
termo orquestra, que representa apenas um conjunto de instrumentos musicais e seus
respectivos instrumentistas, € utilizado para se referir a masica por eles executada.

A metonimia parte pelo todo ndo se limita apenas a simplificacdo da linguagem.
Esse mecanismo cognitivo também pode ser utilizado para destacar aspectos
especificos de um conjunto maior, conferindo énfase a um determinado elemento ou
caracteristica. Em O governo anunciou novas medidas para combater a pobreza, o
termo governo, que representa apenas uma parte do sistema politico como um todo,
e utilizado para se referir as acfes e decisdes tomadas pelas autoridades. No
exemplo, "A defesa do time falhou na partida decisiva”, o termo "defesa", que
representa apenas um setor do time de futebol, é utilizado para se referir ao

desempenho dos jogadores que atuam nessa area.
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A metonimia produtor pelo produto revela-se como uma ferramenta muito util
na simplificacdo e economia da linguagem. Percebemos, em Lakoff e Johnson (2002),
que é utilizada para evitar repeticdes e destacar a qualidade ou a marca de um produto
especifico. Em Vou tomar um Nescafé?, o termo Nescafé, que representa uma marca
especifica de café instantaneo, é utilizado para se referir a bebida em si. No exemplo,
Preciso comprar um Gillette para fazer a barba, o termo Gillette, que representa uma
marca especifica de laminas e aparelhos de barbear, € utilizado para se referir ao
produto em si.

Ainda sobre a metonimia produtor pelo produto, destacamos que pode ser
utilizada para realgar a qualidade ou a marca de um produto especifico, conferindo
énfase a um determinado elemento ou caracteristica. Como exemplo, temos: Este
restaurante serve o melhor Champagne, em que o termo "Champagne", que
representa um tipo especifico de vinho espumante de alta qualidade, é utilizado para
se referir a qualquer vinho espumante servido no restaurante. Em Ele usa um Rolex
no pulso, o termo Rolex, que representa uma marca especifica de reldgios de luxo, é
utilizado para se referir a qualquer reldgio usado no pulso, permitindo destacar o status
social do individuo, conferindo énfase & marca e a qualidade do relégio.

Como as anteriores, a relagdo metonimica objeto pelo usuario, por sua vez,
€ utilizada para simplificar a linguagem. Lakoff e Johnson (2002), em seus exemplos,
demonstram a importancia do uso dessa relagdo para destacar a funcdo ou o papel
de um objeto quanto no que concerne ao seu usuario. Na frase O carro parou no sinal
vermelho, o termo carro, que representa um objeto especifico, € utilizado para se
referir ao motorista ou aos ocupantes do veiculo. No exemplo O telefone tocou e
ninguém atendeu, o termo telefone, que representa um objeto especifico, é utilizado
para se referir a pessoa que deveria atender a chamada.

No caso da frase O piano tocou uma melodia suave, o termo piano, que
representa um objeto especifico, é utilizado para se referir ao musico que esta tocando
0 instrumento. A metonimia objeto pelo usuario permite-nos comunicar a ideia de
forma mais abrangente, sem a necessidade de mencionar o masico que esta tocando,
mas sim o instrumento em si e 0 som que ele produz.

A metonimia, como recurso cognitivo e linguistico, também pode ser usada

para destacar a funcdo ou o papel de um objeto em relacdo ao seu usuario, como em

3 A maior parte dos exemplos de metonimia foram extraidos com base no trabalho de Paiva, 2010.
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O martelo ergueu a casa, o termo martelo, que representa um objeto especifico
utilizado na construcéo civil, é utilizado para se referir aos trabalhadores que o utilizam
para erguer a casa. Ja& em A caneta escreveu a historia, o termo caneta, que
representa um objeto especifico utilizado na escrita, é utilizado para se referir ao
escritor que a utiliza para escrever a historia, ndo s6 destacando a importancia do
trabalho intelectual na criagdo da historia, mas também conferindo énfase a
ferramenta e a funcao que ela desempenha.

A relacdo metonimica seguinte, aquela em que utiliza o controlador pelo
controlado, também contribui diretamente para a simplificacdo destacando a relacao
de poder ou autoridade entre um agente e seu objeto de controle, como € visto em
Lakoff e Johnson (2002). Como em A empresa langou um novo produto, aqui, o termo
empresa, que representa um agente controlador com capacidade de producao e
lancamento, é utilizado para se referir ao produto que foi lancado. Em O time venceu
a partida., por sua vez, o termo time, que representa um grupo de jogadores com
objetivo de vitéria, é utilizado para se referir ao resultado da partida, comunicando a
ideia de forma mais abrangente, sem a necessidade de mencionar os detalhes da
partida, mas sim o seu resultado final e a responsabilidade do time por tal placar,
informacgdes consideradas relevantes em termos comunicativos.

A relacdo metonimica instituicdo pelos responsaveis evita repeticdes e
destaca a voz e as ac¢Oes daqueles que representam uma instituicdo. Em A escola
cancelou as aulas devido ao mau tempo, o termo escola, que € definido como
estabelecimento de ensino, com origem no latim schola,ae®, que significa 6cio
dedicado a estudo, ocupacdo literaria, licdo, curso, lugar onde se ensina, é utilizado
para se referir aos diretores, professores e demais gestores que tomam decisdes em
nome da instituicdo. Desse modo, ao recorrer a expressdo metonimica, comunica-se
a ideia de forma mais natural e fluida, sem a necessidade de indicar especificamente
de quem foi a decisdo de cancelar as aulas, deixando o entendimento de que foi a
instituicdo como um todo. Em O hospital esta lotado de pacientes, o termo hospital,
que representa uma instituicdo de saude, € utilizado para se referir aos médicos,
enfermeiros e outros profissionais que trabalham na instituicao.

Outro exemplo seria uma sentenca como A policia prendeu os bandidos que

assaltaram o banco, em que o termo policia, que representa uma instituicido de

4 Disponivel em: <https://dicionario.priberam.org/escola> . Acesso em 05 maio 2024.
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seguranca publica, € utilizado para se referir aos policiais que realizaram a prisdo, nos
permitindo destacar o papel dos policiais na luta contra o crime, conferindo énfase a
sua acao e a sua responsabilidade por manter a ordem publica. Observamos 0 mesmo
fenbmeno em O juiz condenou o réu por assassinato., sentengca em que o termo juiz,
que representa uma instituicdo do sistema judicial, é utilizado para se referir & pessoa
que proferiu a sentenca de condenacéo, tanto destacando o papel do juiz na aplicacao
da lei, quanto conferindo énfase a sua decisdo e a sua responsabilidade de fazer
justica.

A metonimia lugar pela instituicdo destaca-se por sua capacidade de
representar uma instituicdo através do local fisico que a abriga. Lakoff e Johnson (p.
95, 2002), temos como exemplo as frases: Vou ao hospital para visitar meu avb e A
escola cancelou as aulas devido a chuva, nas quais ambos os termos hospital e escola
representam, respectivamente, a instituicdo de saude e a instituicdo de ensino como
um todo, sem a mengao aos seus nomes oficiais.

Ao utilizar a metonimia lugar pela instituicdo, podemos destacar a fungéo ou o
papel da instituicdo em um determinado contexto. O local fisico passa a representar
as atividades, os servicos ou os valores da instituicdo, conferindo a expressdao um
carater mais simbdlico. Em O congresso aprovou a lei que beneficia os trabalhadores,
0 termo congresso, que representa o poder legislativo que tem a funcéo de elaborar e
aprovar leis, reforca e sintetiza o papel da instituicéo, facilitando a comunicacao.

Lakoff e Johnson (2002) apresentam a metonimia lugar pelo evento nos casos
em que a manifestacao linguistica ocorre por meio de referéncia a um local em que
um evento foi realizado. Em A Franca venceu a final da Copa do Mundo, o termo
Franca é utilizado para se referir a sua selecéo de futebol que venceu o campeonato,
sem necessidade de referéncia especifica a sele¢édo francesa ou ao local especifico
onde a final foi realizada. Em A bolsa de valores caiu hoje, a expressao bolsa de
valores— local especifico de negociacdo de acdes —indica onde ocorreu a queda das
cotagcbes das acgbes, sem qualquer especificagdo quanto ao pais da ocorréncia. O
mesmo acontece em O teatro esta lotado para a pega, nesse caso, 0 termo teatro,
gue se define como um local destinado a apresentacdes artisticas, € utilizado para se
referir & peca teatral que nele esta sendo encenada, sem a menor necessidade de
citar o nome da peca ou detalhes da apresentacao, apenas o local propriamente dito

e o tipo de evento que la acontece.
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A metonimia, como ja mencionado, é mecanismo cognitivo que ocorre quando
um termo € substituido por outro com o qual possui uma relagdo de proximidade ou
contiguidade, seja espacial, temporal, causal ou de qualquer outro tipo.

No universo da metonimia, a zona ativa e o ponto de referéncia se revelam
como conceitos fundamentais para a compreensao da metonimia. Segundo Cuenca
e Hilferty (2007), a zona ativa € a parte do texto que introduz novos elementos ou
desenvolve informacdes ja mencionadas, enquanto o ponto de referéncia € o
elemento que serve como base para a compreensao da zona ativa. Cuenca e Hilferty
(2007) afirmam que a relacdo entre esses dois elementos € crucial para a construcao
de referéncias por meio da metonimia.

A zona ativa (ZA) refere-se a area de significado em torno de um conceito
central. Dentro dessa zona, encontramos elementos que estdo semanticamente
relacionados ao conceito central e que podem ser evocados em diferentes contextos.
Por exemplo, se falarmos sobre a casa, a Zona Ativa pode incluir objetos como
moveis, utensilios domésticos, pessoas que vivem ha casa, entre outros elementos
associados ao conceito de casa.

Ja o ponto de referéncia (PR) € o elemento central ao redor do qual a Zona
Ativa se organiza. Ele serve como ponto focal que determina quais elementos estaréo
incluidos na zona ativa e como eles se relacionam entre si. Continuando com o
exemplo da casa, o Ponto de Referéncia seria a propria casa em si, sendo o elemento
principal que da origem a Zona Ativa e estabelece conexdes com o0s elementos
circundantes.

Cuenca e Hilferty (2007) ressaltam que a zona ativa e o ponto de referéncia
nao sdo entidades fixas, mas sim dinamicas e contextuais. A ativacdo de um ou outro
elemento depende do contexto em que a metonimia € utilizada. Em alguns casos, a
zona ativa pode ser mais proeminente, enquanto em outros o ponto de referéncia pode
se destacar.

Para ilustrar essa dinamicidade, os autores apresentam o exemplo da frase
beber um copo d’agua. Aqui, a zona ativa € a acéo de beber, e o ponto de referéncia
€ o recipiente copo. No entanto, em outro contexto, como ganhar a taca, a zona ativa
muda para a conquista de um prémio, e o ponto de referéncia taga se torna o simbolo
dessa conquista.

A distincdo entre ponto de referéncia e zona ativa fica mais clara no quadro 2,

a seguir, traduzido de Cuenca e Hilferty (2007, p. 112):



Quadro 2: relacdes metonimicas entre PR e ZA

Segure aquele vidro com muito cuidado
para nao quebrar.

PARTE PELO TODO PR = motor ZA = carro

Um turbo diesel imbativel.

TODO PELA PARTE PR = carro ZA = o exterior do carro
Lavar o carro uma vez por semana.

CONTINENTE PELO CONTEUDO PR =taca ZA = liquido

Ele bebeu trés tagas de vinho.

MATERIAL PELO OBJETO PR = vidro ZA = objeto

PRODUTOR PELO PRODUTO
Ele barbeou-se com gilette.

PR = marca gilette

ZA = lamina de barbear

Conversacdes entre o G7.

LUGAR PELO EVENTO PR = Brasil ZA = ditadura militar
O Brasil flerta com a ditadura.
LUGAR PELA INSTITUICAO PR = paises ZA = governos

INSTITUICAO POR PESSOAS
A universidade abre cursos.

PR = universidades

ZA = responséveis

CAUSA PELO EFEITO
Consegui comprar a tv com meu suor

PR = suor

ZA = trabalho

Fonte: Cuenca e Hilferty (1999, p. 112). Tradug&o nossa.
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Embora sejam parecidas, a metafora e a metonimia possuem diferengas. Como

ressaltam Cuenca e Hilferty (2007), a metafora opera numa relacdo entre dois

dominios diferentes (0 dominio de origem e o dominio do destino), enquanto a

metonimia opera em um Unico dominio, realcando a

relacdo entre o ponto de

referéncia (PR) e a zona ativa (ZA), conforme a figura, a seguir, (Cuenca e Hilferty;

2007, p. 111):
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Figura 3: Diferencas entre metonimia e metafora

(a) Metonimia (b) Metafora

Dominio Dominio

Dominio SHiiom destine

PR= ponto de referéncia
= zona ativa
A, B, C= atributos do dominio origem
1,2, 3= atributos do dominio destino

Fonte: Cuenca e Hilferty (2007, p. 111) traduzida para o portugués

Um conceito importante para o objetivo deste trabalho é o de metonimia visual.
Lakoff e Johnson (2002, p. 97) ddao como exemplo o simbolo do Espirito Santo do
cristianismo, normalmente representado por uma pomba, tal como mostra a figura a

sequir.

Figura 4: simbolo do Espirito Santo no Cristianismo
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Fonte:<https://www.dicionariodesimbolos.com.br/simbolos-espirito-santo/> . Acesso: 22 abr. 2024.

Lakoff e Johnson (2002) discutem a simbologia associada a pomba como uma
representacdo do Espirito Santo, ressaltando ndo apenas o significado dessa
metonimia, mas também sua intrinseca ligagdo com conceitos culturais e teolégicos .
A pomba, segundo Lakoff e Johnson (2002), transcende sua mera existéncia fisica,
sendo descrita como um simbolo de beleza, amor, gentileza e, acima de tudo, paz.
Tais atributos ndo sédo atribuidos de forma arbitraria, mas estdo enraizados na
concepcao cultural ocidental da pomba e na representacdo teoldgica do Espirito
Santo. O fato de a nossa cultura conceber a pomba como docil, bela e transmissora
da paz explica a escolha dessa ave e ndo de outra para ser uma representacdo do
Cristianismo.

Lakoff e Johnson (2002) ressaltam ainda que a pomba é retratada como uma
criatura que voa com graca, deslizando silenciosamente, frequentemente sendo
observada descendo dos céus para pousar . Sendo uma ave, seu habitat natural € o
céu, o qual, simbolicamente, representa a eternidade, o dominio do Espirito Santo.
Sua habilidade de voar com graciosidade e mover-se silenciosamente é associada a
sua natureza pacifica e amorosa. A imagem da pomba descendo dos céus para
pousar sobre as pessoas é uma representacdo poderosa que sugere uma conexao
entre o divino e o humano, entre o transcendente e o terreno.

Essa metonimia simbdlica da pomba como o Espirito Santo exemplifica como
0S sistemas conceituais presentes nas culturas e religibes sao intrinsecamente
metafdricos. As metaforas simbdlicas, enraizadas em experiéncias cotidianas e
fisicas, desempenham um papel vital na compreensdo dos conceitos religiosos e
culturais, atuando como pontes entre a experiéncia comum e o0s sistemas metaféricos
mais amplos que definem as diferentes tradi¢cdes religiosas e culturais.

Portanto, a analise da simbologia da pomba como representacéo do Espirito
Santo contribui para a reflexdo sobre a riqueza e a complexidade das metonimias
visuais e simbdlicas, assim como sobre como essas conexdes entre o fisico e o
metaforico enriguecem a compreensao do mundo e das crencas que moldam as
visbes de mundo. Isso pode ser visto em campanhas publicitarias contra a violéncia
doméstica. A figura de um rosto triste anénimo, uma méo empunhada, uma mao
aberta constituem metonimias visuais e simbdlicas que merecem ser descritas e

analisadas, porgue, no texto, elas tém um funcéo social: a de dirimir a violéncia, a de
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desconstruir padrdes e construir uma sociedade mais igualitaria em termos de respeito
e de género.

Ao explorarmos a metonimia em seus diversos aspectos, podemos observar
COmo esse mecanismo cognitivo enriguece a comunicacdo, conferindo
expressividade, concisdo e for¢ca ao discurso. A metonimia permite-nos ir além do
significado literal das palavras, convidando-nos a desvendar as relagdes de
continuidade que permeiam a linguagem e o mundo que nos cerca.

Recentemente, ha um crescente aprofundamento nos tropos visuais,
especialmente na investigacdo das metéforas visuais e sua interacédo eventual com a
metonimia. Este fendmeno tem sido examinado em diversas manifestacdes. A maioria
desses estudos compartilha uma base cognitiva fundamental que sustenta a analise,
considerando a metafora como um modo intrinseco de pensar e interpretar o mundo,
essencial para a cognicdo humana. Ao conectar a questdo da imagem com uma
abordagem cognitiva, abre-se um quadro conceitual que possibilita diversas
consequéncias analiticas, enriquecendo a criacdo de metodologias para investigar os
processos de construcao de sentido das imagens.

As metaforas visuais sdo uma forma poderosa de comunicacdo que
transcende as barreiras linguisticas.Utiliza-se elementos visuais para representar
significados simbdlicos ou conceituais. Por meio do uso de cores, formas, imagens e
simbolos, as metaforas visuais possibilitam uma compreensdo mais profunda e
expressiva da mensagem transmitida. Ao explorar associacfes visuais entre conceitos
abstratos e elementos concretos, as metaforas visuais desempenham um papel
fundamental em diversas areas, como design grafico, publicidade, arte e comunicacéo
visual, e também na linguistica.

Nas palavras de Vereza (2007, p. 489),

Lakoff e Johnson ([1980 [2022], ao mostrarem, através de evidéncias
linguisticas, a onipresenca da metafora até mesmo no discurso cotidiano,
introduzem a sua revolucionaria tese de que a metafora ndo seria somente
uma figura de linguagem, mas sim uma figura de pensamento, que subjaz
nao somente a linguagem como também a nossas acoes.

Estudos sobre metéaforas visuais tém revelado como a percepgao visual e a
interpretacdo de imagens podem ser influenciadas por associagbes culturais e

contextuais. A capacidade das metéforas visuais de evocar emogdes, transmitir ideias
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complexas e estimular a reflexdo torna essa forma de comunicagdo visual uma
ferramenta versatil e impactante na transmissdo de mensagens. Assim, as metaforas
visuais desempenham um papel significativo na comunicacdo contemporanea,
permitindo uma comunicacdo eficaz e envolvente através de elementos visuais
simbdlicos e criativos.

Na publicidade, as metéforas visuais sdo amplamente utilizadas para transmitir
mensagens complexas de forma rapida e eficiente. Elas tém a capacidade de evocar
emocodes, construir narrativas e estabelecer conexdes profundas com o publico.
Pesquisadores como Forceville (2005) e El Refaie (2003) tém explorado como essas
metaforas séo construidas e interpretadas, revelando as intrincadas maneiras pelas
quais os significados sdo comunicados através de imagens.

Amouzadeh e Tavangar (2004), no entanto, lembram que a implicitude da
metafora visual permite abordar determinados temas tabus de um modo mais indireto
e, com isso, evitar um confronto ideol6gico. Destacam, entdo, 0 modo como o suporte
cultural e os aspectos ideoldgicos envolvidos na comunicacdo também se mostram
componentes relevantes nas andlises, mesmo que ndo se viva sob determinacfes
rigidas de censura a imagens, visto que a ideologia do consumo também constitui um
forte direcionamento para a constituicdo das mensagens publicitérias.

As metonimias visuais sdo como pequenos enigmas visuais que convidam 0s
observadores a decifrarem significados ocultos por tras de elementos aparentemente
simples. Uma imagem em que uma Unica chave € utilizada para representar a ideia
de segredo ou mistério, ou um relégio marcando meia-noite para simbolizar o fim de
algo, sdo exemplos de como elementos visuais podem ser empregados de forma
metonimica, sugerindo conceitos mais amplos por meio de associacfes indiretas.

No mundo do design gréfico, da publicidade e da arte, as metonimias visuais
sao frequentemente utilizadas para comunicar mensagens de maneira eficaz e
impactante. Ao selecionar cuidadosamente elementos visuais que evocam conceitos
relacionados, os criadores visuais podem criar conexdes sutis que enriguecem a
experiéncia do espectador e estimulam a reflexdo. Essa pratica criativa permite que
uma simples imagem transmita uma narrativa complexa, desafiando os observadores
a explorarem camadas de significado além da superficie visual.

Todavia, as metonimias visuais ndo apenas enriquecem a comunicagao visual,
mas também convidam o publico a participar ativamente da interpretacdo e da

apreciacdo da arte visual. Ao explorarem as nuances e associacdes sugeridas por
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elementos visuais aparentemente simples, os espectadores sdo levados a
mergulharem em um mundo de significados simbdlicos e conceituais, onde cada
imagem conta uma histéria e cada detalhe revela uma camada adicional de

compreensao. Pinheiro (2010) define a metonimia visual como

uma manifestacéo plastico-iconica de uma proposicdo metonimica baseada
em um conceito do tipo “ENTIDADE VEICULO A CONDUZ A ENTIDADE
ALVO B”, no qual a entidade-veiculo funciona como um ponto de
referéncia que da acesso a entidade-alvo baseada em algum tipo de
contiguidade ou relagdo parte/todo estabelecida entre elas. Deste modo,
ambas as entidades devem pertencer a uma mesma estrutura conceitual e
pelo menos uma delas precisa estar correlacionada a uma imagem ou ser
representada visualmente, podendo a outra se manifestar também
visualmente, verbalmente ou nem mesmo existir, sendo recuperavel apenas
pelo contexto num processo de implica¢des (Pinheiro, 2010, p. 12).

Esta definicdo de metonimia visual ressalta a complexidade e a sutileza dessa
tematica. Os produtores de texto, ao utilizarem imagens para representar conceitos
relacionados, eles contribuem para que a metonimia visual se torne uma ferramenta
poderosa na comunicagao, especialmente em contextos em que a linguagem verbal
pode ser insuficiente ou inadequada. A capacidade de inferir significados a partir de
uma referéncia visual é fundamental para a interpretacdo de mensagens publicitarias,
artisticas e culturais. Além disso, a metonimia visual permite uma comunicacdo
indireta e muitas vezes mais impactante, ja que se apoia na capacidade do observador
de estabelecer conexdes e preencher lacunas contextuais, enriquecendo assim a
experiéncia interpretativa.

Assim, percebe-se que as metonimias visuais sdo eficazes em condensar
informacdes complexas em uma Unica imagem, aproveitando associa¢cfes culturais e
contextuais para comunicar significados de maneira clara e direta. Pesquisas, como
as de Urios-Aparisi (2009) e Koller (2009), investigam como essas metonimias séo
usadas em diferentes formas de midia visual, desde a publicidade até a identidade
visual corporativa, destacando sua importancia na construcdo de mensagens

persuasivas e informativas.
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CAPITULO 2
VIOLENCIA DOMESTICA

Neste capitulo, seréd apresentada uma reflexdo tedrica sobre as estruturas de
poder que estdo por tras da violéncia doméstica e familiar contra a mulher, que,
conforme o art. 5° da Lei Maria da Penha, é “qualquer agdo ou omissao baseada no
género que lhe cause morte, lesdo, sofrimento fisico, sexual ou psicolégico e dano
moral ou patrimonial”. Além disso, seréo discutidos temas concernentes as premissas
associadas a dominacdo masculina e contribuicdes histérico-socioculturais e legais

gue se mostram relevantes no combate a esse tipo de violéncia.

2.1 Estruturas de poder presentes na violéncia doméstica

A violéncia doméstica é uma manifestacdo complexa que extrapola suas
dimensdes psicolégicas e emocionais, estando enraizada em estruturas de poder,
dentre as quais se destacam a cultura patriarcal, o sexismo e a discriminacao de
género, bem como aestrutura econémica, que, por sua relevancia, serao discutidos
nesta secao. A violéncia doméstica envolve agressdes de qualquer espécie no ambito
da familia: pais que agridem filhos; filhos que agridem pais; netos que agridem avés;
irmaos que agridem irmdos e 0 mais recorrente tipo de agressdo que € o
marido/companheiro que agride a esposa/companheira. Por vezes, nesta dissertagéao,
trataremos do caso mais corriqueiro de violéncia doméstica: a Violéncia Domeéstica
Contra a Mulher (durante VDCM).

A primeira estrutura de poder por tras da violéncia doméstica é a cultura
patriarcal que, em muitas sociedades, atribui maior ou absoluto poder e autoridade
aos homens, o que resulta inexoravelmente/inevitavelmente em relacdes assimétricas
de poder que se tornam abusivas dentro do ambiente doméstico. Desse modo, o
patriarcado assegura a perpetuacdo da ideia de que os homens tém absoluto
controle,em especial no ambito doméstico e familiar, sobre as mulheres e demais
membros da familia, legitimando a violéncia como forma de manter essa autoridade.

Marijo e Figueira et al. (2020) afirmam que o homem faz uso de estratégias de
violéncia para que a mulher possa agir da forma que ele deseja, tornando-a submissa,
limitando suas condutas, atividades e movimentacfes, e, assim, modelando sua

subjetividade.
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Marijo e Figueira et al. (2020) mostram também como violéncia de género,
(Violéncia Doméstica Contra a Mulher - VDCM) reflete os desequilibrios no exercicio
de poder no ambito das relacbes entre parceiros afetivos, nas quais muitos dos
homens incorporam o papel de dominador e as mulheres, em sua maioria, o de
oprimidas, muitas vezes sem sequer se aperceber disso/se dar conta notar isso.

Dessa forma, como vitimas dessa violéncia doméstica e familiar, muitas
mulheres acabam sendo manipuladas e agredidas por seus (ex)conjuges/parceiros,
revelando, assim, a prevaléncia do papel do homem sobre o da mulher na sociedade
patriarcal ao longo do tempo e na contemporaneidade, apesar de alguns avancos ja
alcancados.

Outra manifestacdo da violéncia doméstica reside na pratica de sexismo e
discriminagcdo de género. Os termos sexismo e misoginia sao utilizados para
descrever a perpetuacao de atitudes discriminatorias e estereotipadas em relacao as
mulheres, atitudes essas que desempenham um papel central na dindmica da
violéncia doméstica, fendbmeno que é exacerbado pela desproporcional incidéncia de
mulheres como alvo de tal violéncia.

Marijo e Figueira et al.(2020) defendem gue a violéncia de género é constitutiva
das relagcBes conjugais e socialmente aceitaveis, uma vez que os homens acreditam
que as mulheres Ihes devem obediéncia. Entretanto, para que haja relagdes de poder,
deve coexistir a possibilidade de resisténcia, o desejo de luta, mesmo que ainda
restritos ao imaginario da mulher vitima de violéncia.

Dessa forma, a discrepancia de poder entre os géneros, aliada aos
esteredtipos, contribui para a manutencéo desse ciclo de violéncia e obstaculiza o
acesso das vitimas a recursos e suporte contra a agressao.

Pinange (2023) discorre que, durante os periodos de isolamento social, 0s
agressores consegueram controlar melhor as vitimas por saberem exatamente onde
elas estavam o tempo todo. Esse aspecto de hipervigilancia faz parte do perfil de
muitos agressores que, por sua vez, necessitam exercer controle coercitivo intenso
sobre suas companheiras.

Outro fator que tanto acarreta a violéncia doméstica quanto contribui para sua
expansao e agravamento é a estrutura econdmica. As desigualdades econémicas
podem criar dinamicas de poder na violéncia doméstica., tendo em vista que, quando
uma pessoa exerce controle financeiro sobre outra, pode usar essa vantagem

econbmica a seu favor no intuito de controlar a vitima e assegurar o dominio na
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relacéo. Isso pode incluir reter acesso a recursos financeiros, impedir o emprego ou a
educacao, assim como criar dependéncia econdmica sobre ela.

Pinange (2023) discorre que a dependéncia econdmica do parceiro, 0
desemprego, os filhos e a dificuldade no acesso aos servi¢cos de apoio e protecao sado
outros fatores importantes a serem considerados quando analisados os motivos que
contribuem para que a mulher seja inserida e permaneca no ciclo da violéncia,

independentemente de sua vontade.
2.2 As contribuicdes da lei e da sociedade contra a violéncia doméstica

A violéncia doméstica configura-se como um problema social multifacetado,
que exige respostas contundentes e abrangentes. A violéncia é considerada como
qualquer pratica de agressdo ou negligéncia a pessoa que pode provocar danos
psicolégicos, fisicos ou sexuais, contendo ameacas, coercao ou privacao arbitraria de
liberdade, tanto em ambiente publico como em privado (Silvia, 2020).

Ao longo de 2022, de acordo com pesquisa realizada pelo jornal Folha de Séao
Paulo (2023), cerca de 50 mil brasileiras, com 16 anos ou mais, sofreram algum tipo
de violéncia. A Lei Maria da Penha (Lei 11.340/2006), jA mencionada, foi sancionada,
em 7 de agosto de 2006, para combater a violéncia contra a mulher, emerge como
marco histérico na luta pela efetiva protecdo das mulheres em situacdo de violéncia,
estabelecendo medidas amplas de amparo e combatendo a cultura do siléncio e da
impunidade. No entanto, a erradicacdo desse mal exige mais do que leis robustas,
pois requer a imprescindivel atuagéo da sociedade civil na construgdo de uma cultura
de respeito e igualdade.

A promulgacédo da Lei Maria da Penha, naquele ano, representou um divisor de
aguas no enfrentamento da violéncia doméstica no Brasil. Reconhecendo a gravidade
e a especificidade desse tipo de violéncia, a lei tipifica cinco formas de agressao:
fisica, psicologica, sexual, patrimonial e moral, e abrange um espectro amplo de
violagbes de direitos. Além disso, essa lei estabelece medidas protetivas para as
vitimas, tais como: a separacéo do agressor do lar, a medida cautelar de afastamento,
a prisao em flagrante e a proibicéo de contato.

Um dos principais avancos da Lei Maria da Penha reside na criacdo de
mecanismos especializados para o atendimento as mulheres em situagdo de

violéncia, dentre os quais se destacam sobremaneira as Delegacias Especializadas
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de Atendimento a Mulher (DEAMS) e os Juizados de Violéncia Doméstica e Familiar
contra a Mulher, servigos especializados que garantem acolhimento humanizado e
acompanhamento psicossocial, juridico e médico as vitimas, contribuindo para a sua
seguranga e autonomia.

Segundo Alves (2021), existe uma quantidade infima de Delegacias de Mulher
no Brasil, representando um obstaculo significativo para a realizacédo de denuncias de
casos de violéncia doméstica e familiar contra a mulher. Embora a Lei Maria da Penha
tenha se mostrado um instrumento fundamental na protecao das mulheres, o combate
a violéncia domeéstica exige um esforco conjunto que transcende a esfera legal. A
sociedade civil, em suas diversas formas, assume um papel crucial nesse processo,
promovendo campanhas de conscientizacdo, acdes educativas e iniciativas de apoio
as vitimas.

Campanhas de conscientiza¢do sao ferramentas essenciais para romper o ciclo
de siléncio e constranger a violéncia doméstica. Através da divulgacao de informacgdes
sobre a lei, tipos de violéncia, canais de atendimento e centrais de denuncias, essas
campanhas contribuem para desmistificar crencas errbneas, empoderar as mulheres
e estimular a busca por ajuda.

A erradicacdo da violéncia doméstica exige um compromisso coletivo que
abarque setores diversos da sociedade. A Lei Maria da Penha configura-se como um
marco histdrico na luta por um futuro livre desse tipo de violéncia, mas sua efetividade
depende da atuacéo conjunta do Estado e da sociedade civil. Como decorréncia da
implementacéo rigorosa da lei, da promoc¢do de campanhas de conscientizacdo, da
realizacdo de ac6es educativas e do apoio as vitimas por parte das organizacfes da
sociedade civil, torna-se possivel construir uma sociedade mais justa e igualitaria, na
qual a violéncia doméstica ndo tenha lugar. E isso que instituicbes publicas e a
sociedade civil se esforcaram para fazer durante a pandemia e tém procurado fazer
até os dias atuais.

Embora a Lei Maria da Penha ja tenha contribuido significativamente para o
combate a violéncia doméstica e familiar contra a mulher no Brasil, ainda ha um longo
caminho a ser percorrido. Com base na analise do cenario atual, é possivel
depreender que o desafio reside na efetiva implementacédo da lei, na garantia do
acesso universal aos servicos especializados, assim como na constru¢cdo de uma
cultura de respeito e igualdade de género. Somente com a unido de esfor¢cos do

Estado e da sociedade civil sera possivel construir um futuro livre da violéncia
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doméstica e familiar contra a mulher, em que todas as suas vitimas possam viver com
seguranca, autonomia e dignidade.

Outras leis, anteriores ou posteriores a Lei Maria da Penha, também tém
importante papel no combate a violéncia doméstica e familiar contra a mulher.
Conforme informag6es da Ong Unodc (United Nations Office on Drugs and Crime)>®,
tais leis sé&o as seguintes:

Uma das legislacdes importantes que antecederam a Lei Maria da Penha foi a
Lei 9.099/1995, que estabeleceu os Juizados Especiais Criminais com o objetivo de
agilizar o processo de julgamento de crimes de menor potencial ofensivo, incluindo os
casos de violéncia domeéstica, propiciando significativo avanco na busca por uma
justica mais célere e eficaz para as vitimas.

Outra lei relevante que contribuiu para o combate a violéncia doméstica e
familiar contra a mulher foi a Lei 10.886/2004, que alterou o Cdédigo Penal para
aumentar as penas nos casos de lesdo corporal praticada no ambito doméstico. Essa
legislacdo buscou coibir a impunidade e garantir uma puni¢cdo mais rigorosa para 0s
agressores, fortalecendo a protecéo das vitimas.

Leis posteriores a Lei Maria da Penha também trouxeram avancos significativos
no enfrentamento da violéncia de género. A Lei do Feminicidio (Lei 13.104/2015) foi
um marco importante ao tipificar o feminicidio como circunstancia qualificadora do
crime de homicidio, reconhecendo a violéncia baseada no género como um crime
especifico que merece atencéo especial.

Outra legislacédo relevante é a Lei do Minuto Seguinte (Lei 12.845/2013), que
garante atendimento imediato e integral as vitimas de violéncia sexual pelo Sistema
Unico de Satde (SUS). Essa lei assegura que as vitimas recebam assisténcia médica,
psicologica e social de forma rapida e eficaz, contribuindo para a protecédo e o
acolhimento das mulheres em situagdes de violéncia.

Todas essas leis, juntamente com a Lei Maria da Penha, formam um arcabouco
juridico essencial para o enfrentamento da violéncia doméstica no Brasil. Elas
representam o compromisso do Estado em proteger os direitos das mulheres e
garantir que a violéncia de género seja combatida de forma efetiva e abrangente. E

fundamental que essas legislacdes sejam aplicadas de maneira eficaz e que os

> Disponilvel em: <https://www.unodc.org/Ipo-brazil/pt/frontpage/2021/04/conheca-as-leis-e-os-servicos-que-
protegem-as-mulheres-vitimas-de-violencia-de-genero.htmi>



45

servigos de apoio e protecdo as vitimas sejam fortalecidos, para que as mulheres em

situacao de violéncia sintam-se amparadas e seguras em buscar ajuda e justica.

2.3 Reflexdo geral sobre a violéncia doméstica durante a pandemia do novo

coronavirus

A pandemia do novo coronavirus nao se limitou apenas a um problema de
saude publica, mas também expds e agravou diversas mazelas sociais, entre elas a
violéncia doméstica e familiar contra a mulher. Dessa forma, por conta da aumento
dos episdédios em decorréncia do isolamento social, criou-se um ambiente promissor
para a intensificagcdo do combate a essa grave violacdo dos direitos humanos.

Em primeiro lugar, € crucial reconhecer que a pandemia acabou por aumentar
ndo sO a incidéncia, mas também o espectro e a gravidade dos fatores de risco ja
presentes em alguns lares. Desse modo, o aumento do estresse, da ansiedade e da
incerteza econbmica gerou um clima tenso, propicio a conflitos familiares e a
exacerbacédo de dindmicas de poder antigas entre parceiros e membros da familia.

Pinange (2023) afirma que uma das medidas preventivas para conter a
pandemia do Covid-19 foi o isolamento social, e , com isso, as familias tiveram que
permanecer em casa. Essa nova realidade das mulheres vitimas de violéncias
diversas dentro dos seus lares, por parte de seus cénjuges/parceiros, agravou-se por
conta desse maior periodo de confinamento na companhia de seus agressores,
situacdo normalmente atipica no ambiente doméstico.

Pinange (2023) discorre que a pandemia de Covid-19 colocou em evidéncia
inUmeras crises de saude publica em andamento e, em especial, a violéncia doméstica
e familiar contra a mulher sem que se possa negar que se instalou uma dupla
pandemia para as mulheres.

Diante desse cenario de agravamento e aumento dos casos de violéncia
doméstica e familiar contra a mulher, essa dupla pandemia demonstrou que a mulher
enfrentava ndo sé o virus desconhecido e 0s riscos por ele impostos, mas também
os perigos decorrentes de uma crise adicional relacionada a violéncia doméstica que
acontecia na sua propria casa durante o isolamento social.

A respeito do aumento alarmante desse tipo de violéncia durante o isolamento
social do coronavirus, com base nos dados do Brasil (2020), Pinange (2023) afirma

gue a incidéncia foi maior no més de abril, periodo em que todos os estados ja tinham
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adotado medidas de isolamento social. Nesse periodo, observou-se um crescimento
de 37,6% no numero de denlncias quando comparado ao mesmo periodo de 2019.
Apesar desse registro de aumento de violéncia e familiar contra a mulher como
ja mencionado, houve também outro fator que fez com que as mulheres néo
chegassem a denunciar o fato de que muitas mulheres ndo conseguiam sair da sua
propria casa para fazer a denuncia por conta tanto do isolamento social quanto do
medo das ameacas feitas por seus agressores, também confinados. Sendo assim, a
convivéncia intima e continua da mulher em situacéo de violéncia doméstica e familiar
com o agressor durante as 24 horas do seu dia intensificou os conflitos e as situa¢des

de violéncia, tornando a fuga ou o pedido de auxilio extremamente desafiador.
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CAPITULO 3
PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS DA PESQUISA

Este capitulo tem o objetivo de descrever os procedimentos metodolégicos da
pesquisa, por meio inicialmente, da identificacdo do problema e da caracterizacao da
pesquisa. Posteriormente, tratamos do corpus de andlise e da gera¢éo dos dados. Por

fim, tratamos das etapas em que a pesquisa esta dividida.

3.1 O problema e a caracterizacao da pesquisa

A humanidade, dispondo de suas habilidades, busca conhecer o mundo e
desenvolve conjuntos de ideias com base nas quais questiona e investiga elementos
do mundo em que se insere. Assim sendo, € por meio desses processos de busca de
conhecimentos que sao obtidas informacdes precipuas, inclusive a sua sobrevivéncia,
segundo afirma Gil (2008). Com base, pois, na necessidade de aquisicdo de
conhecimentos é que se desenvolve a ciéncia, fundamental para o progresso do Pais.

A ciéncia, para Gil (2008), tem como objetivo chegar a verdade dos fatos. E
estruturada por pesquisas que, segundo Cervo e Bervian (2002), sdo processos que
buscam solucdes sérias, com métodos adequados para o problema que enfrenta ou
para esclarecimentos de variados pressupostos. Uma pesquisa cientifica pode ser
classificada de diferentes modos e, segundo Fachin (2006), para que seja assim
considerada torna-se necessario identificar técnicas e articular métodos que
possibilitem chegar aos conhecimentos dos fatos.

Ainda segundo essa concepcdo, Cérdova (2009) assevera que 0 método
cientifico é o saber produzido com base no raciocinio logico, interligado as praticas de
investigacdo e observacdo que envolvem técnicas sistematicas, fornecendo dados
confiaveis sobre fatos e fendmenos presentes, futuros e ou hip6teses do passado,
propiciando a humanidade intervencdes sobre esses.

Com base nessa acepcdao, € que se pode ampliar o conhecimento acerca dos
elementos que compdem a vida humana, para capacitar profissionais de diversas
areas, a fim de aprimorar suas habilidades, tornando importante o fortalecimento e

prosseguimento de investigacbes, para respostas aos mais variados
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guestionamentos. Nesse sentido, para execu¢do desta pesquisa, adotaremos estes
passos metodoldgicos:

A pergunta-problema que rege a pesquisa é: Qual € o papel da metafora em
campanhas publicitarias sobre violéncia domeéstica durante a pandemia? Para
responder a pergunta-problema e consolidar os objetivos propostos, a pesquisa
dispbe de uma revisdo da literatura que abrange um método qualitativo descritivo.
Minayo (2008, p. 34) afirma que a pesquisa qualitativa trabalha o mundo dos
significados, como “[...] todos os fenbmenos humanos que fazem parte de um contexto
social de uma realidade partilhada interagem”, e permite a compreensao de alguns
fenbmenos em diversos contextos.

Para o desenvolvimento desta pesquisa descritiva e qualitativa, foi necessario
usar como procedimento técnico a pesquisa bibliografica, sobretudo no que se refere
aos pressupostos da Teoria da Metafora Conceptual (TMC), de Lakoff e Johnson
([1980] 2002,1999). Para o alcance dos objetivos, aqui sera estabelecido
cumprimento, em etapas diversas, de procedimentos metodolégicos que incluem,

dentre outros descritos a sequir, leitura criteriosa e aprofundamento tedrico.

3.2. O corpus da pesquisa: geracao e andlise dos dados

O material que compde o corpus desta pesquisa sao textos no formato de
noticia e de propagandas institucionais, incluindo textos nao verbais, que tratam da
violéncia doméstica constatada durante a pandemia do novo coronavirus.

Os critérios de selecdo dos textos foram os seguintes:

1) a tematica necessariamente precisaria abordar a relacdo pandemia e
violéncia doméstica,

2) tanto noticias quanto propagandas institucionais, ambas compostas (ou néo)
por textos nao verbais, estariam dentro do escopo do trabalho;

3) os textos deveriam conter expressdes metaforicas e metonimicaas
concetuais.

A relagéo entre violéncia domeéstica e familiar contra a mulher e pandemia
justifica-se pelo fato de que a tematica da violéncia ja vem sendo pesquisada na
Universidade Federal do Maranhao. Ja a pandemia foi o fato histérico cujo periodo de
controle e declinio, no primeiro semestre de 2022, coincidiu com o inicio do Mestrado

em Letras na Universidade Federal do Maranhéo, no qual o pesquisador ingressou.
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Como a linguagem é também acontecimento, viu-se na relagdo entre violéncia e
pandemia um recorte de pesquisa produtivo, necessario e fértil para se encontrar
respostas para indagacoes cientificas.

No que se refere aos critérios de analise, os seguintes aspectos foram
considerados:

a) convergéncias entre o texto verbal e ndo verbal,

b) concepcdo de violéncia doméstica presente expressdes metaforicas e
metonimias encontradas;

b) icones simbdlicos que remetem a pandemia, a violéncia, a mulher ;

d) as possiveis fungbes textuais, retoricas, discursivas das metéaforas e
metonimias presentes nos textos;

C) os possiveis efeitos que o0 uso de metaforas e metonimias poderia provocar

no leitor.

3.3 Os passos da pesquisa

A pesquisa demandou uma série de passos sistematicos e em ordem
previamente organizada para que houvesse uma efetivacdo satisfatéria. Alguns
desses passos sdo ja pressupostos de qualquer pesquisa cientifica e outros
especificos da pesquisa aqui empreendida.

No primeiro momento, entdo, foram realizados estudos tedricos, producao de
fichamentos e resumos sobre linguistica cognitiva, metafora conceitual, metonimia
conceptual, assim como sobre violéncia doméstica e pandemia. Essa etapa € comum
a todo e qualquer tipo de pesquisa.

No segundo momento, utilizamos o buscador do Google para encontrar textos
por meio das palavras-chave VIOLENCIA DOMESTICA e PANDEMIA. Nessa busca,
foram descartados artigos cientificos de pesquisas ja realizadas sobre o tema e
selecionados textos de diferentes organizagfes sociais, politicas e judiciarias: 1)
jornais; 2) agéncias que atuam contra a violéncia (ONU e outras); 3) Camara dos
Deputados; 4) Secretarias de desenvolvimento social; 4) JusBrasil; 5) Ipea; 6) Politize;
7) Conselho Nacional de Justica (CNJ); 8) Agéncia Brasil; 9) G1; 10) Portal da FioCruz.

No terceiro momento, os textos de todos esses sites foram lidos e passaram

por uma sele¢do, conforme os critérios descritos anteriormente. Copiamos os links e



também os textos em um arquivo a parte, intitulado Corpus da pesquisa. A seguir,

apresentamos alguns links dos textos selecionados para a pesquisa:

Quadro 3: corpus de analise da pesquisa

TITULO DO TEXTO

DISPONIVEL EM:

1) SINAL VERMELHO CONTRA A VIOLENCIA
DOMESTICA

https://www.cnj.jus.br/programas-e-
acoes/violencia-contra-a-
mulher/campanha-sinal-vermelho/

2) VIOLENCIA DOMESTICA NA PANDEMIA

https://www.politize.com.br/violencia-
domestica-pandemia/

3) MANIFESTAGCAO NA AVENIDA PAULISTA,
NOVEMBRO/2020S

https://gl.globo.com/mundo/noticia/20
20/11/23/com-restricoes-da-
pandemia-aumento-da-violencia-
contra-a-mulher-e-fenomeno-

mundial.ghtml

4) VIOLENCIA DOMESTICA EM TEMPOS DE
PANDEMIA

https://www.sejus.df.gov.br/wp-
conteudo/uploads/2021/01/violencia-
domestica-em-tempos-de-

pandemia.pdf

5) PREFEITURA LANCA PACOTE DE
MEDIDAS DE COMBATE A VIOLENCIA
DOMESTICA NA PANDEMIA

https://www.prefeitura.sp.gov.br/cidad
e/secretarias/pessoa_com_deficiencia

[noticias/?p=298832

6) VIOLENCIA FISICA E SEXUAL CONTRA
MULHERES AUMENTA DURANTE ISOLAMENTO
SOCIAL PROVOCADO PELO CORONAVIRUS

https://gl.globo.com/bemestar/corona
virus/noticia/2020/04/19/violencia-
fisica-e-sexual-contra-mulheres-
aumenta-durante-isolamento-social-
provocado-pelo-coronavirus.ghtml

7) COVID-19 E VIOLENCIA DOMESTICA:
AGRESSAO EM DOSE DUPLA

https://www.uninter.com/noticias/covid

-19-e-violencia-domestica-agressao-
em-dose-dupla

8) MT: DEFENSORIA PUBLICA LANCA CAMPANHA
DE COMBATE A VIOLENCIA CONTRA A MULHER
DURANTE PANDEMIA

https://www.anadep.org.br/wtk/pagina
/materia?id=44640

9) UM VIRUS E DUAS GUERRAS

https://ponte.org/mulheres-enfrentam-
em-casa-a-violencia-domestica-e-a-
pandemia-da-covid-19/
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10) CASOS DE FEMINICIDIO CRESCEM 22% EM
12 ESTADOS DURANTE PANDEMIA

https://vermelho.org.br/2020/06/02/ca
sos-de-feminicidio-crescem-22-em-
12-estados-durante-pandemia/

Fonte: elaborag&o do autor

No quarto momento da pesquisa, foram selecionadas metaforas e metonimias

conceituais, tanto verbais quanto néo verbais, e analisados com base nos os critérios

anteriormente.

Por fim, no quinto momento, procedeu-se a escrita da dissertacao

bY

confrontando-se 0s aspectos tedricos com 0s aspectos observados no material

empirico selecionado como corpus.
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CAPITULO 4
ANALISE E DISCUSSAO DE DADOS

Este capitulo tem o objetivo de fazer a analise e a discussdo dos dados
coletados para a pesquisa. Nele, sdo analisadas as expressfes metaforicas e
metonimias presentes em noticias publicitarias sobre a violéncia domeéstica
publicados durante a pandemia e o0s possiveis efeitos desses textos para a alteracao

das praticas sociais.

4.1 Campanha publicitaria como manifestacdo do género propaganda

Propaganda é um tipo especifico de comunicacdo que tem como obijetivo
principal a persuasdo para convencer um publico alvo. Em vista disso, a publicidade
emprega diversas estratégias, tanto visuais quanto as retdricas, tais como as
metéaforas e metonimias.

Dessa forma, a publicidade fortalece ainda mais as suas mensagens,
lancando,assim, uma ideia de forma planejada e cuidadosa para alcancar objetivos
especificos, em combinacdo com elementos visuais e verbais para aumentar seu
impacto, conformando a mensagem aos interesses, necessidades e valores do
interlocutor.

Dito isso, pode-se compreender que a propaganda, especialmente a
institucional, desempenha um papel fundamental na sociedade, pois ela procura
alterar valores culturais nocivos a determinados grupos e a populacdo no geral,
atitudes e comportamentos. Além disso, a propaganda é considerada uma ferramenta
poderosa para a educacdo. Em geral, as areas da Linguistica, da comunicacao, do
marketing, da psicologia, da sociologia sdo as que mais desenvolvem estudos sobre
0 género propaganda.

Os estudos sobre propaganda favorecem uma andlise de como as mensagens
sdo percebidas e construidas, e perceber quais estratégias sdo mais eficazes para
afetar diretamente a cultura e o comportamento do publico.

Assim como ja foi mencionado, o género propaganda refere-se a um estilo de
comunicacdo persuasivo que emprega uma variedade de técnicas retdricas e visuais

para influenciar o publico. Este género é crucial para o marketing, para a economia e,
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no caso da propaganda institucional, para a promocao de transformacdes sociais

positivas.
4.2 Campanha do Conselho Nacional de Justica

No decorrer da pandemia, como houve aumento da violéncia doméstica,
algumas campanhas publicitarias de 6rgaos oficiais, como o CNJ (Conselho Nacional

de Justica) foram lancadas. O primeiro texto que analisamos nesta investigacao € uma

campanha do CNJ, na qual aparece a seguinte imagem inicial:

Figura 5: campanha CNJ contra violéncia doméstica

Sinal vermelho contra

a violéncia domestica

Disponivel em:https://www.cnj.jus.br/programas-e-acoes/violencia-contra-a-mulher/campanha-sinal-
vermelho/. Acesso: 18 mar. 2023.

O texto que abre a campanha mostra, sob um fundo negro, o seguinte texto
verbal Sinal vermelho contra a violéncia doméstica a esquerda da imagem, com
diferenca de cor na palavra vermelho. Do lado direito, observa-se a figura de uma méo
feminina em que ha um X vermelho, também na cor vermelha.

No que se refere ao uso da metafora conceitual neste texto, a expressao sinal
vermelho remete ao sinal de transito que seleciona cores para que motoristas e
pedestres realizem acdes. No contexto do transito, o vermelho indica proibicédo;o
amarelo indica atencdo e o sinal verde significa seguir em frente. No texto, a
expresséao sinal vermelho deslocou-se, entdo, do dominio discursivo do transito para
o dominio discursivo da violéncia doméstica. Nesse caso, ha o uso de metéfora,
devido a esse deslocamento discursivo. A metafora, contudo, ndo se limita a esse

deslocamento primario, uma vez que, no texto, sinal vermelho significa dar um basta
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na violéncia doméstica, especialmente, na violéncia contra a mulher. Sabe-se que a
violéncia doméstica ainda continua, mas o objetivo da campanha é incisivo e pontual.
A expressdao sinal vermelho pode indicar também estar alerta contra esse problema
social que pode continuar a ocorrer. Isso pode ser comprovado pelo fundo amarelo
em que o texto verbal se assenta. Esquematicamente, teriamos a seguinte producao
de significado.

Figura 6: esquema da producdo metaférica na imagem

| DOMINIO-FONTE | | DOMINIO-ALVO | SIGNIFICADOS
l PRODUZIDOS
‘

Fonte: elaborag&o do autor

Na campanha do Conselho Nacional de Justica, também pode ser observada
a metonimia. Observando-se a imagem, percebe-se que o texto verbal aponta para a
violéncia doméstica de maneira geral. O texto ndo verbal, contudo, mostra uma mulher
como representante-simbolo da maior parte das vitimas da violéncia doméstica.
Nesse sentido, 0 todo esta na expressao violéncia doméstica e a parte esta na imagem
da mulher, que, nesse caso, constitui metonimia em que se usa a parte no lugar do
todo.

A metonimia é, assim, usada frequentemente em discursos em que é
necessario destacar um problema, torna-lo visivel e, portanto, enfatizar a extenséo de
um ou de outro aspecto.

Além desses aspectos analisados, a médo feminina com o X também néo é
aleatéria. O X é um sinal grafico, esta feito de vermelho e, nesse contexto, significa
proibicdo. Tal sinal € revelador da estratégia da campanha, que consiste em a mulher
desenhar na palma da mao, em um papel ou em algum outro lugar o X como forma
de pedir ajuda no caso de ter sido vitima de violéncia doméstica. Sinal vermelho,

entdo, possui duas significagoes:
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1. uma literal: que é o proprio sinal vermelho desenhado na méo.
2. uma metaforica: que é o pedido de socorro, de ajuda / proibi¢ao / basta.
A campanha do CNJ ganhou bastante repercusséo e foi de bastante sucesso
que alguns homens, normalmente autores de episédios de violéncia doméstica,
aderiram a campanha. A figura X, a seguir mostra isso:

Figura 7: ampliacdo da campanha

Sinal vermelho
contra a violéncia
doméstica

7.4

QUEBRAR O CICLO D
VIOLENCIA DOMESTICA
& COISA DE HOMEM.

Faga parte da Campanha Sinal Vermelho.

- au

Disponivel em:<https://www.cnj.jus.br/programas-e-acoes/violencia-contra-a-mulher/campanha-sinal-
vermelho/. Acesso: 18 mar. 2024.

Na figura 7, a campanha Sinal Vermelho contra a violéncia doméstica utiliza
uma linguagem verbal e ndo verbal para transmitir sua mensagem. Na figura, a mao
apresentada na campanha € de uma figura masculina. O X vermelho € um convite a
outros homens a abandonarem a violéncia doméstica como forma de quebrar o ciclo
desse inconveniente social, o que provoca o efeito de oferecer apoio as vitimas.

A imagem apresenta uma frase reflexiva que diz Quebrar o ciclo da violéncia
doméstica é coisa de homem. A mensagem faz alusdo a expressao coisa de homem,
culturalmente compartilhada no Brasil. Tal expressdo revela o sexismo vivido na
sociedade em que existem tarefas e ag¢des ‘proprias’ para homens e tarefas e agdes
‘préprias’ para mulheres. Ao se dizer que quebrar o ciclo da violéncia doméstica é
coisa de homem, a campanha desconstréi a ideia de sexismo e revela que a
responsabilidade do homem n&o é praticar o crime da violéncia doméstica, mas a
ajudar a combaté-la.
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Nesse sentido, evidencia-se que o texto aborda a utilizacdo metaférica do verbo
quebrar e suas implicacdes na representacédo simbdlica da violéncia de género. No
entanto, a metafora foi empregada transcende o sentido literal do verbo, o qual remete
a acao de fragmentar algo, em especial vidro.

A propaganda cria o efeito de que os homens precisam se conscientizar da
violéncia doméstica, reconhecendo seus diferentes tipos (fisica, psicoldgica, sexual,
patrimonial) e seus impactos devastadores nas vitimas. Assim, a responsabilidade
por combater a violéncia doméstica ndo recai apenas sobre as mulheres, mas sim
sobre os homens, que precisam assumir seu papel ativo na luta por um futuro livre de
violéncia, culturalmente praticada por eles. Portanto, € propdsito da campanha
promover a educacdo masculina para relagcbes saudaveis, baseadas no respeito
matuo, igualdade e empatia através da campanha promovida pelo CNJ.

No que se refere a metéfora, o X vermelho metaférico ganha agora nova
significagdo. O "X" exibido pelo homem tem um significado simbdlico e poderoso, ja
gue representa uma manifestacdo de resisténcia contra a violéncia. Dessa forma, o
gesto pode ser interpretado como um ato de coragem e determinacdo para
interromper o ciclo de violéncia doméstica. Partindo dessa campanha, o gesto de
exibir um "X" simboliza uma mensagem de "basta", o fim da violéncia e a quebra do
ciclo de abuso pelo préprio homem ou homens do mundo todo.

Diante do exposto, essa representacdo visual é frequentemente associada a
movimentos da conscientizacdo e do protesto, em que individuos, especialmente o
homem na campanha, demonstra solidariedade com as vitimas de violéncia
doméstica e se compromete a ser parte da solucdo para acabar com esse problema.
Dessa forma, o gesto é interpretado como um chamado a acéo, para interromper a
violéncia e promover relacionamentos saudaveis e respeitosos entre 0 homem e a
mulher. Nessa campanha, o homem esta demonstrando seu apoio a mudanca cultural
e social necessaria para criar comunidades livres de violéncia. A mao funciona como
uma metonimia. E uma parte do corpo humano, mas que representa todo o corpo do
homem envolvido na causa. A mao aberta com um “X” €, ao mesmo tempo,
metonimica e metaférica, porque a méo aberta pode abstratamente ser interpretada
como “apoio”. O “X”, como ja dito, indica o “basta”. O efeito que isso gera € o de que
o0 homem, antes agressor com o punho cerrado, agora se coloca como apoiador da

causa e a mao esta aberta.
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Portanto, o gesto do "X", quando é indicado pelo homem durante a campanha
acaba sendo representado uma mensagem de poder em que o sujeito esta tendo
solidariedade, responsabilidade e comprometimento em acabar com a violéncia
doméstica contra a mulher para a construcdo de um futuro mais seguro e igualitario
para todos independente do género.

No Estado do Maranhdo existe a Casa da Mulher Brasileira que acolhe
mulheres vitimas de violéncia. A instituicdo conta com um Unico ambiente que oferece
diversos servicos de atendimento e apoio para as mulheres em situacao de violéncia
doméstica, oferecendo também cursos de formagdo em parcerias com outras
instituicdes privadas e publicas, no objetivo de incentivar a autonomia econémica das
mulheres vitimas da violéncia doméstica.

A Casa da Mulher Brasileira também adotou a campanha do Conselho Nacional

de Justica (CNJ) como forma de combater a violéncia contra a mulher.

4.3 Campanha do Politize

A Politize é uma Organizacao Nao Governamental (ONG) brasileira dedicada a
educacdo politica.Desempenha um papel importante na democratizacdo do
conhecimento politico no Brasil. A instituicdo contribui na formacéo de cidadaos que
estejam mais informados e conscientes de seus direitos e deveres na sociedade.
Desse modo, a Politize oferece diversos recursos educativos acessiveis e de
qualidade. E faz com que a educacao politica seja fundamental para garantir a
democracia o que estimula a participacéo cidada, tendo em conta uma maior atividade
e critica.

Como ja mencionado, a Politize, através das suas atividades e ferramentas,
proporciona aos cidadaos o0s conhecimentos importantes para participarem
ativamente na vida politica e o que contribui para uma sociedade mais justa e
democrética.

Vejamos, a seguir, o texto multimodal da Politize que procura combater a

violéncia doméstica.
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Figura 8: campanha politize
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Disponivel em: <https://www.politize.com.br/violencia-domestica-pandemia/. Acesso: 22 maio 2024.

A imagem contém varios elementos e um deles que chama mais atencéo € a
de um homem, com o punho cerrado, pronto para agredir uma mulher. Em destaque
esta sendo representada como o elemento da figura masculina, em que observamos
a sua calca, a forca na mao e a dor que esta prestes a causar, a agressdo a mulher
vitima de violéncia

O agressor, que € a figura masculina, se distancia da dor da vitima, desumaniza
e diminui o0 peso de seus atos na imagem. Diante disso, a for¢a bruta e a intencéo
estdo representadas através da sua a mao fechada representando a opressao e o

controle que o agressor exerce sobre a vitima.
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A diferenca de tamanho e forga entre o homem e a mulher na imagem evidencia
a disparidade de poder que existe em muitos relacionamentos abusivos.

Dessa forma, a imagem evoca sentimentos de raiva, impoténcia e frustracéo.
Ela nos confronta com a dura realidade da violéncia doméstica, um problema que afeta
milhdes de mulheres em todo o mundo.Entretanto, a imagem pode ser vista como uma
representacao da cultura machista, que coloca o homem em uma posicao de poder e
controle sobre a mulher vitima da violéncia.

O anuncio mostra também que em um canto, uma mulher se encolhe,
encurvada sobre si mesma, em que seus bragos protegem o rosto, escondendo-o da
vista que amplifica a sensagéo de medo e isolamento. A postura curvada da mulher
demonstra sua vulnerabilidade e fragilidade. Ela se encolhe, buscando protecdo em
si mesma, mas sem encontrar reflgio.

O enunciado VIOLENCIA DOMESTICA EM TEMPOS DE PANDEMIA se
destaca na imagem, pairando sobre a mulher como uma ameacga constante. As letras,
grandes e imponentes, esmagam-na, simbolizando o peso da violéncia que ela
suporta.

Diante do exposto, 0 ambiente também representa o isolamento e a soliddo que
muitas vitimas de violéncia enfrentam. A imagem da mulher em um canto acuado
simboliza a auséncia de esperanca e a sensagao de estar presa em um mundo sem
saida.

No entanto, a imagem evoca uma série de emocdes fortes, como tristeza, raiva,
impoténcia e medo. Em que nos confronta com a dura realidade da violéncia contra a
mulher, expondo a dor e o sofrimento que ela causa.

Além disso, a imagem pode ser interpretada como uma metafora para a
violéncia doméstica, um problema que afeta milhdes de mulheres em todo o mundo.
Ela também pode ser vista como uma representacdo da violéncia sexual, um crime
gue deixa marcas profundas nas vitimas.

Dessa forma, a imagem serve como um lembrete da necessidade de combater
a violéncia contra a mulher em todas as suas formas. Apesar da dor e do sofrimento
retratados na imagem, ela também transmite uma mensagem de esperanca. Ou seja,
a mulher, mesmo acuada e encurvada, ainda se encontra viva.

Por consequente, fica nitido que a imagem nos convida a agir com o simbolo

de telefone e do numero de telefone para a denuncia. Assim, € um chamado a acao
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para todos aqueles que se comprometem com a construgdo de um mundo livre de
violéncia contra a mulher e que juntos, possam fazer a diferenca.

Na representacédo visual descrita, onde um homem é retratado com o punho
erguido e uma mulher encurralada, a analise semantica revela a presenca de
metonimia e da metéfora.

A mao, sendo parte integrante do corpo humano, € empregada como uma
metonimia, representando o todo que é o corpo. Contudo, além de sua funcao
metonimica, a mao também assume uma dimensdo metafdrica. Dentro do contexto
descrito, ela simboliza ndo apenas a propria forca fisica, mas também a violéncia que
pode ser exercida por meio dela. Assim, a méo transcende sua funcéo literal para
representar um poder coercitivo e agressivo.

Essa andlise ressalta a importancia da compreensao dos elementos simbalicos
e figurativos na representagéo da violéncia de género. Ao reconhecer a multiplicidade
de significados presentes em uma imagem ou cena, é possivel abordar de forma mais
abrangente e critica as questbes relacionadas a violéncia e promover a
conscientizacdo sobre a necessidade de interromper o ciclo de violéncia contra a

mulher.

4.4 Manifestag&o na Avenida Paulista em novembro de 2020 - Jornal G1

O site do G1, no dia 23 de novembro de 2020, fez uma publicacdo sobre o
aumento da violéncia doméstica no Brasil e no mundo. Nessa publicacdo, mostrou
uma fotografia de uma manifestagcéo, ocorrida na Avenida Paulista, contra a violéncia

contra mulheres. Segue a imagem multimodal:
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Figura 9: Manifestagéo na Avenida Paulista em novembro de 2020

Disponivel em: https://g1l.globo.com/mundo/noticia/2020/11/23/com-restricoes-da-pandemia-aumento-
da-violencia-contra-a-mulher-e-fenomeno-mundial.ghtml. Acesso: 02 ago. 2024.

Em um dos cartazes da fotografia, o manifestante enuncia: O ESTUPRO VEIO
ANTES DA MINI SAIA. Essa alegacédo implica que o estupro ndo é uma consequéncia
da roupa que as mulheres usam. Em vez disso, 0 estupro esta associado a
mentalidade e ao compartilhamento sexual da mente de um estuprador. O uso do
verbo vir no cartaz coloca tanto o estupro quanto a minissaia como entidades que
est&o dispostos [no espaco €] no tempo. E uma metafora ontologica, uma vez que o
estupro e a minissaia configuram-se como entidades que possuem agentividade e
violocdo. A temporalidade é importante no texto, porque, ao se dizer que o0 estupro
veio antes da minissaia, se quer dizer que justificar o estupro como culpa da vitima
gue usa minissaia € uma falacia, uma vez que a cultura do estupro é anterior a moda
a qual as mulheres aderiram de usar minissaia. O texto do cartaz, portanto, rejeita
proativamente os motivos e as alegac6es de que a roupa justificaria a violéncia sexual.

No texto, a palavra minissaia € metonimica, porque representa apenas uma
parte do que é ser mulher. E outra metonimia presente, é quando usam um simbolo
do sexo feminino. O que expressa metonimia feminista, discurso corporativo,

simbolismo humano. Ele é um tipo de metéfora visual, unindo mulheres destinadas a
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corpos e ao curso de discussdes odiosas. Dessa forma, o corpo da mulher pode ser
uma metonimia social com um Unico sinal visual, 0 que representa uma briga coletiva
para as mulheres.

A combinacdo desses elementos visuais cria uma mensagem poderosa e
multifacetada. As mascaras ndo apenas identificam a pandemia , mas também
promovem a nogao preexistente de que a protecdo € imperativa.

Em outro cartaz, |é-se: a falta de justica excita 0 homem e estupra a mulher. As
formas verbais excita e estupra destacadas em vermelho foram usadas
metaforicamente para descrever como a falta de justica pode estimular crimes. O
destaque de vermelho para os dois verbos mostra que o enunciador monitora a sua
producdo discursiva. E provavel que tais verbos estdo destacados de vermelho,
porque contrapdem a falta de justica e 0 avanco de crimes sexuais e porque O
enunciador parece ter monitorado a producao metafdrica dessas palavras. Portanto,
o cartaz utiliza metaforas de forma estratégica para transmitir uma mensagem clara e
urgente sobre a violéncia de género e a necessidade de justica. Ajuda assim a
desconstruir mitos prejudiciais, responsabilizando os agressores e empoderar as
mulheres para combater a violéncia sexual.

No que se refere a metonimia, importante observar que as palavras homem e
mulher, apesar de terem sido usadas no singular, fazem referéncia a todos os homens
estupradores e a todas as mulheres vitimas de violéncia. Aparentemente parecem ser

parte mas fazem referéncia a um todo de determinado grupo.

4.5 Campanha de Estado de Justica do Distrito Federal (SEJUS-DF)

O Distrito Federal langou em formato pdf o informativo A violéncia doméstica
em tempos de pandemia. Nesse informativo, explica-se o que é violéncia, o que é
violéncia domeéstica, 0os grupos mais afetados, os tipos de violéncia doméstica que
podem ser cometidos, a sua relacdo com a pandemia e o que fazer para buscar ajuda.

O texto verbal e ndo verbal escolhido para esta andlise foi 0 seguinte:
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Figura 10: Campanha de Estado de Justi¢ca do Distrito Federal (SEJUS-DF)

A violéncia foi definida pela Organizacao Mundial da Saude - OMS (2002)
como o ‘uso intencional da forca ou poder em uma forma de ameacga ou,
efetivamente, contra si mesmo, outra pessoa ou grupo ou comunidade, que
ocasiona ou tem grandes probabilidades de ocasionar lesao, morte, dano
psiquico, alteragoes do desenvolvimento ou privagoes”.
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Disponivel em: https://www.sejus.df.gov.br/wp-conteudo/uploads/2021/01/violencia-domestica-em-
tempos-de-pandemia.pdf. Acesso: 13 jul 2024.

O texto escrito faz uma defini¢éo inicial sobre a violéncia sob o ponto de vista
da Organizacao Mundial de Saude. A definicdo de violéncia é fundamental para o/a
interlocutor/a que acessara a cartilha, porque ele/a podera perceber acdes violentas
de seu cotidiano que ele/a ndo percebia como violentas. A definicdo recuperar a
sintaxe da violéncia: um sujeito agente, dotado de forca fisica ou poder, atua sobre
um objeto/paciente, causando-lhe efeitos/danos fisicos ou psiquicos:

No texto ndo verbal, ha a imagem de uma mulher, sob um especto escuro
observando a rua de dentro para fora. Ela usa uma mascara, 0 que nos remete ao
contexto da pandemia. A mascara é, portanto, metonimia da pandemia e, ao mesmo
tempo, metafora de protegéo e siléncio. Embora fosse obrigatério o uso da mascara
durante a pandemia, ela também pode ser vista aqui como um simbolo de defesa
contra o virus. E também um simbolo de siléncio e uma defesa contra a exterioridade
dirigida ao olhar curioso. A linguagem néao verbal da mulher de mascara olhando para
uma janela gradeada aparentemente parece estar protegida do virus, mas ¢ uma

imagem ambigua, porque a sombra da janela gradeada assemelha-se a uma prisao.
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Assim, infere-se que a sombra escura da grade da janela constitui a metafora
de uma prisdo. Tal metafora tem a ver com o sentimento de estar aprisionada e privada
da liberdade que é um sentimento comum entre as vitimas da violéncia doméstica. A
prisdo pode representar: 1) o lockdown decretado durante a pandemia; 2) a dificuldade
de ‘sair’ de um relacionamento abusivo; 2) o controle a que a mulher € submetida no
relacionamento abusivo. Isso enfatiza a ameacga constante, mesmo quando ndo é
diretamente perceptivel, juntamente com o sentimento de aprisionamento. A sombra
da grade sobre a mulher acentua a ideia de controle e opresséo, sugerindo que,
apesar de estar protegida contra uma ameaca externa (o virus), ela ndo esta segura
dentro de sua prépria casa (Interno). A combinacdo da mascara e da grade cria uma
metafora complexa de protecao e prisdo simultaneas.

De modo geral, a imagem representa especificamente as mulheres que
sofreram violéncia doméstica como consequéncia das medidas de isolamento social,
as quais resultaram em um aumento significativo nos casos de violéncia no ambiente
doméstico durante a pandemia.

Além do significado literal, a casa € um espaco que evoca 0 ambiente da vida
para muitas mulheres, o confinamento ampliou a exposi¢cao a violéncia doméstica,
transformando o espaco que deveria ser seguro como é apresentado em um lugar de
perigo para as agressoes fisicas e psicoldgicas.

A imagem n&o é colorida. E toda constituida em preto em branco. O preto e o
branco conferem o significado metaférico de seriedade para o fato retratado. Enquanto
uma imagem colorida representaria alegria, regozijo, a imagem no preto e no branco
da o tom da seriedade ao texto.

Essa imagem, portanto, comunica a dualidade a ajuizada experiéncia durante
a pandemia para muitas mulheres: enquanto o mundo exterior representa uma
ameaca a saude, o confinamento for¢cado intensificou o perigo dentro de casa,pois, as
metaforas e as metonimias presentes na imagem ajudam a transmitir a complexidade

e a gravidade da situagao que aconteceram durante a pandemia.
4.6 Campanha da Prefeitura de Sao Paulo
A Secretaria Municipal de Direitos Humanos e Cidadania (SMDHC) junto com

a prefeitura de Sao Paulo, lancaram um pacote de a¢des com o0 objetivo de apoiar

mulheres em situacdo de vulnerabilidade. O projeto proporcionou um atendimento
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especial as mulheres que sofreram violéncia doméstica durante a pandemia da Covid-
19.

Figura 11: Campanha da Prefeitura de Sédo Paulo

EM CASO DE DISQUE
VIOLENCIA 1 56

DOMESTICA

OU SUSPEITA 1 80

Prefeitura de SP junto a rede de enfr a violénciad
www.sp156.prefeitura.sp.gov.br/portal/servicos

a2
b - 14 CIDADE DE
P voars g SAO PAULO

Disponivel
em:https://lwww.prefeitura.sp.gov.br/cidade/secretarias/pessoa_com_deficiencia/noticias/?p=298832.
Acesso: 02 ago. 2024.

O objetivo da campanha é combater a violéncia doméstica durante a pandemia
de COVID-19, o que reforgou a necessidade de fortalecer os canais de apoio para que
o crime fosse denunciado e, assim, proteger as mulheres vitimas de violéncia durante
a pandemia na cidade de Sao Paulo.

Diante disso, na analise da campanha, foram encontradas diversas metaforas
e metonimias, assim como do texto verbal e ndo verbal, o que revelou uma
comunicacdo poderosa e multifacetada sobre a violéncia doméstica exacerbada
durante a pandemia de COVID-19. A mascara, assim como em outras imagens

analisadas, constitui uma metonimia-simbolo da pandemia da Covid-19. Em termos
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de significado, ela pode ser interpretada como item de seguranca, uma medida de
protecdo contra o virus A mesma mascara pode também funcionar como metafora
para silenciamento e da nao identificacdo. Isso pode ser comprovado pelo contraste
entre a mascara branca e a palavra calada no texto verbal. Nao ficar calada significa
retirar a méascara e denunciar no 180 casos de violéncia doméstica em sua
manifestacédo especifica na violéncia contra a mulher.

Assim como ja foi visto em outras imagens, ha o rosto de uma mulher
representada na imagem. O rosto pela pessoa € uma metonimia tratada por Lakoff e
Johnson (2002). No caso da campanha, ela € fundamental, porque coloca em cena a
protagonista-paciente da agressao e a protagonista-agente da denuncia. Além do
rosto feminino, a imagem mostra uma das maos tocando a mascara. A mao constitui
uma metonimia (parte do todo que é o corpo humano), mas na imagem ganha
significado metaférico, por indicar a acdo de denunciar, enfatizada com letras brancas
no texto verbal. A linguagem verbal figue em casa, mas nao sofra calada é uma frase
qgue vincula a orientacdo para ficar em casa (medida de seguranca contra a
pandemia), violéncia também de se isolar a partir de ordem do Estado, mas nao
silenciada. O uso do operador mas tem fundamental importancia no texto, porque
opde aprisionamento e liberdade. Assim, a linguagem verbal reforca a necessidade
de quebrar o siléncio sobre a violéncia doméstica. Alude que, apesar das restricbes
fisicas, a comunicacéo e a denuncia séo vitais.

E recorrente também nesta campanha o uso das cores preto e branco na parte
superior da imagem, sinalizando para a metafora da seriedade da situacdo. H4a, ainda,
0 uso da cor vermelha que, ambiguamente, pode indicar metaforicamente a forma-
fonte sangue, que tanto significa em nossa cultura a vida quanto a morte. Dentro do
corpo humano e em boas condi¢des, o sangue é vida. Fora do corpo humano, o
sangue € morte.

A representacdo de uma unica mulher com a mascara simboliza todas as
mulheres que estdo enfrentando violéncia doméstica durante a pandemia. A mascara
também simboliza a populacdo em geral, que esta sendo afetada pela pandemia, mas
especificamente as vitimas que se veem duplamente vulneraveis a Covid — 19.

Diante disso, o texto verbal, a frase: Figuem em casa, mas nao sofra calada
reforca uma mensagem central em que resiste a orientacdo da saude publica para
ficar em casa com a necessidade de denunciar a violéncia. No texto, usa-se o verbo

no imperativo (denuncie, disque) nao fortuitamente, dado que tais verbos chamam
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para a acdo, ou seja,encorajam a acao das vitimas e da populacdo em geral. A
indicacao dos numeros de emergéncia constituem informacdes claras e precisas para
0s casos de violéncia. Aléem disso, a inclusdo desses numeros reforca a seriedade da
mensagem e oferece uma via de apoio segura para ajuda.

Portanto, a combinagédo de elementos verbais e ndo verbais cria uma
campanha visualmente impactante e emocionalmente ressonante, pois as metaforas
e metonimias reforcam a complexidade do problema abordado na campanha,
enquanto as instrucdes sao claras no uso estratégico de cores e imagens que
aumentaram a eficacia da mensagem, incentivando as vitimas e pessoas em geral a

buscar ajuda e quebrar o siléncio.
4.7 Campanha individual de uma delegada de S&o Paulo

Acdes individuais também contribuiram para, durante a pandemia, se
reforcarem campanhas contra a violéncia doméstica. O G1 noticiou 0 caso de uma

delegada de Sao Paulo que disponibilizou sua propria casa para proteger mulheres

vitimas de violéncia doméstica.

Figura 12: Campanha individual de uma delegada de S&o Paulo

Vizinho

A violéncia contra a mulher é crime!!!
Vocé nido vai se esconder atras da COVID 191!

Estamos atentos !!!
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Voceé nao esta sozinha.

Se precisar de ajuda corra para o ap. 123. Peca
socorro, abriremos a porta para voceé !!!

g

Raquel e Marcel

www.delegaciaeletronica.policiacivil.sp.gov.br
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Disponivel em: <https://g1.globo.com/bemestar/coronavirus/noticia/2020/04/19/violencia-
fisica-e-sexual-contra-mulheres-aumenta-durante-isolamento-social-provocado-pelo-coronavirus.>
Acesso: 02 ago. 2024.

Observando-se a imagem, do lado esquerdo, percebe-se metade do rosto de
uma mulher, cuja boca é tapada por uma mao. Do lado direito, ha um texto verbal sob
um fundo preto, no qual Raquel e Maciel, moradores do apartamento 123, interpelam
dois interlocutores por meio dos vocativos VIZINHO e QUERIDA VIZINHA. O vizinho
é alertado de que violéncia contra a mulher é crime. A querida vizinha (querida como
signo de acolhimento) é dito que ela ndo esta sozinha e que, em caso de violéncia,
ela podera adentrar o apartamento 123.

No texto ndo verbal, hd uma série de metonimias sobrepostas: metade de um
rosto (metonimia de rosto e este metonimia de corpo), uma mao (parte do corpo). Isso
se relaciona a ideia de metonimia como processo fractal multimodal de que trata
Menezes (2010), que se baseia na ideia de que a metonimia ndo € apenas um
fendmeno linguistico isolado, mas um processo dinAmico e recursivo que pode ser
entendido através da teoria dos fractais®.

A metade do rosto da mulher pode representar todas as mulheres vitimas
bzde violéncia doméstica Usar apenas uma metade da figura humana indica a perda
de identidade e de liberdade, ou a fragmentacdo causada pelo abuso.

O fundo escuro na linguagem nao verbal é também metonimico para o
ambiente, mas é também metaférico, porque representa o0 momento ‘sombrio’ vivido
pela vitima de violéncia. A frase na campanha: Estamos atentos, vocé ndo esta
sozinha apresenta uma mensagem de solidariedade e vigilancia, oferecendo, assim,
apoio moral, psicoldgico e, mais do que isso, acolhimento. Desse modo, so reafirma
que h& pessoas dispostas a ajudar e que a vitima tem aliados.

Partindo para analise do texto ndo verbal a imagem da mulher e da méo a
presenca da mulher e da mao cria uma narrativa visual forte sobre a violéncia e o
silenciamento. A expressao de tristeza da mulher amplifica a mensagem de sofrimento

e necessidade de intervencéo da violéncia.

b A teoria dos fractais esta relacionado respeito ao estudo de estruturas geométricas o que expdem padrdes
auto-similares em diversas escalas. Esse conceito pode ser aplicado ao processamento cognitivo e textual, onde
a producdo e interpretacdo de sentidos ocorrem de forma semelhante em diferentes niveis, utilizando uma
proliferacdo recursiva de cenas que sdo ativadas, integradas e compactadas de maneira fractal.
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O fundo escuro na imagem intensifica o clima de perigo e solid&ao, sublinhando
a gravidade da situacdo. A escuriddo também contrasta com a promessa de ajuda e
luz representada pela intervencao dos vizinhos.

Portanto, a combinacdo de elementos visuais e textuais na campanha
corrobora para uma mensagem poderosa e eficaz sobre a violéncia doméstica. Por
fim, as metaforas e metonimias reforgam a gravidade e o impacto do abuso, enquanto
o texto verbal oferece informacdes claras e apoio, promovendo um assim um senso

de comunidade e acao de todos.
4.8 Campanha do Centro Universitario Internacional — Uninter

O Uninter, ou Centro Universitario Internacional, € uma instituicdo de ensino
brasileira que oferece cursos de graduacao, pés-graduacdo, mestrado, doutorado e
extensdo, principalmente na modalidade de ensino a distancia (EaD). E reconhecida
pela sua qualidade, obtendo notas maximas em avaliagdes do MEC. UNINTER tem
mais de 400 cursos disponiveis e esta presente em mais de 700 cidades através de
seus polos educacionais. Durante a pandemia, esse Centro Universitario lancou uma
noticia sobre a violéncia doméstica, que, para além das func¢des da noticia, funcionou
também como campanha contra a violéncia. Vejamos a imagem que se faz presente

na noticia

Figura 13: Campanha do Centro Universitario Internacional — Uninter

Covid-19 e violéncia doméstica: agressdo em dose dupla

Autor; Débora Veneral ¢ Bruna Isabelle Simioni Silva®

@ 11 de maio de 2020
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Disponivel em: <https://www.uninter.com/noticias/covid-19-e-violencia-domestica-agressao-em-dose-
dupla.> Acesso: Acesso: 02 ago. 2024.

A pandemia de Covid-19, como ja mencionado, impactou o0 mundo ao introduzir
uma série de desafios como medo, no meio sociais e em casa. Além disso, as medidas
de distanciamento social adotado pela quarentena para conter a disseminacdo do
virus em massa, Dessa forma o que causou outro efeito grave como por exemplo,
como o numero expressivo da violéncia domeéstica nos lares. Conforme dados
mencionados pela da Central de Noticia da Uninter — CNU, publicada em 11 de maio
de 2020, pelas autoras Débora Veneral advogada e diretora da Escola Superior de
Gestao Publica, Politica, Juridica e Seguranca da Uninter e a Bruna Isabelle Simioni
Silva advogada e professora da Uninter.

No texto ndo verbal estédo presentes as metaforas visuais, a mao [de um
homem] apertando uma mulher, que vira 0 seu corpo para tras. Esta imagem é
interpretada metaforicamente como a opressao e controle que a violéncia doméstica
representa. A mao do homem simboliza a forca e o dominio. O fundo preto é visto
como uma metéafora para o perigo, e para a seriedade da situacdo. O preto também
pode simbolizar a situagdo obscura vivida pela mulher vitima da violéncia. A mé&o
de um homem na imagem, como parte do corpo humano representa 0 agressor por

inteiro, utilizando uma parte especifica para se referir ao todo. Dessa forma, a
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linguagem verbal complementa a linguagem néo verbal ao destacar a gravidade do
problema: COVID-19 E VIOLENCIA DOMESTICA: AGRESSAO EM DOSE DUPLA. A
expressdo AGRESSAO EM DOSE DUPLA ¢ usada de forma metaférica para enfatizar
que as vitimas estdo enfrentando duas crises simultaneamente, nesse caso, a

pandemia e a violéncia doméstica.

4.9 Campanha da Associacédo Nacional das Defensoras e Defensores Publicos -
ANADEP

A Associacdo Nacional das Defensoras e Defensores Publicos (ANADEP) é
uma entidade voltada para a tutela de direitos e interesses dos defensores publicos,
representando-os nos poderes Executivo, Legislativo e Judiciario, bem como em
outros niveis administrativos ou privados também. A ANADEP ainda realiza eventos
para chamar a atencédo publica. E a sua funcédo principal é representar os interesses,
direitos e prerrogativas dos defensores publicos e dos cidaddos defendidos pelos
advogados publicos, bem como promover e fortalecer a Defensoria Publica

nacionalmente.

Figura 14: Campanha da Associacdo Nacional das Defensoras e Defensores
Publicos — ANADEP
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Em tempos de isolamento social por conta da
pandemia de Covid-19, a Defensoria Publica alerta

para o aumento da violéncia contra a mulher!

N3o se cale! Denuncie!
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Disponivel em: https://www.anadep.org.br/wtk/pagina/materia?id=44640. Acesso: 02 ago. 2024.

A figura representativa da campanha da ANADEP mostra, do lado esquerdo, a
imagem de trés mulheres usando mascara: a primeira delas é negra e ocupa posi¢ao
central e de destaque. As outras duas ocupam uma posi¢ao de fundo. Do lado direito
da figura, ha mensagens escritas que articulam diferentes vozes sociais. O enunciado
A Defensoria ndo para! refere-se as acdes e campanhas conduzidas pela Defensoria.
Utiliza-se do esquema de caminho, uma vez que usa o verbo parar, metaforico,
remonta a forma-fonte do ato de caminhar.

No enunciado Eu uso mascara, mas ndo me calo, a instituicdo Defensoria
assume a voz das mulheres ao usar o pronome pessoal eu. O mas coloca em oposi¢cao
duas informacGes de fundo: 1) a mascara, por tapar a boca, pode levar ao
silenciamento diante de situa¢cOes de agressédo; 2) a coragem e consciéncia do papel
da mulher sdo maiores que o silenciamento que uma mascara pode provocar, entao,
nao ha silenciamento. Por outro lado, o enunciado incita duas ac¢des: 1) usar mascaras
para proteger-se contra o virus durante a pandemia e; 2) denunciar casos de agressao
doméstica. Ha no texto um jogo de sentido entre a forma-fonte, a mascara, que,
apesar de proteger contra o virus, dificulta a fala, a comunicacéo; e a forma-alvo, a
denuncia, que precisa ser feita, verbalizada, quando ocorre violéncia.

A metonimia se faz presente no texto, uma vez que mostra parte do corpo das
mulheres na imagem. Além disso, a mascara constitui expressdo metonimia para que
o leitor acesse a situacédo de metonimia. Além disso, o verbo denunciar no imperativo,
apesar de ser transitivo (exigir complemento, argumento interno), ndo explicita o
objeto direto. O verbo comprime, entdo, a informacéo casos de agressao. Isso porque
o leitor ja teve acesso a essa informagcao em parcelas anteriores do texto. Logo em
seguida, é informado o numero do whatsapp que pode ser utilizado para a efetivacéo
das denuncias.

A campanha da ANADEP tem func¢ao social fundamental, uma vez que faz um
trabalho preventivo e se coloca como rede de apoio aquelas que séo alvo de sua

defesa em diferentes situacoes.

4.10 Campanha da Associagdo Nacional das Defensoras e Defensores

Puablicos - ANADEP Campanha da Ponte Jornalismo
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Segundo informacGes de seu proprio site’, a Ponte Jornalismo é uma
organizacdo sem fins lucrativos dedicada a ampliar o debate sobre os direitos
humanos por meio do jornalismo. Criada para dar voz as populacdes marginalizadas
por questdes de classe, raca e género, a Ponte se concentra em temas relacionados

a seguranca publica, justica e o aparelho repressivo do Estado.

Figura 15: Campanha da Associacao Nacional das Defensoras e Defensores
Publicos - ANADEP Campanha da Ponte Jornalismo

Um virus e duas
guerras: Mulheres
enfrentam em casa a
violéncia domeéstica e a
pandemia da Covid-19

Dinponivel: https://ponte.org/mulheres-enfrentam-em-casa-a-violencia-domestica-e-a-pandemia-da-
covid-19/. Acesso: Acesso: 02 ago. 2024.

7 Disponivel em: <https://ponte.org/>
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A imagem retrata, por meio de um desenho, o virus reproduzido na circulagédo
sanguinea. O virus, porém, € projetado metaforicamente para a disseminacao e a
presenca constante da violéncia doméstica na vida das mulheres. A ideia que se quis
representar € a de que, assim como o virus da COVID-19 se espalha pelo corpo, a
violéncia domeéstica permeia e infeta 0 ambiente doméstico, entdo, emerge a metafora
VIOLENCIA CONTRA A MULHER E VIRUS.

No texto verbal, o enunciado um virus e duas guerras observou as metaforas
de guerra para descrever o combate que acontece simultaneamente. Por um lado, h4
guerra contra a COVID-19 e, por outro, hd a violéncia doméstica, ambas
conceptualizadas como guerra. Dessa forma, a guerra contra a pandemia tornou-se
uma batalha de saude publica, enquanto a guerra contra a violéncia doméstica € uma
luta por seguranca e dignidade dentro do lar. A frase Mulheres enfrentam em casa a
violéncia doméstica e a pandemia da Covid-19 explica claramente o conceito das duas
guerras. A escolha das palavras enfrentam em casa sublinham o ambiente doméstico
como um campo de batalha, onde as mulheres podem ser confrontadas tanto pelo
virus quanto pela violéncia.

Voltando ao texto ndo verbal, observa-se que as células contém dentro de si a
representacdo de cenas metonimicas de violéncia. Essa representacao reforca a ideia
metaférica de que a violéncia esta "no sangue”, ou seja, € uma presenca intrusiva e
constante. As cenas representadas sdo metonimicas, porque, em uma das células
aparecem duas maos (parte do todo do corpo humano): uma mao [supostamente]
masculina segurando uma mao [supostamente] feminina. Em outra célula, aparece
um celular quebrado, que representa fractalmente a violéncia patrimonial contra a
mulher. Em outra célula, um homem segura o que parece ser um cinto, também,
simbolo metonimico de violéncia fisica. Em outra célula, aparecem duas maos
femininas feridas. Em outras célula ainda, aparece o rosto (metonimia rosto pela
pessoa) de um homem com feicdo de estar enraivado. Todas essas imagens formam
um conjunto metaférico-metonimico que mesclam duas tematicas que preocuparam,
durante a pandemia, a populacdo mundial e a populacdo brasileira: a Covid e a
violéncia doméstica.

Portanto, os elementos visuais e textuais representam uma mensagem
contundente e abrangente sobre esses impasses enfrentados pelas mulheres durante

a pandemia na sociedade. Dessa forma, as metaforas e metonimias presentes
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reforcam a ideia de que a violéncia doméstica é uma ameaca tdo penetrante e

perigosa quanto a COVID-19.

4.11 Campanha da vermelho.org

O site Vermelho.org é um portal de noticias que publica material politico.
Publica também textos economia, cultura, salde, educacdo, meio ambiente, com uma
perspectiva progressista.

Com o titulo Casos de feminicidio crescem 22% em 12 estados durante
pandemia, o site publicou no dia 02 de junho de 2020 uma noticia sobre 0 aumento

dos casos de feminicidio no Brasil. Junto a noticia, publicou esta imagem:

Figura 16: Campanha da vermelho.org

Disponivel em: <https://vermelho.org.br/2020/06/02/casos-de-feminicidio-crescem-22-em-12-estados-
durante-pandemia/>. Acesso: 02 ago. 2024

Na figura, ha varios sapatos vermelhos de salto espalhados numa rua. Os
sapatos femininos vermelhos foram identificados como metéafora visual que
representa metonimicamente varias mulheres vitimas de feminicidio. Também a cor
vermelha dos saltos simboliza o sangue, o perigo representado pela tematica, alerta
e a propria violéncia.Os sapatos séo representacées metonimicas, porque sao parte
de um todo. Quem normalmente utiliza sapatos de salto sdo mulheres, logo, observar


https://vermelho.org.br/2020/06/02/casos-de-feminicidio-crescem-22-em-12-estados-durante-pandemia/
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a imagem dos sapatos vermelhos leva, por inferéncia, a concluir que a referéncia séo
as mulheres, mas mulheres ausentes, ou seja, que morrem em decorréncia do virus
ou da violéncia.

Interessante observar que narua utilizam-se as cores preta e branca. Somente,
0s sapatos de salto é que séo vermelhos, o que confere destaque para os sapatos. O
preto e o branco da rua da cidade pode simbolizar a indiferenca ou a falta de atencao
dada a esses casos, enquanto os saltos vermelhos destacam a tragédia e a urgéncia
da situacéao.

Os sapatos de salto femininos ajudam a personificar, metaférica e
metoninicamente, as vitimas da violéncia, tornando o problema mais tangivel e
direcional. Colocar os saltos femininos enfileirados informa ao publico que esses
crimes estdo acontecendo em meio a vida cotidiana e que, muitas vezes, séo
ignorados ou ndo sao reconhecidos.O texto verbal da campanha CASOS DE
FEMINICIDIO CRESCE 22% EM 12 ESTADOS DURANTE PANDEMIA é um titulo
informativo e direto na qual fornece dados estatisticos claros e alarmantes sobre o
aumento dos casos de feminicidio. A especificacdo "durante a pandemia” destaca a
correlacao entre a crise de salude e o aumento da violéncia doméstica.

A campanha cria uma mensagem impactante sobre o aumento dos
feminicidios durante a pandemia. As metaforas e metonimias usadas, com os saltos
femininos de cor vermelha e a cidade em preto e branco, reforcam ainda mais a
gravidade e a urgéncia da situacdo. Diante disso, o texto verbal fornece dados
concretos que complementam a mensagem visual, em que €& destacada a
necessidade de atencdo e acao contra a violéncia de género,pois, a combinacdo de
elementos visuais e textuais promoveram uma conscientizacdo eficaz em que leva a

uma reflexdo sobre os impasses.
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CONSIDERACOES FINAIS

A Teoria da Metafora Conceptual (TMC), conforme discutimos nesta
dissertacéo, estrutura-se como um mapeamento que se projeta de um dominio fonte,
mais concreto, para um dominio alvo, mais abstrato. A metafora, conforme os
pressupostos da TMC, permeia, de forma abrangente e relevante, o cotidiano do ser
humano no que concerne ao seu pensamento, linguagem e agoes.

O pensamento humano organiza-se grandemente de forma metaforica, o que
implica destacar que sdo o0s conceitos metaféricos que embasam grande parte da
comunicacgao que se concretiza nos mais diversos campos de atividade do homem,
viabilizando assim a sua interagcdo com 0 meio em que vive, assim como com outros
€ consigo mesmo.

Com base nessa mesma concepc¢ao, entendemos que pensamento, linguagem
e experiéncias coexistem em uma relacdo sistematica, 0 que corrobora o
entendimento de que é importante estudar a mente integrada ao corpo. A linguagem
nao é uma faculdade humana autbnoma em relacéo as outras, tais como: a visao, a
audicdo, a memodria, a capacidade de pensar e emocionar.

O estudo dos dominios e expressoes, devido as énfases das autoras na TMC
e nas recuperacdes dos dominios, em particular, permitiu um exame mais detalhado
dos exemplos, facilitou sua organizacédo e analise e forneceu as previsdes teoricas
abordadas anteriormente. A escolha por relativamente novas abordagens a teoria
estabelecida permitiu incluir ndo apenas imediatamente a luz dos conceitos oriundos
da teoria da metéafora, de Lakoff e Johnson (1980).

A metodologia adotada para esta pesquisa foi a analise de contetdo de noticias
durante a pandemia, selecionadas com base nos critérios apresentados, a partir de
qual metaforas e metonimias conceituais foram identificadas. A abordagem foi,
portanto, qualitativa e exploratoria, e os exemplos foram organizados em graficos para
apresentacao visual, analisados sob os olhos de pressupostos tedricos aclamados.

Ademais, a pesquisa possibilitou os seguintes achados:

i) as metaforas e as metonimias estdo presentes na vida cotidiana, tal como
apontam Lakoff e Johson (2002), inclusive em textos verbais e ndo verbais de
campanhas publicitarias;

i) a metonimia € amplamente produtiva principalmente nos textos ndo verbais,

ja que uma imagem fragmentada, esfacelada, partitiva revela o todo de uma situacao,
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de um conceito, de uma ideia. Seu efeito € o de conduzir, por inferéncia, o acesso a
um conceito, mas também causar impacto, tornar o texto criativo.

iii) a metafora é também bastante produtiva nas campanhas publicitarias, uma
vez que possibilita criar um jogo entre o sentido fonte e o sentido alvo de determinada
tematica para criar efeitos pretendidos. No caso das tematicas pandemia e violéncia
domeéstica os efeitos foram: persuadir, conduzir a acdo de denunciar, tornar a
propaganda criativa, mostrar seriedade e dramaticidade.

iv) em muitos momentos, metafora e metonimia se sobrepfem sobre 0s
mesmos elementos referenciais, revelando o fendmeno da metaftonimia. Em nossos
dados, a metonimia parece ter conduzido a uma interpretacdo metaforica.

v) em alguns momentos, as préprias tematicas da pandemia e da violéncia
doméstica constituiram nos textos blendings, ou seja, mesclagens conceituais em que
o input 1, a pandemia, mesclado com o input 2, a violéncia doméstica, conduzia a
blend que se revelavam em enunciados como: um virus e duas guerras, agressao em
dose dupla etc.

vi) as instituicdes sociais brasileiras se mostram atentas para os dados que
revelaram pesquisas sobre o aumento da violéncia doméstica durante a pandemia e,
por meio de acdes imediatas, dentre elas o0 uso da linguagem [metaftonimica ou nao],
procuraram combater o problema.

vii) as cores tém grande contribuicdo para o alcance de objetivo metaférico em
campanhas publicitarias, o que mostra a necessidade de haver mais pesquisas sobre
essa temética em linguistica cognitiva.

viii) algumas metéforas e metonimias produzidas nas campanhas publicitarias
constituiram processo naturais de uso da lingua, tal como afirmam Lakoff e Johnson
(2002) como também foram produzidas metaforas e metonimias monitoradas
cognitivamente, como foi 0 caso do cartaz que contrapds os verbos excitar e estuprar
fazendo uso da cor vermelha.

Em relagéo as contribuices deste trabalho, ele ndo s6 melhora a compreenséo
de metaforas e metonimias na comunicacao publicitaria, mas também abre diversos
caminhos de pesquisa em outros campos, destacando a versatilidade e o impacto
desta linguagem figurativa na formacdo do significado e na influéncia do
comportamento humano. Combinagdes conceituais sdo a combinacéo de pandemias
e violéncia doméstica para criar novas formas de interpretar e expressar situacdes

complexas.
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Consequentemente, a investigagdo avanga na nossa compreensao da
aplicacdo de metaforas e metonimias na comunicacdo e em textos ndo verbais,

particularmente em campanhas publicitarias.
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