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RESUMO

Como tematica principal desta dissertacdo, o jornalismo independente é um arranjo
caracterizado pela oposi¢do aos conglomerados de midia, mas que além disso reflete o contato
com a comunidade na producdo de conteudo informativo. Diante disso, o presente estudo se
propde a identificar caracteristicas regionais nos perfis de iniciativas de jornalismo
independente no Nordeste, a partir dos posts publicados no Instagram. Para isso, temos como
aporte tedrico conceitos que abordam o jornalismo independente, o jornalismo regional, a
plataformizacdo e a cidadania. Entre os autores que serdo referéncia nesta pesquisa, estdo
Patricio (2020), D'Andrea (2020) e Reis (2022). O levantamento das iniciativas analisadas foi
realizado a partir dos mapas disponibilizados pela Cajueira (2023) e pela Agéncia Publica
(2016). Para a consecucao dos objetivos, utilizamos a Anélise de Contetido proposta por Franco
(2005). Ademais, este trabalho se vincula aos estudos da cibercultura e se caracteriza como um
estudo descritivo. O corpus para anélise compreende nove iniciativas, uma de cada estado do
Nordeste, de cujos perfis no Instagram foram coletadas 353 publicacdes do feed, por meio do
programa 4K Stogram. Diante disso, podemos ressaltar que o Nordeste é uma regido que conta
com mais de 100 iniciativas de jornalismo autodeclaradas independentes que utilizam
marcadores regionais ligados a identidade cultural, territorial e jornalistica, fidelizando a
producéo de conteldo a partir do contato com a comunidade.

PALAVRAS - CHAVE: Jornalismo Independente; Jornalismo Regional; Nordeste;

Instagram; Plataformizacéo.



ABSTRACT

As the main theme of this dissertation, independent journalism is an arrangement characterized
by opposition to media conglomerates, but which also reflects contact with the community in
the production of informative content. With this in mind, this study aims to identify regional
characteristics in the profiles of independent journalism initiatives in the Northeast, based on
posts published on Instagram. In order to do this, we have as our theoretical input concepts that
address independent journalism, regional journalism, platformization and citizenship. Among
the authors who will be referenced in this research are Patricio (2020), D'Andrea (2020) and
Reis (2022). The survey of the initiatives analyzed was based on the maps provided by Cajueira
(2023) and Agéncia Pablica (2016). To achieve the objectives, we used the Content Analysis
proposed by Franco (2005). In addition, this work is linked to cyberculture studies and is
characterized as a descriptive study. The corpus for analysis comprises nine initiatives, one
from each state in the Northeast, from whose Instagram profiles 353 posts were collected from
the feed using the 4K Stogram program. As a result, we can point out that the Northeast is a
region with more than 100 self-declared independent journalism initiatives that use regional
markers linked to cultural, territorial and journalistic identity, building loyalty through the
production of content based on contact with the community.

KEYWORDS: Independent Journalism; Regional Journalism; Northeast;, Instagram;
Platformization.
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1 INTRODUCAO
A partir da reconfiguracdo que atravessa o jornalismo e o consumo de noticias por

meio de plataformas de midias sociais, tornaram-se mais evidentes as diversas publicacdes de
veiculos de jornalismo autodeclarados independentes. Esses arranjos tém em seu cerne a
liberdade editorial e a autonomia jornalistica e destacam o contato proximo com a comunidade
na luta por direitos e no debate de temas pouco trabalhados nos demais veiculos noticiosos,
com caracteristicas de proximidade com a comunidade. Ademais, encontram-se fundamentados
na oposicdo as convencionais empresas de comunicagao, no apartidarismo politico e no papel
social de contribuir com a democratizagédo da comunicagéo.

Em uma perspectiva académica nacional, ao realizarmos um levantamento das
pesquisas apresentadas nos Encontros Anuais da Associacdo Nacional dos Programas de Pds-
Graduacdo em Comunicacdo (Compds) e na base de dados da Associacdo Brasileira de
Pesquisadores em Jornalismo (SBPJor) entre os anos de 2016 e 2022, vimos como estdo
detalhadas as pesquisas sobre jornalismo independente no Brasil. A partir disso, foi possivel
perceber uma simpléria quantidade de pesquisas envolvendo a tematica, ja que apenas 12
artigos foram coletados para analise na época da investigacdo. Ao analisarmos os resumos e as
palavras-chave desses trabalhos, notamos que os estudos tendem a interligar o jornalismo
independente aos veiculos noticiosos que se opdem a conglomerados grupos de midia e
percebemos a auséncia de mais estudos relacionados as iniciativas de jornalismo independente
nas plataformas de midias sociais com uma perspectiva regional.

Diante dessa realidade, a questdo que norteia esta pesquisa é: Quais elementos
regionais podem ser identificados em perfis do Instagram de iniciativas de jornalismo
independente nordestinas? Esse questionamento busca analisar o que ha de regional nos posts?
de iniciativas de jornalismo independente nordestinas. Como objetivo geral, pretendemos
identificar caracteristicas regionais nos perfis de iniciativas de jornalismo independente no
Nordeste, a partir dos posts publicados no Instagram. E, de forma especifica, buscamos:

a) investigar quantas iniciativas de jornalismo independente estdo ativas no Nordeste,

a partir do mapeamento realizado pela Agéncia Publica e pelo Mapa Cajueira;
b) verificar a presenca dos elementos regionais em perfis informativos no Instagram,

a partir das publicacdes no feed® de iniciativas de jornalismo independente; e

11 E o conteddo criado e publicado na plataforma, geralmente formado por fotos, videos, stories e carrossel.

2 O Mapa Cajueira estd disponivel no link: https://www.mapacajueira.com/ e é uma producdo da curadoria
Cajueira, assim como o Cajuzap (audio compartilhado pelo WhatsApp, semelhante a um Podcast) e a Newsletter
Cajueira encaminhada por e-mail.

3 Segundo o préprio Instagram, o feed é formado por fotos e videos de contas que a pessoa segue ou outras
publicacdes que sio sugeridas. E o fluxo de contetido e serve como uma vitrine para novos seguidores.
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c) refletir sobre as caracteristicas regionais identificadas na producdo do jornalismo

independente no Nordeste.

Para alcangarmos os objetivos desta pesquisa, utilizamos, no caminho metodoldgico,
a Andlise de Contelido proposta por Franco (2005). Salientamos que este trabalho se vincula
aos estudos da cibercultura e se caracteriza como um estudo descritivo. No intuito de verificar
quantas iniciativas de jornalismo independente estdo ativas no Nordeste, fez-se necessaria uma
sistematizacdo das plataformas autodeclaradas independentes, a partir de uma pesquisa
exploratoria.

O presente trabalho tem como principais bases de dados os levantamentos realizados
pelo Mapa do Jornalismo Independente da Agéncia Publica (2016) e o Mapa Cajueira (2023),
um levantamento de iniciativas de Jornalismo Independente no Nordeste que foi publicado pela
curadoria Cajueira. A producdo do Mapa do Jornalismo Independente pela Agéncia Publica em
2016 vem servindo de base para diversas pesquisas que envolvem o jornalismo independente
no Brasil. Com esse mapeamento, é possivel identificar algumas iniciativas presentes na
maioria dos estados brasileiros, mas ainda é perceptivel a auséncia de iniciativas atuantes no
Nordeste do Brasil e, principalmente, a desatualizacdo dos dados disponiveis no site. J& 0 Mapa
Cajueira foi utilizado por ser um levantamento voltado somente para 0 mapeamento do
jornalismo independente no Nordeste.

O corpus de analise compreende posts e legendas do feed de nove perfis informativos
do Instagram publicados durante 0 més de junho de 2023. No geral, foram reunidos 353 posts.
Ademais, vale ressaltar que no més de junho ocorre um momento de mobilizacédo regional em
muitas cidades do Nordeste devido as festividades juninas, momento propicio para verificar a
presenca de conteddo regional. Pensando no material empirico, escolhemos apenas nove
iniciativas — uma de cada estado do Nordeste. Como critério de escolha, tornou-se
imprescindivel que todas tivessem o Instagram ativo, acesso publico e maior nimero de
seguidores. Para a coleta do material empirico, utilizamos o programa 4K Stogram?, o que
facilitou a coleta de forma automatica.

A escolha do Instagram se justifica tanto pela proximidade da autora ao acompanhar
iniciativas de jornalismo autodeclarado independente presentes nessa plataforma, quanto pelas

constantes atualizacdes e adaptacdes que impactam as formas de fazer jornalismo nessa midia

4 O 4K Stogram é um programa que permite baixar postagens, fotos, videos e stories direto do Instagram para o
computador. Basta digitar o nome do usuario e selecionar os filtros desejados como periodo e tipo de postagens.
Ademais, é possivel atualizar a coleta do perfil sempre que necessario. O programa esta disponivel no link;
https://www.4kdownload.com/pt-br/products/stogram-2.
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social e sua popularizacdo entre os jovens que consomem noticias on-line (Assis, 2020).
Quando Santos (2020) estava realizando o levantamento das iniciativas de jornalismo
independente no Maranhdo, foi possivel perceber iniciativas presentes nessa plataforma,
utilizando-as como principal meio de propagacdo da noticia e porta de entrada para acessar o
site (quando havia), do contrario a informacéo seria transmitida apenas por meio de posts no
feed com a descricdo na legenda e eventuais videos curtos.

Para entendermos o consumo de noticias no ambito digital, vemos que, segundo o
Relatério de Noticias Digitais realizado pelo Instituto Reuters (2023), a polarizacdo e 0s
conflitos das elei¢bes presidenciais de 2022 favoreceram a desconfianca e o descrédito no
consumo de noticias on-line. Mesmo diante dessa realidade, 48% dos entrevistados na pesquisa
informaram que compartilham noticias por meio das plataformas de midias sociais e e-mail
(Reuters, 2023, p. 113). Ademais destacaram o0 WhatsApp, 0 Youtube e o Instagram como as
principais midias sociais utilizadas para compartilhamento e troca de mensagens, ficando o
Facebook na quarta colocagéo. Para este estudo, optamos por observar apenas o Instagram das
iniciativas de jornalismo independente, a fim de contribuir com a pesquisa académica sobre
essa plataforma, principalmente acerca de perfis do Nordeste.

Diante disso, esta pesquisa se justifica por se tratar de um estudo na &rea da
comunicacdo ligada diretamente as questfes que envolvem o jornalismo no ambiente digital, a
fim de contribuir com a pesquisa regional e disseminar pesquisas académica para além dos
centros Sul/Sudeste. Na oportunidade, contribuira com a compreensdo de outros trabalhos
existentes acerca de temas voltados sobre a plataformizacdo do jornalismo e sua interagédo com
o jornalismo independente e os elementos regionais em perfis informativos.

Por fim, esta dissertacdo encontra-se desenvolvida em dois capitulos tedricos e
conceituais, um capitulo metodoldgico, um capitulo que faz a apresentacdo da andlise e da
discusséo dos resultados e um breve capitulo com as considerages finais. Cada capitulo segue
com as seguintes caracteristicas: o Capitulo 1 pretende aprofundar as discussdes conceituais
acerca do tema, focando as nog¢des de jornalismo independente e de regionalidade e as
discussbes sobre o exercicio da cidadania na pratica jornalista, nessa dimensdo utilizamos
estudos recentes de varios autores, dentre eles Silva (2023), Patricio (2022), Reis (2022), Sousa
(2022), Batista (2021) e outros.

O Capitulo 2 discorre sobre o ciberespaco e o processo de plataformizacdo do
jornalismo, sobretudo a partir do uso das plataformas de midias sociais, como o Instagram,

utilizadas na conducao da informac&o jornalistica. Para isso, o referido capitulo apresenta em
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seu eixo conceitual alguns autores como: Costa (2021), Bueno e Reino (2017), Primo (2016),
Recuero (2016) e Santaella (2016).

Ademais, o Capitulo 3 apresenta o caminho metodologico percorrido pela pesquisa,
desde a escolha da técnica da pesquisa e do corpus até a descri¢do das categorias de analise. O
Capitulo 4 discorre sobre o contexto mididtico do Nordeste, apresentando as iniciativas
escolhidas em cada estado, sob a ética do que demandam o0s objetivos deste estudo, bem como
apresenta, além dos dados, a discussdo dos resultados em paralelo com a literatura. Por fim, no
Capitulo 5, verificamos as consideracdes finais deste estudo, recordando o que foi exposto e
as possiveis contribuicdes para a pesquisa cientifica no Brasil, sobretudo no que tange aos

estudos sobre o Nordeste do Brasil.



18

2 NOCOES SOBRE O JORNALISMO INDEPENDENTE E O JORNALISMO
REGIONAL NO CONTEXTO DA CONVERGENCIA DIGITAL

A ascensdo do jornalismo independente no ambiente on-line nos conduz a refletir sobre
as adaptagdes pelas quais a pratica jornalistica tem passado frente as plataformas digitais.
Rotineiramente, novas atualizacdes requerem do jornalismo uma reconfiguragdo para estar
onde o publico esta “presente”. Diante desse contexto, este capitulo propfe-se a apresentar
brevemente nocdes sobre o jornalismo independente e o jornalismo regional imersos na
convergéncia digital, bem como ampliar o di&logo relacionando a tematica com as discussdes
que envolvem o exercicio da cidadania por jornalistas e pelo publico que produz contetdo.

As secdes deste capitulo discutem os aspectos gerais do jornalismo autodeclarado
independente, bem como as caracteristicas e os desafios do jornalismo regional em nativos
digitais®. Como embasamento tedrico, utilizaremos os conceitos trabalhados por Lima e Giusti
(2020), Patricio e Silva (2018), Batista (2020), Ramos (2021), Souza (2022), Reis (2022) e

outros autores imprescindiveis para o dialogo entre os diversos eixos deste estudo.

2.1 Aspectos gerais do jornalismo independente e da cidadania

A medida que as tecnologias digitais reconfiguram o mundo ao nosso redor, podemos
observar as constantes adapta¢c@es no &mbito comunicacional, ocasionando um “intercambio
de conhecimentos” que circundam as questdes estéticas e culturais. Notamos o “conhecimento
de valores, costumes e habitos sociais do reconhecimento de epistemologias multiplas”, sendo
difundidos em relagbes multiculturais por meio dos suportes digitais (Maldonado, 2015,
p.715). Diante disso, percebemos uma interligacéo entre a producéo e as relacoes interpessoais
favorecidas pelos processos comunicacionais digitais.

Nessa discussdo, verificamos um incentivo para fomentar um fluxo eficiente e
dindmico consolidado, sobretudo, com o avang¢o das tecnologias digitais. Para tanto,
Maldonado (2015) reitera a importancia de tais suportes no fortalecimento da cultura e da
cidadania na comunicagéo digital, tendo em vista que se vive em sociedade e busca-se uma
mudanca social. Segundo o autor, a cidadania comunicacional exige mudancas que superam a
repeticdo automatica e o enrijecimento da acdo, fazendo-se necessario, para o ser politico,

usufruir de seus direitos em sociedade. Assim, Maldonado explica:

Cidadania comunicacional implica educar nos meios € com 0s meios para a
mudanca; exige superar o instrumentalismo e o funcionalismo, tornando a pratica

> Segundo Marcondes da Silva (2019, p. 13), um jornalismo nativo digital, é aquele “produzido e distribuido apenas
pela internet [...] sdo projetos que buscam adequar-se as inovagdes, uma vez que esse € um ambiente em constante
transformacdo de softwares e hardwares”.
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comunicacional um exercicio de reflexdo criativa, uma forca de producdo politica
subversora que potencialize e configure culturas de fraternidade, poesia, fruicdo
estética, afeto, trabalho inventivo, contradicdo produtiva e multiculturalidade
democrética (Maldonado, 2015, p. 724).

Sob tal prospectiva, Gentilli (2002) aponta que a cidadania esta intrinsecamente
ligada a democracia, a tomada de decisdes e a plenitude de direitos e, consequentemente,
também a deveres perante a sociedade. Para o autor, o exercicio da cidadania consiste em ter
consciéncia da pratica dos direitos civis, politicos e sociais, 0 que implica entender a nogéo de
liberdade. Assim, temos a liberdade como pratica plena tanto dos direitos civis quanto
politicos, ou seja, “autonomia do individuo na esfera privada e na esfera publica” (Gentilli,
2002, p.38). Nesse sentido, a informacdo jornalistica também tem sua importancia, ela é
indispensavel para fomentar na sociedade o exercicio da cidadania e aprofundamento da

democracia.

A informacdo como direito social é, portanto, toda aquela informacéo, de sentido
social, indispensavel para a vida em sociedade. Toda aquela informagéo concebida
a semelhanca da educacdo, como o repasse de informacéo indispensavel para um uso
coletivo das conquistas humanas no campo social. O direito a informagdo na
perspectiva social deve ser concebido como uma extenséo do direito & educacéo e
do direito a salde, necessarias e Uteis para a manutengdo da vida humana em sua
dignidade minima (Gentilli, 2002, p. 44).

Considerando isso, Correia (2021, p. 67-68) acrescenta que a “informagéo tem papel
vital para a cidadania”, tendo em vista o “exercicio de direitos”, de modo que o jornalismo
exerce seu papel social ndo s6 de informar, mas de conduzir o individuo a compreender e agir
como membro de uma sociedade. Sendo assim, o jornalismo deve contribuir para que seja
eficaz o exercicio da cidadania evocando a pluralidade de vozes e a democracia. Vale ressaltar
que esse é um fendmeno em constante desenvolvimento, mas que, mesmo assim, ja colaborou
para as reflexdes acerca da liberdade e dos direitos em sociedade.

Nessa perspectiva e diante da crescente presenca de veiculos autodeclarados
independentes em oposi¢do ao jornalismo corporativo, vemos como o0 uso das plataformas
digitais tem contribuido com a reconfiguracéo da préaxis jornalistica. E nessa perspectiva que
muitos profissionais vdo se moldando, seja no intuito de producdo jornalistica, seja como
forma de sustentacdo, tendo em comum, destacadamente, a aversdo a concentracdo de poder
em poucos conglomerados, principalmente no que diz respeito a producdo noticiosa (Figaro;
Pachi Filho; Nonato, 2018).

Sob a perspectiva das discussdes a respeito da reconfiguragdo do jornalismo,
sobretudo no ambito financeiro, observamos algumas diferencas entre as iniciativas

independentes e as convencionais, envolvendo a autossustentabilidade, a liberdade editorial e
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a regionalidade na producdo de contetdo (Patricio; Silva, 2019; Batista, 2020; Patricio, 2022).
Esses elementos, atrelados as diversas alternativas de sustentabilidade, ressaltam a
preocupacao dessas iniciativas em ndo dependerem de publicidade de empresas que vao contra
0s seus valores e principios editoriais, a fim de ndo interferirem na sua produgéo de contetdo.

Algo que tem favorecido esse processo é a crise instaurada nos convencionais
veiculos jornalisticos, envolvendo a demissdo de muitos jornalistas das redacgdes, o descrédito
na noticia e o apoio politico partidario, fatores que tensionaram essa reconfiguracao, sobretudo
a intensa migracdo dos jornais para as plataformas on-line (Figaro, Nonato, 2021; Figaro,
2018). A esse respeito, Primo (2016, p.17) ressalta que as midias sociais potencializaram a
liberdade de expressdo dos cidaddos, tendo em vista que o acesso e a distribuicdo jornalistica
estava sendo promovida por “interfaces mais faceis e baratas”.

Nessa concepcdo, Lima e Giusti (2020, p. 13) apontam o publico como “leitor-
microfinaciador”. Para 0s autores, esses leitores sdo 0s “protagonistas”, pois ndo sé
contribuem financeiramente, como também com suas sugestdes de pautas e comentarios. Os
autores, assim como outros estudiosos, destacam alguns pontos em comum quando discutem
0 jornalismo: a crise diante da credibilidade com os veiculos noticiosos e o enfraquecimento
das relagGes com o publico. E é justamente isso que é apontado pelas iniciativas de jornalismo
autodeclarado independente como premissa para criagdo de um veiculo que tenha
credibilidade editorial e “lagos” mais fortes com a comunidade local.

Nesse aspecto, Ramos (2021, p.37) destaca que o jornalismo independente poderia
ser compreendido como um ‘“contraponto ao jornalismo convencional, mainstream ou
hegemonico” que conduziria a noticia sem as distorgdes geralmente percebidas no “jornalismo
profissional dominante” tendo em vista as parcerias econdmicas. Porém, esse processo
também pode acontecer em iniciativas autodeclaradas independentes, ja que as dificuldades
de sustentabilidade financeira, em alguns casos, 0s levam a recorrer a apoios publicitarios,
mesmo destacando que o conteido noticioso ndo sofreria nenhuma intervencdo daqueles que
anunciam.

Diante desse pressuposto, seguimos 0 pensamento de alguns autores ao destacarem
que o jornalismo autodeclarado independente se molda na ideia de liberdade e autonomia
jornalistica. Além disso, pode ser caracterizado por independéncia editorial, autonomia
financeira, livre escolha em relacdo a publicidade, financiamento coletivo da iniciativa, apoio
financeiro por meio de doagfes e vinculos na identidade cultural, territorialidade, fronteiras
comunicacionais e participacao de atores sociais. Ha ai um discurso de proximidade, que ndo

é apenas independéncia em relagcdo a producéo noticiosa, mas a autoafirmacdo de fazer um
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jornalismo mais préximo da comunidade (Patricio; Batista, 2017; Patricio; Silva, 2018;
Santos, 2020).

Ao tentar entender as contribuicdes epistemoldgicas acerca do jornalismo
independente no ambito digital, Batista (2020, p. 150) propds a seguinte sistematizacdo de
caracteristicas: a) autonomia, que se refere aos aspectos econdémicos e editoriais; b) inovacéo,
que destaca um modo diferenciado de fazer jornalismo, relacionado tanto a producéo
colaborativa quanto aos formatos; c) transparéncia, ou seja, € clara a divulgacao do modelo de
negocios, da politica de financiamento e dos financiadores; d) proximidade, que se refere a
relacdo entre as iniciativas independentes digitais e o publico; e f) complementaridade, que
mesmo se opondo ao modelos convencionais de jornalismo, mantém as nocdes classicas do

jornalismo quanto aos cddigos de ética, métodos, técnicas e valores deontologicos.

Quadro 1- Caracteristicas do jornalismo autodeclarado independente

Refere-se a liberdade que envolve os aspectos econdmico e editorial da
Autonomia iniciativa e a producdo de contetdo sem interferéncias financeiras de
patrocinadores.

Consiste nas adaptacOes da préatica jornalistica diante das atualizagGes
Inovacgéo das tecnologias com o intuito de produzir um jornalismo diferenciado
em relagdo aos veiculos hegemdnicos. Nesse quesito, importa a
interacdo e uma producdo colaborativa adaptada aos diversos formatos.
Refere-se a clara divulgacdo do modelo de negdcios, da politica de
financiamentos e dos financiadores. Mesmo na l6gica da independéncia,
Transparéncia essas iniciativas necessitam de uma fonte de sustentabilidade financeira
para arcar com a producdo noticiosa de fblego que requer uma
infraestrutura basica com equipamentos adequados.

Refere-se a relagdo entre as iniciativas independentes digitais e o
Proximidade publico. Nesse aspecto, temos a nogdo de proximidade expressa por
Peruzzo (2009), a qual destaca as rela¢@es sociais presentes.

Consiste em manter as noges cléssicas do jornalismo quanto ao cédigo
Complementaridade de ética, aos métodos, as técnicas e aos valores deontoldgicos. Preocupa-
se em adaptar a producdo jornalistica, mas sem distanciar-se das
premissas do jornalismo.

Fonte: Adaptado de Batista (2020)

Em suma, as iniciativas autodeclaradas independentes deixam alguns aspectos
caracteristicos em evidéncia na aba “quem somos” ou “sobre” em seus proprios sites, com a
finalidade de identificar a missdo e tornar evidente seu modelo de negdcio (quando possuem).
Outras dispdem de espaco para informar sobre doagdes ou indicar se recebem algum apoio via
lei ou programa de incentivo, tais como os projetos de incentivo realizados pelo conglomerado
de tecnologia Meta em apoio & formacdo e capacitacdo dos profissionais.

No que concerne a infraestrutura e rotina produtiva dos veiculos autodeclarados
independentes, percebemos que ainda ha déficit de equipamentos e precariedade quanto ao
ambiente de trabalho. Geralmente os profissionais utilizam os proprios materiais e realizam

suas atividades da propria residéncia ou outro lugar, pois nem todas as iniciativas possuem um
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ambiente exclusivo para realizacdo das atividades do wveiculo. Mesmo com poucos
colaboradores, grupos formados por cinco ou dez voluntarios, essas iniciativas também estédo
preocupadas com a apuracao e a checagem da noticia e com a redacdo e a veiculagdo dos
contetdos informativos (Santos, 2020).

Mas ainda assim perguntamos: independéncia a qué? Quais elementos caracterizam
uma iniciativa como independente? No corpo teérico do estudo de Calado (2019) sobre a midia
independente em um recorte regional, a autora se detém em conceituar o termo independente,
propondo, assim como em outros estudos, a autonomia editorial e a autossustentabilidade como
premissa para a independéncia. Ademais essas iniciativas fundamentam-se em uma atitude
contraria ao silenciamento acentuado pelos ideais da midia hegemdnica, ou seja, norteiam-se
pela resisténcia como discurso em defesa das minorias ou pelo debate pouco explorado na midia
convencional (Calado, 2019; Sarmento, 2020).

Segundo os estudos de Karolina Calado (2019) e Priscila Sarmento (2020), podemos
observar que veiculos regionais e locais tendem a receber o minimo de recursos para a producao
da noticia, enguanto isso veiculos ligados a conglomerados de grupos de midia recebem um
repasse bem maior, porém ai encontram-se as investidas do mercado quanto a publicizacéo e
aos interesses empresariais na producdo de conteido. De fato, essa escassez de recursos
precariza a atividade diaria, j& que faltam os devidos equipamentos ou a infraestrutura
necessaria para realizar a cobertura jornalistica, porém nédo ha a obrigacdo de seguir as ordens
de patrocinadores e, consequentemente, ficar a mercé de material de assessoria de impressa.

Na concepg¢do de um jornalismo pautado na credibilidade, proximidade e mudanca
social, Calado (2019, p.178-179) reitera que a iniciativa de jornalismo independente aproxima
seu discurso dos “grupos socialmente excluidos”. Segundo a autora, nesse espaco, ha a “difuséo
de pensamento mdaltiplo”, distinguindo-se de veiculos mainstream ligados a empresas
midiaticas, favorecendo, assim, o seu papel civico sob a dtica da “reconstrugdo social da

realidade”. Ainda segundo ela,

[...] esses grupos de midia demarcam o seu espaco a partir da imagem que desejam
construir no seu meio social, objetivando gerar efeito de sentido e mudanca social,
mas sem aquelas perspectivas da grande midia de aproximacao da realidade ou de
acesso a mesma (Calado, 2019, p.178).

Essas discussdes nos apresentam um fazer jornalistico idealizado pela luta de classes
e pela democratizacdo da comunicacdo no ambito geral. Contudo, vale ressaltar que o
jornalismo autodeclarado independente possui em suas bases ideais e eixos tematicos que
provocam o debate social, visando alcancar a tdo desejada mudanca social por intermeédio da

informacdo. Porém, ndo podemos esquecer que todos, como seres politicos que somos,
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influenciamos acOes por meio das intencionalidades. Ademais, torna-se importante observar 0s
objetivos, a missdo e os valores da iniciativa que se declara independente, tracando um perfil e
identificando interesses, a fim de entender o que a faz independente do jornalismo mainstream,

0 que a configura como uma comunicagdo préxima da comunidade.

2.2 Breve discussdo sobre o jornalismo regional

Como pressuposto para a discussdo desta secéo, vejamos o que Cicilia Peruzzo destaca
sobre o tema, tendo em vista que a maioria dos estudos sobre jornalismo regional, local e
comunitario ressalta a autora como fonte de discussdo académica. No campo de midia local e
regional, Peruzzo (2005) destaca na comunicacdo regional lacos que se relacionam
intrinsecamente com o sentido de proximidade, de pertenca, de sentir-se representado pelo que
é noticiado na regido.

O jornalismo regional é entendido por diversos estudiosos a partir da relacéo do espaco
geografico com o que é noticiado em um estado, ou seja, a nogdo de territorialidade e a difuséo
de noticias de determinado lugar estreitando lagos com o publico da regido (Reis, 2022). Thais
Reis (2022) aponta que ainda é complexo definir essa vertente do jornalismo, mas a destaca
como uma “pratica que tende a sair além dos limites territoriais da sede dos seus veiculos e
atender noticiosamente centros urbanos menores que nao dispdem de meios de comunicagio”
(Reis, 2018, p. 65). Com isso, compreendemos que o jornalismo regional, a partir dos veiculos
noticiosos, tende a informar sobre questdes do cotidiano ou que estabelecam certa proximidade
com o lugar e o publico, seja pela valorizagdo cultural, seja por aspectos sociais da regido na
qual a iniciativa esta localizada (Reis, 2019, 2022).

Diante da discussdo sobre a cobertura regional, o jornalismo atua no “papel de
mediacdo das reivindicag¢des das pequenas comunidades” (Reis, 2022, p. 219). Essa perspectiva
também se relaciona com o jornalismo independente, quando defende o discurso de trabalhar
temas que sdo pouco discutidos nos conglomerados grupos de midia. E interessante quando
Reis (2022) propde que o jornalismo regional nasce no intuito de noticiar sobre lugares que
estdo fora das regiGes metropolitanas e, de fato, nem sempre o que é noticiado nas capitais ou
nas cidades maiores condiz com a vivéncia cotidiana de determinada regido, € como se a
informacdo ndo contemplasse a nogdes de pertenca e representatividade local.

No que concerne as discussdes de Souza (2022) sobre a tematica, 0 autor aponta que
o jornalismo “nasce local e regional”. Essa afirmativa brota da compreensdo da proximidade
que ali ¢ estabelecida. Além de conduzir a noticia sobre um determinado local ou regido, o

jornalismo regional vislumbra uma valorizacdo da regido em destaque, seja com relagao ao seu



24

desenvolvimento ou a questdes socioculturais (Souza, 2022, p. 77). Diante disso, vemos como
no jornalismo regional hd um debate sobre o fortalecimento de “lagos sociais” com o publico
daquela regido, além da nocdo geogréafica e de pertencimento ao lugar do povo, que gera

confianca no jornal e debates que envolvem a cultura e os acontecimentos rotineiros. Assim,

o jornalismo regional, além de noticiar fatos ligados a determinada localidade ou
regido, busca revalorizar o local e o regional, suas origens, 0 povo, o desenvolvimento
regional, a histérias e todos os bens culturais e historicos de determinado espago
geogréafico (Souza, 2022, p. 77).

Perante 0 exposto, Souza (2022, p. 78) destaca quatro aspectos necessarios para a
pratica do jornalismo regional, favorecendo uma caracterizacdo mais direcionada do assunto:
a) 0 espaco geografico, que diz respeito as tematicas tratadas pela iniciativa, em que o principal
critério € a proximidade, relacionada ao espaco geogréafico; b) as variacGes linguisticas, que
incluem a adequacao do uso e as apropria¢des linguisticas de cada regido, pelo uso de jargdes
ou de expressdes regionalizadas; c) as questdes culturais, que trazem a singularidade cultural
de cada localidade e aproximam o publico do jornalismo; e d) a subjetividade do usuario, que
diz respeito a relacdo do publico com o lugar e sua tematica. Esses aspectos possibilitam uma
melhor visualizagdo de como podemos definir as caracteristicas do que é regional no
jornalismo, além de convergirem com o que foi exposto anteriormente.

Sobre a proximidade, Oliveira Filho (2019, p. 105) aponta sua presenca no jornalismo
como uma acdo vinculada as “construcGes simbolicas” entre os jornalistas e a propria
comunidade. Isso acontece tendo em vista que o territério carrega suas proprias identidades
culturais, possibilitando participagdo e aproximacdo jornalistica com a populacdo. Imersas
nessa discussdo, as plataformas digitais firmam um vinculo com o territério geografico no
intuito de as publicacbes desempenharem seu papel social a partir do senso de lugar, de
pertencimento e de identidade local (Hess, 2012; Hess; Waller, 2013; Oliveira Filho, 2019).

Ainda nesse panorama conceitual, Bavaresco e Locatelli (2019) enfatizam que o
jornalismo, de modo especial, o regional, é capaz de se moldar de acordo com a memoria e
identidade em um processo continuo de construcdo social. Vale lembrar que a identidade deve
ser compreendida a partir da nacionalidade, da cultura, da etnia, do género e da sexualidade
(Bavaresco; Locatelli, 2019, p. 113). Desse modo, o jornalismo € plural, entendendo que a
identidade é individual e a0 mesmo tempo coletiva, pois vivemos em sociedade, inseridos em
diversos contextos.

O processo de regionalizacao ndo € apenas um jornalismo que se apossa de narrativas
regionais para ter uma aproximacgdo com o publico, muito pelo contrario, pois € necessaria a

consciéncia de “agente social” e a percepgao da presenca de caracteristicas identitarias locais e
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de rupturas com as relagfes hegemdnicas manifestadas varias vezes em diferentes discursos e
relacdes de poder (Bavaresco; Locatelli, 2019).

Nesse sentido, Patricio (2022, p.193) elenca algumas palavras-chave que nos auxiliam
no entendimento sobre as identidades e territorialidades, sdo elas: “pertenca, proximidade,
compartilhamento, ideias e valores”. Esses termos sdo comuns entre tantos autores, ao
abordarem os lacos sociais na sociedade, tais como: Recuero (2020), ao definir as redes sociais
e a nocdo de lacos sociais no ambito da interacdo; Souza (2022), ao apresentar os lagos sociais
na perspectiva cultural e geogréfica que envolve a comunidade; e Oliveria Filho (2019), quando
aponta a proximidade como elemento importante na construcdo simbolica e identitaria; assim
como tantos outros que foram elencados neste estudo.

Na compreensdo do jornalismo regional e local, Araujo (2021, p.31) ressalta que a
intencionalidade com a qual é produzida a informacéo, a articulacdo das ideias sustentadas pela
proximidade com a comunidade e o seu territorio tendem a “fortalecer o elo comunitario entre
seu publico”, ou seja, um jornalismo de proximidade e de fortalecimento dos lagos sociais.
Nesse tocante, podemos ainda destacar as seguintes marcas conceituais, dialogando com o que
ja foi discutido anteriormente: o sentindo de territorializagdo, a comunidade e a vizinhanga.
Segundo Aradjo (2021, p. 31), cada um desses elementos marca “a identidade da comunicacao
social regional”, tendo em vista que se refere, respectivamente, ao espaco fisico e geografico,
as pessoas que partilham interesses comuns e & proximidade que interliga as interacfes das
pessoas na comunidade propondo um fortalecimento identitario.

Conduzido pela conceituacao de outros autores, a pesquisa de Barbosa Santos (2019,
p. 58) apresenta o jornalismo regional sob duas vertentes: da proximidade geogréafica e
identitaria; e da pratica jornalistica realizada por empresa jornalistica de pequeno porte e
afastada da capital. Para o autor, assim como aponta Peruzzo (2005), entender o jornalismo
regional e sua associacdo aos sentimentos de pertenca e proximidade € assimilar a nogcéo de
lugar, ndo apenas como extensdo geografica, mas, sobretudo, relacionada a questfes sociais e
a simbolicos culturais de determinadas regides. Nesse cenario, observamos que a popularizacao
do uso da internet e das midias sociais tem contribuido cada vez mais com o debate sobre o
cenario midiatico regional, tendo em vista a criacdo de perfis, no caso do Instagram, objeto
deste estudo, como meio de aproximar o usuario de questdes que o circundam (Peruzzo, 2005;
Barbosa Santos, 2019; Barros, 2020).

Nessa perspectiva, VVolpato (2019, p. 42) define que a comunicacéo regional embasada
na proximidade e no ciberespaco tem contribuido para a aproximagdo com os individuos, o

territdrio e o sentido de pertenca. Conforme o autor pondera, a comunicagédo de proximidade se
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define pela dimensdo social, pela forma “como os contetidos refletem a realidade vivida tanto
pelas pessoas que compartilnam daquele mesmo espaco-temporal” como também por aqueles
que, mesmo distante geograficamente, possuem um sentimento de pertenca.

No debate proposto, o autor (2019, p. 139) aponta que “ha interesse por informagdes
sobre a localidade em que se encontra o leitor, o usudrio, o internauta, o consumidor” e que,
diante dessa procura, o continuo avanco das tecnologias digitais tem favorecido o consumo por
noticias locais, mesmo que ainda seja complexo debater os fluxos comunicacionais que
circundam o jornalismo regional no ciberespago. Ademais, 0 autor destaca a importancia de
propor um “ambiente colaborativo e participativo” como estratégia para “recuperar a
confianga” de seu publico (Volpato, 2019).

A respeito das fungdes que envolvem os veiculos jornalisticos regionais, Barros (2020,

p. 32) sistematiza as seguintes particularidades:

1) a difusdo publica de informagéo de interesse da comunidade; 2) a manutencao de
um sistema de vigilancia e de controle dos poderes; 3) a exposicdo e a analise do
contexto em que se praticam 0s assuntos socialmente relevantes; 4) a construcéo da
memoria regional por meio do registro dos acontecimentos cotidianos; 5) a
multiplicacdo do conhecimento de forma a conferir um carater educativo a informacao
de utilidade publica; 6) a reproducdo de discursos de vozes consonantes e dissonantes
de determinado contexto social, cultural, politico e econdmico e a transformacao da
realidade nos estados democraticos de direito a partir da informacéo difundida pelo
jornalismo que responde a uma necessidade social.

Na concepcdo da autora (2020, p. 32), essas func¢Bes contribuem para que o publico se
informe e se oriente sobre a realidade que o circunda. Ademais, salienta que “a regionalizacao
é, portanto, uma forma de os veiculos atenderem uma demanda por informag@es locais e ao
mesmo tempo uma estratégia mercadolégica que visa a conquista de publico e recursos
publicitarios” da regido na qual estdo inseridos. Vale ressaltar que, frente a difusdo de contetdo
nas plataformas digitais, a producdo e a distribuicdo de conteudo ndo sdo exclusivas dos
veiculos de jornalismo, uma vez que estdo ai incluidos outros atores sociais quem utilizam os
recursos e as linguagens do jornalismo na funcéo de informar (Barros, 2020).

Diante das discussOes apresentadas, reiteramos o quanto os estudos sobre o jornalismo
autodeclarado independente e o jornalismo regional convergem entre si, pois ambos partilham
da mesma base de ideais e de caracteristicas semelhantes, sobretudo, no que se refere ao debate
em prol das minorias e da construgdo do conhecimento. Interligam-se na medida em que
dialogam acerca do exercicio da cidadania, da identidade e da memoria, envoltos por lacos
sociais no processo de interagéo e nas relagdes sociais, assim como pelo sentimento de pertenca.
Para assimilarmos melhor o que foi apresentado no decorrer deste capitulo, o Quadro 2, a seguir,

elenca as caracteristicas de ambos.
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Quadro 2 - Caracteristicas do jornalismo independente e do jornalismo regional

Jornalismo Independente Jornalismo Regional
Autonomia Proximidade
Inovacgéo Espaco geografico
Transparéncia VariagOes linguisticas
Proximidade Questdes culturais
Complementaridade Subjetividade do usuério (pertenca)

Fonte: Adaptado de Batista (2020) e Souza (2022)

Diante do contexto apresentado, destacamos neste capitulo definicGes e conceitos
referentes ao jornalismo independente, ao jornalismo regional e a cidadania no contexto da
convergéncia digital. O didlogo proposto neste capitulo servird de premissa para a andlise e
discussdo dos dados, a fim de verificar marcas do regionalismo em perfis no Instagram de

iniciativas autodeclaradas independentes do Nordeste.
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3 JORNALISMO E REDES SOCIAIS

O intuito deste capitulo é discorrer sobre as compreens@es acerca do Jornalismo no
Instagram. O conteudo esta dividido em trés secdes: primeiro, realizamos um breve debate
sobre as praticas comunicacionais no processo de plataformizacdo do jornalismo; depois, um
apanhado geral sobre o Instagram, as interacGes em rede e o conceito de lagos sociais; €, por
fim, apresentamos o Instagram como vitrine da informacéo jornalistica.

No decorrer deste capitulo, apresentamos ainda as principais caracteristicas e
ferramentas disponiveis aos usuarios, alem de buscarmos suscitar um debate sobre o cenario

das plataformas de redes sociais.

3.1 Plataformizacdo: praticas sociocomunicacionais em rede e a intersec¢do com o
jornalismo
Atualmente, passamos boa parte do tempo conectados, seja devido as atividades

profissionais, como, por exemplo, a dos social media, seja simplesmente por lazer, assistindo a
alguma série on-line ou conferindo as postagens de algum influencer famoso. Imerso nas no¢ées
de convergéncia midiatica e cibercultura, Rudiger (2013, p. 10) aponta a cibercultura como “um
cultivo do mundo” que inclui cada vinculo cibernético, ou seja, tudo aquilo que envolve 0 meio
virtual, desde a rede de computadores conectada a internet até cada pessoa conectada em seus
smartphones. E um processo que concentra a nogdo de cibernético, a comunicagio
informatizada, a midia digital interativa em convergéncia com as comunidades virtuais, as
midias sociais, 0 webjornalismo e a a¢do de estar on-line (Rudiger, 2013; Reino, 2017).

Nessa perspectiva, notamos que o jornalismo independente inclui uma profunda
relacdo com as plataformas digitais pelo uso jornalistico que é feito dessas midias, sem fins
lucrativos e de modo apartidario (Batista, 2020; Ramos; Spinelli, 2015). Mesmo ndo tendo
surgido com o advento das midias sociais e da internet em si, o jornalismo independente
ganhou maior destaque nos ultimos dez anos no ambiente on-line, principalmente a partir de
coberturas realizadas em 2013 no Facebook. Esse advento foi facilitado pelo baixo custo de
distribuicdo, o alcance de publico e uma forma de reinventar a préatica jornalistica por meio de
aparatos tecnolégicos, além de enfatizar a proximidade com a comunidade.

A partir da reconfiguracdo do jornalismo e do aumento do uso das plataformas de
midias sociais, tornou-se mais facil produzir, publicar e alcangar novos publicos por meio de
um jornalismo ndo convencional, um jornalismo na palma da méo. Estar ligado ao contexto
social no qual esta inserido enfatiza o jornalismo como uma préatica social e cultural em

continuo processo de construcdo e reinvencao (Carlson; Lewis, 2015; Reis, 2017; Reuters,
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2023).

Mediante a isso, temos a alternativa da presenca do jornalismo independente no
universo on-line, principalmente nas plataformas de midias sociais, como Facebook,
Instagram e YouTube. Essa conexdo permite observarmos um espago de manifestacoes
contrarias a correntes politicas e sociais. Um exemplo disso é a Midia Ninja®, iniciativa que
foi se tornando um referencial em diversos estudos do jornalismo e do discurso contra-
hegemonico, bem como a Midia Indigena, iniciativa que, assidua no site e no Instagram, tem
ganhado destaque em informacGes e cobertura jornalistica sobre os povos indigenas.

A partir de entdo, ndo s6 o Facebook, mas diversas plataformas digitais se tornaram
uma porta de exercicio da cidadania, ou seja, um caminho de interacdo social no processo
comunicacional e na disseminacdo de contetdo, como o YouTube. Por meio das plataformas
digitais, interagimos automaticamente com o ambiente audiovisual e cibernético de forma
livre e independente (Castells, 2002; Sbardelotto, 2006). Porém, esse processo ndo teve apenas
aspectos positivos, j& que uma de suas principais desvantagens é a facilidade de propagacéao
de noticias falsas e a ocorréncia de falhas no processo de apuracdo da noticia, gerando
desinformacdo. Ademais, notamos que o direcionamento do consumo é influenciado pelo
processo de algoritmizacgéo.

No universo que circunda o jornalismo independente, Nonato, Pachi Filho e Silva

(2022, p. 226) apontam a importancia das plataformas digitais:

As plataformas digitais constituem uma base para o trabalho dos jornalistas em
arranjos econdmicos independentes de corporagdes de grande midia. Sao espagos
por onde circulam os sentidos produzidos em reportagens, videos, fotos e links que
configuram a materialidade discursiva do trabalho desses profissionais.

Para os autores, essas plataformas possibilitam ndo sé a difusdo da noticia, mas a
producéo de sentidos que acontece pelo contato com o tipo de material produzido, ou seja, a
narrativa presente naquele discurso no intuito ndo sé de informar, mas também de manter o
publico interligado ao trabalho desses profissionais. Diante disso, vemos mais uma
caracteristica dessas iniciativas: a insercdo multimidia como processo de atualizagdo e
fidelizagdo no ambiente digital.

Acerca das varias nuances do ambiente digital e das redes sociais, envoltos por uma
cultura da conectividade, van Dijck (2017, p. 173) ressalta que a vida social € permeada por

relacdes sociais e estas estdo entrelacadas com as diversas plataformas, em que os dados e

¢ A Midia Ninja, em 2013, realizou a cobertura das manifestages que aconteceram em diversos estados do Brasil,
transmitindo lives pelo Facebook, a partir de entdo tornou-se uma influente iniciativa de jornalismo independente
no pais.
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algoritmos gradualmente direcionam diversos setores. E também nessa perspectiva e diante
das relacOes sociais entre a pratica do jornalismo e o ambiente digital, que vemos como o
algoritmo é parte importante das discussdes, tendo em vista que “0s usuarios recebem noticias
de acordo com suas proprias opinides e comportamentos” (Valiati; Silveira; Breda, 2021, p.
02).

Nessa perspectiva, van Dijck (2017, p. 174) destaca que se observa uma “batalha pelo
poder no ecossistema de plataformas on-line”, principalmente entre “organizac6es publicas e
empresas privadas de dados”. Essas relagOes e batalhas de poder se consolidaram mediante a
monetizacdo de dados por meio do trafego social nas midias sociais. Segundo a autora, esse
trafego social informal é transformado em dados que podem ser monetizados, justamente
tendo em vista que 0s usuarios passam muitas horas conectados em seus dispositivos méveis.

Para a autora, “os usuarios tém uma forca na formacdo e definicdo da dire¢do do
software da plataforma”, porém ndo devemos percebé-los apenas por esse Vviés, tendo em vista
que as plataformas também orientam habitos de seus usudrios. Estas se atualizam a ponto de
favorecer a interacdo entre usuarios, mas isso ndo significa que os dados coletados sejam
deixados de lado. E importante ressaltar que a cultura da conectividade caracterizada pela
autora aponta o quanto a “cultura é sustentada tanto pelos usuarios de suas plataformas quanto
pelos seus proprietarios” (van Dijck, 2017, p. 175).

As plataformas digitais possibilitam verdadeiras conexdes com o meio social, pois
temos a difusdo de informacdes e a interacdo com os demais autores no ambiente on-line. Ao
trilhar o caminho da interacdo social, do processo comunicacional, do consumo de informacgdes
e da disseminacdo de contedo, notamos que a ampla conex&o e o surgimento de modelos mais
recentes de dispositivos moveis favoreceram o acesso e compartilhamento de informacgdes em
qualquer lugar (Castells, 2002; Sbhardelotto, 2006; Capobianco; Kiinsh, 2019; Oliveira; Vechio,
2021).

No tocante ao jornalismo autodeclarado independente, as plataformas digitais realizam
um papel social ao conduzi-lo a varias pessoas, possibilitando a visibilidade de pautas que
inmeras vezes sdo negligenciadas pelo jornalismo convencional e favorecendo-o pelas
possibilidades de comunicar e levar a noticia para incontaveis lugares (Bernardes, 2018). Diante
disso, vemos que a necessidade social de se informar rapidamente, o aumento das buscas
répidas nas midias sociais, a pluralidade de fontes e 0s desertos de noticia em grande parte do
Brasil conduzem os pesquisadores a observar e discutir a presenca do jornalismo independente
nas redes sociais, assunto que também estd presente quando falamos de acesso aos dados,

inovacao e processos simbolicos.
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A vista disso, podemos reiterar, com base nos autores acima citados, que o jornalismo
independente no Brasil, sobretudo no universo on-line, vivencia a pluralidade de vozes, ao
identificarmos ligacGes territoriais com a comunidade e uso das plataformas digitais e demais
produtos disponibilizados no ciberespaco para a producdo de material jornalistico criativo e
que proponha uma reflexdo critica da realidade. Porém, é importante respaldar que, mesmo se
autodeclarando jornalismo independente, é necessario observar o processo de apuracdo da
noticia, a responsabilidade na execucdo do seu papel social, a ética profissional e o
compromisso com a noticia, bem como com a sociedade.

Perante o exposto, alicergados na nogéo de plataforma on-line, discorremos sobre
conectividade e compartilhamento de dados e sobre o que conhecemos como um fluxo de
informacdes, sobretudo, no que tange aos objetivos financeiros (D'Andrea, 2020, p. 14). Os
estudos que envolvem a cibercultura e as plataformas digitais tém profundas ligacGes com as
dimensdes técnica, politica e econémica, principalmente quando observamos as relacdes
socioculturais gque se estabelecem diante das interagcdes em rede.

D'Andrea (2020, p. 15) ressalta que os estudos de plataforma devem ser observados
como “uma perspectiva analitica em construcao e passivel de ser incorporada e recriada a partir
de diferentes olhares e campos de conhecimento”, isso implica ressaltar como os trabalhos
envolvendo plataformas on-line podem ser imbricados diante das diversas realidades, sejam no
campo das ciéncias sociais, da saude ou das tecnologias. Vale ressaltar que o &mbito tedrico e
metodoldgico que circunda o universo on-line é passivel de novas inferéncias e discussoes,
principalmente no que tange as discussdes acerca da plataformiza¢do no jornalismo no processo
de relagOes socioculturais.

No processo de plataformizacéo, as plataformas digitais conseguem se apropriar de
dados e potencializar estratégias a partir das relagcbes com cada usuério, isso acontece,
sobretudo, como demanda comercial tendo em vista que “sdo ambientes que condicionam a
emergéncia de um social” (D'Andrea, 2020, p. 18). Diante disso, 0 autor destaca que o termo
plataformizacdo pode ser usado para “explicar as relagdes de crescente dependéncia de
diferentes setores da producéo cultural” (D'Andrea, 2020, p.21). Assim, devemos observar as
relacdes predispostas em modelos de producéo e de negdcios de iniciativas que seguem a logica
das plataformas como meio para propagar informagoes.

No campo jornalistico, especialmente no que tange ao jornalismo independente,
observamos que grande parte das iniciativas esta inserida no ambiente digital. Por meio de
plataformas como Instagram, TikTok, Facebook, YouTube, Twitter e Spotify, a producéo,

publicacdo e gestdo das informacdes € dindmica. Com o processo de plataformizagédo, vemos
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como as relagBes de poder sdo instauradas entre instituicdes jornalisticas e as plataformas on-
line (D'ANDREA, 2020).

E na prética da conectividade que presenciamos como as plataformas on-line “tornam
mensuraveis e armazenaveis as diversas praticas sociais e rotinas computacionais” (D'Andrea,
2020, p. 26). Essa realidade é claramente explicada pela presenca de algoritmos e do processo
de armazenamento de dados que personalizam e direcionam informacdes. De uma postagem de
uma plataforma de midia social para outra, ocorre a troca de dados entre elas, permitindo a cada
uma dessas plataformas "conhecer melhor seus usuérios e, assim, oferecer servi¢os mais
personalizados", e claro, com valor comercial. Vale destacar que as plataformas se adaptam as
diversas realidades e locais, realizando uma habituagdo das “especificidades regionais ou
locais” (D'Andrea, 2020, p. 61) no interesse claro de conseguir a atencdo e interacdo daquele
publico.

No panorama das plataformas digitais, observamos como os meios de comunicagao
tendem a “repensar processos e estruturas” a partir das conexdes com a audiéncia entrelagadas
ao campo mercadologico (Kalsing, 2021, p. 34). Para Janaina Kalsing (2021), a plataforma
digital tem como objetivo “conectar pessoas e estabelecer relagdes de troca, comerciais ou ndo”,
por isso elas ttm como base primordial dados, algoritmos e relag6es de poder (D'Andrea, 2020;
Kalsing, 2021).

Para Kalsing (2021, p.34), a plataformizacdo pode ser compreendida como “um
processo de transformacdo social no qual a plataforma digital assume papel central nas
interacOes entre pessoas e organizagdes”, ou seja, as relagdes socioculturais se estabelecem por
meio das interligacbes mediadas pelas plataformas on-line ao conectar e oferecer servigos aos
usuarios. No campo jornalistico, a plataformizacdo gera consequéncias no processo de difuséo
de conteddo. Tanto as organizacdes jornalisticas quanto os produtores de contetdo jornalistico
adaptam a “logica de producéo jornalistica as I6gicas de funcionamentos das plataformas”, isto
é, as interligagdes entre a producdo jornalistica e as plataformas dao forma a plataformizacéo
do jornalismo (Kalsing, 2021; Jurno; D'Andrea, 2020).

Jurno e D'Andrea (2020) enfatizam que a plataformizacdo do jornalismo é um
“processo de adaptacdo das logicas de producdo jornalistica as ldgicas de funcionamento das
plataformas”. Assim como vimos anteriormente, ha ai uma ligagdo entre ambas as realidades
com um objetivo comum: o alcance do publico e o consumo de informagfes. Nesse processo,
vemos a troca e a personalizacdo a partir de dados dos usuarios. Enquanto empresas jornalisticas
buscam nas plataformas meios de distribuicdo e monetizacdo de conteddo, as plataformas

tendem a “moldar sua producédo aos formatos estimulados por elas” (Jurno; D'Andrea, 2020, p.
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184). No que tange ao jornalismo independente, essas iniciativas se inserem no ambiente digital
como facanha para disseminar conteddo geralmente negligenciado pela midia mainstream.

Ademais, como nem tudo é perfeito, no campo digital também é notorio o alto indice
de competitividade, ainda mais quando se busca alcangar o publico. Kalsing (2021, p. 35)
destaca as seguintes desvantagens advindas com as plataformas, principalmente para as
empresas jornalisticas: “diminui¢do do valor da marca, auséncia de controle e acesso a dados
sobre o0 publico-alvo e migracdo da receita publicitaria para outros veiculos ou mesmo para a
propria plataforma”. Com isso, inferimos como as plataformas digitais influenciam o modo de
producdo jornalistica tendo em vista as interfaces e os padrfes que cada veiculo adota no
ambiente digital.

Salientamos que, por meio do acesso aos dispositivos moveis, grande parte dos
usuarios compartilham e recebem noticias. Por esse motivo, as plataformas on-line fazem uso
de ferramentas como os Instante Articles, visando, a cada dia, oferecer uma “melhor experiéncia
de leitura e compartilhamento” (Jurno; D'Andrea, 2020, p. 186), geralmente por meio de
servigos oferecidos aos veiculos jornalisticos que favorecem a plataformizacéo do jornalismo.

Diante desse processo, trazemos nas se¢des seguintes uma breve apresentacdo sobre
as redes sociais e 0 processo de interacdo mediado pela internet. A discussdo tera por base
autores como Raquel Recuero (2020), Alex Primo (2016), Lucia Santaella (2016) e outros
autores, a fim de entendermos como os estudos de redes sociais nos ajudam a compreender a

apropriacédo da internet como ferramenta de informacao e debate social.

3.2 As redes sociais e as interagdes na internet em didlogo com o jornalismo

No curso das conexdes, observamos mudancas no ambito da “organizacio,
identidade, conversa¢do e mobilizacao social” em um processo mediado pelo computador
(Recuero, 2020, p.16). Sob tal perspectiva, a comunicacdo no ambiente digital, sobretudo a
que implica os estudos sobre as redes sociais, deve ser observada como algo complexo que
ndo deve ser generalizado, tendo em vista que no ciberespa¢o buscamos compreender
elementos dindmicos e em constante atualizacao.

Costa (2021, p.14) evidencia que o “publico é atraido pelo contetdo e também pela
forma como este contetdo é apresentado”. A maneira como a informacdo na internet é
oferecida aos individuos propde um trato mais interativo e participativo para que continuem a
consumir contetdo jornalistico. A autora afirma ainda sobre a popularizacdo dos dispositivos
moveis, influenciada pelas redes sociais, 0 que podemos facilmente observar tendo em vista o

aumento exponencial de jovens conectados, seja em seus smartphones, seja em notebooks.
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Nesse universo constituido por uma gama infinita de informacdes, a producdo jornalistica
tende a se reinventar e se reestruturar fazendo uso das plataformas de midias sociais.

No dominio do ciberespaco, € recomendavel entendermos como o jornalismo se
entrelaca com a internet, principalmente no que diz respeito a producdo e distribuicdo de
conteido. A vista disso, tenhamos em mente a intensidade e rapidez com que acontece esse
processo, como um espaco de convergéncia e troca de informacdes. Ainda segundo Costa, 0
jornalismo foi incorporado a internet como ““ferramenta de difusdo informacional”, rompendo
0s “padrdes e formatos” do jornalismo tradicional (Costa, 2021, p.16).

Diante do exposto, observamos que o publico ganha certa autonomia perante 0s
fluxos comunicacionais, sobretudo nas interacfes oferecidas na internet. A instantaneidade
disposta nas redes sociais digitais nos conduz a refletir sobre a acdo de producéo de conteudo
tanto pelos jornalistas quantos pelos usuarios, em um cenario em que “ndo ha um controle dos
fluxos informativos” (Costa, 2021, p. 39).

Nessa perspectiva, rotineiramente generalizamos o Facebook, o Instagram, o Tik
Tok, o Telegram, o WhatsApp e outras plataformas apenas como redes sociais, sem a
compreensdo mais aprofundada do conceito dessa nomenclatura. As redes sociais séo 0
conjunto de atores e conexdes, isto é, as pessoas e as interagdes que acontecem mediadas pela
internet. Para Recuero (2020, p. 24), a estrutura social € uma importante configuracéo para se
observar as conexdes e seus atores (Recuero, 2020; Costa, 2021).

Sabendo que as redes sociais s&o um conjunto de atores e conexdes, temos que
assimilar a funcdo de cada um desses. Primeiramente, vejamos 0 que sdo os atores. Estes,
segundo Costa (2020, p. 25), sdo as “pessoas envolvidas na rede” que, por sua vez, interagem
e “constituem lagos sociais”. Esses atores também sdo chamados de nés ou nodos. Os atores
sociais podem ser representados pelos perfis no Instagram, os quais “sao espagos de interagdes
e lugar de fala” (Recuero, 2020, p.26). Nesses espacos, ocorre uma construcao de identidade
mediada pela conectividade, tendo em vista a personalizagdo e constru¢do do “eu” em

determinado perfil, assim como ressalta Costa (2021):

Os atores sociais presentes nas redes sociais na internet devem ser entendidos como
representacdes dos atores sociais existentes fora da internet. Assim, a partir do
momento que um individuo se insere no contexto das redes sociais digitais, 0 que
esta ali constituido ndo é a pessoa, mas sim sua representacdo, o que ela expressa
como caracteristicas individuais, o que ela permite que seja associado a sua
individualidade [...] (Costa, 2021, p. 88).

Por seu turno, as conexodes sao “lacos sociais” constituidos na interagdo ¢ nas

possibilidades de comunicacédo, em que observamos um sentimento de pertenca mediado pelo
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computador. Essa interacdo social acontece de forma assincrona e sincrona: no ciberespaco, a
interacdo sincrona “simula uma interagdo em tempo real” (Recuero, 2020, p. 32), enguanto a
interacdo assincrona ndo tem uma resposta imediata. Vale ressaltar que 0s avangos
tecnoldgicos possibilitam o envio de mensagens automaticas como recurso imediato de
conversacao e, as vezes, podem confundir o processo de interagdo (Recuero, 2020; Santaella,
2016).

Diante disso, vale ressaltar outra nomenclatura nesse ciberespacgo: os sites de redes
sociais e midias sociais. Recuero (2020, p.102) destaca que esses sites sdo “espagos utilizados
para a expressao das redes sociais na internet”, isto significa que “permitem a visibilidade e a
articulagdo das redes sociais”, possibilitando as conexfes com os individuos por meio do
sistema e de suas ferramentas, enquanto as midias sociais sdo a “integragdo dessas redes
sociais e os sites de redes sociais (SRS)” (Silva, 2023, p. 35). Nessa concepcdo, observamos
rotineiramente uma substituicdo dos termos ao falarmos das plataformas, utilizando por
exemplo as midias sociais como sindnimo para sites de redes sociais.

Assim sendo, podemos afirmar que o Instagram é uma midia social, tendo em vista
seus mecanismos de individualizacdo que personalizam e expdem publicamente sua rede de
atores, apropriando-se das ferramentas e dando sentido a acdo no itinerério da interacéo digital.
Além disso, utiliza os valores dos SRS como visibilidade, autoridade, popularidade e
reputacao para fidelizar a conexdo com os usuarios ou interagentes (Recuero, 2020; Assis,
2021; Silva, 2023).

Demonstrando as controveérsias no cenario midiatico, Primo (2016) exprime que é
importante observar todos os atores envolvidos no processo de interacdo, tendo em vista a
complexidade do processo que interrelaciona-se com as redes na internet. Nessa perspectiva,
Santaella (2016, p.33) afirma que a interagdo dos individuos com o ambiente e o0s aparatos
tecnoldgicos é como “uma segunda natureza”, ou seja, ja faz parte do modo de ser e agir de
qualquer pessoa, considerando que tudo, ou quase tudo, ¢ “mediado pelas tecnologias
digitais”.

De acordo com a autora, esse “modo de ser” corroborou para a “hiperconexdo” das
pessoas que rotineiramente estdo conectadas com outras pessoas, com 0 sistema, com coisas
e lugares. Essa premissa complementa aquilo que foi discutido anteriormente ao falarmos
sobre o processo dindmico de atualizacdo das relacdes do ciberespaco e da realidade, além de
interpelar a subjetividade no trajeto que envolve a memoria e a identidade (Santaella, 2016;
Recuero, 2020; Primo, 2016; Assis, 2021).

Perante o exposto, Santaella (2016, p.43-44) destaca uma “multiplicidade identitaria
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do sujeito”, ressaltando a construgdo do eu na criacdo de perfis nas redes sociais como uma
extensdo de si mesmo, constituindo sua propria identidade. Segundo a autora, as midias sociais
promovem “ambientes de convivéncia instantinea entre as pessoas”, desenvolvendo, a cada
instante, uma conexdo social.

No que diz respeito & atualizacdo de veiculos jornalisticos no ambiente digital,
percebemos um aperfeicoamento lento no inicio do processo no Brasil. No estudo sobre o
ciberjornalismo em dispositivos mdveis, por exemplo, Bueno e Reino (2017, p.131)
destacaram que os principais jornais no Brasil ainda ndo tinham se adaptado aos dispositivos
moveis (tablets e smartphones) e ndo utilizavam elementos importantes oferecidos pela
internet como a personalizacao e a multimidialidade.

Confrontando com a atualidade dessas particularidades, vemos como diversos
veiculos de comunicacdo precisaram, e precisam, estar em constante adequacdo a realidade
das plataformas de redes sociais, tendo em vista que o publico esta presente no ambiente
digital. Diante disso, Silva (2023, p. 35) aponta que “a produ¢ao jornalistica em midias sociais
¢ diferente da produgéo jornalistica nos meios de comunicagéo tradicional”, tendo em vista 0s
direcionamentos do “proprio sentindo da plataforma”, e iSO ocasionou uma intensa e rapida
evolucdo nas ldgicas que regem a organizacdo, distribuicdo, circulacdo e interacdo da
informagéo.

Conforme afirma Assis (2021, p. 16), a

popularizacdo das plataformas de redes sociais, por meio de aplicativos em
dispositivos mdveis, fez com que as grandes empresas de media vissem a
necessidade de estarem presentes nesses ambientes para aumentar ou manter a
audiéncia, estabelecendo um contato ainda maior com o publico, que cada vez mais
se acostuma ao fato de que, hoje, também, pode ser um produtor de contetdo.

Fundamentada nisso, a autora destaca como as reda¢Oes jornalisticas se adaptaram as
modificacGes das plataformas de redes sociais, ja que é possivel observar que, muitas vezes, o
trafego nos sites de noticias provém de midias sociais. Ademais, reitera o importante papel
dessas plataformas na disseminagédo de contetdo produzido em portais jornalisticos. Por outro
viés, também é necessario observar que nem sempre uma iniciativa jornalistica vai ter um portal
de noticias, um blog ou um site. Atualmente, é facil observamos diversas iniciativas com
conteudo informativo atuando apenas no Instagram, Facebook ou em outros aplicativos.

Nesse panorama, identificamos que o trajeto trilhado pela informacao nas plataformas
de midias sociais realiza representac@es sociais por meio daquilo que produz. Isso € viabilizado
pelas ferramentas e caminhos das plataformas que possibilitam a comunicacdo por meio de

modos peculiares de disseminar informagdes e produzir conteudo (Assis, 2021; Silva, 2023).
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Nesse tocante, Brambilla (2016, p.264) salienta uma “postura proativa dos jornalistas nas redes
sociais”, levando em consideracdo a constante busca por noticias. Porém, atrelado a isso, a
autora também destaca a producdo de conteudo pelos cidad&os, questdo que ja discutimos no
Capitulo 2, consequéncia da facilidade de publicacéo a partir dos dispositivos moveis.

O jornalismo atento as mudancas observa a popularizacdo das midias sociais como
uma oportunidade de aproximacdo com o publico diante de sua reconfiguracdo. Segundo Assis
(2021, p. 117), o motivo disso € o estimulo das plataformas de redes sociais na “formagao e
manutencdo de lagos entre os participantes da rede” que, consequentemente, utilizam esses
lagos sociais como “possibilidade de propagagdo de contetido” jornalistico.

Portanto, observamos também nas diversas discussdes que “os dispositivos moveis e
smartphones trazem mais ubiquidade as plataformas e novas formas de intera¢do”, ou seja, as
redes sociais mediadas pelas ferramentas e aparatos tecnoldgicos ampliam a capacidade de estar
em qualquer lugar e registrar por meio de seus atores sociais e conexfes as diversas
possibilidades de conduzir a informagdo. Contudo, essas mudangas tendem a modificar a forma
como o jornalismo produz memodria, histéria e conhecimento, sobretudo no que diz respeito as
informagdes “autodestrutivas” como as que sdo transmitidas nos stories do Instagram (Assis,
2021; Costa, 2021).

Nesta se¢do, abordamos a nogdo de redes sociais como 0 conjunto de atores e
conexdes; os sites de redes sociais (SRS) como ferramentas de software que possibilitam a
interacdo do individuo e o universo on-line; e as midias sociais como a unido de ambas dando
sentido as plataformas de redes sociais. Diante do exposto, € possivel compreendermos e
darmos seguimento ao debate, apontando as suas caracteristicas que afetam o Instagram e a

producdo jornalistica.

3.3 Instagram: vitrine da informacé&o jornalistica

No processo continuo de reafirmar uma conexdo com a comunidade, o Instagram
estabelece um discurso de proximidade com o publico-alvo, a fim de levar o usuario para “mais
perto das pessoas e coisas que ama”’. A priori, a plataforma era especializada somente em fotos
para registro de momentos com a possibilidade de aplicacao de filtros, mas, logo em seguida,

possibilitou que os amigos curtissem e comentassem essas fotos. Langado no dia 6 de outubro

7 O site da Meta disponibiliza uma descrigdo das diversas plataformas do grupo como o Facebook e 0 WhatsApp.
No site, é possivel ter um suscinto embasamento da proposta da rede, bem como de suas caracteristicas e
finalidades. As informacfes deste paragrafo foram extraidas da dissertagdo de Silva (2023) e das descrigdes
apresentadas no site do Instagram: https://about.instagram.com/about-us.
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de 2010, gradualmente o Instagram teve uma exponencial visibilidade do publico e do mercado,
atividade que chamou a atencdo da empresa Facebook Inc. que comprou os direitos da
plataforma em 2012. Atualmente, faz parte do conglomerado estadunidense de tecnologia e
midia social Meta Platforms, juntamente com o Facebook, Messenger e WhatsApp (Silva,
2023).

A plataforma dispGe de caracteristicas e ferramentas direcionadas aos diversos nichos
de seus usuarios, sejam empresas de grande, médio e pequeno porte, influencers, redes de
ensino, redes comunitérias, estudantes ou demais pessoas que utilizam a plataforma. No &mbito
geral e mercadoldgico, o Instagram induz os usuarios a cultivarem a criatividade e a se
conectarem com as pessoas e comunidades de seus assuntos prediletos, a fim de serem
recompensados financeiramente por aquilo que produzem, claro, se tiverem uma boa adesao
dos seus seguidores. Além do fécil processo de cadastro, a rede possibilita o compartilhamento
de publicagdes simultaneamente com o Facebook e o WhatsApp.

Para compreendermos melhor as principais funcionalidades do Instagram,
observaremos o espaco conhecido como perfil e os elementos de compartilhamento de conteddo
(feed, story e reels) apresentados por Silva (2023). Em seu estudo sobre o cenario jornalistico
maranhense, a autora destaca 0s elementos caracteristicos da plataforma:

Primeiramente o perfil é o espaco préprio do usuério, onde se encontra sua fotografia,
seu nome de usuario, seu nome na plataforma, sua biografia e um link, caso este anexe
um a sua conta. Este perfil € como uma mistura de capa/expediente e esta disponivel
para visualizagdo de qualquer usuério da rede, seja este um perfil aberto (livre para
navegacao) ou fechado (que precisa de autorizacdo do proprietario para ter acesso ao
conteddo) no Instagram. Também neste espaco é possivel observar o feed da conta,
onde se localizam os posts ou os destaques, onde estdo os stories anteriormente
gravados e salvos para visualizacdo a qualquer momento. Todavia, em caso de perfis
fechados na plataforma, s6 é possivel acessar essas duas funcionalidades caso este
seja um seguidor do perfil (Silva, 2023, p. 52).

Como complemento ao exposto por Silva (2023), discorremos ainda sobre algumas
particularidades de cada ferramenta disponivel na plataforma de acordo com o site oficial da
rede8. Essa descricdo permite relacionarmos suas funcionalidades com a forma como ela tem
sido utilizada na producéo e distribui¢do da noticia.

Os Reels sdo videos curtos que podem ser criados e assistidos com muita facilidade no
Instagram. Segundo a propria plataforma, esses videos dinamizam a interacdo dos usudrios,

tendo em vista a “maneira divertida de se conectar com sua comunidade”. O video deve durar

8 O site disponibiliza as descricdes apresentadas para definir e caracterizar as ferramentas disponiveis na
plataforma: reels, stories, feed, direct e demais informagdes acerca do acesso e conexdo com os usuarios. Porém,
ainda € perceptivel o carater altamente otimista como estratégia de mercado. Disponivel em:
https://about.instagram.com/about-us. Acesso em: 20 de jan. de 2024.
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até 90 segundo e possibilita a insercdo de filtros, transi¢Ges, textos e dudios. Além disso,
também é possivel encaminhar para outras pessoas ou compartilhar nos Stories.

Os Stories s@o pequenas historias construidas a partir do registro diario, ou seja, séo
destaques dos momentos. E possivel criar um story somente com texto, mdsica, adesivos
interativos, filtros, GIFs ou também inserir videos curtos. Os stories duram 24 horas e, logo em
sequida, desaparecem, ficando apenas no arquivo pessoal do usuario. Eles podem ser
compartilhados com todos os seguidores ou ficar restritos a um determinado grupo de amigos
mais proximos. Para ficar disponivel por mais tempo na plataforma, os stories podem ser
adicionados ao proprio perfil, antes do feed de publicagdes, como destaques da historia®.

O Feed é o espaco destinado as publica¢bes na plataforma, ou seja, € um destino em
que “as pessoas compartilham fotos e videos e exploram itens que sdo interessantes para elas”,
geralmente apresentadas em forma de varios blocos. E um espaco que mostra visualmente, em
imagens, a histdria de determinada empresa, apresenta produtos ou simplesmente informa.

O Direct, também conhecido como DMs, é um produto de mensagens do aplicativo
que permite a troca privada de textos, fotos, postagens e stories com uma ou mais pessoas. E
possivel também fazer chamada de video, gravar audios e enviar fotos de visualizagdo Unica.
Segundo a empresa, com o “Instagram Direct é possivel estimular descobertas, fortalecer
relacionamentos e impulsionar vendas por meio de conexdes pessoais”™°.

Em consonancia com o exposto, vemos que no perfil conhecemos brevemente
determinado usuario, tendo em vista que esse € um espaco de identificacdo, autodeclaragdes e
apresentacOes. O perfil reine o nome do usuario, seu objetivo, links de direcionamentos para
outras plataformas, destaques e todos os demais elementos que configuram o feed.

Além desses elementos, vale ressaltar que a plataforma também dispde de comandos

para realizar compras, pesquisar e explorar 0os mais variados assuntos.

O recurso de compras pode ser usado de diferentes maneiras, seja ao tocar em tags
de produtos ou ao salvar itens em listas de desejos. Ja através do recurso de pesquisar
e explorar é possivel encontrar fotos, videos, canais e usuarios que despertem o
interesse a partir de palavras-chave, perfis ou localiza¢fes (Feitoza da Silva, 2023,
p. 31).

As ferramentas implementadas no Instagram, além de atualizar a plataforma para
manter uma conexao proxima com o publico, a otimizam para implementar atividades de

interacdo ativa com os usuarios. Sobre a afirmativa, Silva (2023, p.54) indica que esses

9 As informagdes sobre os stories do Instagram estéo disponiveis em: https://about.instagram.com/features/stories.
Acesso em: 20 de jan. de 2024.

10 A plataforma também disponibiliza a descricdo e os objetivo de suas diversas ferramentas direcionadas ao
ambiente  mercadologico.  Para  eventuais  consultas, o0s dados estdo  disponiveis  em:
https://business.instagram.com/direct-messaging. Acesso em: 20 de jan. de 2024.
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espacos, por sua “instantaneidade e informalidade”, aproximam-se do publico que busca algo
mais natural e humanizado, principalmente no campo jornalistico que se mantém em constante
atualizacao (Primo, 2016; Silva, 2023).

Silva (2023, p.56-57) complementa que os posts no feed englobam a “publicacdo no
formato de imagens, seja por fotografias ou videos” acompanhadas de legenda ou titulo.
Diferente dos reels e stories, 0s posts ndo possuem limite de duracéo e facilitam a interacdo da
plataforma com o usuario por meio dos comentarios. Nesse sentido, vale ressaltar que entre 0s
recursos da rede mais utilizados para o compartilhamento da informacéo estdo a publicacéo de
post ou reels e story.

Percebemos que o Instagram tem se destacado nos Gltimos anos como um instrumento
de comunicacdo e que varios perfis de iniciativas jornalisticas iniciaram suas atividades na
plataforma justamente pelo facil acesso e pela praticidade da plataforma, mas também porque
entenderam a dindmica da presenca do publico e o apelo visual como potencial meio
informativo. A plataforma segue uma “logica de circulagdo e distribuicdo da informagdo”
(Silva, 2023, p.56), restringe alguns dados e, assim como tantas outras, segue 0os comandos dos
algoritmos, ou seja, direciona o tipo de assunto e as publica¢Ges que mais interessam ao USuario
segundo 0 seu continuo acesso.

Do mesmo modo, Valiati, Silveira e Breda (2021) destacam que a plataforma segue
uma estratégia baseada no consumo de conteudo visual, atualizado e com uma localizagéo
geoespacial, a fim de “buscar o interesse dos usuarios e a sua audiéncia” (Valiati; Silveira;
Breda, 2021, p. 05). Isso significa dizer que, de forma geral, as plataformas de midias sociais
seguem um planejamento de redes sociais em que é possivel tornar eficaz a comunicacéo
visual e a publicacdo de contetdos informativos, geralmente predefinidos por algoritmos.

Para o jornalismo, esse controle do que sera mostrado ao usuario pela plataforma
influencia a pratica jornalistica, pois 0 consumo se da pelo interesse dos usuarios e o que é
produzido deve seguir os comandos de funcionamento da plataforma. A producgéo noticiosa
segue de acordo com a demanda e o interesse do publico, apostando no apelo visual e em
legendas em formato de lead para conduzir a informacao.

No que diz respeito a producdo jornalistica no feed, observamos os detalhes da
informacé&o presente na legenda do post, de forma suscinta e sem aprofundamentos, semelhante
ao lead, de modo que o usuario, para saber mais detalhes daquela informacéo, devera acessar o
site do jornal. Assim, o Instagram seria apenas um meio de “compartilhamento e replicacdo”
do conteddo do site (Silva, 2023, p.57). Ao observar esse modo de operacdo nos perfis de

veiculos noticiosos convencionais e regionais, o estudo de Borges, Loures e Borges (2021)
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identificou que os jornais regionais do Brasil e os jornais internacionais seguem uma dindmica
diferente para a publicacdo da informacéo, pois o que esta no site ndo necessariamente esta
publicado no Instagram.

Nas redes sociais, os jornalistas atuam buscando oferecer aquilo que faga sentido,
chame a atencdo de seus usudrios diante da exposi¢do excessiva a vérias informacdes e promova
a interacdo e conexdo entre eles, de modo que tenham uma experiéncia personalizada a partir
dos recursos oferecidos pela plataforma (Valiati; Silveira; Breda, 2021; Feitoza da Silva, 2023;
Silva, 2023).

Borges, Loures e Borges (2021, p. 04) evidenciam como veiculos jornalisticos utilizam
o Instagram. Em seu estudo comparando os veiculos mais sélidos no mercado com aqueles com
pouca estrutura, ressaltam como o comportamento de ambos se diferem na rede social. Em um
ambito internacional, nacional e regional, cada um tende a seguir estratégias diferentes para
conquistar e fidelizar o publico e os usuérios na plataforma. Essa perspectiva confirma o que
foi debatido anteriormente, evidenciando que hd uma preocupagdo com a personalizagdo da
informacédo para a plataforma.

Os autores (2021, p.05) ainda reforcam o quanto “afetos e espetacularizagdo sao
elementos muito presentes no Instagram” e apontam esses elementos como importantes no
processo da comunicagdo em rede. Ademais, ressaltam que é preciso, no exercicio da atividade
com a plataforma, compreender como impulsionar o consumo dos conteidos e 0 engajamento
dos seus usuarios. No jornalismo, esse marco é importante para efetivar acbes que garantam
“visibilidade”, compartilhamentos e comentarios, e ja que no Instagram o apelo visual conta
bastante, o ideal seria conduzir o usuario a partir da imagem até a informacao noticiosa.

Tal como exposto anteriormente por outros autores, inferimos que o Instagram é uma
plataforma que possibilita uma reconfiguracdo do trabalho jornalistico, tendo em vista a
producdo de material especifico para esse meio, sobretudo com as estratégias de imagem.
Conforme apontam Borges, Loures e Borges (2021, p.09), “a fotografia jornalistica no
Instagram, assim como nos portais e sites, passou a ser usada como estratégia, convidando o
usuario a ler sua descri¢do ou pequeno texto em formato de resumo ou lead da noticia”.

Perante as mudancas estruturais que perpassam o jornalismo, principalmente no
ambiente digital, hd a preocupacdo de alguns veiculos em pensarem posts especialmente para
aquele ambiente, inserindo em seu formato narrativo um texto afetivo, caracteristico das redes
sociais. Vale ressaltar que, além disso, “o publico agora também é gerador do seu préprio
conteddo”, no simples fato de enviar cotidianamente imagens, videos e depoimentos do que

vivenciam, porém um dos principais desafios dessa realidade é a “checagem e a credibilidade
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do que publicam™ (Borges; Lourdes; Borges, 2021, p.16).

Diante das mudancas e adequacdes que perpassam a praxis jornalistica no contexto
das redes sociais, reiteramos que muitas das dificuldades envolvendo o Instagram, tanto de
pesquisadores quanto de profissionais que atuam diretamente na redacdo jornalistica e nas
redes, dizem respeito a constante atualizacdo dos recursos, das logicas de circulacdo e de uma
producédo, por vezes, autodestrutiva, uma vez que podem ser apagadas da plataforma e também
pelo tempo de duracdo, como no caso da informacéo apresentada por meio dos stories (Silva,
2023; Assis, 2021).

A noticia autodestrutiva presente nas midias sociais gera consequéncias, tendo em
vista que a “velocidade e fragmentacdo do consumo podem interferir no processo de
transformacéo da informacdo em conhecimento, ao dificultar a capacidade de memorizagdo”
(Assis, 2021, p. 167). Essa afirmativa implica observar a capacidade cognitiva frente a
instantaneidade do consumo da informacdo, ou seja, é pouco provavel que o individuo retorne
para consultar uma noticia autodestrutiva ainda no periodo de duracdo de sua publicacao, isto
é, 24 horas.

Na discussdo sobre a importancia da memdria para o jornalismo no ciberespaco,
constatamos ser ela fundamental para o resgate de informac@es historicas, a fim de transmitir
para outros aquilo que eles ndo acompanharam em determinado contexto historico, pois, como
ressalta Costa (2021, p. 39), “o jornalismo conta historias e faz memorias”. Mesmo diante dessa
discusséo, é necessario e prudente verificar como acontece esse resgate de memaria no meio
digital, haja vista a distribuicdo da informacdo como noticias autodestrutivas e a possibilidade
de exclusdo de conteudo ou até mesmo a exclusdo de perfis noticiosos do Instagram. Nesse
caso, a memoria seria esquecida dada a temporalidade e as possibilidades tecnolégicas das
plataformas ou simplesmente passaria por uma reconfiguracao ainda embrionaria?

Segundo Assis (2021, p. 172), a memoria teria um papel fundamental nesse processo,
ja que “aquela noticia dependeré apenas da capacidade mnemonica e emog6es do interagente”.
Diante disso, observamos uma dependéncia, na pratica jornalistica, da preservacdo da memdria,
mas o que garante que os individuos se recordem da noticia tal como foi publicada? Sera que
depender apenas disso provoca nas redacGes uma reflexdo sobre que tipo de jornalismo esta
sendo produzido nas midias sociais? Sera que 0s usuarios conseguem discernir as nuances que
circundam as plataformas digitais e o consumo de noticias por meio delas?

Resumidamente, este capitulo se propds a apresentar brevemente nogdes basicas sobre
o jornalismo e as redes sociais a partir da discussdo de estudos acerca do processo de

plataformizacdo do jornalismo, das redes sociais, das interagdes na internet e do Instagram
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como “vitrine” do jornalismo sob a ética dos fluxos comunicacionais a partir da imagem nos
perfis noticiosos da plataforma. Ademais, ponderamos que as midias sociais sdo utilizadas
como meio de propagacdo do jornalismo, mas requerem dos profissionais uma constante
adaptacao as suas légicas de organizacéo e distribuicdo da informacéo, tendo em vista que essas
plataformas rotineiramente inserem em sua programacdo novas ferramentas e elementos de
personalizacdo, a fim de que seus usuarios permanecam ativos na plataforma.

Vale ressaltar que esses dois capitulos servem de base para as analises e discussfes
que interessam a este estudo, com vistas a alcangarmos os objetivos propostos. Os capitulos
seguintes discorrem a respeito do caminho metodoldgico da pesquisa, detalhando o corpus, a
técnica de pesquisa utilizada, o panorama do cenario midiatico nordestino, as iniciativas
escolhidas para a analise e a discussdo de dados em convergéncia com 0S conceitos

apresentados no inicio desta dissertacao.
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4 PERCURSO METODOLOGICO

O trajeto percorrido por esta dissertacdo buscou utilizar as técnicas de pesquisa que
melhor respondessem ao questionamento deste estudo e nos ajudasse a alcancar os objetivos
propostos. Nesse sentido, este capitulo propbe-se a detalhar o percurso metodolégico e
apresentar a lacuna da pesquisa diante do estado da arte realizado.

Antes de discorrer sobre a metodologia adotada, recordamos que esta dissertacdo tem
a seguinte questdo norteadora: Quais elementos regionais podem ser identificados em perfis do
Instagram de iniciativas de jornalismo independente nordestinas? Esse questionamento busca
analisar o que h& de regional nos posts de iniciativas de jornalismo independente nordestinas.
Como objetivo geral, pretende-se identificar caracteristicas regionais nos perfis de iniciativas
de jornalismo independente no Nordeste, a partir dos posts publicados no Instagram. E, de
forma especifica, buscamos: a) investigar quantas iniciativas de jornalismo independente estdo
ativas no Nordeste, a partir do mapeamento realizado pela Agéncia Publica e pelo Mapa
Cajueira; b) verificar a presencga dos elementos regionais em perfis informativos no Instagram
a partir das publicacdes no feed de iniciativas de jornalismo independente; e c) refletir sobre as
caracteristicas regionais identificadas na producdo do jornalismo independente no Nordeste.
Nesse sentido, esta dissertacédo dialoga nas se¢des que seguem sobre o corpus e o delineamento

da pesquisa.

4.1 O caminho da pesquisa e a delimitacdo do corpus
Estabelecer um bom caminho metodoldgico para a pesquisa na internet € um tanto
desafiador e, assim como Amaral, Fragoso e Recuero (2011), compreendemos que as
adversidades muitas vezes ocorrem devido a pluralidade, a heterogeneidade, as conexdes e as
interacOes dos atores sociais, ainda que, a0 mesmo tempo, entendamos que essas interacoes
também podem facilitar a compreenséo diante da complexa comunicacdo mediada pela internet.
Para alcangarmos 0s objetivos desta dissertacdo, a pesquisa foi dividida em algumas
fases, a saber: o mapeamento das iniciativas de jornalismo independente do Nordeste; a
producdo dos dados empiricos; e a analise e interpretacdo desses dados. Nesse tocante, esta
dissertacdo é caracterizada como um estudo descritivo em que utilizamos como técnica de
pesquisa a Andlise de Contetdo proposta por Franco (2005) inspirada em Lawrence Bardin.
A pesquisa descritiva se atém a descrever e observar os dados a fim de contribuir com
as inferéncias e reflexdes propostas na producdo de conhecimento. Para Machado e Palacios
(2007, p. 02), os “procedimentos de pesquisa qualitativa e quantitativa sdo agoes

complementares no processo continuo de compreensdo conceitual sobre a producdo de
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informagdes nas organizagdes jornalisticas no ciberespago”. Assim, torna-se possivel, mesmo
diante de continuas mudancas, compreender o processo de producdo do conhecimento diante
dos desafios do ambiente digital.

Sampaio e Lycarido (2021) definem a analise de contelldo como uma técnica também
importante e valida para as pesquisas com uma abordagem qualitativa, ndo restringindo-se

apenas aos estudos quantitativos.

Anélise de contetido é uma técnica de pesquisa cientifica baseada em procedimentos
sistematicos, intersubjetivamente validados e publicos para criar inferéncias validas
sobre determinados contelidos verbais, visuais ou escritos, buscando descrever,
quantificar ou interpretar certo fenémeno em termos de seus significados, intengdes,
consequéncias ou contextos. (Sampaio; Lycarido, 2021, p.17).

Nesse sentindo, preocupamo-nos em realizar uma analise de conteldo descritiva e
qualitativa seguindo sistematicamente 0s passos necessarios para alcangcarmos 0s objetivos
desta dissertacdo, buscando entender os sentidos e significados envolvendo quem produz a
mensagem, quem a recebe e os seus efeitos (Cardoso; Oliveira; Ghelli, 2021).

A organizacdo da Analise de Conteldo baseia-se em algumas etapas, como: a pre-
analise, que inclui o contato inicial com o material, a formulacéo dos objetivos e o recorte do
corpus; a categorizagdo, composta pela criacdo de categorias e codigos para decodificar a
mensagem; e, por fim, a interpretacéo em que séo feitas inferéncias a partir dos dados obtidos
e seus indicadores (Franco, 2005). No intuito de seguir as etapas propostas de forma que
respondessem ao questionamento deste estudo, definimos o corpus da pesquisa, as categorias e
os cadigos do livro de codigos para decodificacdo e, posteriormente, analise e inferéncia dos
dados.

O corpus de analise abrange os posts do feed publicados no Instagram de nove
iniciativas de jornalismo independente do Nordeste. A coleta foi realizada durante 0 més de
junho de 2023, gerando inicialmente 539 arquivos, dentre os quais foram excluidos publicidade,
publicacdes com trechos de poemas ou musicas, videos e reels, restando 353 arquivos na
andlise. Vale ressaltar que, no més de junho, observamos um momento de mobilizacao regional
em muitas cidades do Nordeste devido as festividades juninas, o que pode favorecer a discussdo
regional. Para a coleta do material empirico, utilizamos o software 4K Stogram, o que facilitou
a coleta de forma automatizada, para a producédo do banco de dados. Em seguida, coletamos
manualmente as legendas e os links de cada publicagdo desse periodo, inserindo em uma
planilha contendo os dados da coleta geral, a qual foi dividida em nove abas, uma para cada
iniciativa mapeada, sendo que, em cada uma delas, constava o processo de catalogacao dos

posts com a coleta da url (link) da publicacéo, a legenda, a data da publicac¢éo, o nome do perfil
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e titulo e a selecdo para categorizacdo de acordo com o livro de codigos proposto, indicando 0s
elementos regionais, a geolocalizacdo, a autoria do post, os temas e as fontes identificadas em
cada perfil analisado. Vale ressaltar que videos, reels e stories ndo fazem parte do recorte
amostral.

No que concerne a sele¢do das iniciativas de jornalismo independente, o presente
trabalho teve como principal base de dados os levantamentos realizados pelo Mapa do
Jornalismo Independente da Agéncia Pablica (2016) e o Mapa Cajueira (2023), um
levantamento de iniciativas de jornalismo independente no Nordeste publicado pela curadoria
Cajueira. Pensando no material empirico e na quantidade de iniciativas em cada estado,
selecionamos apenas nove iniciativas, uma de cada estado do Nordeste. Como critério de
escolha, tornou-se imprescindivel que todas tivessem o Instagram ativo até a data da coleta,
acesso publico e o maior nimero de seguidores entre as iniciativas do mesmo estado. Vale
ressaltar que para a escolha desses foi observado a autodeclaracdo de cada iniciativa, essas
autodeclaragdes geralmente estdo destacadas na bio, na aba sobre ou quem somos.

A producdo do Mapa do Jornalismo Independente pela Agéncia Publica em 2016 vem
servindo de base para diversas pesquisas que envolvem o jornalismo independente no Brasil.
Com esse mapa, é possivel identificar algumas iniciativas presentes na maioria dos estados
brasileiros, mas ainda é perceptivel a auséncia de iniciativas atuantes no Nordeste do Brasil e,
principalmente, a desatualizacdo dos dados disponiveis no site. Para a elaboragcdo desse mapa,
a Publica realizou a insercdo dos projetos considerando a seguinte descricdo como meio de
designar uma iniciativa independente: “aquelas que nasceram na rede, fruto de projetos
coletivos e ndo ligados a grandes grupos de midia, politicos, organizacdes ou empresas”
(Publica, 2016).

O Mapa Cajueira foi utilizado por ser um levantamento voltado somente para o
mapeamento do jornalismo independente no Nordeste. E um projeto experimental que foi
desenvolvido por Marco Ferro, como Trabalho de Conclusdo do Curso de Jornalismo, na
Universidade Federal de Sergipe (UFS). Autodeclarado colaborativo e inovador, o mapa foi
gerado a partir de sugestdes da Cajueira, uma curadoria de conteudos produzidos pelo
jornalismo independente dos estados do Nordeste, e foi elaborado no intuito de mapear as
iniciativas jornalisticas independentes e colaborativas desenvolvidas na regido Nordeste
(Cajueira, 2023). E importante destacar que, assim como o mapa da Publica, esse também
possibilita que o publico realize a indicacdo de iniciativas de jornalismo independente.

As iniciativas escolhidas a partir dos mapas acima descritos foram: O Pedreirense
(MA), Ocorre Diario (PI), Pirambu News (CE), Saiba Mais — Agéncia de Reportagem (RN),
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Portal Acta (AL), Agéncia Mangue de Jornalismo (SE), Agéncia Revista Afirmativa (BA),
Paraiba Feminina (PB) e Marco Zero (PE). Todos possuem perfil ativo no Instagram e estao
elencados no Mapa Cajueira (2023). A partir dessa selecdo, o Quadro 3, a seguir, indica quais

iniciativas possuem um perfil factual e ndo factual, destacando as evidéncias de cada descricéo.

Quadro 3 - Perfis de jornalismo independente factuais e ndo factuais no Nordeste

Perfil Tipo Evidéncias
Agéncia Mangue Jornalismo®! Factual e ndo factual | O perfil possui publicagbes com elementos
(SE) factuais, como descricdes de eventos e dados

apresentados, mas também  apresenta
elementos ndo factuais, como opinides e

criticas.
Agéncia Saiba Mais!? Factual H& uma clara énfase na apresentagdo de
(RN) informagdes baseadas em fatos, ou seja,
informacdes precisas e verificiveis.
Marco Zero'® Factual Relata dados e informagBes apresentando
(PB estatisticas sobre conflitos e outros dados
especificos. Destaca-se a producdo de
reportagens.
O Pedreirense Factual Nos textos, a iniciativa relata os eventos de
(MA) forma factual. Observamos o posicionamento

editorial e, em algumas pautas, uma
perspectiva parcial, destacando a opinido e o
posicionamento dos jornalistas.

Ocorre Diario® Factual e ndo factual | Verificamos no perfil a presenca da cobertura
(PD) de pautas frias e enfoque também no carater
opinativo nas matérias relacionadas a politica e
a latifundiarios. Os textos apresentam
descricdes, dados e fontes.
Paraiba Feminina'® Néo factual Notamos que o perfil descreve algumas
(PB) matérias com detalhes. Porém, verificamos o
atenuante posicionamento e o carater opinativo
em matérias sobre mulheres.

Pirambu News'’ Factual Intensa publicacdo diaria dos acontecimentos

(CE) de amplo interesse publico. O perfil, mesmo
com legendas curtas, detalha as informacdes,
preenchendo o lead da matéria e conduzindo o

leitor ao site.
Portal Acta'® Factual O perfil relata acontecimentos de amplo
(AL) interesse publico, com riqueza de detalhes na
prépria legenda das publicagoes.
Revista Afirmativa'® Né&o factual Verificamos que o perfil descreve com riqueza
(BA) de detalhes as legendas das matérias. As

publicacBes sdo pautadas em questBes de
género e racismo.

Fonte: Elaborado pela autora (2024)

11 O perfil esta disponivel em: https://www.instagram.com/manguejornalismo/#. Acesso em: 06 de ago. de 2023.
2.0 perfil esta disponivel em: https://www.instagram.com/saibamaisjor/#. Acesso em: 06 de ago. de 2023.

13 O perfil esta disponivel em: https://www.instagram.com/marcozeroconteudo/#. Acesso em: 06 de ago. de 2023.
14 O perfil esta disponivel em: https://www.instagram.com/opedreirense/#. Acesso em: 06 de ago. de 2023.

150 perfil esta disponivel em: https://www.instagram.com/ocorrediario/#. Acesso em: 06 de ago. de 2023.

16 O perfil esta disponivel em: https://www.instagram.com/paraibafeminina/#. Acesso em: 06 de ago. de 2023.
170 perfil esta disponivel em: https://www.instagram.com/pirambunews/#. Acesso em: 06 de ago. de 2023.

18 O perfil esta disponivel em: https://www.instagram.com/actaoficial/#. Acesso em: 06 de ago. de 2023.

19O perfil esta disponivel em: https://www.instagram.com/revistaafirmativa/#. Acesso em: 06 de ago. de 2023.



https://www.instagram.com/manguejornalismo/
https://www.instagram.com/saibamaisjor/
https://www.instagram.com/marcozeroconteudo/
https://www.instagram.com/opedreirense/
https://www.instagram.com/ocorrediario/
https://www.instagram.com/paraibafeminina/
https://www.instagram.com/pirambunews/
https://www.instagram.com/actaoficial/
https://www.instagram.com/revistaafirmativa/
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Diante do exposto, constatamos que a maioria dos perfis analisados é informativa e
factual, mesmo aqueles que ndo sao factuais, se propdem a detalhar as matérias de acordo com
a editoria principal de cada perfil.

No que concerne a escolha do Instagram para este estudo, destacamos as constantes
adaptacdes e atualizagdes da plataforma no &mbito da producéo e distribuicdo de conteudo, a
reconfiguracao da pratica jornalistica nas midias sociais e 0 exponencial aumento do consumo
de informacdes pelo Instagram, bem como o interesse da autora pela tematica e pelo objeto a
partir da pesquisa realizada na graduacdo como Trabalho de Concluséo de Curso, em que foi
possivel perceber a intensa presenca de veiculos autodeclarados como jornalismo independente
no Instagram (Assis, 2021; Silva, 2023).

Para entendermos o consumo de noticias no ambito digital no Brasil, vemos que,
segundo o Relatdrio de Noticias Digitais realizado pelo Instituto Reuters (2023), 48% dos
entrevistados na pesquisa informaram que compartilham noticias por meio das plataformas de
midias sociais e e-mail (Reuters, 2023, p. 113). Ademais, destacaram o WhatsApp, YouTube e
Instagram, nessa ordem de classificacdo, como as principais midias sociais utilizadas para
compartilhamento e troca de mensagens, ficando o Facebook na quarta colocagdo. Portanto,
optamos por delimitar este estudo olhando apenas para o Instagram das iniciativas de
jornalismo independente, a fim de contribuir com a pesquisa académica sobre essa plataforma
em estudos relacionados ao Nordeste.

Para nortear o processo de analise, observamos criteriosamente as legendas, 0s
simbolos e as imagens disposta nos posts coletados. Como premissas de catalogacdo do
material, registramos: a data da publicacéo do post, para organizar cronologicamente os dados;
o titulo da matéria presente na imagem da publicacdo no intuito de organizar e filtrar as
informacdes; a legenda da publicacdo para verificar elementos regionais e a tematica; e o link
da publicacdo para organizacdo e posterior verificacdo das informacdes na plataforma. Em
seguida, produzimos um livro com as categorias, 0s codigos e a descri¢do para a catalogacdo
das categorias. Segundo Sampaio e Lycarido (2021, p. 58), as categorias sdo unidades analiticas
e 0s codigos sdo unidades elementares que irdo “resumir, filtrar ou condensar dados de acordo
com o0s objetivos € com os interesses da pesquisa”.

No livro de codigos, foram enumeradas as categorias e 0s codigos para facilitar a
codificacdo. Posteriormente, foi também elaborado um formulario de codificagdo® na planilha

do Excel, formatado para dispor todos 0s campos necessarios para preenchimento dos codigos

20 0 modelo do formulario de codificagdo esta disponivel no Apéndice A desta dissertagdo, bem como o link com
0 banco de dados organizados em planilha disponivel no Apéndice B.
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e categorias (Franco, 2005; Sampaio; Lycarido, 2021). A saber, as categorias que utilizamos no
decorrer desta pesquisa sdo: elementos regionais; geolocalizacdo da informacdo; autoria do
post; temas; e fontes. O Quadro 4, a seguir, apresenta as variaveis e observacdes que auxiliam

na descricao de cada elemento.

Quadro 4 - Quadro das variaveis da ficha catalografica

Variaveis Descrigdes Observagdes

Verificam o0s elementos regionais | Os dados permitiram identificar
adotados pelas paginas na ilustracdo | aspectos de proximidade do perfil
Elementos Regionais visual e na narrativa da informagdo. As | informativo com a comunidade, tendo
midias foram divididas segundo suas | em vista verificar as diversas
caracteristicas, sendo: “expressdes ou | manifestacBes culturais e nocbes de
girias populares”; “festas populares”; | pertencimento.

“personagem  local”;  “gastronomia/
comidas tipicas”; e “artesanato”.
Verifica a geolocalizacdo em que o post | Essas  informagGes  permitiram

Geolocalizagdo da melhor se encaixava. A classificagdo | entender com qual comunidade o
Informacéo incluiu: “local”; “local/regional”; | perfil se comunicava e se fala do
“regional”; “local/estadual”; “estadual”; | estado, da cidade ou da regido em que
“nacional”; “internacional”; e ‘“sem | a iniciativa esta localizada.
localizagdo”.
Indica quem produz e assina o post. O dado serviu para compreender se
Autoria do Post havia assinatura nos posts e se esses

autores pertenciam ao perfil, ou seja,
verificar se o conteido é autoral.
Verifica a tematica central do conteido | Essas informagBes garantiram a
da legenda, com uma variavel que contou | compreensdao das tematicas mais
Temas com 12 categorias. abordadas pelos perfis, para verificar
se havia comprometimento com o
compartilhamento dos
acontecimentos da regido.

Verifica a existéncia de fonte no texto. A informacdo visou compreender se
Fontes os perfis buscavam o auxilio de fontes
na construcdo da informac&o.

Fonte: Adaptado de Silva (2023)

Para elaboracao e refinamento do livro de cddigos, adaptamos as categorias propostas
nos livros de Silva (2023), Feitoza da Silva (2023) e Thais Reis (2022), tendo em vista que as
autoras ressaltam em suas pesquisas aspectos regionais na pratica jornalistica nas midias
sociais. No inicio, o livro de cddigos desta pesquisa continha doze variaveis, mas, apds uma
sistematica e criteriosa revisdo, reduzimos para cinco variaveis, as quais conseguem explicar o
sentido da mensagem e responder a pergunta da pesquisa: Quais elementos regionais podem
ser identificados em perfis do Instagram de iniciativas de jornalismo independente nordestinas?

Por fim, reiteramos que o préximo capitulo sera de analise e discussdo dos dados, por
meio das quais almejamos que esta pesquisa possa contribuir com a reflexdo e discussdo em
torno do tema na pesquisa académica e incentivar cada vez mais investigagdes envolvendo o

Nordeste como objeto de estudo.
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5 APRESENTACAO E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Considerando o objetivo de identificar caracteristicas regionais nos perfis de
iniciativas de jornalismo independente no Nordeste, a partir dos posts publicados no Instagram,
este capitulo serve a apresentacdo dos resultados obtidos a partir da Andlise de Conteldo
(Franco, 2005) realizada. Por meio do levantamento, reunimos as iniciativas e coletamos os
posts que foram analisados de acordo com o livro de cddigos e discutidos com os achados de
outros autores. Diante disso, este capitulo estd estruturado nas seguintes subsecdes: 1) o
contexto midiatico do Nordeste, no intuito de apresentar as iniciativas mapeadas, suas
caracteristicas e os resultados da andlise; e 2) a discussdo dos resultados, reunindo informacdes
acerca dos elementos regionais em perfis informativos no Instagram, da territorialidade e das

caracteristicas regionais identificadas ao longo do estudo.

5.1 Breve contexto miditico do Nordeste: conhecendo as iniciativas mapeadas

Segundo o Relatdrio do Atlas da Noticia (2023), houve uma crescente migracdo de
veiculos jornalisticos para 0 ambiente digital, o que contribuiu com a reducéo dos desertos de
noticias no Brasil. Os dados indicam 4.670 iniciativas de jornalismo cadastradas e ativas.
Dessas, 59% incluem blogs e veiculos de midias sociais, totalizando 2.791 veiculos assim
definidos.

No Nordeste do Brasil, regido que possui a maior quantidade de estados, sédo 2.728
veiculos de jornalismo ativos nos segmentos on-line, impresso, radio e TV. Assim como em
todo o Brasil, o jornalismo avancou no ambiente digital, conforme o relatério supracitado, mais
de 80% dos veiculos cadastrados da regido sdo on-line ou radios, o que favoreceu a diminuicao
dos desertos de noticias na regido. Ademais, as capitais dos estados concentram a maior
quantidade de iniciativas jornalisticas.

Salientamos que os nativos digitais? continuam configurando o jornalismo local,
processo percebido por Santos (2020) quando investigava as iniciativas de jornalismo
independente no Maranhdo. A autora também observou que alguns veiculos noticiosos ndo
tinham site e so estavam presentes em plataformas de midia social como Facebook, Instagram
e YouTube, um exemplo disso é a TV Quilombo. Essa realidade se confirma no Relatorio do
Atlas da Noticia de 2023, quando destaca a reducao dos desertos de noticia da regido devido ao
aumento de iniciativas no meio on-line. Segundo Ramos (2021, p. 41), nativo digital é o termo

usado para se referir “as praticas noticiosas dos novos arranjos jornalisticos nascidos na

21 Termo utilizado para se referir as iniciativas que surgem e continuam realizando suas atividades no ambiente
digital, ou seja, ndo migraram de outros meios como o impresso (Ramos, 2021).



51

internet”, ressaltamos que o objeto de estudo desta dissertacdo s&o veiculos nativos digitais
alocados sob a perspectiva do jornalismo independente.

Diante disso e da proposta desta pesquisa, a Tabela 1 destaca a quantidade de
iniciativas de jornalismo independente mapeadas no Nordeste a partir dos levantamentos
realizados pela Agéncia Publica e pela Cajueira. Ressaltamos que, das iniciativas que se

destacam, apenas aquelas com site e Instagram ativos fazem parte do corpus de analise.

Tabela 1 - Quantidade de iniciativas mapeadas como jornalismo independente no Nordeste.

Estados Mapa Cajueira Mapa Agéncia Pablica
(2023) (2016)

Maranhéo 9 0
Piaui 9 0
Ceard 24 3
Rio Grande do Norte 3 2
Paraiba 6 0
Pernambuco 23 7
Alagoas 11 0
Sergipe 4 0
Bahia 12 3
Sem definicio? - 1

TOTAL | 101 \ 16

Fonte: Elaborada pela autora (2024)
Ao realizar o levantamento dessas iniciativas, percebemos que parte dos veiculos

inseridos no mapa da Agéncia Publica estdo desatualizados ou foram retirados do mapa. O
estudo de Ramos (2021, p. 109) aponta essa desatualizagéo e, segundo a autora, boa parte das
iniciativas listadas no mapa ndo estdo disponiveis para o acesso on-line, fato que pudemos
conferir acessando os links e realizando busca pelas redes sociais.

Em 2021, Ramos selecionou 217 iniciativas no Mapa da Publica, das quais apenas 124
permaneciam ativas, enquanto 77 estavam inativas. Vale ressaltar que, ao comparar com este
estudo, vemos um declinio na quantidade de iniciativas no referido mapa, pois, até o dia 08 de
agosto de 2023, contabilizamos um total de 162 veiculos ativos e inativos. Desses veiculos,
apenas 16 sdo identificados como nordestinos, os demais s@o do eixo Sul/Sudeste e alguns de
outros paises. A Figura 1 ilustra, por meio de um infografico, a quantidade de iniciativas

independentes mapeadas em cada regi&o.

22 Uma iniciativa foi catalogada no Mapa da Agéncia Publica, porém ndo foi identificado o estado, apenas foi
incluido na regido Nordeste pelo préprio mapa.
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Figura 1 - Infogréfico ilustrativo das iniciativas de jornalismo independente no Brasil

JORNALISMO INDEPENDENTE NO BRASIL

Os dados do Atlas da Noticia (2023) indicam que as iniciativas jornalisticas tem aumentado em todo
Brasil no segmento online, registrando 5.245 veiculos digitais.

REGIAOQ NORTE REGIAO
2 Iniciativas NORDESTE
101 Iniciativas
Agéncia Publica
]
162 Iniciativas no Brasil » w‘f
16 Iniciativas no Nordeste y

(9 Moo e 4
Mapa Cajueira Iniciativas *

101
Iniciativas mapeadas no REGIAO SUDESTE
Nordeste 80Iniciativas

** Os dados presentes neste infografico sao baseados no

Mapa do Jornalismo Independente da Agéncia Publica REGIAO SUL
(2016), Mapa Cajueira sobre o jornalismo independente do Iniciativas
MNordeste (2023) e Atlas da Noticia (2023).

Fonte: Elaborada pela autora (2024)
A Figura 1 destaca uma atualizacdo de dados referentes ao jornalismo independente

no Brasil, tensionando as discussdes sobre as regides com menor indice de iniciativas presentes
no mapa. Ressaltamos, ainda, que a regido Nordeste s6 possui maior quantidade de iniciativas
mapeadas tendo em vista 0 mapeamento disponibilizado pela Cajueira. Além disso, tanto a
regido Norte como a Centro-Oeste possuem poucas iniciativas de jornalismo independente,
contabilizando apenas uma no Para e uma no Amazonas. No Centro-Oeste, apenas 0 Mato
Grosso ndo possui iniciativas mapeadas e, no Sudeste, o Espirito Santo também néo
contabilizou nenhuma iniciativa.

Diante desse panorama, é preocupante a simpléria quantidade de arranjos da regido
Nordeste presente no mapa da Publica, no qual foram identificadas apenas 16 iniciativas, uma
vez que no Mapa Cajueira foram verificadas 101 iniciativas, elencadas como: sites, podcasts®,
revistas, newsletters e blogs. Desses, 0s podcasts sdo 0s que mais tém se destacado, totalizando

39 podcasts no levantamento. Como esta pesquisa ndo visa investigar todos os veiculos listados

2 S3o contelidos em audio, geralmente disponibilizados por meio das plataformas de midias sociais e streaming.
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pelos mapas analisados, selecionamos um veiculo de cada estado presente nos mapas descritos
anteriormente, um dos principais critérios de escolha foi estar ativo no Instagram e ter
publicacao recente.

Diante disso, observamos que a regido retine um consideravel niumero de iniciativas
autodeclaradas jornalismo independente. Além disso, mesmo que os mapas analisados apontem
101 iniciativas, presumimos que muitos veiculos assim definidos ndo foram catalogados, um
exemplo disso sdo as iniciativas presentes no Mapa da Midia Independente e Popular de
Pernambuco?*, pois nem todas as iniciativas apresentadas por ele figuram no contexto midiatico
dos mapas da Cajueira e da Publica. Nesse sentido, as proximas se¢des conduzirdo uma breve
contextualizacdo geografica e midiatica de cada estado, bem como a descricdo dos perfis

analisados.

5.1.1 Maranh&o

Estado que se destaca como o portal da Amazdnia, une o Norte e o Nordeste, com
diversidade cultural e culinaria regional. O Maranhdo é um estado do Nordeste que faz divisa
com os estados do Pard, Tocantins e Piaui. Possui 217 municipios e conta com uma populacao
média de 6.775.152 pessoas, destas 269.074 sdo quilombolas e 57.214, indigenas (IBGE, 2022).

No que tange ao contexto midiatico, o estado possui 378 veiculos jornalisticos em
atividade, dos quais 128 estdo presentes na capital, Sdo Luis (PROJOR, 2023). O estado possuli
nove iniciativas inseridas no Mapa Cajueira (sendo cinco sites, trés podcasts e um blog), uma
quantidade menor do que a identificada por Santos (2020) e Silva (2023). Mesmo possuindo
grande parte de veiculos noticiosos concentrados na capital, a iniciativa selecionada para esta
pesquisa foi O Pedreirense, portal de noticias autodeclarado produtor de jornalismo

independente na regido.

24 0 Mapa da Midia Independente e Popular de Pernambuco foi realizado pela Marco Zero e Sargento Perifa em
parceira com outros coletivos. O mapa de forma dinamica possibilita 0 acesso aos dados, indicando a cidade ou 0
nome da iniciativa. Para saber mais, 0 mapa esta disponivel no link: https://mapadamidiape.marcozero.org/.
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Figura 2 - Perfil de O Pedreirense no Instagram

Opedreirense m Enviar mensagem +2

2.885 publicacdes 7.134 seguidores 58 seguindo

O Pedreirense

Jornal

Jornal digital e independente - O Pedreirense
Jornalismo que informa, noticias que importam,

Associado a Ajor
@ linktree/opedreirense

©

#OPNaPosse Opinido Reportagens O jornal Monitor Comunidade Nossas histér...

Fonte: Captura de imagem (2023)
O Pedreirense é um site de noticias localizado na cidade de Pedreiras — MA, que se

autodeclara um “Portal de noticias idealizado para realizar uma cobertura jornalistica diaria
para a regido do Médio Mearim” e tem como publico-alvo a comunidade local e a Baixada
Maranhense. O portal destaca a realizacdo de cobertura jornalistica, com noticias, entrevistas e
reportagens disponiveis na aba principal e a producdo de videos documentais para o YouTube.
Foram analisadas 38 publicacbes do feed, algumas em formato de carrossel?®®, com varias
imagens e texto. Também coletamos 23 reels, que foram retirados da pesquisa por ndo fazerem
parte do nosso recorte.

De forma geral, as publicacdes das matérias estdo disponiveis nas plataformas digitais,
principalmente no site e Instagram, e possuem o icone da iniciativa no canto da prépria imagem.
Atualmente, conta com 8.392 seguidores e esta em atividade no Instagram desde marco de
2020. As imagens utilizadas na plataforma séo quase todas autorais, exceto aquelas de &mbito
nacional ou de cidades proximas utilizadas nas publicacbes. A maioria das publicacdes
apresenta-se em formato de carrossel, aplicadas dessa forma para reconstruir a historia a partir
da narrativa proposta na legenda do post, conforme vemos na Figura 3.

Os videos produzidos pela iniciativa, presentes tanto no feed como continuacdo de
alguma publicagdo quanto nos reels, séo recortes de entrevistas e reportagens que a iniciativa

produz para o jornal O Pedreirense disponivel no YouTube.

%5 Uma publicacio que utiliza varias imagens seguidas.
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Figura 3 - Carrossel de reportagem especial

Fonte: Captura de imagem (2024)

Ela repousa a bacia com as roupas sobre uma tdbua imida. No vai e vem da escovagédo
a espuma trata de ocultar-lhe as mdos. Em Jatob4, municipio de Po¢do de Pedras
(MA), a paisagem que se mantem verde, ap6s farto periodo chuvoso, se contrasta com
cenas que lembram a seca. SO que longe de ser omissao divina, 0 ndo acesso a agua
tratada ¢ um ato politico com digitais humanas. “As torneiras estdo de enfeite”, diz
Karleane Abreu. “Transformador. Falta s6 isso para termos agua” (O Pedreirense,
2023).

Figura 4 - Post de reportagem especial somente com imagens
@ opedreirense - Sequir
Pogao de Pedras

@ opedreirense 36 sem

REPORTAGEM ESEPCIAL || Ela repousa a
bacia com as roupas sobre uma tdbua
umida. No vai e vem da escovagdo a
espuma trata de ocultar-lhe as maos.
Em Jatoba, municipio de Pogdo de
Pedras (MA), a paisagem que se
mantem verde, apos farto periodo
chuvoso, se contrasta com cenas que
lembram a seca. S6 que longe de ser
omissdo divina, o ndo acesso a dgua
tratada é um ato politico com digitais
humanas. “As torneiras estdo de
enfeite”, diz Karleane Abreu.
“Transformador. Falta sé isso para
termos dgua”.

Indagados sobre o que se tem feito
para resolver a questdo, o

@governoma, o deputado estadual s
95 curtidas
15 de junho de 2023

Adicione um comentario... @

Fonte: Captura de imagem (2024)

Intitulada como uma “Reportagem Especial”, na legenda do post, o perfil descreve a
acdo de forma que conseguimos acompanhar a atividade da personagem a medida que passamos
as imagens. Esse formato de ensaio fotografico para registro da reportagem é uma caracteristica
que a iniciativa utiliza em diversas publicagdes com a finalidade de informar por meio do
Instagram, adequando-se as atualiza¢des da plataforma e as novas formas de fazer jornalismo
(Assis, 2021). Em outro post, o perfil da iniciativa mescla varias imagens, texto verbal e video,
evidenciando caracteristicas do ciberjornalismo, tendo em vista a personalizacdo, a
multimidialidade, a memoria e a hipertextualidade, em um ambiente pautado pela

instantaneidade como o das midias sociais (Reino, 2017; Bueno; Reino, 2017).
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Percebemos uma tendéncia do perfil @opedreirense de reafirmar constantemente o
objetivo da iniciativa, destacando a cobertura jornalistica didria da cidade de Pedreiras e regido.
Vale ressaltar que a maioria das publicacdes destaca fontes da propria regido, intensificando a
proximidade, a nocdo de territorialidade e os lagos sociais com a comunidade e fomentando o
exercicio da cidadania a partir de tematicas locais (Gentilli, 2002; Peruzzo, 2005, 2009;
Patricio, 2021; Correia, 2021).

Para compreender melhor a discussao proposta nesta dissertacao, vejamos a descrigcdo
dos dados obtidos a partir da codificacdo das categorias e cddigos. Essa etapa permite
compreender a presenca de elementos regionais inseridos na iniciativa. Com essa variavel,
identificamos a predominancia de elementos que caracterizam a nogdo de pertencimento e
proximidade do perfil com a comunidade. Conforme a Tabela 2, podemos ter uma viséo geral

dos principais elementos destacados nos posts da iniciativa.

Tabela 2 - Elementos regionais no perfil @opedreirense

Categorias Predominéancia
Expressdes ou girias populares 7
Festas populares 3
Gastronomia 0
Sem identificacdo 28

Fonte: Elaborada pela autora (2024)
De forma geral, a maioria dos posts analisados esta enquadrada como “Sem

identificagdo”, com 27 publicagbes nessa categoria, mas isso nao significa que aquela
informacgdo néo tenha elementos regionais, apenas que nao foi contemplada em nenhuma das
outras categorias. Vale ressaltar que nessa categoria alguns aspectos regionais podem ser
identificados por tratarem de uma informacédo local, porém ndo possuem termos ou ligacfes
com festas populares, gastronomia ou expressdes linguisticas locais. Um exemplo disso é

apresentado na Figura 5:
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Figura 5 - Exemplo de post com elementos regionais sem identificacéo

¥ @ opedreirense + Seguir

@ opedreirense 36 sem

Jodo Victor Chaves, jovem pedreirense,
morreu na noite desta quinta-feira (15),
apos sofrer um grave acidente durante
uma viagem na estrada de Codé (MA).
Segundo relatos, o carro do jovem
capotou apos ele tentar desviar de um
buraco e acabou colidindo em uma
arvore. Audios que circulam pelo
WhatsApp, relatam que Jodo ainda saiu
do carro caminhando, aparentemente
bem, mas ao ser encaminhado ao
hospital ndo resistiu a cirurgia e acabou
indo a ébito.

Familiares e amigos lamentam a perda
TRAGEDIA de Jodo Victor com homenagens nas

redes sociais.
Jovem pedreirense morre
apos veiculo capotar e

l Outras mformagoes em

e oQv A
alingir arvore 372 curtidas
16 de junho de 2023
ad ntar @

Fonte: Captura de imagem (2024)

Tanto o titulo na imagem quanto a legenda destacam que a informacdo é local e
envolve a comunidade na qual a iniciativa esta situada, porém ndo indicam outros elementos
regionais e culturais como expressdes populares ou manifestacdes culturais.

As expressdes ou girias populares ganham destaque na iniciativa com sete publicacGes
correspondentes e a categoria festas populares, com trés publicagbes identificadas. Essas
categorias apontam com mais intensidade a preocupacgdo da iniciativa em trazer aspectos da
rotina da populacao para a pratica jornalistica servindo de estratégia para aproximar o publico
local da noticia. Ademais, as expressdes linguisticas locais identificam e atuam como memoéria
de determinada regido, impulsionando ainda mais o sentimento de pertenga no contexto das
midias sociais em que 0s atores podem interagir tanto com a plataforma quanto com quem é o
responsavel por aquele perfil (Batista, 2020; Recuero, 2020).

Figura 6 - Exemplos de posts com elementos regionais - expressdes ou girias populares

opedreirense - Seguir
Pedreires Maranhio

= @ opedreirense 36 sem
ENSAIO i HQ uem qua indo crian ga
forga, para

Pt
: Esse é o perfil da clientela de seu
. Euclides Menezes, que se define com
[
Dceixa cu lalar mais da ‘z s
v mwom, quc so falaram das I S

repercutiu dados puiblicos, disponiveis

ra
gastrite, problemas de respi
garganta inflamada e tantos outr

males. Nio se admire se houver xarope
até para feiura

oQv A

102 ¢
12de

oQv R

355 curtidas

cnlrc\‘isla

(@)

Fonte: Captura de imagem (2024)



58

Nas publicaces da Figura 6, podemos identificar expressdes linguisticas ou girias
populares presentes nas legendas dos posts, quando o perfil destaca a fala da prefeita Vanessa
Maia em entrevista “Falar bem aqui Ribinha, perai” e no post “Ensaio”, quando destacam o
termo “lambedor” para se referir ao medicamento de gosto amargo produzido regionalmente
com a mistura de varias ervas. A forma coloquial destacada pelo perfil pelo uso desses termos
comuns na comunicacéo local estabelece a conexao que a iniciativa busca manter por meio da
presenca de aspectos da regido na producédo de noticias.

As outras trés publica¢es que indicam festas populares destacam a agenda cultural
das festividades juninas da regido e a valorizacao cultural do Sdo Jodo como uma festa popular
tdo aguardada pela populacdo, assim como exaltam escritores locais em tematicas sobre
educacao. Embora haja pouquissimas publicagdes com essas marcas regionais, ainda assim elas
suscitam uma discusséo a respeito da nogéo de identidade a partir das manifestag0es populares
da cultura local.

Figura 7 - Exemplos de posts com elementos regionais - festas populares

‘STA POPULAR

Ruas enfeitadas para
0 S0 Joao. Conhece
alguma? Conta pra
gente!

EOY AO

Gréeiafhclenis
4 adocantedo I°

Filoséfico rea

Fonte: Captura de imagem (2024)
Na Figura 7, a publicacdo sobre as festividades juninas incita o pablico a interagir com

a plataforma indicando quais sdo as ruas enfeitadas na regido e destaca na legenda que a
prefeitura de Pedreiras esta organizando as festividades para o més de julho. O outro post, no
eixo da educacdo, se enquadra no elemento festa popular por enaltecer o musico, cantor e
compositor local Jodo do Vale quando o compara com Epicuro que se destacava no campo da
filosofia.

No tocante a geolocalizacdo da informacado produzida pelo @opedreirense, a Tabela 3
ilustra a abrangéncia territorial, visando facilitar a identificagdo da comunidade a que se destina

e de quem se fala nas publicagdes.
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Tabela 3 - Geolocalizagdo do contetdo no perfil @opedreirense

Categorias | Predominéncia

Local
Local-Regional
Regional
Local-Estadual
Estadual
Nacional
Internacional
Sem localizacdo

O, NPA~DNOooo

Fonte: Elaborada pela autora (2024)
A partir dos dados da Tabela 3, podemos afirmar que a iniciativa assume uma

cobertura local e possui uma variedade significativa no campo da geolocalizacdo da
informacdo, tendo em vista que todas as categorias possuem mais de uma publicacdo. Nessa
perspectiva, observamos maior predominéncia da producédo noticiosa com énfase “Local”, com
nove publicacdes que estdo ligadas diretamente a vida cotidiana da populacdo, incluindo a
rotina e as manifestacdes de moradores da regido. Essa categoria pode ser observada quando,
por exemplo, € feita a cobertura do desabamento de estabelecimentos comerciais, como
mostrado na Figura 8, cuja legenda apresenta a informacdo de que a estrutura do

estabelecimento pode ter sido comprometida por uma obra ao lado.

Figura 8 - Exemplo de post local no perfil @opedreirense
@ opedreirense - Seguir
Pedreiras Maranhdo

@ opedreirense 35 sem
PEDREIRAS || Na Avenida Rio Branco, a

fachada de um estabelecimento
desabou nesta terga-feira (20). Ao ladoe,
Jj& ha alguns dias, fora iniciado uma
obra que pode ter impactado a
estrutura relativamente antiga, a julgar
pelos tijolos. Ndo ha relato sobre
feridos. Seguimos na cobertura deste
caso.

Fotos @joaquimcantanhede -

‘oQv n

458 curtidas

20 de junho de 2023
Adicione um comentério... @

Fonte: Captura de imagem (2024)
Em seguida, o perfil publica varias informacbes de &mbito nacional com sete

publicacdes no feed, seguidas de Local-Regional, Regional e Sem localizacdo com cinco
publicacdes cada, Estadual com quatro e Local-Estadual com duas publicacdes. E importante
ressaltar que a categoria Nacional compreende os fatos ocorridos nos demais estados ou aqueles

que, em uma abrangéncia nacional, tém impacto na realidade local de alguma forma.



Figura 10 -

Figura 9 - Exemplo de post nacional no perfil @opedreirense

@ opedreirense « Seguir .
Brasil
‘ @ opedreirense 37 ser
O prego da carne deve gerar um ajuste
apés anos de altas. Em 2021 o valor

havia subido quase 8,5% e 1.8% em
2022 no IPCA, diante da cotacdo
elevada do boi e dos gréos.

Agora, até o fim deste ano, as carnes
devem registrar queda de preco em
todos os meses.

A Ativa projeta queda de 1% nas carnes
no IPCA de maio, 2,19% em junho,
1.21% em julho, 1,08% em agosto,
0,78% em setembro, 0,83% em

ATE O FIM DE 2023 outubro, 0,87% em novembro e 0,92%
em dezembro.

Preco da carne deve
-air mais de 10% ao S R o S
consumidor, segundo ©Qv A

155 curtidas

analislas e

Além das carnes, o efeito da queda nos

Fonte: Captura de imagem (2024)

como “Sem Localizagdo”, estas estdo enquadradas nessa categoria por

mensurar com exatiddo a sua localizacéo.

O Pedreirense
a» e ;
8.392 seguidores

opedreirense
Pedreiras, Maranhao, Brasil

Elementos Regionais

Expressdes ou girias populares

a Geolocalizacdo da Informacéao

Local

Autoria do post
Autoral

Tematica
B Politica

Fonte: Elaborado pela autora (2024)
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Publicacdes de cunho nacional geralmente estdo ligadas a questdes econdmicas como
mostrado na Figura 9, que ressalta o declinio no preco da carne e questdes relacionadas a salde,
a educacdo e a assuntos politicos, tais como informac6es sobre as inscricdes para a prova do

Enem (Exame Nacional do Ensino Médio). No que concerne as cinco publicacdes classificadas

ndo ser possivel

Infogréafico ilustrativo das informacGes gerais do perfil @opedreirense
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No que concerne a autoria dos posts, frisamos que o perfil O Pedreirense se destaca
por uma producdo autoral identificada em 14 das publicacdes analisadas. O carater autoral
indica uma apuracao propria do perfil com conteudo devidamente assinado. Geralmente, ao
final da legenda do post, a iniciativa informa os jornalistas que realizaram a cobertura e destaca
gue acompanha os desdobramentos do caso para preparar uma reportagem especial. Além disso,
habitualmente, as fotografias sdo atribuidas ao comunicador do perfil, Joaquim Cantanhede, ou
a Mayrla Frazdo, comunicadora que também realiza as coberturas jornalisticas.

Vale ressaltar que, mesmo com 20 publicacdes ndo identificadas entre autorais e
reposts?%, podemos compreender a maioria delas como autorais, tendo em vista a geolocalizagéo
da informacdo, ainda que a iniciativa ndao tenha identificado quem as produziu. Além disso,
apenas trés publicac@es sao indicadas como reposts, em que € destacada a fonte original daquela
informagéo.

Em sintese, o perfil apresenta em suas publica¢fes poucas fontes, das 37 publicacdes
coletadas, apenas oito identificam ou utilizam trechos da fala dos personagens, quer sejam
oficiais, quer moradores dos bairros. As demais publicacdes ndo deixam clara a presenca de
fontes nem no corpo do texto da legenda, nem no titulo das imagens. A iniciativa se propde a
realizar uma cobertura diéria dos acontecimentos da regido, publicando frequentemente cerca
de trés a quatro posts por dia, divididos em carrossel e videos. Diante disso, o perfil traca sua
identidade com énfase em informar, sobretudo com material de autoria prépria.

No que diz respeito ao financiamento da iniciativa, percebemos uma baixa quantidade
de posts de entretenimento e de publicidade, apenas trés publicagdes coletadas se enquadravam
como publicidade ou anincio. No quesito relacionado a autossustentabilidade, o perfil convida
seus seguidores a realizarem doacdes por meio do Pix disponivel no final da legenda das
publicacdes juntamente com o pedido: “colabore com o nosso trabalho”.

Observamos que o perfil se envolve com temas de interesse publico, sobretudo locais,
e utiliza titulos na maioria das publicacfes. No eixo temético, a tendéncia das publicacbes de O
Pedreirense sdo conteudos de cunho politico, com dez publicagGes em que é possivel observar
criticas referentes as atividades administrativas e aos gastos publicos, principalmente da
prefeitura do municipio. As outras tematicas de destaque sdo referentes as categorias de
Infraestrutura e Outros, com seis publicagbes cada. No quesito infraestrutura, evidenciam-se
informac0es acerca dos bairros, como saneamento bésico e, em outros, destacam-se publicacdes

referentes a acidentes e tecnologia, como o ataque cibernético que aconteceu no sistema da

26 E um post retirado de outro perfil ou site.
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prefeitura e no site da cdmara de vereadores de Pedreiras e acidentes. Ademais, o perfil assume
a reponsabilidade pelo que é produzido, indicando sempre que possivel quem realizou a

cobertura noticiosa ou quem administra o perfil.

5.1.2 Piaui

Conhecido por suas altas temperaturas e sua riqueza em dizeres populares, o Piaui
conta com uma populacdo média de 3.269.200 pessoas, das quais 31.686 sdo quilombolas e
7.198 sdo indigenas (IBGE, 2022). No que tange ao contexto midiatico, o estado possui 206
veiculos jornalisticos em atividade, dos quais 66 estdo presentes na capital, Teresina (PROJOR,
2023). Mesmo com essa gquantidade de midias identificadas, o Piaui ainda € um estado com
significativos “vazios noticiosos”, o que implica dizer que as pessoas ndo tém acesso a noticias
locais em mais da metade dos municipios, isso no que se refere a producdo jornalistica realizada
por veiculos do prdprio territorio. Ademais, o estado possui nove iniciativas inseridas no Mapa
Cajueira (sendo dois sites, quatro podcasts, um blog e duas revistas). A iniciativa selecionada

para esta pesquisa foi o Ocorre Diario.

Figura 11 - Perfil do Ocorre Diario no Instagram

ocorrediario m Enviar mensagem +2 @ .ee

872 publicagdes 4.695 seguidores 3.217 seguindo

Ocorre Diario

Plataforma de Comunicagdo Popular e Colaborativa <8
Acesse pelo link:

@ linktr.ee/ocorre

#JulhoDasPre... Profa Leticia B. Jenipapo Dendncia Carta Ministra Inscrigées srDemocracia

Fonte: Captura de imagem (2023)
O Ocorre Diario? esta localizado na capital do estado, Teresina, e se define como

“uma plataforma de comunicacdo popular e colaborativa, que ousa sonhar-fazer uma
comunicacdo que liberte as poténcias emancipatdrias, dialdgicas, plurais e decoloniais da
informagdo” (Ocorre Didrio, 2023). Com cerca de cinco colaboradores, seu eixo tematico vai
do meio ambiente e dos direitos humanos a debates sobre cultura e religiosidade. Iniciou suas
atividades em 2018 a partir da obstinacdo de jovens comunicadores no Piaui e esta ativo no

Instagram desde marco de 2018, contando com 4.857 seguidores. Dessa iniciativa, foram

27 O site elenca as matérias disponiveis também nas demais plataformas e coloca em destaque as Ultimas noticias
e videos do YouTube. O diferencial é que a iniciativa ndo é carregada de publicidade. Para conferir, 0 Ocorre
Diério esté disponivel no link: https://ocorrediario.com/ .
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coletadas 10 publicagdes do feed para analise. Supomos que a simploria quantidade de
publicacdes seja decorrente da propria infraestrutura da iniciativa no que diz respeito a
quantidade de colaboradores e a organizagéo do trabalho.

No &mbito geral, o perfil @ocorrediario utiliza titulos em todas as publicagdes,
destacando o assunto do post e icones/emojis nas legendas como indicativo de personalizagao.
A partir da coleta, observamos que, além das publicacdes no formato de imagens, a iniciativa
também recorre aos videos reels enviados por seus seguidores para discorrer sobre determinada
informag&o. No corpo da legenda, destaca fontes e contextualiza o que aconteceu no local,
como, por exemplo, a ocupagdo de moradores em povoados.

No que tange aos elementos regionais observados na iniciativa, ressaltamos a
predominancia de aspectos sem énfase regional, como expressdes regionais ou destaques para
festas populares. Apenas uma publicagdo destaca a gastronomia local como um atenuante
elemento de regionalidade, muito embora as publicagfes focalizem a cobertura informativa de

Teresina e estados proximos.

Tabela 4 - Geolocalizacdo do contetido no perfil @ocorrediario
Categorias \ Predominancia

Local
Local-Regional
Regional
Local-Estadual
Estadual
Nacional
Internacional
Sem localizagdo
Fonte: Elaborada pela autora (2024)

P ONRFFEPNDNPE

Na perspectiva da geolocalizagdo da informacdo, o perfil indica uma producéo
informativa regional, a partir de demandas que dizem respeito a reivindicagcdes ou eventos que
afetam ou envolvem a populacdo local e de cidades vizinhas, localizadas no entorno das cidades
de influéncia. Nessas categorias, observamos a tendéncia do perfil de informar sobre
acontecimentos regionais do proprio estado, embora haja publicacGes de carater nacional.

A figura 12 mostra exemplos dessas publicacdes, enfatizando o contato com a
realidade regional, seja em carater de denuncia ou informacGes relacionadas a politicas
publicas. A imagem do lado esquerdo destaca a influéncia negativa que o agronegdécio tem sob
a vegetacdo da regido, como as palmeiras de babacu no sul do estado. Enquanto a imagem do
lado direito ressalta uma informacéo relacionada ao posicionamento da justica diante do

transporte de animais em uma cidade litoranea situada no norte do estado.

Figura 12 - Exemplos de posts local-regional e regional no perfil @ocorrediario
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ocorrediario 34 sem
& T Achegada de
proximidades da Co

MESMO PROIBIDO, AGRONEGOCIO
AVANGA E AMEACA BABAGUAIS NO
SUL DO PIAUI

JUSTICA CONCEDE LIMINAR PARA
TRANSPORTE DE PEIXE-BOI
ENCALHADO EM LUIS CORREIA

Fonte: Captura de imagem (2024)
Ja no ambito nacional, tendo em vista que o perfil publica duas informacdes nessa

categoria, apresenta assuntos de interesse publico que geralmente afetam a vida cotidiana da
populacdo. Este é o caso do exemplo apresentado na Figura 13, em que a informacdo é baseada
nas discussdes sobre a implementacdo do novo ensino médio anunciada pelo Governo Federal.
Na legenda, o post indica brevemente o objetivo da reforma e abre a discussdo para que se possa
conhecer os motivos da recusa por parte dos professores e estudantes, conduzindo os seguidores

do perfil a conferir a reportagem na integra no site da iniciativa.

Figura 13 - Exemplo de post nacional no perfil @ocorrediario

iy 5 &
o - 4 @ ocorrediario + Seguir

ocorrediario 36 sem

[ & Em abril, o Governo Federal
anunciou a suspensdo do cronograma
nacional de implementagio do Novo
Ensino Médio. O objetivo é ampliar as
discussdes e debates acerca da
aplicagdo dos novos modelos.

'5 Ontem (15) o Ministério da
Educagdo (MEC) iniciou a consulta
publica on line sobre a reestruturagdo
do ensino médio, contribui¢des do
maior nimero possivel de professores,
estudantes e gestores das escolas para
a melhoria desta etapa do ensino. A
consulta vai até o dia 6 de julho.

? Mas vocé sabe porque estudantes e
professores sdo contrarios a proposta
aprovada em 2017? Nesta reportagem

AULA PUBLICA EM TERESIN-PI

NOVO ENSINO MEDIO: PORQUE
ESTUDANTES E PROFESSORES SAO  [N4RSIN4 W
CONTRARIOS A REFORMA? 130 curtidas

6 de junho de 2023
6 de junho de 2023

Adicione um comentsrio. ©

Fonte: Captura de imagem (2024)

No tocante a autoria do post, nove publicacdes ndo possuem identificacdo, porém
podemos atribuir a autoria ao perfil tendo em vista a presenga de fontes locais mediante
apuracdo da informacdo. Ademais, apenas uma publicacdo é definida como repost, ou seja,

provém de outro perfil do Instagram ou de sites de noticias.
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Figura 14 - Infogréfico ilustrativo das informagdes gerais do perfil @ocorrediario

Ocorre Didrio
a» e )
4.857 seguidores

ocorrediario
Teresina, Piaul, Bras

Elementos Regionais
Sem identificacdo

Geolocalizacdo da Informacéo
Regional

Autoria do post
Autoral

Tematica
Meio ambiente

Fonte: Elaborado pela autora (2024)
De acordo com os dados coletados, das dez publicacGes feitas nesse periodo, quatro

possuem fontes destacadas no texto da legenda. Essas fontes geralmente sdo pessoas da prépria
comunidade que testemunharam ou vivenciaram determinado acontecimento, como a deputada
eleita da cidade que fala sobre leis que garantem os direitos da populagdo e os moradores de
bairros que destacam o descaso com 0 meio ambiente. Em relacdo ao eixo tematico mais
abordado pelo perfil em suas publicacdes, destaca-se o tema do meio ambiente com cinco
publicacdes, as quais enfatizam o despejo de esgotos nas lagoas com a chegada do “progresso”
e 0 desmatamento em regides de reserva florestal. Os demais posts séo relacionados a educacéo,
economia, politica, diversidade e outros.

Por fim, destacamos que o perfil Ocorre Diario possui baixa frequéncia de publicacdes
diaria, geralmente com apenas um ou dois posts por dia ou a cada trés dias. Resumidamente, a
partir da coleta realizada, compreendemos que o perfil também se dedica a informar com
tematicas e discussdes de interesse publico, sobretudo no ambito regional. Como caracteristica
do ciberjornalismo, utiliza em suas publica¢fes elementos textuais e visuais na propria imagem
e videos que fidelizam a comunicacdo com o publico local. E importante frisar que entre as

publicacdes analisadas nenhuma indicava publicidade ou conteldo de entretenimento.

5.1.3 Ceara
Regido marcada pelas romarias religiosas, destaca-se pela crenca do povo e sua
resisténcia em sobreviver diante de tantas realidades e desafios da vida. Traz do seio da terra

uma diversa tradicdo culinaria com seus doces que recordam a infancia, como a rapadura. O
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Ceara possui uma populagdo média de 8.791.688 pessoas, das quais 23.955 sdo quilombolas e
56.353, indigenas (IBGE, 2022). E um estado, assim como os demais do litoral nordestino,
conhecido por suas praias e povo acolhedor. Sobre o contexto midiatico, o estado possui 304
veiculos jornalisticos em atividade, sendo 81 atuantes na capital, Fortaleza (PROJOR, 2023).
Para compor esse contexto, o0 Mapa Cajueira elencou 24 iniciativas cearenses (sendo doze
podcasts, oito sites, dois blogs e duas revistas). A iniciativa desse estado selecionada para esta

pesquisa foi o Pirambu News.

Figura 15 - Perfil do Pirambu News no Instagram

pirambu news Seguir Enviar mensagem 2 @ ..

8.394 publicaces 97 mil sequidores 201 seguinde

Pirambu News

Empresa de midia/noticias

Mais gue um jornal, uma voz €3
¢ pirambunews.com.br

B PUBLICACOES B REELS & MARCADOS

Fonte: Captura de imagem (2023)
O Pirambu News esta localizado na prépria capital do estado e se define como um

jornal que é a propria voz do povo. O site ndo possui uma aba para melhor definir o veiculo.
Sendo assim, seguimos a descri¢do do Mapa Cajueira (2023) ao apresentar o portal como um
“projeto jornalistico que destaca a vida da comunidade” por meio de publicagdes diarias e
isentas editorialmente. O Pirambu News iniciou sua atividade no Instagram em 2017 e possui
mais de 97 mil seguidores. O site é dividido por categorias, e cada matéria é destinada a
determinado bloco. O material coletado para este estudo compreende 52 publicag6es no feed
do perfil.

Entre os nove perfis selecionados, 0 @pirambunews foi o Unico que continha apenas
publicacdes sem videos reels, ja demonstrando pouco uso das ferramentas disponiveis na
plataforma. No que se refere a coleta das legendas das publicacdes, observamos uma tendéncia
em direcionar o publico do perfil para o site, a fim de conferir a matéria completa. De forma
geral, o perfil elenca as atividades da prefeitura municipal, contabilizando oito publicacdes,

padrdo que muito se assemelha ao servigo de assessoria.

Figura 16 - Exemplo das publicacGes sobre a prefeitura de Fortaleza
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@ pirambunews - Seguir
Fortaleza

pirambunews 37 sem

A Prefeitura de Fortaleza realiza
constantemente, por meio da
Secretaria Municipal da Satide (SMS),
acdes de prevencdo e combate ao
barbeiro _(Trypanosoma cruzi, agente
etiolégico)_ inseto transmissor da
doenga de Chagas. O trabalho é
realizado pelos agentes de combate as
endemias, com estratégias de vigilancia
e controle de transmiss&o vetorial,
verificagdo e reconhecimento dos
insetos, além de orientacdo e
conscientizagdo a populagdo sobre a
doenga.

@ Detalhes em pirambunews.com.br

#barbeiro #doencadechagas #chagas

#mosquito #fortaleza !

PIRAMBU © Q v A
LA L 585 curtidas
Fortaleza realiza agGes preventivas contra o inseto [
barbeiro, transmissor da doenca de Chagas i iy o

Fonte: Captura de imagem (2024)
Mesmo que o titulo na imagem ndo mencione uma acao da prefeitura, a legenda torna

isso claro, enfatizando: “Prefeitura de Fortaleza realiza constantemente, por meio da Secretaria
Municipal da Saude (SMS), acdes de prevencdo e combate ao barbeiro”, ressaltando que o
trabalho é realizado pelos agentes de combate as endemias do municipio. A publicacdo, de
forma geral, informa sobre a atividade da instituicdo e ndo se propde a apresentar medidas de
conscientizacao ou fala de fontes a respeito. Outros posts relacionados a prefeitura seguem da
mesma forma, destacado a atividade da instituicdo para a comunidade, mas nem todos 0s posts

conduzem o interagente para mais informacdes no site da iniciativa.

Tabela 5 - Elementos regionais no perfil @pirambunews

Categorias | Predominancia
ExpressOes ou girias populares 3
Festas populares 1
Gastronomia 0
Sem identificacdo 48

Fonte: Elaborada pela autora (2024)
No que concerne aos elementos regionais aplicados nas publicagdes pela iniciativa,

constatamos que 0s posts analisados ndo possuem tantos elementos de identificacdo regional.
Embora o perfil se comprometa em gerar contetido para “dar voz” a comunidade, apenas trés
posts indicam a presenca de expressdes linguisticas locais ou girias populares e somente uma
esta relacionada as festividades juninas; as demais 47 publica¢fes sdo “sem identificacao”.

Porém, vale destacar que essas publicacdes envolvem a regido onde a iniciativa esta localizada.

Figura 17 - Exemplo de post com elementos regionais no perfil @pirambunews
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pirambunews - Sequir
Fortaleza

pirambunews 34
A prefeitura de Fortaleza. por meio da
al 1. realiza na manha3 de hoje,

operag3o tapa buraco na Rua
o Pirambu.

recapsamento da rus  3gora
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buraco #pirambu #rua

silvaneide1108 34 sem

OOO eles tmb que passar 1a na

rua vera cruz

Qv W

PIRAMBU
NEWS 622 curtidas
Antes tarde do que nunca: moradores comemoram s
tapa buraco na Rua Costa Matos no Pirambu o

Fonte: Captura de imagem (2024)
O post destaca no titulo da imagem uma expressao coloquial utilizada normalmente

em conversas informais pela populacao, “antes tarde do que nunca”, referindo-se a demora da
obra de recapeamento asfaltico. Em outra publicagéo, utiliza a expressdo “Ald, Cagece” para
acentuar o tom de reclamacéo dos moradores referente as questfes de infraestrutura. Com isso,
percebemos que os elementos regionais ndo estdo presentes apenas em publicacdes que dizem
respeito a cultura, pois também podem ser inseridos em outros eixos tematicos como é o caso
da infraestrutura.

A respeito da geolocalizacdo do contetdo do perfil, a iniciativa produziu posts com
maior énfase em contetdos nacionais, seguido de informacdes que acontecem em cidades do
interior do estado. A Tabela 6 indica que, em 21 das publica¢Bes, o0 conteudo tinha uma

abrangéncia nacional, destacando, por exemplo, informac@es sobre o Governo Federal.

Tabela 6 - Geolocalizacdo do conteido no perfil @pirambunews

Categorias | Predominéncia
Local 5
Local-Regional 7
Regional 4
Local-Estadual 13
Estadual 0
Nacional 21
Internacional 0
Sem localizacdo 2

Fonte: Elaborado pela autora (2024)
Em 13 publicagGes, o realce foi para conteddo local-estadual e, em sete, foram

definidas como local-regional. Isso demonstra que o perfil tende a repercutir informacdes
produzidas na capital que tenham forte impacto na vida de todos os habitantes do estado, como

0 caso da publicacdo na Figural8, cuja informacgédo consiste em frisar que o Caminhdo do
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Cidadao, iniciativa do estado do Ceara, iria percorrer outras cidades para oferecer servicos

sociais a comunidade.

Figura 18 - Exemplo de post local-estadual no perfil @pirambunews

pirambunews - Seguir
Fortaleza
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=
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Nesta semana, as unidades méveis da
Secretaria da Protecdo Social (SPS)
atender3o bairros de Fortaleza,
Quixeramobim, Potengi, Crateds,
Campos Sales e Novo Oriente.

9 Detalhes em pirambunews.com.br
#novooriente #camposales #crateus
#potengi #quixeramobim #fortaleza

#sps #caminhaodocidadao #ceara
Ver tradugao

Qv W

PIRAMBU
MW 233 curtidas

Caminhao do Cidadao atende oito
comunidades em seis municipios ©

Fonte: Captura de imagem (2023)

Ademais, o perfil também registrou cinco posts enquadrados na categoria local,
ressaltando as informagdes que interferem diretamente na vida cotidiana dos moradores de
bairros, e quatro no ambito regional, ligados a ineficiéncia da gestdo municipal. Um exemplo
de publicacdo local no perfil do Pirambu News € a reivindica¢do por parte dos moradores
devido a falta de atendimento no CRAS do municipio, por falta de ventiladores e ar-

condicionado no local.

Figura 19 - Infografico ilustrativo das informacgdes gerais do perfil @pirambunews

pryp Pirambu News
106 mil seguidores
e pirambunews
Fortaleza, Ceard, Brasil

Elementos Regionais
Sem identificacéo

. a Geolocalizacdo da Informacéo

Nacional

Autoria do post
Sem identificacdo

Qv N
Tematica

‘ ' “%. Economia

Fonte: Elaborada pela autora (2024)
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Em suma, consideramos que o perfil do Pirambu News néo utilizou elementos
multimidia no periodo de analise, ndo explorando, portanto, as diversas ferramentas disponiveis
na propria plataforma, tais como reels. Além disso, houve poucos posts com carrossel, porém
vale destacar que todas as imagens possuiam um titulo, a maioria curtos, assim como legendas,
gue também eram curtas e conduziam o leitor ao site.

O eixo tematico mais abordado nos posts foi Economia com 15 publicagdes, seguido
de assuntos sobre Infraestrutura (10), Politica (8), Saude (6) e Educacéo (5). Nas publicacdes
sobre Economia, foram enfatizados aumento e queda no valor da gasolina, abono salarial e
parcelamento de dividas, entre outras informac6es do governo. A produgdo da informagéo no
perfil é nacional, quase sempre reunindo assuntos de gestao publica.

No tocante a frequéncia das postagens, o perfil publica diariamente cerca de trés a
quatro posts, demonstrando certo compromisso com o publico da iniciativa. Notamos que, das
52 publicag6es coletadas, apenas uma se incluia como publicidade, as demais tinham o objetivo
de informar. Além disso, ressaltamos que o perfil ndo indica a presenca de fontes, nem identifica
a autoria em nenhum dos posts. Porém, é possivel observar que as publicacdes de carater
regional e local sdo produzidas pela prépria iniciativa e que as demais tendem a se basear em

outras fontes como sites e assessorias.

5.1.4 Rio Grande do Norte

O estado nordestino com o maior cajueiro do mundo, ponto turistico da regido, e com
um litoral de aguas cristalinas é um lugar com excelentes pontos de mergulho, além disso possui
uma diversa culinaria que encanta os olhos e o paladar. Com uma populagdo média de 3.302.406
pessoas (22.384 quilombolas e 11.725 indigenas), o Rio Grande do Norte € um dos estados
nordestinos que também possui notorios “vazios noticiosos”, ja que as pessoas nao tém acesso
a noticias locais em mais da metade dos municipios (PROJOR, 2023). O estado possui cerca de
122 veiculos de noticia ativos, e na capital, Natal, sdo 52. Segundo o Mapa Cajueira (2023),
foram elencadas apenas trés iniciativas, sendo um podcast, um blog e um site. Como 0s demais
ndo fazem parte do recorte desta pesquisa, 0 site Saiba Mais — Agéncia de Reportagem foi o

escolhido para a analise.

Figura 20 - Perfil do Saiba Mais no Instagram
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Saibamaisjor Seguir Enviar mensagem +2,
— 7 y 7
b “A'\ I E) lL\‘- 8.864 publicacdes 23,4 mil seguidores 2.174 seguindo
aghne AIS > Saiba Mais

Agéncia de reportagem e jornalismo independente
4] Receba nossos boletins pelo WhatsApp: (084) 99844-0321
@ linktr.ee/saibamaisjor

Arte Potiguar... Grupo do SM #MeRepresen... Youtube [ Podcasts ¥ Whatsappll Coberturas o

Fonte: Captura de imagem (2023)
Nomeada como @saibamaisjor, o perfil no Instagram do site Saiba Mais — Agéncia

de Reportagem iniciou sua atividade nessa plataforma em agosto de 2017 e ja conta com mais
de 23 mil seguidores. O site possui uma aba de descri¢do “quem somos” em que se autodeclara
como “uma agéncia de reportagem e jornalismo independente”. A iniciativa ¢ formada por um
coletivo de comunicadores e pauta a defesa dos direitos humanos e da democracia e ainda
enfatiza ser uma agéncia sem fins lucrativos. Com a narrativa de “dar voz”, este arranjo destaca
a missao de “dar visibilidade as narrativas silenciadas da sociedade” por meio de reportagens,
mateérias e opinides publicadas pela iniciativa. Destaca ainda estar fundamentada em quatro
eixos, a saber: cidadania, transparéncia, democracia e cultura. Deste veiculo, foram coletadas
78 publicacOes do feed para anélise.

Em um panorama geral, o perfil tende a intercalar publicacbes com énfase em informar
e algumas com énfase em entreter, com posts que formam uma “galeria virtual” da arte popular,
servindo de exaltacdo aos artistas locais, nos quais inclui trechos de poemas ou musicas.
Ademais, a iniciativa também utiliza o Instagram para direcionar o publico para as entrevistas
do programa Balburdia, no YouTube. O projeto visa realizar entrevistas as sextas-feiras com
fontes especialistas sobre diversos temas, conduzidos pelos colaboradores do perfil. Apos essas

entrevistas, os topicos debatidos geram novos posts para o perfil.

Tabela 7 - Elementos regionais no perfil @saibamaisjor

Categorias | Predominéncia
Expressdes ou girias populares 1
Festas populares 2
Gastronomia 0
Sem identificacdo 75

Fonte: Elaborada pela autora (2024)
No que tange aos elementos regionais inseridos nas publicacdes do perfil, foi possivel

identificarmos apenas uma publicagcdo com expressdes locais ou girias populares e duas
relacionadas as festas populares, as demais 75 publicacbes ndo se enquadravam com 0s

elementos anteriores.
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Figura 21 - Exemplos de posts com elementos regionais no perfil @saibamaisjor

Ainda nao ha nenhum

S&o Jodo: final de semana tem shows IS4 A
gratuitos e festas tematicas nos bares [l
de Natal

Correios terao centro de distribuigao
internacional na Grande Natal

(©)

Fonte: Captura de imagem (2024)
As duas imagens da Figura 21 representam dois elementos regionais distintos e com

tematicas diferentes, indicando que os elementos regionais ndo estdo associados somente as
questBes culturais. A imagem do lado esquerdo refere-se as expressdes regionais com a
prevaléncia do termo “Grande Natal”, presente no titulo, palavra que é usada para se referir as
informac0es sobre a capital do estado. Outra palavra de destaque nas publicacdes € o termo
“potiguar”. Vale ressaltar que, mesmo sendo um adjetivo patrio e ndo caracterizado como
elemento regional, esse termo € usado para se referir as pessoas nascidas no estado que estéo
em ascensao, seja na vida académica e no esporte, seja como artista local, percebemos, portanto,
nesse uso uma exaltacdo do povo local. Salientamos que o termo potiguar também provém do
tupi, heranca do povo que morava no litoral do estado. Ja a imagem do lado direito refere-se as
festas populares, destacando o S&o Jodo e outras festas tematicas desse periodo. Nessa
categoria, o perfil reforca na legenda a indicacdo para o interagente da plataforma ler o
#GuiaCultural no site e assim conhecer a agenda e as demais informacdes sobre as
manifestacdes culturais da regido.

Nessa perspectiva, é notoria a escassez de elementos regionais na comunicacdo da
iniciativa. Porém, fazendo um adendo, a maioria dos posts faz referéncia as situacdes que

acontecem na regido, conforme destacado na Tabela 08 sobre a geolocaliza¢do do conteudo.

Tabela 8 - Geolocalizagdo do contetdo no perfil @saibamaisjor

Categorias | Predominéncia
Local 6
Local-Regional 16
Regional 5
Local-Estadual 27
Estadual 7
Nacional 9
Internacional 2
Sem localizacdo 6

Fonte: Elaborada pela autora (2024)
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A Tabela 8 indica que o perfil possui uma tendéncia de publicar conteudo local-
estadual, com 27 publicacdes, seguido de conteudo local-regional, com 16 publicacdes. Diante
disso, observamos que as informacdes mais prevalentes sdo da capital estadual que atingem
diretamente a vida da populagdo. Nesse sentido, ressaltamos que a iniciativa esta localizada na
capital do estado, o que pode influenciar na quantidade de posts locais.

Figura 22 - Exemplos de contetdo local-estadual e local-regional no perfil @saibamaisjor

Ainda nao ha nenhum

+ = " " oQv A}
Associagao de Natal podera cultivar [EEpe—=—

cannabis para tratamento médico

“Sonho que eu mais queria”
Familias da zona Norte de
apos decisao da Justiga Federal ; ‘ ) Natal tém casas regularizadas

Fonte: Captura de imagem (2024)
As imagens da Figura 22 ilustram posts em que conseguimos compreender com qual

comunidade o perfil se comunica, explicitando a preferéncia por assuntos que envolvam tanto
a populacdo local quanto os demais habitantes do estado e cidades vizinhas. A imagem do lado
esquerdo representa um post com contetdo local-estadual que destaca a deciséo aprovada pela
Justica Federal do Rio Grande do Norte sobre o cultivo da cannabis para fins de tratamento
médico. Mesmo sendo direcionada a uma associagao especifica e a aqueles que sdo cadastrados
nessa associacdo, destacamos que esse € um passo importante para o tratamento médico no
estado. Por seu turno, a imagem a direita aborda a regularizagdo das residéncias de varias

familias da zona norte de Natal, com o evento que inclui a populacao ali residente.

Figura 23 - Infogréafico ilustrativo das informacdes gerais do perfil @saibamaisjor
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Fonte: Elaborado pela autora (2024)
Em suma, consideramos que o perfil Saiba Mais tem o objetivo de informar, tendo em

vista a cobertura jornalistica sobre acontecimentos da cidade sede da iniciativa bem como o
estado em geral. Mesmo com poucos cards de viés mais soft, o perfil ainda cumpre com o
objetivo de informar sobre temas de interesse publico. Salientamos ainda que ndo foram
identificados elementos de publicidade entre as publicacGes do feed.

No que concerne ao eixo tematico da iniciativa, a Agéncia Saiba Mais, em seu perfil
do Instagram, publicou em maior quantidade contetido sobre Politica (20 publicacdes), seguido
de Educacgdo (12 publicagdes) e Outros (16 publicagdes). As demais tematicas que surgiram
foram Economia (8), Infraestrutura/ Cidades (7), Cultura (6), Saude (4), Diversidade e Esporte
(1) e Meio ambiente (1). No campo da politica, as publicagcdes eram referentes as atividades
administrativas dos governos ou a acontecimentos de interesse publico relacionados a politicas
publicas para a populacdo, um exemplo disso é o post informando que a prefeitura demitiu os
bombeiros civis das unidades de salde ou as leis sancionadas pela prefeitura/estado em prol da
populacéo.

Ademais, destacamos que a maior parte da producdo da informacédo no perfil € sobre
politica e local-estadual, ou seja, producdo local que afeta a populagdo no ambito geral. A
respeito da frequéncia de postagens, o perfil diariamente publica de 8 a 10 posts, nUmero
considerado elevado se comparado aos perfis dos demais estados. Contudo, o perfil ndo indica
quem produz as matérias, pois ndo ha assinaturas ou indicacdo de fontes, assim como néo
destaca quem sdo os responsaveis pelo perfil. Um adendo sobre a escrita da legenda: ela segue
como uma extensdo de continuidade do titulo dos posts. No mais, o perfil finaliza suas
publicacdes incentivando aos interagentes a conferirem mais detalhes do post clicando nos

stories e a deixarem sua opinido nos comentarios.

5.1.5 Paraiba

A Paraiba é um estado nordestino muito conhecido pelo turismo no litoral e por seus
artistas que ganharam o amor do Brasil, como Zé Ramalho e Elba Ramalho, dentre outros que
encantam a vida com seu jeito poético de ser. No sertdo desse estado, encontra-se um povo de
fé que resiste rotineiramente as mazelas sociais. Possui uma populacdo média de 3.974.495
pessoas (16.584 quilombolas e 30.140 indigenas) e conta com 262 veiculos de noticia — segundo
dados do jornalismo local. A capital, Jodo Pessoa, retune 67 veiculos, porém, ainda assim, é o
terceiro estado do Nordeste em indices de desertos de noticia. No que diz respeito ao

levantamento de jornalismo independente, o estado possui seis iniciativas, sendo trés podcasts,
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dois blogs e um site. Para compor este estudo, foi selecionado o perfil do site Paraiba Feminina
(IBGE, 2022; PROJOR, 2023; Cajueira, 2023).

Figura 24 - Perfil do Paraiba Feminina no Instagram

paraibafeminina m Enviar mensagem 48

5.298 publicagdes 28,5 mil seguidores 5.401 seguindo

Paraiba Feminina

Informagdo e empoderamento
@ paraibafeminina.com.br + 1

e
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Podcast Lute! Destaques Editoriais Tipos de ex X6, machismo Dicas carnaval

Fonte: Captura de imagem (2023)
O Paraiba Feminina esta presente no Instagram desde junho de 2019, sendo

identificado pelo mesmo nome do site, tem mais de 28 mil seguidores na plataforma e se declara
como uma iniciativa de informacdo e empoderamento. O site ndo possui uma aba destinada a
descricdo da iniciativa na parte superior como na maioria dos sites, nesse ela fica localizada na
parte inferior da pagina, onde esta identificada a aba “Saber mais” destinada a autodeclaragao
da iniciativa que se define como um portal feminista e progressista. O objetivo da iniciativa é
propiciar a reflexdo e criticidade, no intuito de “dar voz” e destaca ser mais do que um simples
portal de noticias, ¢ “um espago de informacdo e empoderamento para mulheres que se difere
do que existe hoje relacionado ao publico feminino”. Desse veiculo, foram coletadas 23
publicacdes do feed para analise.

No ambito geral, o perfil publica no feed tanto videos de reels, quanto postagens
carrossel, mesclando gravac6es de dudio com imagens. A maioria dos posts possui um titulo.
Além disso, é possivel observar gue as publica¢fes sdo basicamente informativas, opinativas e
de entretenimento. Sobre os elementos regionais no perfil @paraibafeminina apenas um post
corresponde as expressdes ou girias populares, quando destaca “Sem querer puxar a sardinha...
lembrem da nossa editora!”, referindo-se ao convite para o publico da iniciativa votar no Trofeu
Mulher Imprensa, e dois posts abordam as festividades do Séo Jodo e a tradicional Missa do

Vaqueiro. Os demais 20 posts ndo possuem elementos regionais categorizados.

Figura 25 - Exemplos de posts com elementos regionais no perfil @paraibafeminina
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Fonte: Captura de imagem (2024)

Ambas as imagens incluem o elemento “festas populares’ no contetido do post, porém
com tematicas distintas. A imagem do lado esquerdo esté incluida na tematica de violéncia, ao
informar sobre um estrupo. No referido post, podemos observar o destaque dado a festividade
junina no inicio da legenda: “Durante o Plantdo Judiciario do final de semana do Sdo Jodo, o
juiz titular da 5* Vara Criminal [...]”, seguido pelo detalhamento da noticia em que traz
informacdes sobre todos os envolvidos a partir da entrevista com o delegado responsavel. Ja na
imagem do lado direito, o perfil exalta a mulher nordestina a partir da capa de um disco. A
legenda destaca que a imagem da capa celebra a véspera do Sdo Jodo, enaltecendo a forga da
mulher paraibana. Nele, ndo ha apuracéo jornalistica e uso de fontes, é um post comemorativo.

Em relacdo a geolocalizacdo da informacao, o perfil ressalta uma publicacédo de carater
nacional, evidenciando tematicas que envolvem o universo feminino, ndo apenas na regido em
que esté localizada, mas sobretudo no &mbito geral. Em uma perspectiva regionalizada, a partir
da coleta, foi possivel identificar apenas trés publicacbes com conteldo local e trés com
conteudo local-regional, isso demonstra que as nogdes de empoderamento feminino e de “dar
voz” sdo construidas pelo perfil em uma nocdo geral, sem aprofundamento regional ou

abordagem ligada a regido em que a iniciativa esta localizada.

Tabela 9 - Geolocalizacdo do contedido no perfil @paraibafeminina
Categorias | Predominéncia

Local
Local-Regional
Regional
Local-Estadual
Estadual
Nacional
Internacional
Sem localizacdo

~NF,P OF, OO0 WWw

Fonte: Elaborada pela autora (2024)
Diante do exposto, vale ressaltar uma inclinagéo do perfil para posts sem localizagdo

especifica, com sete publicacdes, ou seja, sdo publicagdes em que ndo ha como determinar a
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localidade. Nessa categoria, foram inseridos posts opinativos e reposts de celebridades, cuja

localizacdo ndo estava clara.

Figura 26 - Exemplos de posts com contetido local e nacional no perfil @paraibafeminina

"% yoci 6 conra Nalargamento
da orfa de Joao Pessoa? PARTICIPE!

o
ATO POPULAR na

DO MEIO AMBIENTE JUNHO

Mo Busto e Tamandar, s horas ~ -

PM da soco em idosa de 70
anos que tentava impedir
agressao em Sao Paulo

Fonte: Captura de imagem (2024)

As imagens da Figura 26 exemplificam, da esquerda para a direita, publicagdes com
contetdo local e nacional, respectivamente. Destacamos que ambas as imagens sdo oriundas de
outro perfil, ou seja, sdo reposts. No que concerne ao teor e a temética de cada uma, a do lado
esquerdo identifica-se com o tema meio ambiente, € um card convidando a populacéo local de
Jodo Pessoa para um ato publico contra o alargamento da orla, e a legenda do post aponta
quando e onde € o local para todos se reunirem a favor das questdes ambientais. No mais, ao
final da legenda, cita varios perfis importantes para a causa. Inclusive um desses perfis, no
comentario, agradece o apoio do @paraibafeminina e destaca a importancia de “lutar” pelos
direitos das mulheres e pelo meio ambiente.

De modo diferente, a imagem do lado direito, com conteddo nacional, tem em seu
cerne tematico a violéncia policial, em que um policial militar agride uma idosa em Séo Paulo.
A imagem foi registrada por uma testemunha local e exemplifica as situacdes de violéncia
vivenciadas por tantas familias na periferia. No final da legenda, o perfil indica ao publico que
confira a matéria na integra no site do Midia Ninja do qual é a publicagao original.

Figura 27 - Infogréfico ilustrativo das informacdes gerais do perfil @paraibafeminina
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h Paraiba Feminina
o 33,8 mil seguidores

Elementos Regionais
Sem identificacdo

Geolocalizacdo da Informacéo
Nacional

Autoria do post
Repost

Tematica
Seguranga/Violéncia

Fonte: Elaborado pela autora (2024)

Diante desse cenario, consideramos que o perfil do Paraiba Feminina
(@paraibafeminia) tem o objetivo de informar e opinar sobre pautas que circundam o universo
feminino, desde dendncias de violéncia até postagens de celebridades. Porém, percebemos uma
auséncia quanto a apuracgédo e produgdo de material autoral, tendo em vista que a maioria das
publicagdes é oriunda de outros perfis. Nesse aspecto, o perfil produziu apenas quatro
publica¢des autorais e realizou o repost de 15 publicagfes, mais da metade das publicagfes
analisadas; nos outros quatro posts, ndo foi possivel identificar a autoria.

Quanto ao eixo tematico, a iniciativa evidenciou em seu perfil informacdes sobre
Seguranca e Violéncia com oito publicagdes, principalmente casos de violéncia contra
mulheres. Os demais temas que surgiram foram: Outros, com sete publicacOes, categoria em
que se incluem posts sobre celebridades, opinido, recados para a semana e quadrinhos; Saude
(1); Cultura (1); Meio ambiente (1); Politica (1); e Diversidade (2). Nesse conjunto de
postagens, observamos ainda a escassez de dados e elementos regionais, tendo em vista que a
iniciativa esta localizada na capital do estado, Jodo Pessoa. Ademais, mesmo apresentando o
intuito de propiciar a reflexdo, a criticidade e 0 empoderamento do universo feminino, o perfil
possui uma simpléria producdo critica em seus posts, haja vista a elevada quantidade de

reproducédo de material de outros perfis.

5.1.6 Pernambuco

Pernambuco, terra rica em histéria e estorias, cativa pessoas de todo o Brasil na alegria
do frevo. Possui uma populacdo de 9.058.155 pessoas (78.827 quilombolas e 106.634
indigenas) e conta com 328 veiculos inseridos no levantamento de jornalismo local do Atlas da

Noticia. A capital Recife reune 74 dos veiculos noticiosos mapeados. Em um panorama de
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jornalismo independente, Pernambuco € o estado com melhor organizacdo de mapa préprio do
estado, destacando 45 iniciativas em todo o territdrio estadual. Segundo o Mapa Cajueira, 0
estado conta com 23 iniciativas, sendo dez podcasts, nove sites, um blog, uma revista e uma
newsletter quinzenal. Ademais, Pernambuco € um dos estados do Nordeste com menos desertos
de noticias e 0 Unico a ter sete iniciativas no mapeamento realizado pela Agéncia Publica. A
iniciativa do estado selecionada para ser analisada nesta pesquisa foi o Marco Zero (IBGE,
2022; PROJOR, 2023; Cajueira, 2023).

Figura 28 - Perfil do Marco Zero no Instagram

marcozeroconteudo m Enviar mensagem 42 @

3.027 publicacdes 49,1 mil sequidores 786 seguindo
Marco Zero Contetido
Jornal

Coletivo de jornalismo independente baseado na cidade do Recife
#AssineMarcoZerc [B] marcozerc.org/assine
@ Ink.bio/MZC

i @ @©@ 2 &

Curso MZ Noticias no Z... Jorn. Plurais #MZNAESTR... Festival 3i Candidatas 2... Fala! 2022

Fonte: Captura de imagem (2023)
O Marco Zero Contetdo € uma iniciativa que se autodeclara como coletivo de

jornalismo independente localizado em Recife. Esta ativo no Instagram desde 2016 e dispde de
mais de 49 mil seguidores nessa midia social. No site, ¢ possivel identificar a aba “Sobre” que
descreve a missédo e os objetivos da iniciativa, possibilitando compreender quem sdo no
ambiente jornalistico. A iniciativa se autodenomina uma “organizag¢ao da sociedade civil, sem
fins lucrativos, que tem por objetivo qualificar o debate puablico promovendo o jornalismo
investigativo e independente” (Marco Zero Conteudo, 2023). Além disso, ressalta o declinio da
credibilidade dos convencionais meios de comunicagao e destaca a produc¢éo de contetido sobre
“temas de interesse publico invisibilizados pela midia corporativa”. Dessa iniciativa, coletamos
35 publicac@es do feed do Instagram.

No contexto geral, a maioria das publicacdes no perfil € composta por carrosséis e
videos, geralmente, apds cinco a nove imagens de uma reportagem, o perfil insere um video.
No periodo de coleta supracitado, percebemos que a iniciativa utiliza imagens autorais com a
predominancia de fontes personagens da regido. Foram identificados sete videos de reels
produzidos a partir das reportagens especiais, 0s quais, frequentemente, sdo trechos de
entrevista.

A respeito das legendas, observamos que o perfil mantém uma linguagem regional nas

publicagdes, ou seja, traz para a escrita jornalistica tracos da forma coloquial de fala da
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comunidade, por exemplo, referindo-se ao lugar “no Recife” em vez de “em Recife”. O perfil
também utiliza icones (emojis) no inicio de quase todos os posts e finaliza com direcionamento

para o site, além de incluir o pedido de doa¢6es a fim de manter financeiramente a iniciativa.

Figura 29 - Exemplo da legenda no perfil do @marcozeroconteudo

@ marcozeroconteudo = Seguir e @ marcozeroconteudo - Seguir
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cada chuva mais forte. Nos morros e
também nas areas mais baixas do
Recife, a previsdo do tempo e as

nuvens sdo aatilhos para o h Ver traducio e
Qv N oOQvY W
710 curtidas 710 curtidas
30 de junho de 2023 30 de junho de 2023

Adicione um comentario... @ Adicione um comentario... @

Fonte: Captura de imagem (2024)
A legenda acima aborda os casos de inundagdes em algumas regides de Recife. Na

publicacao, o perfil destaca exatamente aquilo que descrevemos anteriormente sobre a legenda:
para comegar, a presenca do icone, uma nuvem com gotas de chuva, fazendo referéncia ao clima
chuvoso destacado na publicacdo; em seguida, a linguagem coloquial percebida quando
informa a localizacéo, “na Zona Norte do Recife”; e a finalizagdo com os direcionamentos tanto
para conferir a reportagem no site quanto para realizar a doacao por Pix.

Além disso, na legenda, conseguimos identificar a autoria do post, tendo em vista a
indicacdo dos repdrteres responsaveis pela matéria, como no exemplo acima em que destaca:
“este é o relato que fazem os reporteres Giovanna Carneiro e Raissa Ebrahim e o fotografo
Arnaldo Sete” (Marco Zero Conteudo, 2023), enfatizando que a matéria é produzida por
reporteres do perfil.

Nessa perspectiva, observamos que o perfil tem carater autoral e se preocupa em
indicar quem produz e assina o post (Silva, 2023), tendo em vista que 22 posts coletados eram
exclusivamente apurados e devidamente identificados pelo perfil do Marco Zero. Os demais
sdo trés reposts, ou seja, o perfil identificou de quem é a informacdo original, geralmente

marcando no final da legenda o @ do outro perfil do qual a informacéo foi retirada. Apenas dez
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posts ndo possuem identificacdo clara e objetiva. Ressaltamos que alguns desses posts sem
identificacdo tém autoria atribuida a iniciativa pela forma como o perfil conduz a informacao.
Mesmo assim, este foi o perfil com mais conteudo autoral e regional.

Com relacdo aos elementos regionais presentes nas categorias expressdes ou girias
populares, festas populares e gastronomia, assim como o0s demais perfis analisados, o
@marcozeroconteudo ainda possui uma eloquente quantidade de posts sem identificacdo (26
publicacdes).

Tabela 9 - Elementos regionais no perfil @marcozeroconteudo

Categorias \ Predominéncia
Expressdes ou girias populares 6
Festas populares 3
Gastronomia 0
Sem identificacdo 26

Fonte: Elaborada pela autora (2024)
Ainda assim, vale ressaltar que o perfil @marcozeroconteudo possui elementos

regionais sobre expressdes ou girias populares com seis publicacGes, sobretudo no que tange a
forma coloquial de se referir a Recife, conforme mostrado no exemplo acima. No quesito festas
populares, foi possivel perceber apenas trés posts que faziam alguma menc¢do ao Sao Jodo ou
ao forrd, ritmo musical tradicional na regido tida como a “capital do forr6”.

A Figura 30 exemplifica uma publicacdo em formato carrossel em que foi possivel
identificar elementos regionais, nesse caso, uma postagem inserida na categoria expressoes
populares por meio do termo “capangas”, presente no card que antecede o video. Nao sabemos
ao certo a origem etimologica do termo, porém € atribuido ao tupi, que € usado em varias regides
nordestinas para se referir as pessoas que serviam de seguranca aos lideres politicos e donos de
terras, também chamadas de jagungos. Além disso, destaca-se no post a fusdo de elementos
visuais por meio da imagem principal, ampla, que destaca a paisagem, 0 personagem e a casa.
Ela possui ainda o titulo da reportagem, seguido de cards com texto e trechos da apuracédo da
informacdo, finalizando com um breve video, em que a fonte, Severino Amaro, em entrevista,

ressalta sua indignag&o e preocupacao diante do possivel despejo.

Figura 30 - Exemplo de post com elementos regionais no perfil do @marcozeroconteudo
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Fonte: Captura de imagem (2024)
Essa unido de elementos visuais, textuais e audiovisuais demonstra que a iniciativa

compreende 0 uso das ferramentas da plataforma na conduco da informacdo. E interessante
notarmos que esse padréo se repete em quase todas as reportagens especiais. Contudo, algumas
utilizam apenas imagens, cuja sequéncia acessa a memdria e conta a historia por meio do
registro fotogréfico e da identidade local. E possivel perceber ainda que, quando o trecho da
entrevista em video ndo segue no carrossel, ele é publicado logo em seguida em formato de
reels.

Tabela 10 - Geolocalizagdo do contetido no perfil @marcozeroconteudo
Categorias | Predominéncia

Local 12

Local-Regional

Regional

Local-Estadual

Estadual

Nacional

Internacional

Sem localizacdo

OO PMDMOO

Fonte: Elaborada pela autora (2024)
Para confirmar o que foi exposto brevemente sobre a cobertura jornalistica da regido,

a Tabela 10 demonstra que o perfil publica mais contetdo local, isto &, informacdes que
interferem diretamente na vida cotidiana da populacgdo, tendo em vista que esta constantemente
realizando a cobertura das manifestagdes ou reivindicagdes de moradores nos bairros de Recife
e em outros locais do estado. Ademais, o perfil comunica conteido nacional (6 posts), local-

regional (5 posts), local-estadual (4 posts), estadual (4 posts) e sem localizacdo evidente (4
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posts), isso indica que o Marco Zero se preocupa em destacar aquilo que acontece na regido em

que a iniciativa esta localizada.

Figura 31 - Exemplos de posts com contetdo local no perfil @marcozeroconteudo

Moradores da Comunidade do Bode
Sou uma mulher de 40 anos pedem paz e justica apés tiroteio

que matou crianga de um ano

Fonte: Captura de imagem (2024)
A Figura 31 mostra duas publicacGes com contetdo local, as quais, embora possuam

tematicas diferentes, caracterizam informacdes sobre a vida diaria da populacdo. No post do
lado direito, o perfil informa sobre uma manifestacdo em prol de seguranca e justica apos a
morte de uma crianca devido a um tiroteio na regido. Enquadrada no tema
Seguranca/Policia/Violéncia, essa publicagdo se assemelha as demais que retratam
manifestacdes por justica e € uma das poucas em que a legenda ndo possui icones no inicio. A
outra imagem, do lado esquerdo, esté inserida no tema Salde e € uma publicacdo que retrata o
luto e a ansiedade experienciada por aqueles que vivenciaram a perda de familiares e de suas
casas em decorréncia das fortes chuvas, inundagcfes e desmoronamentos. A publicacdo em
formato de carrossel mescla imagens, textos e trechos da entrevista da fonte para conduzir o

leitor a pontos de reflexdo da reportagem especial.

Figura 32 - Infografico ilustrativo das informagdes gerais do perfil @marcozeroconteudo
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Fonte: Elaborado pela autora (2024)
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Por fim, consideramos que o perfil Marco Zero, mesmo com maior quantidade de
publicacdo sem elementos regionais, destaca-se pela presenca de expressdes populares, uma
vez que mantém a forma de falar regional sem prejudicar a informacéo. A partir da analise,
observamos a énfase do perfil em informar, considerando o carater informativo das publicagdes.
Também verificamos a auséncia de publicagdes de cunho publicitario e de entretenimento, o
que reforca a énfase informativa do perfil.

No que tange ao eixo tematico, constatamos que a maioria das publicacdes confirma o
objetivo da iniciativa de abordar temas de interesse publico invisibilizados pela midia
corporativa, j& que nove publicacBes sdo sobre Diversidade. Nesses posts, 0 cerne sdo as
minorias e manifestacBes a respeito de diversidade, justica, debates sobre racismo, género e
posse de terras. Os demais temas presentes nos posts foram: Saude (4), Politica (4), Outros (4),
Cultura (3), Meio ambiente (3), Seguranca/ Violéncia (3), Educacdo (2), Infraestrutura (1),
Esporte (1) e Projetos sociais (1).

Diante disso, confirmamos que o Marco Zero no Instagram publica contetdo local
com destaque para informacdes sobre diversidade e direitos dos cidaddos. A iniciativa, sempre
que possivel, realiza a cobertura das manifestagdes do estado e evidencia a producdo de
reportagens especiais incorporando textos, imagens e contelidos audiovisuais. Quanto a
frequéncia de postagens, o perfil publica diariamente de dois a trés posts, a maioria com a
presenca de fontes personagens, totalizando 11 posts. Ademais, este foi o perfil com a maior
quantidade de fontes, conteudo autoral e postagens no formato carrossel, demonstrando o

interesse da iniciativa em informar sobre a comunidade e para a comunidade local.

5.1.7 Alagoas

Alagoas € um dos estados do litoral nordestino conhecido por suas belezas naturais,
aguas cristalinas e diversidade gastrondmica. Com uma populacdo média de 3.127.511 pessoas
(37.722 quilombolas e 25.725 indigenas), o estado tem 168 veiculos noticiosos cadastrados no
banco de dados do Atlas da Noticia, entre esses, 78 estdo localizados na capital, Maceio.
Segundo o Mapa Cajueira, o estado retne 11 iniciativas de jornalismo independente em que se
destacam dois podcasts, um blog, uma revista e sete sites. Para a coleta e analise proposta, foi
escolhido o perfil do Portal Acta (PROJOR, 2023; IBGE, 2022; Cajueira, 2023).

Figura 33 - Perfil do Portal Acta no Instagram
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actaoficial m Enviar mensagem 2

10.307 publicacdes 53,1 mil seguidores 37 seguindo
ET«dta

Acta | noticias de Alagoas e +

Empresa de midia/noticias

Fique por dentro das principais noticias de Alagoas, Brasil e do munde. Estamos também ne
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& linktr.ee/actaoficial
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Acta Animal Jornal do Acta Com a Palavra Papo Cabega + Redes Sobre nés

Fonte: Captura de imagem (2023)
O Portal Acta é um canal de noticias multiplataforma langado em 2019, que esté ativo

no Instagram desde setembro de 2019 e conta com mais de 50 mil seguidores. O site do portal
disponibiliza acesso rapido aos principais videos de entrevistas e esta dividido por editorias; ao
final da pagina principal, estdo listadas as ultimas noticias e as mais lidas. Alguns espagos sao
destinados a publicidade. Assim como outros sites, o Portal Acta ndo possui uma aba com a
descrigdo da iniciativa, a aba “quem somos” ndo conduz a informagdes sobre a missao e 0s
valores do veiculo. Diante disso, reforcamos a descrigdo apresentada pelo Mapa Cajueira
(2023), segundo o qual o objetivo do Portal Acta é levar “a sociedade pautas de interesse
publico, de forma clara, precisa e no menor tempo possivel, zelando sempre pela qualidade da
informagao” (Acta, 2023), que se apresenta como uma alternativa aos veiculos de comunicagao

ja existentes no estado. Para a analise, foram coletadas 69 publicacdes do feed do Instagram.

O perfil @actaoficial une em suas publicacdes imagens com titulo e videos de reels,
sendo que, no periodo da coleta, foi observada a insercdo de 27 videos, nos quais foi possivel
perceber que o perfil utiliza o apelo audiovisual para informar sobre os destaques da semana e
as celebridades em contato com a cultura local, bem como para expor a agenda cultural.
Frequentemente, esses videos sdo conduzidos por um repdrter da iniciativa ou sdo recortes de
entrevistas realizadas para o programa #comAPalavra, que recebe pessoas influentes do estado,
como, por exemplo, a secretéaria de educagdo de Maceio.

Vale frisar que o perfil também utiliza videos enviados pela audiéncia quando a
informacdo € de interesse publico. No que se refere a legenda, ela tende a ser mais longa do que
as dos perfis anteriores e, logo no inicio, direciona o publico para ler a matéria completa no site,
modelo diferente do utilizado pelos outros que fazem esse tipo de direcionamento no final da
legenda. No mais, percebemos que o perfil se baseia em relatérios policiais para produ¢do do

contetdo informativo.
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Tabela 11 - Elementos regionais no perfil @actaoficial

Categorias | Predominancia
Expressdes ou girias populares 1
Festas populares 2
Gastronomia 0
Sem identificacdo 66

Fonte: Elaborada pela autora (2024)
Pela quantidade de posts coletados, evidencia-se uma simpléria producéo de conteido

com elementos regionais, mesmo o estado sendo rico em diversidade cultural e gastronomia.
Conforme a Tabela 11, verificamos que apenas um post foi publicado citando expressao ou
girias populares e dois posts com temas relacionados as festividades juninas. Reiteramos que
no referido post com as expressdes regionais, identificado no eixo tematico sobre Policia, a
expressao “boca de fumo” diz respeito ao lugar de venda e consumo de drogas frequentado por

uma vitima e um suspeito de homicidio.

Figura 34 - Exemplos de posts com elementos regionais no perfil @actaoficial

MACEID

POR MEDIDA DE SEGURANCA, PREFEITURA
ADIASHOWS NO CLIMA'BOM E'REDUZ
DIAS DE FESTA EM FERNAO VELHO

. \ i
POLICIA PRENDE BOMBEIRD SUSPEITO DE VENDER PULSEIRAS  [Essiihamitn
FALSAS DE ACESSO RESTRITO NO SAO JOAD DE MACEI0

Fonte: Captura de imagem (2024)
No post sobre as festas populares também é possivel observar o tema em torno da

seguranca publica e violéncia, em que ha uma juncdo do eixo cultural com as medidas de
seguranca. Foram identificadas duas publicacBes com essa caracteristica: uma se refere a
reducdo de dias das festividades juninas como medida de seguranca; e a outra diz respeito a
falsificacdo de pulseiras para a festa de Sao Jodo. Vale frisar que, mesmo abordando o tema da
seguranca, o post ainda apresenta a agenda cultural ao final da legenda, informando os dias e
as atracOes musicais. Ademais, diferentemente dos demais perfis analisados na pesquisa, 0
@actaoficial ndo utilizou recursos como o carrossel nas publicacdes.

No que diz respeito a geolocalizac¢do do conteudo, verificamos que ha uma inclinacdo
no perfil em informar conteido com enfoque nacional, o que se confirma tendo em vista a

quantidade de posts catalogados nessa categoria, 23 posts.
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Tabela 12 - Geolocalizacdo do contetdo no perfil @actaoficial

Categorias | Predominancia
Local 2
Local-Regional 5
Regional 1
Local-Estadual 10
Estadual 12
Nacional 23
Internacional 8
Sem localizacdo 8

Fonte: Elaborada pela autora (2024)
Além disso, também observamos que o perfil se comunica com a comunidade estadual,
com 12 posts, e local-estadual, com 10 posts, ou seja, informa sobre fatos que acontecem tanto
no interior do estado, quanto na capital e que atingem diretamente a vida de todos no estado.

Figura 35 - Exemplos de posts estadual e nacional no perfil @actaoficial

e T ]

POLICIA PRENDE HOMEM SUSPEITO DE ENFORCAR E
TENTAR ESFAQUEAR EX-COMPANHEIRA, EM PENEDD-AL

Fonte: Captura de imagem (2024)
Na Figura 35, podemos observar dois exemplos distintos dos temas que mais aparecem

no perfil. Do lado esquerdo, inserido no eixo tematico de violéncia, o post destaca a prisdo de
um suspeito por agressdes a ex-companheira em Penedo, uma cidade interiorana de Alagoas.
Essa publicacdo enquadrada como estadual aponta fatos de cidades do interior do estado que
geram implicagdes apenas a seus moradores, ou seja, ndo tém impacto na populagéo de forma
geral.

Na imagem do lado direito, com énfase nacional e temética sobre politica, o perfil
informa sobre a inelegibilidade do ex-presidente Jair Bolsonaro. A publicacdo com carater
urgente aponta elementos que diferem visualmente das demais, como a faixa vermelha na parte
inferior em que esta escrita a palavra “urgente” e a logomarca do perfil no canto superior
esquerdo, com a palavra “agora”, em tamanho maior e em destaque. Esses recursos sao usados
para demonstrar que o perfil publica informacg6es em tempo real.

Salientamos que as publicac¢des sobre programas do governo em prol da populacéo séo
catalogadas como local-estadual, pois tém impacto na vida de todos no estado. Ademais, a
quantidade de publicacdes local-estadual e estadual demonstra o interesse do perfil em tentar

se aproximar do publico local, mesmo com mais publicacdes de cunho nacional.
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Figura 36 - Infogréfico ilustrativo das informac8es gerais do perfil @actaoficial

rﬁ Acta
. 53 mil seguidores

Fata actaoficial
Elementos Regionais
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Fonte: Elaborado pela autora (2024)

Perante o exposto, percebemos que o perfil do Portal Acta faz jus a sua autodescri¢éo
apresentada na biografia da plataforma, ao destacar a producdo de informacdes sobre Alagoas,
0 Brasil e 0 mundo. Mesmo sendo um portal nordestino e realizando cobertura local, o perfil
possui uma grande quantidade de publicacdes nacionais; no ambito regional, as publicacdes
tendem a enfatizar as cidades do interior do estado e informac@es da capital, Maceio.

No que tange ao eixo tematico, confirmamos o uso de boletins policiais para a
producdo da informacdo, tendo em vista que 23 posts tratam da Seguranga/Policia/Violéncia.
Na legenda, o perfil descreve detalhes da informacéo a partir da apuracdo da equipe policial
encarregada por determinado caso e, geralmente, esses posts utilizam fonte oficial ou
especialista, como um delegado da Policia Civil, por exemplo.

Os demais temas abordados nas publicacgdes coletadas foram: Outros (16 publicacdes),
categoria em que estdo inseridas informac6es sobre celebridades e acidentes, por exemplo, um
acidente envolvendo um jogador de futebol nos Estados Unidos, o jovem era alagoano; Politica
(11 publicacdes), frequentemente apresenta informacdes sobre a Presidéncia da Republica ou
decisdes do Senado; Economia (5 publicacBes); Saude (4 publicacdes); Educacdo (3
publicacdes); Meio ambiente (3 publicacBes); Cultura (2 publicagbes); Infraestrutura e Esporte
(1 publicacéo cada).

Diante do exposto, observamos que o perfil ndo debateu temas pouco abordados na
midia convencional, ao contrario das demais iniciativas. Diante disso, percebemos a auséncia
de posts sobre diversidade ou demais temas que envolvam a histéria e cultura local. 1sso pode

ter sido influenciado pela producéo de um jornalismo “sério” pautado em hard news. Ademais,
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notamos uma predisposi¢cdo do perfil em republicar informacdes de outros perfis ou fontes,
tendo em vista a presenca de 21 reposts.

Destacamos tambeém que, das publicacdes analisadas, 48 ndo possuem identificacéo
autoral, ou seja, o perfil ndo indica se a informac&o € autoral ou de outras fontes, sendo atribuida
ao proprio perfil. Quanto as fontes, em 14 publica¢Ges, constatamos fontes identificadas nas
legendas apontadas como oficiais, especialistas ou personagens. Além disso, nenhum post
publicitario foi reconhecido no periodo coletado. Por fim, observamos uma frequéncia de seis

a sete publicages por dia.

5.1.8 Sergipe

O menor de todos os estados nordestinos, Sergipe é rico em belezas naturais, banhado
pelo oceano Atlantico e faz divisa com Alagoas e Bahia. Possui uma populacéo de 2.209.558
pessoas (28.124 quilombolas e 4.708 indigenas). No contexto midiatico, o estado possui 130
veiculos (48 radios, 08 impressos, 05 TV e 69 on-line), a capital Aracaju retne 56 veiculos
ativos. No que tange a realidade do jornalismo independente, 0 Mapa Cajueira nos apresenta
somente quatro iniciativas, sendo dois sites e dois podcasts. Desse estado, foi selecionada a
Agéncia Mangue de Jornalismo (PROJOR, 2023; IBGE, 2022; Cajueira, 2023).

Figura 37 - Perfil da Agéncia Mangue de Jornalismo no Instagram

manguejorna\ismg Seguir Enviar mensagem

112 publicagdes 2.873 seguidores 60 seguindo

MANGUE
Jornalismo sergipano contra a maré
@ linktr.ee/manguejornalismo

B PUBLICACOES & REELS 2 MARCADOS

Fonte: Captura de imagem (2023)
A Agéncia Mangue de Jornalismo deu inicio as suas atividades no Instagram em

fevereiro de 2023 e estd nomeada na plataforma como @manguejornalismo. No inicio da
pesquisa o perfil estava com 2.873 seguidores e ao final verificamos mais de oito mil
seguidores. No site, € possivel identificar a autodeclaracdo e descricdo da iniciativa na aba
“quem somos” localizada na parte superior do portal, em que se autodeclara uma associagdo
“sem fins lucrativos que busca realizar um jornalismo de qualidade e independente”, além de
destacar que ndo possui qualquer vinculacdo politico-partidaria. A iniciativa esta sediada em
Aracaju, capital de Sergipe, e propde promover o jornalismo como lugar de debate sobre o

interesse publico com rigorosa apuracdo da noticia. Também € atuante em outras plataformas
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de midias sociais como Facebook, Twitter e YouTube. Para andlise e discussdo dos dados,
realizamos a coleta de 23 publicacGes do feed do Instagram.

Em um contexto geral, o perfil da Agéncia Mangue no Instagram utiliza artes autorais
sempre identificadas com a logomarca da iniciativa. No periodo analisado, notamos a auséncia
de reels, em contrapartida o perfil publicou posts em formato carrossel, realizando um copilado
de informac0es das reportagens produzidas.

No que concerne a legenda, no perfil da Agéncia Mangue, a estrutura é semelhante a
encontrada nos demais perfis e frequentemente encontra-se dividida em trés paragrafos: o
primeiro diz respeito a informagao, normalmente apresenta um recorte da reportagem original
e, as vezes, a fala de alguma fonte; o segundo direciona o publico para conferir a reportagem
na integra no site da iniciativa; e, por fim, o terceiro tematiza a sustentabilidade financeira da
iniciativa, solicitando o apoio dos usuarios por meio de Pix.

Com relagdo aos elementos regionais, assim como os demais analisados, o perfil ainda
possui uma simpléria quantidade de posts com esse teor, representado pelas categorias
expressdes ou girias populares, festas populares e gastronomia. Porém, observamos uma
preocupacao da iniciativa em produzir material jornalistico sobre o estado, pois, mesmo em
publicac¢des nacionais, o perfil direciona a informacéo para a regido, o que pode ser verificado
em posts sobre politica, por exemplo, o post em que deputados federais de Sergipe votaram no
projeto que protege politicos?.

Tabela 13 - Elementos regionais no perfil @manguejornalismo

Categorias \ Predominancia
Expressdes ou girias populares 2
Festas populares 6
Gastronomia 1
Sem identificacdo 14

Fonte: Elaborada pela autora (2024)
Mesmo diante de uma maior quantidade de publicacbes sem identificacdo de

elementos regionais (14 posts), percebemos que o perfil da Agéncia Mangue enfatizou
informacdes sobre festas populares e personagens locais com seis posts. Ressaltamos que esses
posts estdo inseridos em diversos eixos tematicos, ndo sdo apenas no eixo sobre cultura. Sobre
os demais elementos regionais, observamos a presenca de expressdes ou girias populares em
dois posts e de gastronomia em apenas um post. E relevante destacar que esses elementos

geralmente estdo presentes nas legendas.

Figura 38 - Exemplos de posts com elementos regionais no perfil @manguejornalismo

28 A publicacio destaca as fotos e os nomes dos deputados de Sergipe que votaram a favor do projeto que protege
politicos e familiares de investigacbes. O post encontra-se disponivel no seguinte link:
https://www.instagram.com/p/CtwILgaOUbK/. Acesso em: 11 de mar. de 2024.



https://www.instagram.com/p/CtwILqaOUbK/
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Fonte: Captura dé imz‘igem (2024)

As imagens da Figura 38 estdo inseridas na categoria de festas populares, porém o teor
informativo da publicacéo segue com temas diferentes. Em um contexto visual, o perfil mescla
a identidade visual da iniciativa com imagens predefinidas. A imagem do lado esquerdo,
inserida no tema economia, destaca ao fundo cédulas de dinheiro tendo em vista que a
informacdo da referida publicacdo diz respeito aos gastos do dinheiro publico com contratacdes
de artistas e realizac6es de festas sem licitacdes. Nesse caso, a dendncia no post relaciona-se ao
fato de Sergipe ser reconhecida como o “pais do Forro™.

A imagem do lado direito une elementos das festividades juninas com personagens e
instrumentos que caracterizam a cultura local. Destacam-se as bandeirolas ao fundo, os cantores
e tocadores, o chapéu, a sanfona e o tambor, que visualmente transmitem ao publico a intencédo
do perfil de representar ndo s6 a musicalidade, mas a identidade do povo. Nesse post, a
informac&o é uma reivindicagdo em prol de politicas publicas para cultura local, uma vez que
se fala muito dos gastos e do reconhecimento de Sergipe enquanto capital do forr6. A iniciativa
destaca a necessidade do fortalecimento da cultura e identidade local, deixando de dar
centralidade apenas a festividade em si para incentivar a formacéo politico-cultural do publico.

Quanto a geolocalizacdo do contetdo, verificamos a predisposicdo do perfil em
informar com enfoque local-estadual, o que se confirma tendo em vista a quantidade de posts

catalogados nessa categoria, 0ito posts.

Tabela 14 - Geolocalizagdo do contetido no perfil @manguejornalismo
Categorias | Predominancia

Local
Local-Regional
Regional
Local-Estadual
Estadual
Nacional
Internacional
Sem localizagdo

P ONOOOIO -

Fonte: Elaborada pela autora (2024)
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Observamos no perfil uma énfase em informacdes oriundas da capital estadual, o que
pode ser influenciado pela localizacdo territorial da iniciativa. O perfil também se comunica
com forte intensidade com a comunidade local-regional, tendo em vista a publicacdo de seis
posts que rednem informacdes acerca de servigos ou eventos que envolvem tanto a populagédo
local quanto a dos centros urbanos. As demais categorias que surgiram foram: regional com
cinco posts; nacional com dois posts; local com um post; e sem localizacdo com um post.

Além disso, notamos uma diligéncia do perfil na construcéo da pauta jornalistica, pois,
mesmo que 0s posts no Instagram sejam, as vezes, uma “chamada” para as matérias do site,
podemos perceber que o perfil une informacgdes de impacto social associado a comunidade
daquela regido. Um exemplo é o post sobre os povos Xoko, uma publicacdo sobre uma
entrevista estilo ping-pong realizada pelos comunicadores do Mangue Jornalismo com uma
advogada para abordar as consequéncias do Marco Temporal para os povos indigenas em

Sergipe.

Figura 39 - Exemplos de posts local-estadual e local-regional no perfil do @manguejornalismo
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Fonte: Captura dé imfolgem (2024)
A Figura 39 destaca duas publicagdes com contetdo regionalizado. A imagem do lado
esquerdo, que informa sobre o descaso do governo estadual relacionado aos reajustes e a
reducdo do servico de satde dos servidores publicos da satde, é um exemplo de contetdo local-
estadual. A informacao apresentada segue a mesma logica das demais publicacdes do perfil: a
legenda destaca alguns pontos importantes em dois paragrafos curtos; em seguida, sugere ao
usuario que faca a leitura da reportagem completa no site; e finaliza com o encaminhamento
para doacgdes como forma de sustentabilidade financeira do fazer jornalismo independente.

No card da referida publicacao, observamos que o perfil identifica a informagdo como
reportagem no topo esquerdo da imagem ao lado da logomarca da iniciativa. O apelo visual
segue a proposta de design do perfil em formato de “recorte e colagem” da foto original de um
representante do sindicato e, ao fundo, uma imagem que recorda elementos da salde como o

estetoscopio. O titulo também ganha destaque especial na imagem.
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A imagem do lado direito segue a mesma proposta, nesse post o perfil destaca no card
de divulgacao a informacdo como uma entrevista e apresenta o recorte da foto da entrevistada,
uma advogada especialista em direitos indigenas. O apelo visual do fundo da imagem remete a
algum rito do povo. A imagem traz a silhueta de indigenas como se estivessem em danca
segurando instrumentos caracteristicos da comunidade e, no centro, o titulo da matéria ao lado
da imagem da entrevistada. A legenda € formada por um Unico paragrafo com uma breve
contextualizacdo da informacéo, que se finaliza com a fala da advogada. Logo em seguida, o
perfil direciona o plblico a conferir a entrevista na integra no site?®. Essa publicacdo é um
exemplo de conteddo local-regional, haja vista as atividades que envolvem e afetam a

populacdo em cidades vizinhas.

Figura 40 - Infogréfico ilustrativo das informagdes gerais do perfil @manguejornalismo
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Fonte: Elaborado pela autora (2024)

Diante do exposto, consideramos que o perfil do Mangue Jornalismo se empenha em
informar sobre assuntos de interesse publico, sempre atualizando qualquer informacédo para o
ambito regional. No periodo analisado, ndo foram identificadas publica¢des publicitarias ou de
entretenimento no perfil. Quanto aos principais elementos regionais presentes nos posts,
verificamos a presenca da categoria festas populares e personagens, tendo em vista que nesse
periodo foi enfatizado o forr6, danca tipica da regido. Mesmo possuindo um ndimero maior de
publicacdes sem elementos regionais, observamos uma preocupacgéo da iniciativa em construir,

por meio das publicagdes, relacdes com o publico.

2 As imagens presentes na entrevista dos ritos indigenas sdo oriundas de uma parceria entre o Mangue e
comunicadores indigenas. Entrevista disponivel em: https://manguejornalismo.org/povos-xoko-fulkaxo-e-kaxago-
em-sergipe-estao-ameacados-com-marco-temporal-especialista-em-direito-indigena-diz-que-projeto-viola-a-
constituicao/. Acesso em: 11 de mar. de 2024.



https://manguejornalismo.org/povos-xoko-fulkaxo-e-kaxago-em-sergipe-estao-ameacados-com-marco-temporal-especialista-em-direito-indigena-diz-que-projeto-viola-a-constituicao/
https://manguejornalismo.org/povos-xoko-fulkaxo-e-kaxago-em-sergipe-estao-ameacados-com-marco-temporal-especialista-em-direito-indigena-diz-que-projeto-viola-a-constituicao/
https://manguejornalismo.org/povos-xoko-fulkaxo-e-kaxago-em-sergipe-estao-ameacados-com-marco-temporal-especialista-em-direito-indigena-diz-que-projeto-viola-a-constituicao/
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No que tange ao eixo tematico, o perfil foi diversificado em suas postagens: o tema
politica com cinco posts; cultura e economia, ambas com quatro posts; educacdo, saude, meio
ambiente e diversidade com dois posts cada; infraestrutura e outros com apenas um post. Em
todos os temas, o perfil demonstrou inquietacdo em informar sobre a regido em que se encontra
sediado, em outras palavras, foi possivel perceber a aproximacdo com a comunidade local.

Ademais, notamos que 0s posts apresentam apuracdo do préprio perfil, pois, mesmo
que em 16 publicacdes ndo haja assinatura nem indicacdes de quem produziu a informacéo,
podemos atribuir a autoria a iniciativa tendo em vista que no site a matéria € assinada e indica
quando foram utilizadas informacdes de assessorias. No mais, nenhuma publicacdo é repost.
No que se refere ao uso de fontes, 0 Mangue Jornalismo possui uma moderada presenca de
fontes oficiais, especialistas e personagens na construcdo noticiosa, sobretudo nas matérias
sobre a comunidade local.

Por fim, verificamos que o perfil Mangue Jornalismo se propGe a oferecer informagoes
seguindo as orientacdes de uma redacao jornalistica interessada no publico regional com pautas
que dialoguem com cada realidade. Além disso, 0 @manguejornalismo utiliza as ferramentas
da plataforma na conducéo da informagéo, tais como posts em formato carrossel. Mesmo sendo
muito jovem no Instagram, o Mangue Jornalismo destaca sua preocupacdo em oferecer um
jornalismo de qualidade e sem apadrinhamentos politicos, dependendo financeiramente do

apoio do publico por meio de doagdes.

5.1.9 Bahia

E na danca das baianas, nas iguarias da culinaria, nos festejos e ritos que vemos um
lugar de encontro de varios povos e histérias. A Bahia é o maior estado do Nordeste, rico em
diversidade cultural e sincretismo religioso, de suas raizes emana o som da resisténcia no
compasso e tom do batuque de seus tambores. Possui uma populacdo média de 14.136.417
pessoas (397.059 quilombolas e 229.103 indigenas), é o quarto estado mais populoso do Brasil
e 0 maior colégio eleitoral do Nordeste. Na conjuntura midiatica, o estado retine 830 veiculos
de noticias divididos em: 449 on-line, 274 radios, 76 impressos e 31 TV. Diferentemente dos
demais estados, a capital Salvador possui apenas 72 veiculos, um numero relativamente
pequeno se comparado a quantidade de veiculos mapeados, porém é um dos estados com menor
indice de desertos de noticias. No Mapa Cajueira, a Bahia possui apenas 12 iniciativas
mapeadas, sendo dois podcasts, trés blogs e sete sites (no Mapa da Publica, o estado relne
apenas trés iniciativas). Dos veiculos catalogados, selecionamos para analise a Agéncia Revista
Afirmativa (IBGE, 2022; PROJOR, 2023; Cajueira, 2023).
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Figura 41 - Perfil da Agéncia Revista Afirmativa no Instagram

revistaafirmativa m Enviar mensagem  +&

2.705 publicagdes 41,1 mil seguidores 3.742 seguindo

Revista Afirmativa
Midia negra independente e livre | Jornalismo Ativista @ & J¢

#MidiaNegra #NarrativasNegras #JornalismoDeCausas
@ www.revistaafirmativa.com.br

cXelc

Fonte: Captura de imagem (2023)

A Revista Afirmativa é uma produgéo do Coletivo de Midia Negra Revista Afirmativa,
gue conta com mais de 40 mil seguidores no Instagram e se autodeclara como uma midia negra
independente e livre. Na bio, também se apresenta como um jornalismo ativista e, na aba “quem
somos” no portal, a iniciativa enfatiza ser um “veiculo multimidia de midia negra”. Destacando
o jornalismo popular e a apuracdo da noticia como premissa do seu trabalho jornalistico, o
portal foi lancado oficialmente em marco de 2014 e passou a ter um perfil no Instagram em
outubro de 2016. A iniciativa estd sediada na cidade de Cruz das Almas. Do seu Instagram
foram selecionadas 25 publicac¢des do feed no periodo proposto para a coleta.

De forma geral, o perfil tende a publicar informag6es que discutem o racismo na
sociedade brasileira. Na identidade visual dos posts, observamos o uso de imagens autorais ou
reproduzidas de outras fontes, que possuem titulo em destaque na parte inferior do card, a
logomarca da iniciativa e o endereco do site.

A legenda é frequentemente formada por dois pardgrafos: o primeiro semelhante a
breves notas, as vezes, indica a data de determinado acontecimento; e o segundo é um breve
complemento da informacdo, ou seja, contextualiza de forma bem breve e apresenta 0s
personagens importantes na matéria. Ao final da legenda segue o direcionamento para o site, a
fim de conduzir o publico para conferir a matéria completa. Em contraste com os demais perfis,
este ndo propde encaminhamentos para doacdes nas publicagdes. Ademais, o perfil utiliza as
ferramentas da plataforma no intuito de propagar a informacéo ao publico-alvo, seja por meio
de posts em formato carrossel, seja com o auxilio de publicagdes audiovisuais, como 0s reels.

Com relacdo aos elementos regionais presentes nas categorias expressdes ou girias
populares, festas populares e gastronomia, o perfil assim como os demais perfis analisados
ainda possui uma simpldria quantidade de posts com esse teor. Apenas uma publicagdo pdde
ser identificada na categoria festas populares, que apresenta informacdes sobre uma
manifestacdo tradicional destacada pelo Olodum sobre as lutas de resisténcia ocorridas na

Bahia no periodo da independéncia do Brasil; e uma, na categoria expressdes populares, em
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um card que traz a fala da entrevistada em trecho que ela utiliza o termo “axé” ao se referir a
forca de tantas mulheres em si mesmas ligadas pela arte e pela representatividade. As demais

23 publicacbes ndo possuem elementos destacados nas categorias regionais.

Tabela 15 - Elementos regionais no perfil @revistaafirmativa

Categorias \ Predominéncia
Expressdes ou girias populares 1
Festas populares 1
Gastronomia 0
Sem identificacdo 23

Fonte: Elaborada pela autora (2024)
Vale frisar que, ainda que o perfil ndo destaque elementos categéricos regionais em suas

postagens, isso nao significa que ele ndo se proponha a discutir temas regionais e locais. Essa
perspectiva fica mais evidente quando verificamos a geolocalizacdo do conteudo publicado,
pois podemos confirmar com quais publicos e comunidades o perfil se comunica. Outro ponto
que merece destaque é a questdo da gastronomia local, pois percebemos que o perfil ndo utiliza
essa categoria para a producdo de posts informativos. I1sso pode ser influenciado pela editoria
principal da iniciativa que aborda o racismo.

Quanto a geolocalizacdo do conteddo, verificamos a inclinacédo do perfil de informar
conteddo com enfoque nacional, o que se confirma pela quantidade de posts catalogados nessa

categoria.

Tabela 16 - Geolocalizacdo do contetido no perfil @revistaafirmativa
Categorias ] Predominancia

Local
Local-Regional
Regional
Local-Estadual
Estadual
Nacional
Internacional
Sem localizacdo
Fonte: Elaborada pela autora (2024)

WO OWEFRrUITON O

A maioria das publicacdes do perfil da Revista Afirmativa tem enfoque nacional, com
nove posts. Além disso, enquanto em outros perfis o conteldo nacional relaciona-se
diretamente aos estados nordestinos, no perfil da Revista Afirmativa, observamos que as
informacdes sobre o tema de racismo e as discussdes de género em diversas regiGes do Brasil
ndo focalizam necessariamente o que acontece no Nordeste do pais ou no estado em que a
iniciativa esta sediada. Contudo, a iniciativa também se comunica com a comunidade por meio
de contetdo local (cinco posts), local-estadual (cinco posts), sem localizacdo explicita (trés
posts), local-regional (dois posts) e estadual (um post).

Nos posts coletados, ndo verificamos a presenca de publicacBes regionais sobre

reivindicagdes ligadas a ineficiéncia das gestdes municipais ou informacdes referentes a vida
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cotidiana dos moradores com informac®es relacionadas a infraestrutura, por exemplo. Também
ndo foram categorizadas publica¢fes internacionais, sendo assim percebemos que a iniciativa,
por possuir varias postagens de &mbito nacional, valoriza acontecimentos do pais favorecendo
0 debate e reflexdes a partir da producao de um jornalismo negro e independente.

Na Figura 42, a seguir, observamos exemplos de contetdo nacional e local em que

também é possivel verificar a identidade visual dos posts publicados no perfil da Afirmativa.

Figura 42 - Exemplos de posts local-estadual e local-regional no perfil do @revistaafirmativa
. ” 2 ) revistaafirmati

@
e

ESCRAVIDAO MODERNA
Desembargddor@8pecialista

em Direito'do Trabalho é
acusado de manter

Pescador de Boipeba (BA) sofre ameacas por
trabalhadora em condigdes oQv R ﬁmmm:r?:m oQv ]

analogas a escravidao por
20 anos em Santa Catarina

firmatra combe

Fonte: Captura de imagem (2024)
Em ambos os posts, constatamos que o perfil inclui no final do titulo na imagem uma

linha conduzindo ao endereco eletrénico do site, indicando ao publico para conferir os detalhes
da informacdo no portal da iniciativa. A legenda segue conforme o padrdo descrito
anteriormente, constituida por dois paragrafos.

Sobre os detalhes informativos das imagens, verificamos que, do lado esquerdo, o post
de contetdo nacional se refere ao que o perfil classifica como uma informagdo sobre
“escraviddo moderna”. Na postagem, aponta um caso em que um desembargador, especialista
em Direito do Trabalho de Santa Catarina, mantinha uma trabalhadora em condicGes analogas
a escraviddo com jornadas exaustivas de trabalho. Para ele, a situacdo era normal, tendo em
vista que considerava a senhora como “integrante da familia”, e ainda segundo o
desembargador investigado, Jorge Luiz Borba, era um “ato de amor” a vitima estar na sua casa
ha 30 anos.

No primeiro paragrafo da legenda, a iniciativa destaca quando foi realizada a operagéo
e a instituicdo responsavel e destaca o que a acdo estava apurando, no caso, indicios de préatica
criminosa. O segundo paragrafo apresenta a vitima pelo viés de sua deficiéncia, informando
que ela possui perda auditiva, mas ndo a descreve com outros detalhes, como a idade, por
exemplo, e enfatizando a dificuldade de compreender e de se comunicar, mesmo com um

intérprete de libras auxiliando na investigacdo. Ademais, o referido post ndo apresenta autoria
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definida, ainda que no site a matéria possua assinatura da reporter da Afirmativa e apresente o
G1 como principal fonte de apuracéo.

A imagem do lado direito destaca um post de conteudo local, ou seja, que compreende
uma informag&o diretamente ligada a vida cotidiana dos moradores dos bairros. Primeiramente,
notamos uma mudanca no padrao visual estético do post se comparado aos demais, a cor padrdo
utilizada é um tom de bege, diferenciando-se do preto da identidade visual do perfil e a editoria
da informacdo esta destacada no topo esquerdo da imagem em uma caixa de bordas
arredondadas azul anil. Também podemos verificar mudanca na fonte da letra utilizada para
informar que se trata de uma entrevista. Além disso, hé a utilizagdo de uma legenda logo abaixo
do titulo da imagem.

O post descrito € um conteudo autoral do proprio perfil, porém sé esta devidamente
assinado por seus repérteres no site. A informacdo aponta ameacas sofridas por pescadores e
moradores locais da &rea de Boipeba, regido do Baixo Sul da Bahia, que denunciaram os
impactos ambientais da construcdo de um resort na area. Em destaque, o entrevistado é o
pescador Raimundo Siri, um dos principais porta-vozes do movimento contra o
empreendimento no local.

A legenda segue o padrdo dos demais posts, primeiramente apresenta um breve
contexto da informacdo, apontando que em abril (provavelmente de 2023) um grupo de
moradores locais conseguiu alertar as autoridades publicas sobre 0 empreendimento na regido.
Logo em seguida, no segundo paragrafo, € apresentada a informacéao de que o senhor Raimundo
Siri teve que se afastar de sua casa em decorréncias de ameacas por causa das denuncias
realizadas. O entrevistado é apresentado pelo perfil como um dos lideres da comunidade que

segue lutando pela preservacéo local.

Figura 43 - Infogréfico ilustrativo das informagdes gerais do perfil @revistaafirmativa
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Fonte: Elaboracdo da autora (2024)
Perante o exposto, consideramos que o perfil da Afirmativa se destina a informar por

meio de seus posts, seguindo um padrao visual nos cards, em que utiliza primordialmente a cor
preta em degradé na parte inferior da imagem. As imagens, geralmente, sdo de pessoas
diretamente ligadas & informacao. Todos 0s posts possuem um titulo e legendas divididas em
dois paragrafos, no maximo. Vale ressaltar que, no periodo analisado, ndo foram catalogadas
publicacdes de entretenimento nem de publicidade, enfocando o objetivo da iniciativa de
informar e produzir um jornalismo ativista.

Conforme destacado anteriormente, a maioria dos posts analisados engquadra-se na
categoria nacional, ou seja, traz informacdes sobre outros estados abordando o racismo e temas
afins, e ndo possui elementos regionais conforme as categorias de analise, tendo sido
identificado apenas um em expressdes populares e festividades. Ressaltamos que, mesmo a
regido possuindo uma infinidade de iguarias culinarias Unicas, o perfil ndo abordou a
gastronomia, focando somente nas discursdes acerca do racismo.

Quanto ao eixo tematico, constatamos que o perfil se obstina em informar sobre
diversidade, com treze publica¢Bes nessa categoria. Essa tematica traz questdes referentes as
minorias, a debates, a eventos e manifestagdes relacionados ao racismo e género. Os outros
temas identificados nos posts analisados foram: Seguranc¢a/Violéncia (cinco publicacdes); Meio
ambiente (duas publicacdes); Cultura (duas publicacdes); Saude (uma publicacdo); Projetos
sociais (uma publicacdo); e Outros (uma publicacdo). Ademais, observamos que, mesmo
aparecendo outros temas, sdo notorias as diversas perspectivas da iniciativa sobre o debate do
racismo na sociedade em suas diversas esferas.

No tocante a autoria das publicaces, verificamos que a Afirmativa apresenta, em seu
perfil do Instagram, cinco posts definidos como autorais, devidamente identificados e assinados
na legenda, enquanto as demais 23 publicacdes ndo indicam quem produz nem trazem
assinaturas nos posts. Contudo, no site, verificamos que a maioria das informagdes produzidas
pela iniciativa segue como autoral com publicacdo assinada no inicio de cada matéria. Sobre a
frequéncia de postagens, percebemos que o perfil ndo segue um fluxo diario de publicacdes,
podendo publicar dois ou trés posts a cada dois dias ou apenas uma publicacdo. Além disso,
vale destacar que os titulos utilizados nos posts coletados sdo 0s mesmos utilizados nas matérias
do site.

Por fim, finalizando o tépico de apresentacdo e analise dos dados, com base nos
levantamentos da Agéncia Publica, do Cajueira, do Atlas da Noticia e do IBGE, podemos

destacar que o Nordeste é uma regido em que se tem a forte presenga de grupos indigenas e
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quilombolas em todos os estados e intensa atividade jornalistica no universo on-line, um
exemplo disso é a Bahia que possui mais da metade de seus veiculos (449 iniciativas) noticiosos
no ambiente digital. Notamos que o0 aumento de nativos digitais no Nordeste tem favorecido
uma reducdo dos desertos de noticia, mesmo que em alguns estados, como o Rio Grande do
Norte, a Paraiba e Sergipe, ainda permane¢am com significativos “vazios noticiosos”.
Ademais, por meio da andlise dos posts de cada perfil, foi possivel verificar a presenca
de elementos regionais e identificar a autoria, as tematicas e o publico com quem o perfil se
comunica. Assim, podemos afirmar que, de modo geral, os perfis analisados tendem a se
comunicar com a populagéo da regido em que as iniciativas estdo localizadas, exceto em alguns
casos quando o objetivo da propria iniciativa é informar sobre temas especificos, como a
Revista Afirmativa da Bahia, na qual o conteddo mais frequente é de &mbito nacional, tendo em
vista que o perfil fundamenta-se em informar sobre o racismo e questfes raciais em qualquer

lugar do pais.

5.2 Discussdo geral dos resultados: particularidades do jornalismo independente no
Nordeste

O objetivo basilar desta dissertacdo foi identificar caracteristicas regionais nos perfis
de iniciativas de jornalismo independente no Nordeste, a partir dos posts publicados no
Instagram. O primeiro passo para a consecucao desse objetivo foi 0 mapeamento das iniciativas
de jornalismo independente a partir dos mapas da Agéncia Publica (2016) e Cajueira (2023),
em seguida, foi verificado se cada veiculo possuia o Instagram ativo. Apos a sele¢do, coletamos
as publicacGes por meio do programa 4K Stogram e realizamos a Anélise de Contetido proposta
por Franco (2005). A discussao que se segue € baseada nos resultados obtidos nesse estudo
descritivo, conforme detalhado anteriormente, e no didlogo com os autores que embasam o
corpo tedrico deste estudo.

Com base nos estudos sobre jornalismo independente, notamos uma inquietude no
campo tedrico a respeito dos conceitos, sobretudo acerca dos veiculos informativos
independentes no ambiente digital e sua proximidade com a sociedade. Verificamos que as
discussbes em torno da tematica englobam também os contextos de crise e credibilidade no
contexto jornalistico, atreladas a possibilidade de discorrer sobre assuntos invisibilizados pelo
jornalismo convencional imerso no ambiente digital, que tem sido, algumas vezes, uma
alternativa para profissionais em busca de autossustentacédo financeira e independéncia editorial
(Carvalho; Bona, 2017; Batista; Patricio, 2019; Pachi Filho; Moliani, 2019; Lima; Giusti,
2020).
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Ao observar os caminhos da pesquisa cientifica no Brasil em torno da presente
tematica, constatamos uma ligacdo preferencial pelo coletivo, sem vinculo com conglomerados
grupos de midia e sem fins lucrativos, com arrecadacao financeira apenas para subsisténcia e
manutencdo de infraestrutura da iniciativa (Carvalho; Bona, 2017; Batista, 2019; Batista;
Patricio, 2019). Esse discurso permanece presente ndo apenas nas pesquisas observadas, mas
também nas descricdes dos perfis analisados neste estudo, confirmando a breve nocdo sobre
jornalismo independente.

Em suma, observamos que o mapa do jornalismo independente da Agéncia Publica
(2016) e utilizado como principal fonte de estudos que envolvem levantamentos de iniciativas
independentes. Sobretudo em estudos que detalham sobre o financiamento, a atuacdo, a
abrangéncia e a natureza (portal de noticias, agéncia, coletivo) das iniciativas, além de
apresentarem como diferencial a intensa presenca delas no @mbito digital para fomentar o
exercicio da cidadania e o debate publico (Batista, 2019; Batista; Patricio, 2019).

Ademais, notamos a diversidade tematica explorada nas pesquisas, uma vez que sdo
trabalhos que buscam compreender as narrativas jornalisticas e a independéncia editorial.
Principalmente no contexto virtual, e ainda contribuem com a argumentacdo do ethos
discursivo como elemento formador de identidade e sentido de pertencimento (Batista; Patricio,
2019).

Outro ponto que vale ressaltar é o conceito de plataformizagéo do jornalismo, presente
quando se trata das plataformas digitais no ambito dos veiculos de jornalismo independente
(Camargo et al., 2020). Ao longo deste estudo, verificamos como os perfis se adequam as
plataformas na condugdo da informacéo, e percebemos, na maioria deles, um destaque das
ferramentas da plataforma como instrumento informativo, sobretudo no que se refere ao
contetdo e a como ele € apresentado ao publico. Neste sentido, utilizam carrosséis com varios
cards que intercalam imagens, textos e elementos audiovisuais como complemento
informacional, o que geralmente ocorre em reportagens mais longas com o uso de imagens das
fontes e trechos de entrevista.

Silva (2023) aponta que os veiculos nas midias sociais tendem a conduzir a informacéo
em lugares com déficits comunicacionais. Nesse caso, n0ssos estudos apontam que a presenca
de iniciativas nas plataformas digitais tende a fomentar a comunicacdo em seu aspecto geral,
principalmente em lugares que ainda possuem desertos ou quase-desertos de noticias.
Entretanto, vale ressaltar que esse aumento também favorece a propagacdo de noticias falsas

ou sem a devida apuracdo, ja que as plataformas digitais facilitam a criacdo de perfis por
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quaisquer pessoas, ou seja, nem sempre sdo conduzidos por profissionais ou comunicadores
habilitados.

Como observado no capitulo anterior, as fontes sdo quase sempre personagens e
oficiais. Moradores da regido sdo, geralmente, entrevistados para cobertura de noticias que
trazem informagOes sobre a vida cotidiana ou reivindicagdes dos bairros. Em perfis como O
Pedreirense (MA), Marco Zero (PE) e Mangue Jornalismo (SE), em grande parte das
publicacdes realizadas, os principais personagens eram pessoas comuns da comunidade,
ressaltando que essas iniciativas, diversas vezes, realizaram longas reportagens que narram a
vida cotidiana e a labuta diaria dos cidaddos. Quanto a isso, Calado (2019) reitera que as
iniciativas de jornalismo independente possuem 0s seus proprios enquadramentos, visiveis em
estratégias utilizadas para, de modo estratégico, inserir personagens que refletem as distintas
realidades, principalmente ao tratarem de temas negligenciados pela midia convencional
(Calado, 2019).

Ademais, nem sempre as ferramentas presentes na plataforma sdo utilizadas pelos
perfis como suporte para conduzir a informacéo, tendo em vista que cada perfil se comporta de
uma maneira na conducéo da informacao no Instagram. Alguns utilizam apenas imagens com
textos e outros além disso investem em contetidos audiovisuais. Mesmo néo fazendo parte deste
estudo, percebemos que nem todos os perfis utilizam os destaques, reels e stories como
elementos interessantes para a atividade jornalistica. Vale ressaltar que o Instagram é uma
plataforma de midia social em constante atualizacdo, o que favorece a criacdo de novas
tendéncias para a informacéo digital (Assis, 2020; Silva, 2023).

Além disso, vemos que as plataformas digitais facilitam as interacfes e conexdes,
principalmente na difusdo da informacdo, mas também é necessario recordar que elas seguem
um fluxo de partilhamento de dados. Ademais, esse ambiente passa rotineiramente por
mudancas relacionadas a organizacao, identidade e mobilizacédo a fim de atrair cada vez mais
o publico (D’Andrea, 2020; Recuero, 2020; Costa, 2021).

Nessa perspectiva, identificamos nos perfis deste estudo que o publico (atores sociais)
constitui lacos com as iniciativas que tendem a viabilizar os discursos de proximidade regional,
favorecendo o lugar de fala adequado a plataforma e uma experiéncia personalizada.
Observamos ainda que alguns dos perfis analisados agem como contadores de historias,
produzindo memorias por meio da informacao (Recuero, 2020; Assis, 2021; Costa, 2021; Silva,
2023; Feitoza da Silva, 2023).

Ao longo desta pesquisa, verificamos a presenca de um ou mais elementos regionais

nos perfis analisados, sobretudo relacionados as expressdes ou girias populares e festas
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populares. Ressaltamos que esses elementos nem sempre se destacaram no eixo tematico de
cultura, pois, varias vezes, estavam relacionados a temas como educacao, segurancga e politica.
Quanto a cobertura regionalizada, os perfis tendem a informar sobre a regido e cidades
préximas ao local em que estdo localizadas as inciativas, direcionando as publicacdes para o
publico mais préximo e destacando-se por uma producéo jornalistica autoral, o que reafirma a
nocao de lagos sociais, proximidade e pertencimento (Peruzzo, 2005; Recuero, 2016; Batista;
Patricio, 2019).

Sobre as tematicas abordadas nos perfis, elencamos 13 possiveis eixos que poderiam
ser abordados, os quais estdo apresentados na Tabela 17.

Tabela 17 - Temas dos posts nos perfis nordestinos

Temas | Predominancia
Cultura 22
Educacéo 29
Saude 25
Infraestrutura/Cidades 29
Meio Ambiente 19
Economia 36
Religido 1
Esporte 3
Politica 63
Seguranca/ Policia/ Conflito 45
Projetos Sociais 3
Diversidade 31
Outros 47

Fonte: Elaborada pela autora (2024)
No tocante ao eixo tematico das publicacdes, percebemos que cada perfil se comporta

de maneira distinta na plataforma analisada, apresentando uma diversificacdo de temas em suas
publicagdes e havendo até mesmo aqueles perfis em que ha uma editoria bem demarcada como
o perfil @revista afirmativa e 0 @paraibafeminina. A Revista Afirmativa (BA) aborda temas
relacionados ao racismo, logo possui mais publica¢bes enquadradas no tema Diversidade (13
posts); enquanto a Paraiba Feminina gque tematiza a discussdo feminista e os direitos humanos
possui mais publicagdes elencadas no eixo de Seguranca (nove posts).

Além disso, como apresentado na Tabela 18, os temas mais abordados sdo: Politica
(63 posts), Outros (47 posts) e Seguranca (45 posts). Porém, é necessario frisar que esses
numeros mais proeminentes ndo podem ser analisados de forma generalista tendo em vista o
comportamento de cada perfil. Provavelmente, as iniciativas Acta (AL), Pirambu News (CE) e
Saiba Mais Jornalismo (RN) muito influenciaram nessa prospeccéo, haja vista que possuem
respectivamente, 69, 52 e 78 posts analisados, ou seja, mais publicacdes diérias que as demais
iniciativas no Instagram, cujo foco tematico esta nos temas de Seguranca (25 posts), Economia
(15 posts) e Politica (21 posts).
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Vale salientar que os demais temas também possuem uma presenga significativa diante
da quantidade de publicacbes, exceto Religido (01 post) e Esporte (03 posts). Ademais,
verificamos uma quantidade significativa de posts definidos como Outros (47 posts). Esse
resultado indica a quantidade de publicagdes de cada iniciativa que ndo se enquadra nos temas
elencados na pesquisa, as quais geralmente versam sobre celebridades, tecnologia e acidentes.
Evidenciamos ainda, conforme esperado, uma relacdo préxima entre o eixo temético de Cultura
(22 posts) com as publicacGes que possuem elementos regionais, porém ha uma quantidade
significativa de posts com elementos regionais (44 publica¢des) interligados também aos temas
de Seguranca, Meio Ambiente, Economia, Infraestrutura, Saude, Diversidade e Politica.

A respeito das legendas, em cada publicacdo analisada, evidenciamos uma tendéncia
de utilizar no maximo trés paragrafos de descricdo: o primeiro com partes do que se conhece
como o lead de uma matéria; o segundo com uma breve contextualizacdo e, geralmente, a fala
de algum entrevistado; e o terceiro com a indicacéo ao publico para conferir a matéria completa
no site e encaminhamentos de doacdes, que é uma das formas de sustentabilidade financeira
utilizada pelas iniciativas. Contudo, ressalvamos que o perfil @saibamaisjor segue um padréo
diferente dos demais nesse quesito, pois suas legendas sdo curtas e, na maioria das vezes,
utilizadas como extensdo de continuidade do titulo da matéria, para, logo em seguida, conduzir
o leitor a deixar sua opinido nos comentarios e conferir a matéria completa no site.

Com relacdo as formas de sustentabilidade financeira, notamos uma diversidade e
complexa rede de financiamentos. Os perfis tendem a deixar o mais evidente possivel qual € a
principal forma de receita da iniciativa, como pode ser observado nas legendas e nos sites de
cada perfil analisado. Os principais meios de financiamentos identificados nos perfis estdo
relacionados a doacdes de amigos e do publico por meio de Pix, participacdo em editais
publicos e pequenos espacos de publicidade. Podemos inferir que isso tende a estabelecer certa
credibilidade a partir do discurso adotado pelas iniciativas de autonomia, colaboracéo,
transparéncia, inovacao e defesa de valores sociais em todas as realidades (Batista, 2020).

Lima e Giusti (2020) sinalizam que ha maior autonomia no fazer jornalistico quando
a equipe ndo precisa se preocupar com a sustentabilidade financeira do veiculo, facilitando até
0 contato externo com o publico. Contudo, é fundamental evidenciar que ha a necessidade de
recursos financeiros para garantir a execugdo do trabalho externo e interno, pois essa
informalidade, sobretudo nas relaces de trabalho, tende a fragilizar os vinculos internos de
cada veiculo, podendo levar a iniciativa ao declinio em pouco tempo de atividade (Lima; Giusti,
2020; Ramos, 2021).
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5.3 Marcas regionais: ponderacfes acerca das territorialidades em dialogo com o0s
elementos caracteristicos em perfis informativos nordestinos

Ao falarmos de elementos de regionalidade, observamos que a literatura se debruga nas
discussdes sobre o que é regional e como sdo identificadas as iniciativas de midia que se
destinam a conduzir uma informacdao de credibilidade e de proximidade. Nesse sentido, Thais
Assuncdo Reis (2022) aponta, em seu estudo, que geralmente as menores cidades de uma regiao
apresentam iniciativas midiaticas com infraestruturas mais simples tecnologicamente, tendo em
vista os fluxos restritos a seus territorios e o fato de a producdo de informacdo local ser
perpassada por interesses politicos.

Essa autora também evidencia que o jornalismo sofre influéncias regionais. Em nossos
dados observamos uma prevaléncia da realizacéo da cobertura noticiosa da regido de influéncia,
normalmente o entorno da cidade onde as iniciativas estdo localizadas. Assim, os perfis
funcionam como mediadores das demandas e reinvindicacbes das comunidades e, nesse
sentido, se apresentam como meio de dar voz ao publico e aos temas pouco debatidos nos
veiculos convencionais.

Além da informag&o de proximidade servir para 0 consumo da regido, ha também uma
intermediacgdo de fluxos informativos produzidos em outros centros urbanos que também fazem
parte da regido. Esses achados de Reis (2022) convergem com a proposta deste trabalho ao
investigar a relacdo do jornalismo independente com elementos regionais em suas publicagdes,
tendo em vista o estreitamento de lacos e o pertencimento, pelo simples direcionamento de
informacdo que alcanca o publico local.

A vista disso, os elementos regionais identificados neste estudo permitem tracar um
breve panorama do que ha de regional nos perfis de jornalismo independente do Nordeste. Com
essa variavel, identificamos aspectos de proximidade do perfil informativo com a comunidade,
tendo em vista a relacdo do que era publicado com as diversas manifestacdes culturais e a no¢ao
de pertencimento.

No ambito geral, mesmo que as iniciativas utilizem poucas marcas regionais em suas
publicacdes, notamos que os perfis tendem a se aproximar da comunidade por meio das
expressdes linguisticas e manifestacBes culturais tradicionais populares, conforme evidencia a

Tabela 18, a seguir.
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Tabela 18 - Elementos regionais nos perfis de jornalismo independente do Nordeste

Elementos Regionais

Estados Expressdes ou Festas Gastronomia | Sem ldentificacdo
Girias Populares Populares

Maranh&o 7 3 0 28
Piaui 0 0 1 9
Ceard 3 1 0 48
Rio Grande do Norte 1 2 0 75
Sergipe 2 6 1 14
Alagoas 1 2 0 66
Paraiba 1 2 0 20
Pernambuco 6 3 0 26
Bahia 1 1 0 23

TOTAL | 22 ] 20 | 2 | 309

Fonte: Elaborada pela autora (2024)
Conforme a Tabela 18, observamos que das 353 publicacdes analisadas, 309 ndo

contemplam nenhuma das categorias de elementos regionais, ou seja, ndo possuem elementos
que a configurem como regionais no enquadramento das expressfes linguisticas, da
gastronomia e das manifestacfes culturais. Sdo publicagfes que muito se assemelham as
publicagdes de veiculos convencionais, sem tantos marcadores regionais proprios de cada lugar.
Entretanto, os perfis constroem a regionalidade por meio da aproximacao da informacéo
com a comunidade local. Esse apontamento se confirma com as relacGes entre as iniciativas de
jornalismo independente e o pertencimento, o enlacamento com a identidade cultural e o
territério do qual fazem parte. Nesse sentido, esta pesquisa se correlaciona com os estudos de
Patricio e Silva (2018) quando frisam que os ethés das iniciativas estdo vinculados a “identidade
cultural, a territorios fisicos e territorios do jornalismo”, ou seja, a informagao perpassa os
diversos grupos e territdrios, desde bairros e cidades a regides periféricas, moldados pelo que
os autores destacam como “percepgdo de identidade cultural” (Patricio; Silva, 2018, p.193).
No decorrer desta pesquisa, identificamos essas particularidades em cada perfil
analisado e percebemos que as iniciativas objetivam uma reterritorializacdo da identidade
cultural, jornalistica e territorial, tendo em vista os marcadores utilizados até mesmo na
identificacdo do perfil. Quanto a isso, a Tabela 18 realga um desses marcadores regionais
presentes especificamente nos posts, haja vista que 44 publicacGes dos perfis analisados
aplicam algum elemento regional que expressa um lugar de fala préprio de cada estado, ou seja,
um entrosamento com a informag&o publicada e a identidade cultural (Patricio; Silva, 2018).
Nos estudos de Patricio (2022), o autor aponta que a proximidade, sobretudo a
territorial, funciona como um facilitador para a iniciativa conseguir recursos para sua
sustentabilidade. Nessa perspectiva, as iniciativas demarcam seu campo de atuacdo tanto

territorial quanto simbolico. Ademais, esse achado correlaciona-se com a discusséo sobre a
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geolocalizacdo da informacdo apontada nesta dissertacdo para compreender com qual
comunidade os perfis se comunicam, conforme aponta a Tabela 19, indicando a quantidade de
publicacdes em cada categoria.

Quanto a discussdo sobre a cobertura regional, a Tabela 19 reafirma o discutido pelos
autores a respeito da relacdo do espago geografico com a informacéo produzida pelos perfis,
pois é observado um estreitamento de lacos com a regido tendo em vista que os perfis tendem
a fazer circular a informacéo em lugares, as vezes, imersos em desertos de noticias, isto €, como
déficits comunicacionais. Nesse sentindo, Reis (2022) enfatiza que o jornalismo atua na
mediag&o das reivindica¢fes que tendem a sair dos limites territoriais nos quais a iniciativa esta
localizada, ou seja, na compreensdo de territorialidade a informacéo alcanca a regido como um
todo (Souza, 2022; Reis, 2022; Silva, 2023).

Tabela 19 - Geolocalizacdo da informac8o nos perfis nordestinos de jornalismo independente

Geolocalizacdo da Informacéo
Estados | Local | Local- | Regional | Local- | Estadual | Nacional | Internacional Sem
Regional Estadual localizagéo

MA 9 5 5 2 4 7 1 5
PI 1 2 2 1 1 2 0 1
CE 5 7 4 13 0 21 0 2
RN 6 16 5 27 7 9 2 6
SE 1 6 5 8 0 2 0 1
AL 2 5 1 10 12 23 8 8
PB 3 3 0 0 1 8 1 7
PE 12 5 0 4 4 6 0 4
BA 5 2 0 5 1 9 0 3

TOTAL| 44 | 51 | 22 [ 70 | 3 | 87 | 12 | 37

Fonte: Elaborada pela autora (2024)
Perante 0 exposto, identificamos na Tabela 19 que os perfis de jornalismo

independente analisados seguem uma dindmica de publicacdes que intercala contetidos ora
nacionais, ora regionais. Dos 353 posts analisados, 87 s@o definidos como Nacional, ou seja, a
informacdo engloba qualquer regido do territorio brasileiro; seguidos de 70 posts Local-
Estadual, 51 posts Local-Regional e 44 posts enquadrados como Local, o que implica dizer que
grande parte das publica¢Ges das iniciativas sdo direcionadas e ligadas a vida cotidiana dos
moradores ou que, de alguma forma, atingem diretamente todos os habitantes do estado.
Diante disso, percebemos que os perfis reforcam a pratica de um jornalismo regional
caracterizado por publicagcfes direcionadas ao espago geografico, que intercala as variagdes
linguisticas com jargdes proprios, debrucando-se diversas vezes na identidade cultural e
fomentando as particularidades de cada regido. Ademais, utilizam marcadores regionais que
fidelizam o elo entre a identidade cultural, territorial e jornalistica. Portanto, os achados da

pesquisa revelam que o Nordeste possui uma quantidade exponencial de iniciativas de
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jornalismo independente que nem sempre estdo enquadrados nos mapas dispostos em varias
pesquisas.

Os perfis @opedreirense, @manguejornalismo e @paraibafeminina trazem
marcadores territoriais no proprio nome da iniciativa, utilizando o nome da cidade em que o
veiculo esta situado ou indicando algo da regido. O mangue destacado no nome da iniciativa de
Sergipe estéa relacionado a época em que parte do litoral sergipano foi um imenso mangue.

Os perfis @marcozeroconteudo, @revistaafirmativa e @ocorrediario apresentam
marcadores regionais ligados enfaticamente a identidade cultural, destacando lugar de fala de
temas e fontes pouco abordados pela midia. Enquanto isso, observamos que os perfis
@pirambunews, @actaoficial e @saibamaisjor se caracterizam por marcadores regionais
jornalisticos por meio dos quais as iniciativas se apresentam como projetos jornalisticos que
destacam a vida da comunidade.

Transcorrida a andlise e a discussdo dos resultados, podemos verificar no Quadro 5 os
objetivos especificos elaborados para esta dissertacdo, destacando evidéncias de sua

concretizacao.

Quadro 5 - Evidéncias de consecucdo dos objetivos da dissertacdo

Obijetivos Especificos

Evidéncias

a) Investigar quantas iniciativas de
jornalismo independente estdo ativas no
Nordeste, a partir do mapeamento
realizado pela Agéncia Pablica e 0 Mapa
Cajueira.

Apds o levantamento de ambos os mapas utilizados neste estudo,
notamos que o Nordeste possui 101 iniciativas autodeclaradas
independentes, todas ativas e presentes no ambito digital. A partir
disso, podemos mensurar que existam outros tantos veiculos de
jornalismo independente no Nordeste que ndo estdo inclusos nos
referidos mapeamentos, haja vista as préprias catalogacGes
regionais.

b) Verificar a presenca dos elementos
regionais em perfis informativos no
Instagram, a partir das publicagdes no

Os perfis utilizam elementos regionais em suas publica¢des, porém
com pouca intensidade se comparados as riquezas culturais e
linguisticas de cada regido. Em destaque, observamos a presenca

regionais identificadas na producdo do
jornalismo independente no Nordeste.

feed de iniciativas de jornalismo | de 44 publicacbes com expressOes regionais e girias e festas

independente. populares. Houve também a presenca de elemento relacionado a
gastronomia local, destacando um fruto tipico da regido do Piaui.

c) Refletir sobre as caracteristicas | Os perfis, além de possuirem aspectos de proximidade com a

comunidade, a partir de seus marcadores regionais e da
geolocalizagdo da informacdo, estabelecem a percepcdo de
pertencimento e seu espaco como lugares de fala por meio da
identidade cultural, territorial e jornalistica estabelecida entre o
perfil informativo e o publico-alvo.

Fonte: Elaborado pela autora (2024)

O Quadro acima indica de forma geral o cumprimento dos objetivos propostos nesta
dissertacdo, apontando as iniciativas de jornalismo independente no Nordeste (101 iniciativas)
e a presenca de elementos regionais, sobretudo nos perfis que mais publicam contetdo regional
e local. Ademais, aponta que a pesquisa destaca marcadores que rotineiramente reforcam a
proximidade com o publico local, estabelecendo o sentido de pertencimento e lagos sociais a

partir da identidade cultural, territorial e jornalistica presente nos perfis.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

O presente capitulo traz uma sintese dos principais resultados da pesquisa realizada e
apresenta as contribuicdes académicas e possiveis implicacdes sociais a partir da reflexdo
proposta. Sdo também apresentadas, ainda que brevemente, sugestfes para investigacoes
futuras, a fim de contribuir com a pesquisa regional e o jornalismo independente.

O objetivo geral desta dissertacdo foi identificar caracteristicas regionais nos perfis de
iniciativas de jornalismo independente no Nordeste, a partir dos posts publicados no Instagram.
A concretizacgdo deste objetivo se deu por meio do mapeamento das iniciativas de jornalismo
independente, a partir dos mapas da Agéncia Publica (2016) e Cajueira (2023) e também por
meio da Andlise de Contetdo (Franco, 2005). A discussdo dessa tematica iniciou-se na
graduacdo, quando realizamos o levantamento das iniciativas de jornalismo independente no
Maranhdo para o Trabalho de Conclusdo de Curso, reunindo 13 iniciativas presentes em
diversas plataformas como sites, midias sociais e blogs.

Vale ressaltar que este estudo passou por mudancas necessarias para o afunilamento
do corpus e de seu eixo tematico, até chegar ao estudo final sobre as marcas regionais em perfis
nordestinos de iniciativas independentes. A questdo que norteou esta pesquisa foi: Quais
elementos regionais podem ser identificados em perfis do Instagram de iniciativas de
jornalismo independente nordestinas? A partir dessa indagacdo, chegamos a apresentacéo,
analise e discussdo dos achados desta pesquisa que permitem relacionar o jornalismo
independente e o jornalismo regional, a partir de caracteristicas semelhantes e de marcadores
regionais que identificam seu ethos territorial, cultural e jornalistico.

A analise dos achados permite concluir que o Nordeste possui elevado nimero de
iniciativas autodeclaradas independentes se comparado aos levantamentos isolados dos mapas.
Ademais, os perfis de jornalismo independente no Nordeste utilizam marcadores e elementos
regionais tanto nos seus proprios nomes quanto nas publicacdes realizadas. Diante disso, €
possivel notar um intenso apelo local e regional que valida os interesses dessas iniciativas de
se tornarem exponenciais intermediadores da informagdo em seus estados.

No contexto das caracteristicas do jornalismo independente e do jornalismo regional,
observamos uma convergéncia, sobretudo perante as discussdes acerca da proximidade. As
principais caracteristicas de ambos sdo: autonomia, inovacao, transparéncia, proximidade,
complementaridade, espaco geografico, variagcBes linguisticas, questdes culturais e
subjetividade (sentido de pertenga). Assim, a informagdo produzida concerne ao interesse da

iniciativa em prol da comunidade, dos comunicadores e das formas como elas difundem seus
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conteudos nas plataformas digitais, haja vista a discussao de valores e a fungéo de informar em
diversos &mbitos sociais.

Diante disso, podemos perceber o intenso uso das plataformas digitais como meio de
acesso e publicacdo de informacdes seguindo o processo de plataformizagdo do jornalismo. Os
perfis utilizam as ferramentas das plataformas no intuito de alcancar o publico das vérias formas
possiveis, no caso do Instagram, utilizam principalmente o feed com imagens e titulos, legendas
em formato de breves notas, reels com pequenos videos produzidos a partir de entrevistas ou
registros enviados pelo publico e stories com atualizacdo diaria e indicagdes para conferir
aquela informacéo no site dos perfis.

Ao longo deste estudo, identificamos ainda caracteristicas do ciberjornalismo como a
personalizacdo, multimidialidade, memoria e hipertextualidade. Os perfis, em sua maioria,
mesclam o uso de varias imagens em formato carrossel, texto e video ao produzir o contetdo,
haja vista a presenca das iniciativas em varios formatos como podcasts, sites, newsletter e
outros. Além disso, notamos que algumas das iniciativas possuem alto indice de publicacdo
diaria, apenas uma minoria delas faz pouco uso das ferramentas das plataformas.

As discussoes alinhadas nesta dissertagdo contribuem para o debate proposto entre o
jornalismo independente e o jornalismo regional na realidade da plataformizacao do jornalismo,
sobretudo por meio do uso das midias sociais, como o Instagram, na produgédo de contetido
informativo. Ademais, esta inserida no didlogo dos fluxos comunicacionais a medida que os
perfis e os profissionais se adaptam as logicas de organizacao e distribuicdo da informacéo por
essas plataformas.

Outro ponto relaciona-se a discussdo sobre os elementos de regionalidade como a
aproximacdo e o pertencimento na producédo da informacao. No ambito geral, os perfis buscam
reforcar a proximidade e a nocdo de territorialidades com a comunidade, a fim de fomentar o
exercicio da cidadania a partir da pratica jornalistica, tanto que o uso das fontes, sobretudo
personagens, marcam essa prospeccao.

Em suma, o conteudo local e regional fideliza o contato com a comunidade a quem se
destina sob o discurso de ser espaco de voz e da identidade cultural do povo. Ademais, as
expressoes regionais, sejam elas relacionadas as festividades, as girias ou a gastronomia local
na producdo do contetdo informativo, atuam como memoria de determinada regido,
provocando na subjetividade o pertencimento aquela localidade.

Fazendo um regaste de alguns questionamentos anteriores, destacamos: Sera que a
memoria seria esquecida, dada a temporalidade e as possibilidades tecnoldgicas das plataformas

de midias sociais? Como o jornalismo independente tem atuado na preservacdo da memoria de
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forma que os individuos possam interagir com as iniciativas na plataforma? Essas indagac6es
podem contribuir para pensarmos diversas possibilidades que circundam a tematica, bem como
estimular a continuidade dos estudos sobre o jornalismo independente e a identidade nas
plataformas de midias sociais.

No tocante a sustentabilidade financeira desses veiculos, foi possivel a validacdo de
tantos outros estudos semelhantes, que confluem sobretudo na autossustentabilidade e na
liberdade editorial. Os caminhos para conseguir se estabelecer e continuar em desenvolvimento,
seguindo os fluxos comunicacionais, partem quase todos de doagdes do publico e de editais de
fomento a cultura e tecnologia. Contudo, observamos também a producgdo de um espaco para
publicidade nos perfis, principalmente nos sites, com local para banners virtuais. De qualquer
modo, os veiculos sdo bem definidos e destacam que seus apoiadores nao influenciam a sua
producéo de conteudo.

Vale destacar que no decorrer desta pesquisa verificamos que pouquissimas vezes 0s
perfis utilizaram seu espaco de publicagdes do feed para publicidade, focando o contetdo do
perfil em informar. Além disso, os posts destinados a publicidade ndo possuiam os marcadores
estéticos da iniciativa. Para mais, constatamos que as demais publicacdes seguem a partir de
uma producdo autoral, tanto do contetdo fotografico quanto do textual, um exemplo disso séo
os perfis @opedreirense e 0 @marcozero, que reforcam o registro da vida cotidiana dos
moradores locais.

Surge ainda a possibilidade de analisar a dimensao da crise no jornalismo dentro das
iniciativas de jornalismo independente a partir da rotina produtiva de seus produtores. Outra
linha de investigacdo pode se debrugar na construcdo das narrativas adotadas e produzidas por
esses veiculos, bem como no posicionamento politico em periodos de eleicBes municipais e
estaduais.

Por fim, consideramos que as iniciativas de jornalismo independente nas plataformas
de midias sociais sdo locais midiaticos utilizados pelo publico para se informar, em uma
realidade cada vez mais pautada pelo imediatismo e instantaneidade. Nesse sentido, verificamos
gue o uso de imagens, breves textos e videos nessas plataformas tem sido um importante meio
de conducéo do jornalismo em lugares com déficits comunicacionais. Porém, é fundamental
combater perfis que mimeticamente usurpam lugar de fala do jornalismo, para que ndo
propaguem a desinformagéo e possam contribuir com os fluxos comunicacionais na consecugao

de seu papel social.
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APENDICES

APENDICE A - FICHA CATALOGRAFICA/ LIVRO DE CODIGOS
O livro de codigos foi adaptado de Reis (2022), Silva (2023) e Feitoza da Silva (2023.

1. Levantamento das iniciativas - consiste em apresentar os perfis que serdo analisados
a partir dos mapeamentos realizados pelo Mapa Cajueira e Agéncia Publica. Identificados
pelo nome, estado e quantidade de seguidores.

2. Catalogacéo dos posts — consiste em organizar sistematicamente o material a ser
analisado.

Categoria Descricgéo

Data

Titulo

Legenda

Link da publicacéo

3. Elementos regionais — identificar aspectos de proximidade do perfil informativo com
a comunidade, tendo em vista verificar as diversas manifestagfes culturais e nogbes de
pertencimento. (Adaptado de Feitoza de Sousa, 2023).

Categoria Cadigo Descricao

1 As expressdes idiomaticas sdo elementos constituintes da

identidade linguistica e regional. Engloba os sotaques, variantes
lexicais de determinado lugar.

Expressdes ou girias populares

2 Dentro desta categoria estdo agrupadas as manifestacGes
tradicionais e populares brasileiras bem como contetidos como
Festas populares lendas e/ou personagens locais, que caracterizam o folclore.

3 Algumas comidas sdo consideradas bens culturais culinarios e
elementos de identificacdo de seus locais de origem. Aqui

Gastronomia encontram-se os contelidos relacionados as frutas locais e
comidas tipicas.
Sem identificacdo regional 4 Quando nenhuma das categorias for contemplada.
4. Geolocalizagéo da Informagéo — Consiste em compreender com qual comunidade o
perfil se comunica (Adaptado de Reis, 2022 e Silva, 2023).
Categoria Cddigo Descricdo
Local 1 Compreende informagdes que interferem diretamente na vida

cotidiana da populacdo da cidade média ou reivindicacfes de
moradores dos bairros.

Local-Regional 2 InformacBes referentes a servicos, instituicbes, eventos e
atividades que afetam ou envolvem tanto a populacdo residente
na cidade média quanto as que moram nos centros urbanos da sua
regido de influéncia.

Regional 3 Acontecimentos, demandas e reivindicagbes ligadas
principalmente a ineficiéncia das gestdes municipais (falta de
atendimento em postos de salde, problemas nas escolas,
infraestrutura etc.) das cidades da regido de influéncia. Afetam
diretamente as comunidades ali residentes.

Local-Estadual 4 Informagbes produzidas na capital estadual que atingem
diretamente a vida de todos os habitantes do estado.
Estadual 5 Fatos que ocorrem em cidades do interior do estado que néo estéo

sob a influéncia da cidade média, nem ligadas a acles de
governos, e que geram implicacBes diretas apenas a seus
moradores.

Nacional 6 Compreendem a todo territério brasileiro.
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Internacional

~

Fora do territério brasileiro.

Sem Localizacdo

N&do ha como mensurar a localidade.

5. Autoria do post - Indica quem produz e assina o post (Adaptado de Silva, 2023).
Categoria Cadigo Descricao
E um post de apuracdo propria do perfil, assinado e devidamente

Autoral 1 identificado.

E um post de outro perfil ou retirado de outra fonte néo
2 proveniente do Instagram, como sites, jornais ou telejornais.
Repost
Quando néo for possivel identificar se trata de um post autoral ou
3 repost, ou quando ndo héa assinatura.
N&o identificavel
6. Temas — Indica o eixo tematico das publicaces (Adaptado de Silva, 2023).
Categoria Cadigo Descrigdo
Tematica referente a comportamento e/ou tradigdes de um grupo

Cultura 1 social. Acontecimentos ou eventos que estimulem a trocas
culturais entre os individuos.

Tematicas referentes ao desenvolvimento e aprendizagem.
2 Acontecimentos ou eventos acerca da educacéo.

Educacéo

Tematicas referentes ao ensino de praticas saudaveis ou que
3 compartilhem informacfes sobre a temética salde publica e

Saude cuidados familiares.

Infraestrutura/ cidades 4 Tematicas referentes aos servicos de desenvolvimento
socioecondmico da regido, como saneamento basico, transporte e
energia na cidade.

Meio Ambiente 5 Temaéticas referentes a0 meio ambiente. Acontecimentos ou
eventos que podem envolver questdes ambientais.

Economia 6 Tematicas referentes ao capital financeiro, seja producao,
consumo ou distribuicdo. S8o acontecimentos ou eventos
econdmicos que influenciam a vida comum.

Religido 7 Tematicas referentes & demonstracdo de crenca de um grupo
social.

Esporte 8 Tematicas referentes as atividades esportivas de qualquer
natureza.

Politica 9 Tematicas referentes a atividades administrativas dos governos
municipais, estaduais e/ou federal; ou qualquer atividade ou
acontecimentos de interesse publico em manifestacdo de
atividades de politicas publicas.

Seguranca e Violéncia 10 Tematicas referentes a seguranca publica e violéncia.

Projetos Sociais 11 Tematicas referentes a iniciativas voluntérias de pessoas ou
organizagfes com um grupo.

Outros 12 Tematicas que ndo se enquadram no rol de categorias disponiveis.

Diversidade (Justica social) 13 Tematicas referentes aos debates sobre justica social, eventos e
manifestacbes a respeito da diversidade, luta por direitos,
LGBTQIA+, racismo.

7.

Fontes - Verificou-se a existéncia de fonte no texto.
Categoria Caddigo
Sim 1
Nao 2
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APENDICE B - LINK DO BANCO DE DADOS

Link da planilha com os dados, divididos de acordo com o livro de codigos:
https://drive.google.com/drive/folders/1thtjpBOK xSZz9as2zgA0mk576TeGRId?usp=drive_li
nk
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