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RESUMO

Partindo do cenéario de transformacdo do Jornalismo e da crise que afeta os valores e
identidades profissionais, a presente dissertacdo busca entender como essas mudancas
impactam diretamente a figura do profissional fotojornalista. A pergunta que norteia a
pesquisa é: O que é ser fotojornalista hoje no Maranh&o, tendo como recorte as duas
maiores cidades do Estado? Para responder a essa pergunta, o objetivo geral deste estudo foi
entender o cenario do fotojornalismo maranhense na perspectiva do profissional e o que é ser
fotojornalista no contexto da convergéncia midiatica e das tecnologias digitais. Os objetivos
especificos buscam saber como o profissional enxerga a propria profissdo e as modificacdes
que estdo ocorrendo, identificar as diferentes areas de atuacdo do fotojornalista maranhense e
compreender como o fotojornalista estd se adaptando as mudancas da profissdo. Esta
pesquisa, por sua metodologia, caracteriza-se como empirica de abordagem qualitativa, em
que foram utilizadas entrevistas semiestruturadas (DUARTE, 2009; LIMA, 2016) com
fotojornalistas nas cidades de Imperatriz e Sdo Luis. Ao todo, foram entrevistadas 18 pessoas
com diferentes perfis, escolhidos a partir de selecdo por meio da técnica bola de neve
(VINUTO, 2014; ALONSO, 2016). As entrevistas foram realizadas entre os dias 16 de julho
e 26 de outubro de 2021 de forma presencial e online por meio da plataforma Google Meet,
com duracdo entre trinta minutos e trés horas cada. Conceitualmente, a dissertacdo aborda a
Crise do Jornalismo e a Convergéncia, destacando a consequéncia dessas modificacfes para o
fotojornalismo. Busca-se ainda construir a narrativa da chegada da fotografia e das
transformacdes do fotojornalismo no Maranhdo nas cidades de Imperatriz e S8o Luis. A
investigacdo da perspectiva dos fotojornalistas sobre o que significa sua carreira na
contemporaneidade abarcou cinco categorias, criadas a partir da inser¢do no campo: quem sao
os profissionais entrevistados e como iniciaram na carreira; como era e como esta sendo a
rotina produtiva; de que forma os profissionais encaram a tecnologia e as redes sociais; se eles
consideram o fotojornalismo uma profissdo machista; e, por ultimo, se acreditam que a
profissdo esta passando por uma crise ou uma remodelacdo. Dessa forma, a pesquisa pretende
contribuir para o debate em torno de como se desenvolveu o fotojornalismo maranhense nas
cidades de Sdo Luis e Imperatriz, bem como para aprimorar as discussdes sobre o tema no
ambito nacional.

Palavras-chave: Fotojornalismo; Fotojornalista; Maranhdo; Crise do Jornalismo, Identidade
Profissional.



ABSTRACT

Our starting point is the transformation scenario of Journalism and the crisis that affects
professional values and identities from which this dissertation seeks to understand how these
changes directly impact the photojournalist. The research question is: What is it like to be a
photojournalist today in Maranh&o, considering the two largest cities in the state? The main
objective of the research was to understand the scenario of photojournalism in Maranh&o from
the perspective of the professional and the meaning of being a photojournalist in the context
of media convergence and digital technologies. The specific objectives aim to know how the
professional understands his profession and the changes taking place, identify the different
areas of activity of the photojournalist from Maranh&o, and understand how photojournalists
adapt to changes in the profession. Due to its methodology, this research is characterized as
empirical with a qualitative approach, in which semi-structured interviews (DUARTE, 2009;
LIMA, 2016) were carried out with photojournalists in the cities of Imperatriz and Sao Luis.
A total of 18 people with different profiles selected through the snowball technique
(VINUTO, 2014; ALONSO, 2016) were interviewed. The interviews were carried out
between July 16 and October 26, 2021, in person and online through the Google Meet
platform, lasting between thirty minutes and three hours each. Conceptually, the dissertation
addresses the Crisis of Journalism and Convergence, highlighting the consequences of these
changes for photojournalism. It also aims to build the narrative of the arrival of photography
and the transformations of photojournalism in Maranh&o in the cities of Imperatriz and S&o
Luis. The investigation from the perspective of photojournalists about what their career means
in contemporary times encompassed five categories created from their insertion in the field:
who are the professionals interviewed and how they started their careers; how the productive
routine was and is; how professionals face technology and social networks; if they consider
photojournalism a sexist profession; and, finally, if they believe that the profession is going
through a crisis or a remodeling. This way, the research intends to contribute to the debate
around how photojournalism in Maranh&o developed in the cities of Sdo Luis and Imperatriz
and to improve discussions on the subject at the national level.

Keywords: Photojournalism; Photojournalist; Maranhdo; JournalismCrisis, Professional
Identity.
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1 INTRODUCAO

Além de ser reporter fotografico, o fotojornalista Paulo Soares, que trabalhava até
outubro de 2021 no jornal O Estado do Maranh&o, quando o veiculo fechou as portas e seu
cargo foi extinto, também aprendeu a pilotar drones. Tal aperfeicoamento, para além da
camera fotografica, permitiu que ele realizasse, a medida que sua carreira era modificada
pelas tecnologias, imagens em perspectivas inovadoras e 0 manteve atualizado para as
exigéncias do mercado. Em outubro de 2021, o jornal deixou de circular na verséo impressa e
ele passou a integrar a equipe do site Imirante, pois ocorreu a juncao das redacdes online e do
impresso. Paulo Soares foi o Unico fotojornalista, de uma equipe que chegou a somar cinco
contratados para essa funcdo, quando o jornal abriu as portas em 1973, que conseguiu uma
realocacdo. Ele acredita que foi a habilidade com drones e equipamentos de filmagem e
edicdo que lhe garantiu a vaga, ou seja, em sua perspectiva, sua profissdo de fotojornalista
mudou muito ao longo dos anos e nédo se resume mais a fazer e editar fotografias.

Nesse sentido, surge o problema de pesquisa deste estudo: o que é ser fotojornalista
hoje no Maranh@o? Como ha uma dificuldade em mapear o estado inteiro, principalmente por
falta de redacdes e veiculos independentes, a pesquisa se concentrou na capital Sdo Luis e na
segunda maior cidade do Maranh&o, Imperatriz. A pesquisa tem como objetivo geral entender
o cenario do fotojornalismo maranhense na perspectiva do profissional e o que é ser
fotojornalista no contexto da convergéncia midiatica as tecnologias digitais.

Desse modo, busca-se como objetivos especificos saber como o profissional enxerga a
propria profissdo e as modificacdes que estdo ocorrendo, identificar as diferentes areas de
atuacdo do fotojornalista maranhense e compreender como o fotojornalista esta se adaptando
as mudancas continuas.

A pesquisa se justifica por haver pouca informacdo sobre os fotojornalistas
maranhenses, pois sdo escassos 0s trabalhos sobre o foto-reporter contemporaneo. Em uma
pesquisa de estado da arte sobre o fotojornalismo, averiguando os anos de 2015 até 2019 nos
principais eventos cientificos de comunicacdo — Associacdo Nacional dos Programas de Pds-
Graduagdo em Comunicacdo (Compds), Associacdo Brasileira de Pesquisadores em
Jornalismo (SBPjor) e Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
(Intercom) —, foram encontrados 100 artigos sobre fotojornalismo. Desse universo, apenas
dois trabalhos abordam o fotojornalismo maranhense, ambos do doutorando Diogo Azoubel

(2008), que é neto de Dreyfus Nabor Azoubel, considerado o primeiro fotojornalista do
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Maranh&o. Em uma busca no Google Académico, os poucos trabalhos encontrados versam
mais sobre o contexto historico dessa profissdo, relatando algumas coberturas fotograficas
histéricas e os primeiros profissionais que atuaram como fotografos e fotojornalistas no
estado.

Na proposta metodoldgica, optou-se por fazer uma pesquisa empirica com abordagem
qualitativa. Para dar conta do objetivo geral, uma das estratégias propostas foi realizar
entrevistas semiestruturadas (DUARTE, 2009) com diferentes perfis de fotojornalistas, tanto
na cidade de Imperatriz, quanto em S&o Luis. O critério de escolha dessas duas cidades
ocorreu por serem as maiores cidades do estado com sistemas de comunicagéo locais.

A escolha do tema também vem de uma inquietacdo da pesquisadora, pois a fotografia
foi seu objeto de estudo tanto na Licenciatura em Histéria da Universidade Estadual do
Maranhdo (UEMA), quanto no Bacharelado em Comunicacgédo Social da Universidade Federal
do Maranhdo (UFMA), em que teve a oportunidade de atuar em projetos de extensdo e de
pesquisa. Como profissional, chegou a abrir um MEI (Microempreendedor Individual), em
gue atuou por trés anos como fotojornalista independente.

Além disso, todo o contexto do jornalismo contemporaneo contribui para aprofundar
as questdes levantadas neste estudo. De fato, a realidade do jornal O Estado do Maranhao, até
entdo o principal veiculo impresso do Maranhdo, esta em conformidade com os fatos que
ocorrem no Brasil e no mundo, em que se verificam que o jornalismo tradicional passa por
instabilidades e reconfiguracdo (QUESADA, 2018; FIGARO; SILVA, 2020; McNAIR,
2009). ConfiguracGes essas que ndo aconteceram apenas recentemente. Em 2013, por
exemplo, o jornal norte-americano Chicago Sun-Times demitiu 28 fotografos e colocou a
funcdo na mao dos repodrteres que deveriam fazer fotografias com celular. O exemplo foi
seguido por mais cinco jornais (CASTILHO, 2013). No Brasil, os jornais A Gazeta (ES),
Jornal do Comércio (RS), Jornal do Brasil (RJ), O Imparcial (MA) e o Portal Terra
demitiram os seus fotografos ao longo da ultima década. De acordo com Castilho (2013), ao
utilizar fotos de bancos de dados de imagens, 0s jornais economizam até 50% pagando apenas
direito de imagens em comparagéo ao investimento de manter o salério dos profissionais.

Ao estudar a crise do Jornalismo, Carraro (2016) foi buscar o significado da palavra
em grego. Conforme esclarece, krisis significa “um momento de separar, de distinguir as
coisas, de tomar decisdes” (CARRARO, 2016. p. 3). Para a autora, ndo significa uma época
de fim da vida ou uma morte trdgica, e sim uma mudanga. Tanto para Pereira e Adghirni
(2011) quanto para Souza (2017) e Figaro e Silva (2020), as mudangas sao principalmente

estruturais, o que afeta a producéo, o perfil dos profissionais e a relacdo com o publico. De
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fato, nédo significa o fim do jornalismo, nem do fotojornalismo, mas a transformacéao deste em
outro.

S80 muitos os fatores que geram e pressionam a transformacdo do jornalismo
tradicional, ocasionando uma tensao gque envolve valores, identidade profissional e formacéo
financeira. De fato, até 0 modo de capitalizar a noticia vem se modificando e reconfigurando
as empresas jornalisticas enquanto modelos de negdcios nessas duas primeiras décadas do
século XXI. Carraro (2016) sugere estudar a crise do jornalismo em seis contextos:
conteddos/produtos  jornalisticos; modelo de organizacdo; consumo; plataformas de
distribuicdo/circulacdo; perfil do jornalista; e producdo de noticias, pois as mudancas da
profissdo estdo ocorrendo em varios aspectos, e ndo se atentar a eles pode acabar gerando um
discurso simplista. Nesse sentido, entender quem € o fotojornalista deste novo século, que se
percebe em um ambiente de crise, exige mais do que olhar apenas para a reformulacédo
identitaria desse profissional, mas percebé-la em consonéncia com mudancas estruturais que
atingem o modo de fazer e consumir o contetdo produzido pela imprensa.

Para Souza (2017) e Figaro e Silva (2020), os problemas do jornalismo estéo inseridos
no mundo do trabalho do sistema capitalista, 0 que provoca transformacfes no universo
comunicacional, mas principalmente na estrutura da sociedade, e consequentemente atinge o
fotojornalista, que além de perder o posto de trabalho devido aos enxugamentos das redacgdes,
ainda enfrenta as consequéncias da digitalizacdo da imagem fotogréfica e da convergéncia,
bem como da popularizacdo das maquinas, dos celulares e das redes sociais.

Para McNair (2009), a midia do século XXI é fragmentada ao mesmo tempo em que é
globalizada e participativa. “Ndo ¢é apenas o modelo dominante de jornalismo que esta
mudando drasticamente, mas a grande midia transportadora do século 20 — impressao e
radiodifusdo analdgica — esta caminhando para a extingdo, ou pelo menos marginalizagao”
(MCNAIR, 2009, p. 347, traducéo nossat). Para uma comparacéo da realidade do fechamento
de jornais tradicionais, principalmente no quesito midia local, a cidade de Imperatriz (MA)
contou com nove veiculos impressos entre 0s anos de 1990 e 2010 (REIS, 2021). Destes,
apenas o jornal O Progresso continua em atuagdo. Mesmo assim, o unico jornal impresso da
cidade ndo teve, durante as duas Ultimas décadas, um profissional contratado dedicado a
fotografia, e as imagens usadas atualmente sdo produzidas pelo mesmo reporter que escreve o

texto ou resgatadas de arquivos, mas principalmente recebidas por meio das assessorias. Ja

!Not only is the dominant model of journalism changing dramatically, but the big 20th-century carrier media —
print and analogue broadcasting — are heading for extinction, or at least marginalization.
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Sado Luis, a capital do estado, contava com nove veiculos impressos no ano de 2012
(CASTRO; FAGUNDES, 2012). Atualmente, mantém apenas trés impressos: Jornal
Pequeno, Atos e Fatos e O Imparcial. Destes, apenas o Jornal Pequeno tem em sua equipe
dois fotojornalistas.

Outro ponto a ser levantado € que, uma vez se despedindo do formato impresso, boa
parte dos veiculos galgaram espaco na web. No entanto, as reda¢des do jornal impresso, que
sempre foram o grande reduto do fotojornalismo, ao migrarem para 0 ciberespaco, ndo
garantiram a passagem para o profissional de imagem. As raz@es validam as discussdes sobre
as mudangas no jornalismo como um todo, mas é importante destacar que na internet a
qualidade de imagem necessaria para sites € de baixa resolucdo, ou seja, ndo precisa de
equipamento profissional, nem de um fotdgrafo tdo bem capacitado para conseguir uma
imagem que, na maioria das vezes, é apenas ilustrativa. Além disso, a fotografia ndo é mais
necessaria para “vender o jornal” no sentido de ser o ponto mais importante de atracdo em
uma banca e pode concorrer com outros recursos, como artes, por exemplo. “A foto ilustra¢ao
procura mostrar um objeto, representando-0 mimeticamente ou interpretando visualmente
alguns dos seus tracos essenciais” (BUITONI, 2011, p. 92). Em veiculos menores, ela apenas
precisa ser ilustrativa do assunto, podendo ser feita pelo reporter de texto, oferecida pelos
préprios leitores ou adquirida por meio de bancos de imagens na web, que podem ser pagas ou
gratuitas.

A internet, de fato, se apresentou como uma grande chance para 0s pequenos negdocios
midiaticos, por ser uma plataforma gratuita e demandar menos investimento inicial, o que, em
tese, poderia render a multiplicacdo de contratos, inclusive de fotografos profissionais. “Criar
e publicar um site custa muito menos do que abrir um jornal impresso, mas isso nao exime
seus criadores de contar com capital inicial, de giro e outras reservas ou protecGes
financeiras” (CHRISTOFOLETTI, 2019, p. 45). No entanto, com a grande oferta de produtos
jornalisticos via rede, eles perderam valor de mercado, e a compensacdo de perda financeira e
os cortes de custos atingiram principalmente os profissionais que foram demitidos para o
enxugamento das redacoes.

Além disso, os jornalistas se tornaram profissionais multitarefas, pois se viram
pressionados a atender as novas exigéncias do empregador e do publico (PEREIRA;
ADGHIRNI, 2011), além de assumir as muitas funcdes que foram extintas nas redacdes. “E o
que poderiamos chamar de profissional completo, que agrega a fungdo de
pauteiro/reporter/editor/revisor/finalizador, e em alguns casos o fotdgrafo e, em outros mais

extremos, motorista” (BUENO, 2011, p.59). Exige-se do profissional que ele seja habilidoso
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em diferentes ramos da comunicacdo e que tenha também iniciativa para cumprir as metas
sem ser fiscalizado. No caso dos fotografos, inclui também a necessidade de ter seu proprio
equipamento, podendo ter um adicional de salario pago pela empresa pelo uso ou ndo desse
equipamento. Nesse contexto, vale ressaltar que uma camera digital profissional possui um
namero limitado de cliques, por isso tem vida Util, e isso exige que o profissional troque a
camera de tempos em tempos.

Diante desse cenario e da falta de oferta de empregos, os profissionais se submetem a
condi¢des nem sempre ideais de contrata¢do. “Os empregos informais como freelancers ou os
contratos como pessoa juridica predominam nas redagdes brasileiras” (PEREIRA;
ADGHIRNI, 2011, p. 48), e a preferéncia por recém-formados ou profissionais treinados pela
prépria empresa tem ganhado forca por conta da ndo exigéncia do diploma de jornalista. No
que diz respeito, mais pontualmente, a figura do fotojornalista, ele se vé obrigado a se adequar
a novas fungdes, assim, além da imagem parada, comecou a fazer imagem em movimento
(BARBALHO, 2016).

Ademais, com o desenvolvimento e a popularizacdo das ferramentas tecnoldgicas,
além de consumir noticias, o publico passou também a produzir, 0 que, para Pereira e
Adghirni (2011), coloca em questionamento a autoridade do jornalista frente & audiéncia. A
saida, at¢ o momento, foi flexibilizar e investir em plataformas de colaboracdo do publico,
como meio de captar informacdes e fidelizar os leitores.

Vale lembrar que, mesmo quando havia a exigéncia do diploma de nivel superior
(2009), para exercer a funcdo de jornalista, isso ndo atingia diretamente o fotojornalista.
Assim, mesmo que tenha havido o fim da exigéncia do diploma para o jornalista, para o
fotografo de redacdo sequer houve um periodo em que ele devia ter diploma universitario,
pois era preciso apenas saber fotografar. Como lembra Lima (1989, p.23), “ao contrario do
reporter, a profissdo do reporter fotografico é técnica, ndo lhe exigindo o nivel universitario”,
e muitos desses profissionais aprenderam a profissao na redacdo. Nessa relacdo entre repdrter
e fotografo, Lima (1989) ressalta ainda que houve uma hierarquia intelectual, pois o0s
primeiros tinham formacgdo superior, e 0s segundos ndo. Além disso, a graduacdo em
fotografia ainda é recente no Brasil e raramente ocorre de o jornalista se dedicar somente a
fotografia.

Proximo a 1990, inicia-se o processo de digitalizacdo da fotografia. A chegada das
cameras digitais ao mercado obrigou as redacdes a mudarem suas cAmeras e a fecharem os
laboratorios de revelacdo, pois as fabricas que forneciam os materiais quimicos necessarios
para essa atividade faliram (OLIVEIRA, 2006). Oliveira e Vicentini (2009) ressaltam que,
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nessa mesma época, comecaram a surgir as primeiras crises do fotojornalismo. As imagens
nos jornais se multiplicaram e a imagem fotografica passou a disputar espago com desenhos,
graficos e infograficos. Inclusive ja chegou a ser declarada a morte do fotojornalismo
(PERSICHETTI, 2006), pois as imagens passaram a ser Obvias, repetidas e clichés. “Os
grandes temas perderam importancia e as pequenas histérias comecaram a triunfar, a violéncia
localizada, o glamour, 0s rostos e corpos bonitos ganharam espaco” (OLIVEIRA;
VICENTINI, 2009, p. 36).

A nova concepcdo do fotojornalismo, devida a evolucdo tecnoldgica nos campos
computacional e comunicacional, é considerada por Sousa (2004) a terceira revolugdo do
fotojornalismo. Nesse interim, houve a popularizacdo da camera também porque a sua leveza
“a simplicidade de seu uso excluem a necessidade de qualquer pericia, destreza ou habilidade
por parte do agente” (SANTAELLA, 2007, p. 397). Para a autora, o ato de fotografar perdeu a
solenidade e qualquer um pode virar fotografo de fotos padronizadas. As primeiras imagens
do aviéo colidindo com a torre do World Trade Center, por exemplo, foram realizadas pelos
amadores (OLIVEIRA, 2015).

O registro de situacBes cotidianas ficou ainda mais facil quando surgiram o0s
dispositivos moéveis com acesso a web (OLIVEIRA, 2015). As préprias cameras fotograficas
também passaram a ter tecnologia de se conectar aos celulares ao quais podem enviar fotos
imediatamente. Isso facilita a vida do fotdgrafo que envia a imagem para a redagdo no calor
do momento, mas também dificulta, pois a audiéncia também quer ser agente da comunicacao
e, muitas vezes, envia a imagem antes que o profissional chegue ao local, o que faz com que
ndo seja necessario que ele cubra o que ja foi fotografado (SIQUEIRA, 2018).

Com o enxugamento das redacOes e o fato de o jornalista ter feito a disciplina de
fotojornalismo na universidade — ela esta presente nos curriculos brasileiros de graduacdo em
jornalismo desde o final dos anos 1960 (BUITONI, 2011) —, os veiculos comecaram a
repensar a manutencdo dos fotojornalistas na equipe. Todas essas mudangas acabam
repercutindo na propria identidade do profissional. Nesse sentido, a busca de entrevistados
para esta pesquisa foi um desafio, pois fazer fotografias para um veiculo ndo garantia que o
agente se percebesse como um fotojornalista, e os jornalistas formados responsaveis pela
cobertura imagética de seus veiculos e/ou empresas na rotina de trabalho também néo se viam
claramente como fotojornalistas. Da mesma forma, fotografos que realizam alguns trabalhos
para veiculos de imprensa ndo se reconhecem nessa profissao. Para encontrar e delimitar 0s
entrevistados para a pesquisa, foi entdo elaborado um formulario via Google Forms que foi

enviado para fotografos e profissionais da imprensa que de alguma forma trabalham com
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fotografias. No contato, foi solicitado que eles indicassem outros profissionais que se
encaixassem na pesquisa por meio da técnica bola de neve (VINUTO, 2014). Ao final do
envio, 65 pessoas haviam sido contactadas, mas 15 se recusaram a responder por ndo se
considerarem fotojornalista, mesmo atuando como fotdgrafos, e dos 30 que responderam, 11
colocaram no formulério que ndo eram fotojornalistas, apesar de trabalharem com fotografia
na rotina profissional — dados que ja permitiram o inicio da delimitacdo dos entrevistados.

Essa falta de profissionais e mesmo de identificagho com a profissdo, apesar de
exercé-la, ratifica a crise do fotojornalismo. Nesse cenario, surge o problema de pesquisa
deste estudo: o que é ser fotojornalista hoje no Maranhao? Contudo, como ha uma dificuldade
em mapear o estado inteiro, principalmente por falta de redacfes e veiculos independentes, a
pesquisa se concentrou na capital Sdo Luis e na segunda maior cidade do Maranhdo,
Imperatriz.

Didaticamente, o estudo estd dividido em 4 capitulos. Com o titulo de
“Fotojornalismo: do surgimento a reconfiguracdo da profissdo na contemporaneidade”, 0
primeiro capitulo discute teoricamente a insercdo da fotografia na imprensa, a convergéncia, a
crise e a reconfiguracdo do fotojornalismo. O segundo capitulo, apesar de ser historico, se
torna importante para a compreensdo do fotojornalismo atual, pois contextualiza o
“Fotojornalismo no Maranhdo” nas cidades de Sao Luis e Imperatriz, discutindo como foi a
implementacdo da imprensa e a chegada da fotografia a essas cidades.

Ja o terceiro capitulo aborda os aspectos metodologicos da pesquisa, expondo como
foi a selecdo dos entrevistados, de que forma foram realizadas as entrevistas e como elas
foram analisadas. O quarto e Ultimo capitulo traz a analise das entrevistas dos 18 participantes
da pesquisa, discutindo os aspectos tedricos do primeiro capitulo, porém na visdo dos
fotojornalistas das cidades de S&o Luis e Imperatriz, para entender como as mudancas da
profissdo sdo percebidas por eles.

Desse modo, acredita-se que o estudo aqui apresentado pode contribuir para entender
o fotojornalismo contemporaneo regional, bem como apresentar indicativos para estudos

semelhantes em outros centros com caracteristicas parecidas.
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2 FOTOJORNALISMO: do surgimento a reconfiguracdo da profissdo na
contemporaneidade

A fotografia € uma invencéo/aparecimento que ndo se pode atribuir apenas a um autor.
Ela ¢ fruto do esforgo de muitos artistas visuais: “Niépce? era litdgrafo; Daguerre®, cenografo;
Florence?, pintor; Talbot®, apesar de cientista, também se dedicava ao desenho” (OLIVEIRA;
VICENTINI, 2009, p.23). O momento em que ela surge, século XIX, também é o periodo da
Histéria em que o capitalismo industrial estava sendo implementado e cujos impactos
refletem na evolucdo da camera fotografica. Momento em que “[c]resce a necessidade de
informacdo e novas técnicas de impressdo multiplicam a tiragem de jornais e revistas. A vida
cotidiana e a vida cultural aceleram-se” (BUITONI, 2011, p. 9).

Nesse cenario, a maquina fotografica aparece e ganha um importante papel: “produzir
as visibilidades adaptadas a nova época” (ROUILLE, 2009, p.39). Com a imagem fotogréfica,
foi possivel enxergar além do espaco local. “Até entdo o homem vulgar apenas podia
visualizar fendbmenos que se passavam perto dele, na rua, na sua aldeia. Com a fotografia,
abre-se uma janela para o mundo” (FREUND, 1995, p. 107). Ela liberou limites e ampliou a
visdo para perspectivas globais.

Fora isso, a insercdo da fotografia no jornal e nas revistas abriu portas para uma nova
profissdo: o fotojornalismo. Conceitualmente, esse trabalho partilha da ideia do portugués
Jorge Pedro Sousa (2004) que considera o fotojornalismo um servico que produz imagens que
possuem valor jornalistico, as quais “sdo usadas para transmitir informac&o util em conjunto
com o texto que lhes esta associado” (SOUSA, 2004, p. 11). Ainda segundo o autor, o
fotojornalismo é uma profissdo que ha mais de um século possibilita que a humanidade
contemple representacdes do mundo por meio de imagens que trazem em sua esséncia uma
carga de denuncia e informacdo. Além disso, como seu surgimento esta diretamente ligado as
mudancas sociais, o fotojornalismo €, portanto, uma atividade social que segue sujeita as

mudangas do tempo e espaco em que esta inserida.

2 Joseph Nicéphore Niépce (1765-1833) inventou a heliografia. A ele, é atribuida a primeira fotografia da
histdria.

3 Louis-Jacques-Mandé Daguerre (1787-1851) inventou o Daguerreétipo, sendo considerado o inventor da
imagem fixa ao apresentar seu invento a Academia de Ciéncias de Paris em 19 de agosto de 1839, data
comemorada como dia mundial da fotografia.

4 Antoine Hercule Romuald Florence, francés que viveu 55 anos no Brasil, onde inventou a poligrafia um ano
antes de Daguerre, mas, devido a distancia, sua invengdo somente foi conhecida depois.

5> William Henry Fox Talbot (1800-1877) foi inventor da Calotipia e é considerado o precursor das imagens em
negativo e positivo.
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Como é um produto industrial, ao longo dos 182 anos desde o surgimento da
fotografia, a camera fotografica passou por diversas transformagdes. “A nova invengdo veio
para ficar. Seu consumo crescente e ininterrupto ensejou o gradativo aperfeicoamento da
técnica fotografica” (KOSSOY, 2001, p. 25). Comegou com experimentos quimicos e passou
a funcionar como rolo de filme; depois, foi popularizada e inserida nos jornais, até que se
modificou para o digital e, hoje, além de fotografar, também filma. Com o surgimento do
celular, cujas funcdes incluem as da camera fotografica, ela se tornou ainda mais popular e
passou a fazer parte do cotidiano das pessoas em geral.

Entender as evolucGes tecnoldgicas do equipamento também é compreender que, a
cada inovacdo no campo da fotografia, houve consequéncias para a profissdo do
fotojornalista, pois, a0 mesmo tempo em que cameras leves com lentes rapidas e claras
facilitam as coberturas fotograficas, a camera digital, a digitalizacdo da imagem e a
popularizacéo da fotografia juntamente com a cultura participativa, em que o publico também
deseja interagir e participar da producdo midiatica, trouxeram crises e desafios para esses
profissionais.

Persichetti (2006) e Buitoni (2011) ressaltam que, apesar de a contemporaneidade ser
entendida como a época da imagem, a cobertura fotojornalistica se modificou, ficando cada
vez mais ilustrativa ao invés de informativa, representando um declinio do fotojornalismo.
Para as autoras, vivemos em contradi¢do, pois a0 mesmo tempo em que somos bombardeados

de imagens, poucas sdo as fotografias que possuem qualidade estética e/ou informativa.

2.1 Insercao da fotografia no jornalismo

Historicamente, foi necessario aguardar o desenrolar da revolucédo tecnoldgica do final
do século XIX para que a fotografia fosse inserida nas paginas dos jornais (SOUSA, 2004).
Até entdo, as imagens eram colocadas nos periddicos com uso da técnica de xilogravura em
madeira, feitas pelos desenhistas e gravuristas. Segundo Freund (1995), foi necessario
inventar a placa seca de gelatino-brometo (1871) para melhorar as objetivas e as peliculas de
rolo (1884) e aperfeicoar a transmissdo de imagens através da telegrafia (1882) para que a
fotografia abrisse caminho e adentrasse na imprensa. Gragas a essas invencdes, surgiram no
mercado maquinas fotograficas menores e mais faceis de serem utilizadas, com lentes com
aberturas maiores que possibilitaram uma imagem mais iluminada, além de filmes

fotograficos que tinham uma melhor sensibilidade a luz (SOUSA, 2004). Esse conjunto de
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novidades para a época resultou em fotografias com definicbes melhores, passiveis de ser
impressas em qualidade razoavel.

A primeira fotografia a ganhar o status de noticiosa foi feita em 1842, apenas trés anos
apos o surgimento da fotografia. Carl Friedrich Stelzner fez o registro de um incéndio no
bairro de Hamburgo, na Alemanha, com um Daguerredtipo (Figura 1). A fotografia teve uma
reproducdo em gravura para a revista semanal The Illustrated London News. Sousa (2004)
considera o fato como a “primeira fotografia de acontecimento”. Sobre esse marco, os autores
Oliveira e Vicentini (2009) tém a mesma opinido: “Essa intengdo testemunhal que prenuncia o
uso da fotografia como suporte de informacao: pela primeira vez seu valor ndo se encontra em
si mesma, mas no que continha” (OLIVEIRA; VICENTINI, 2009, p. 22). Ela se torna
especial ndo pela qualidade em si, mas por seu carater histérico e pela intencdo com que foi
feita, pois possui um carater simbdlico que guia boa parte da funcdo da fotografia jornalistica:

a cobertura de acontecimentos e seus registros.

Figura 1 — Ruinas de Hamburgo

Fotografo - Carl Friedrich Stelzner
Fonte: Livro Uma histéria critica do fotojornalismo ocidental (SOUSA, 2004, p. 26)

Para que a fotografia fosse de fato inserida no jornal, além de aguardar o processo da
revolucdo técnica, foi também necessario vencer a resisténcia dos editores, pois as imagens
fotogréaficas, segundo eles, “desvalorizavam a seriedade da informagéo fotogréafica e também
consideravam que as fotografias ndo se enquadravam nas convencgdes e na cultura jornalistica
dominante” (SOUSA, 2004, p.16), que era marcada quase exclusivamente por textos e na qual

texto e gravuras de jornais precisavam ser impressos separadamente (BUITONI, 2011).
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As invengdes também levaram um tempo até serem consolidadas. “E apenas em 1904
que o Daily Mirror na Inglaterra ilustra as suas paginas unicamente com a fotografia e é s
em 1919 que o lllustrated Daily News de Nova Iorque segue seu exemplo” (FREUND, 1995,
p.107). No entanto, as revistas mensais ja conseguiam publicar fotografias desde 1885 (Figura
2).

Figura 2 — Edicéo de 11 de abril de 1908 do jornal The Daily Mirror

The Daily Mirror

B MORNING JOURNAL WITH T)

MR, ASQUITH RETURNS: NEW PREMIER PHOTOGRAPHED AT
BIARRITZ AND ON HIS WAY HOME.

Fonte: The Chris Hobbs Site (2013)

No Brasil, a fotografia chegou ainda na época do daguerred6tipo, em 1840, por meio de
Dom Pedro Il, que gostou muito da nova inven¢do. De acordo com Oliveira e Vicentini
(2009), os veiculos brasileiros comecaram a utilizar a fotografia na primeira década do século
XX, com destaque para a Revista Semana, a Fon-fon, a llustracdo Brasileira, o Jornal do
Brasil e, principalmente, a revista O Cruzeiro, que foi fundada por Assis Chateaubriand em
10 de dezembro de 1928. O responsavel pelo destaque da revista O Cruzeiro foi o francés
Jean Manzon, que em 1940 inovou ao organizar reportagens fotograficas de locais no Brasil
até entdo inexplorados. No auge do fotojornalismo, surgiram as revistas Realidade (1966) e
Veja (1968).

Historicamente, as primeiras reportagens fotograficas foram realizadas em periodos de
guerra, sendo a primeira a Guerra da Criméia cuja cobertura foi responsavel por impulsionar e
consolidar o fotojornalismo (OLIVEIRA; VICENTINI, 2009). A insercdo da fotografia na

imprensa foi fundamental na modernizagdo dos periddicos, e €& consenso entre 0s
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pesquisadores que o fotojornalismo moderno nasceu apds a Primeira Guerra Mundial. “Nesse
periodo, marcado pela liberdade politica e econdmica, as revistas ilustradas, como a Berliner
Illustrierte e a Munchener Illustrierte Presse, publicaram, juntas, quase 5 milhdes de
exemplares” (OLIVEIRA; VICENTINI, 2009, p.28). Cronologicamente, esse marco
corresponde aos anos 20 e 30 do século XX (SOUSA, 2004).

E importante notar que ja nessa época ndo era s6 a imagem isolada que interessava,
mas o texto que a acompanhava, uma pratica que se consolidou no fotojornalismo ao longo
dos anos. “Uma boa legenda é como um convite ao leitor para explorar melhor a imagem,
descobrindo-lhe os significados menos evidentes, mas nem por isso menos importantes”
(GURAN, 1992, p.58). Para Guran (1992), a legenda é responsavel por suprir o leitor de
informacBes que possam estar ou ndo na fotografia e assim facilitar o entendimento da
mensagem que o fotojornalista quis transmitir com aquela imagem.

A mensagem da fotografia jornalistica estd presente tanto na produgdo quanto na
recepcdo da imagem. O fotojornalista realiza a imagem de acordo com as normas da
profissdo, trazendo na fotografia a sua carga ideologica. “O foto-reporter tem de discernir a
ocasido em que os elementos representativos que observa adquirem um posicionamento tal
que permitirdo ao observador atribuir claramente a mensagem fotogréfica o sentido desejado
pelo fotojornalista” (SOUSA, 2004, p.13). Ao ser lida, a fotografia constréi signos
representativos da sociedade, o que permite que a imagem impacte o publico.

Segundo Freund (1995), os padrdes do modo de fazer fotografia jornalistica foram
moldados por trés fotografos: Erich Salomon, para quem o fotografo deveria lutar para
conseguir boas fotos (OLIVEIRA; VICENTINI, 2009); Henri Cartier-Bresson, que defendia o
“momento decisivo” no qual o fotografo deveria esperar todos os planos se alinharem para
poder fazer o registro (CARTIER-BRESSON, 2004); e Robert Capa, cujo lema era: se suas
fotos ndo sdo boas o suficiente, &€ porque vocé nao chegou perto o suficiente. Segundo
Schneider (2018), as concepc¢des defendidas por esses fotografos sdo adotadas até hoje,
tornando o fazer fotojornalistico uma busca incessante por uma fotografia extremamente
representativa.

Realizar fotografias seguindo as recomendacbes desses fotografos s6 se tornou
possivel gracas as constantes evolucbes da camera fotografica. Cameras como a Ermanox,
que era um modelo de pequeno formato, com lentes claras com a abertura do diafragma f:2,
permitiam fotografar ambientes internos sem o uso de flash e com disparos rapidos. Usar uma

camera com essas configuragdes auxiliava a tornar o fotografo quase imperceptivel.
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O novo fotojornalismo devia seus méritos ndo s6 aos homens talentosos — as vezes
até mulheres — que descobriram a fotografia como meio de comunicacéo, a iluséria
crenga de que “a camera ndo mente”, ou seja, que de algum modo ela representava a
verdade “real”, e as melhorias técnicas que tornaram faceis as fotos ndo posadas
com as novas cameras em miniatura (a Leica foi lancada em 1924), mas talvez
acima de tudo ao dominio universal do cinema. Homens e mulheres aprenderam a
ver a realidade através de lentes de cAmeras (HOBSBAWM, 1995, p. 191).

Um outro salto dessa profissao foi possivel gracas ao surgimento de agéncias como a
Magnum, que foi fundada, em 1947, por Cartier Bresson, Robert Capa, David Seymor e
George Rodger. A ideia de seus fundadores era fazer registros de cunho jornalistico, porém
livres das regras da imprensa, “um jornalismo humanista e de qualidade, adotando como
pratica a proibicdo do uso de suas fotos fora do contexto em que foram concebidas”
(OLIVEIRA; VICENTINI, 2009, p. 31). Com isso, houve um crescimento de novas agéncias
apos a Segunda Guerra Mundial.

O Brasil foi um dos paises a ter varias agéncias fotograficas. Elas surgiram em 1980
com a ideia de criar uma cultura e valorizar o profissional dentro das redag¢des. “No Rio
Grande do Sul, nasce a Central de Fotojornalismo; em Brasilia, a Agil, em Séo Paulo, a F4, a
Fotograma e a Angular. E uma época de transformagdes” (OLIVEIRA; VICENTINI, 2009,
p.35). Inspirados na agéncia Magnum, os fotojornalistas brasileiros se reuniam nas agéncias
com o objetivo comum de lutar por seus direitos: “ter liberdade de pauta, discutir os trabalhos
realizados, se aprofundar nas reportagens e, sobretudo, lutar pelos direitos autorais e a posse
dos negativos originais” (LIMA, 1989, p. 85). Fazer parte dessas agéncias dava ao
profissional o direito de ser dono do arquivo e a possibilidade de ser pago sempre que uma
fotografia sua fosse publicada.

Lima (1989) descreve que, durante a visita do Papa Jodo Paulo Il ao Brasil em 1980,
os fotografos brasileiros ja fotografavam por conta préopria, sendo um meio de propor uma
nova forma de relatar a historia visual do pais. “Essa abundancia de imagens ja ndo cabia
apenas na imprensa, nos jornais e revistas e deflagraram nas galerias de fotografias que
comecaram a florescer” (LIMA, 1989, p. 76). As imagens de galerias sdo imagens
intercambidveis que servem para diversas finalidades, “mais do que reportar o acontecimento
da atualidade, as fotos abastecem os bancos de imagens com figuragdes mais genéricas, sem
grandes marcas culturais ou regionais” (BUITONI, 2011, p. 104).

A Ultima década do século XX trouxe grandes mudancas sociais e também alteracdo
no trabalho do foto-reporter. Sousa (2004) chama esse periodo de terceira revolugdo do

fotojornalismo devido as grandes mudancas ocorridas na profissdo. Enquanto o mundo via a
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queda do Muro de Berlin e a derrocada do poder soviético, simultaneamente também assistia
ao crescimento das tecnologias. Nas redaces, as cameras anal6gicas comecaram a ser
trocadas por cameras digitais, e 0s programas de computador se tornaram indispensaveis para
0 gerenciamento das imagens.

O comportamento do publico se modificou devido a convivéncia constante com
registros de impacto. Conforme Sousa (2004, p.18), “no inicio do século XX, quando o
fotografo entrava em um local para fotografar pessoas, estas paravam, arranjavam-se,
olhavam para a camara e posavam. Hoje, as pessoas procuram mostrar que estdo no seu
estado natural”. Essa mudanga ocorreu por conta de as convencdes do fotojornalismo
valorizarem o esponténeo. Essa valorizagdo ocorre porque se deseja que a cena fotografada
seja realmente um testemunho que traga a narracdo de um fato, sem que pareca uma imagem
montada. Uma representacdo do real daquele milésimo de segundo que ocorreu quando o
fotojornalista decidiu fazer o registro.

O fotojornalismo também é capaz de influenciar as decisdes sobre acontecimentos e,

guando impacta o pablico, muitas vezes, sequer necessita ser vista para ser lembrada.

Fotos como a que esteve na primeira pagina de muitos jornais do mundo em 1972-
uma crianca sul-vietnamita nua, que acabara de ser atingida por napalm americano,
correndo por uma estrada na dire¢do da camera, de bracos abertos, gritando de dor-
provavelmente contribuiram mais para aumentar o repudio publico contra a guerra
do que cem horas de barbaridades exibidas na televisdo (SONTAG, 2004, p. 28).

Registros de impacto como esse citado por Sontag (2004), mesmo sendo antigos,
permanecem na memoria e mesmo quem ndo conviveu com a guerra repudia a violéncia
contra criancas. “O fotografo que considera seu publico e esta atento ao uso de sua linguagem
visual tem uma chance muito maior de fazer imagens mais poderosas e mais humanas”
(DUCHEMIN, 2017, p.22). Imagens que emocionam e impactam, justamente por comover a

sociedade.

2.2 O fotojornalismo em convergéncia

A literatura aponta que o inicio da “popularizacdo” da fotografia ocorreu por volta de
1888, quando George Eastman criou a cadmera Kodak. Apesar de parecer cedo, pois a
fotografia foi apresentada em 1840, em menos de quatro anos, a invenc¢do ja tinha ganhado os
mares para expedi¢des fotograficas. Existia um forte desejo das pessoas de conhecerem a

nova invencdo e serem retratadas. Quando Eastman lan¢a a Kodak, com o lema: “aperte o
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botdo, nos fazemos o resto”, ele estimula o acesso a fotografia para uma maior quantidade de
pessoas. De acordo com Briggs e Burke (2006), foram vendidas cerca de 90 mil Kodaks em
cinco anos. A camera tirava fotos em um vigésimo de segundo e possibilitava realizar 100
fotografias, uma mudanca radical, pois, com o daguerreotipo, s6 era possivel fazer uma
imagem por vez.Com a camera Kodak, assim que todas as fotos eram tiradas, bastava enviar a
camera para a fabrica Eastman e, em um prazo de dez dias, o consumidor recebia as
fotografias e um novo filme.

A invencdo de Eastman permitiu que pessoas que recorriam até entdo aos fotografos
profissionais pudessem fotografar a si mesmas, o que impulsionou a fotografia feita pelos
amadores (FREUND, 1995). Na época, s se procurava o servi¢o fotogréafico quando eram
datas especiais, casamentos, batizados, recem-nascidos etc. Ao longo do século XX, com o
inicio da difusdo da fotografia, a0 mesmo tempo em que ocorria 0 processo industrial da
imagem e, consequentemente, a evolucdo da camera fotogréfica, os fotografos,
principalmente os que trabalhavam em eventos, tiveram uma diminuicdo do seu
protagonismo.

Um outro grande passo na historia da fotografia foi o surgimento das cameras digitais
no final de 1980. Para Oliveira (2006), com a evolugéo dos equipamentos digitais, a0os poucos
a fotografia analdgica foi aniquilada, ja que as fabricas que produziam os materiais de
revelagdo anunciaram fechamento, acabando com o fascinio dos laboratérios e tornando a
pratica algo primitivo. Como consequéncia, as redacdes foram obrigadas a migrar
gradualmente de equipamento, assim como os profissionais também tiveram que se adaptar a
fotografia digital.

A modificacdo das redacdes ndo foi apenas das cameras fotograficas. Todo o modo de
fazer jornal impresso precisou se adaptar (SOUSA FILHO, 2017), pois a digitalizacdo
proporcionou um consumo maior de imagens e, principalmente, modificou a rotina produtiva
das fotografias. “Antes, na era analOgica, pegava-se no papel, podia-se ver a fotografia
impressa no papel, toca-la; na digital vé-se na tela, ndo se pega na imagem, apenas visualiza-
a, ndo se sabia se a qualidade corresponderia quando fosse impressa no papel” (SOUSA
FILHO, 2017, p. 6-7). Aos poucos, o perfil dos fotojornalistas nas redacGes também foi se

modificando:

A fotografia digital provocou uma ruptura entre os profissionais da imagem,
principalmente fotojornalista, dando origem a trés categorias de profissionais no
mercado de fotografia: a primeira é formada por veteranos fotégrafos, a segunda,
por fotégrafos que vém acompanhando a morte gradativa da fotografia anal6gica, e a
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terceira, por fotégrafos mais jovens, que assistem ao nascimento da fotografia digital
(OLIVEIRA, 2006, p. 3).

A fotografia digital envolve, além da camera fotografica, programas de computador
que sejam compativeis com a cadmera, memdria para arquivar as imagens e software para a
visualizagdo da fotografia que agora é vista somente nas telas. Sousa (2004) considera essa
época como a terceira “revolugdo” do fotojornalismo, periodo que se caracteriza pelas
manipulagdes computacionais na imagem, que geraram problemas para a profissao.

Ainda de acordo com Sousa (2004), observa-se que nesse periodo as fotografias
inseridas na imprensa comegaram a assumir um papel ilustrativo, ganhando espacgo a imagem
que fosse esteticamente atraente. Oliveira e Vicentini (2009) descrevem que nos anos 1990
surgiram os primeiros sinais de crise do fotojornalismo, periodo em que os temas de
relevancia perderam vez para as pequenas histérias, e a violéncia e o glamour com rostos e
corpos bonitos ganharam cada vez mais espago.

N&o importa se a fotografia € digital ou analdgica, a pratica do fotojornalismo requer
um dominio técnico e sua principal funcdo continua a ser o reforco da mensagem jornalistica.
E importante frisar que a chegada da fotografia digital acelerou o tempo em que uma
fotografia feita pelo fotojornalista consegue estar disponivel para ser publicada. “Na era
analogica levam-se quase duas horas entre o processo de revelacdo do filme até a foto ser
escolhida pelo editor. Quando a imagem é produzida por uma camera digital, basta transferi-la
para um programa de computador e editd-la” (SOUSA FILHO, 2017, p. 7). Toda essa
mudanca no segmento da fotografia e do fazer fotojornalistico é considerado por Oliveira
(2009) uma oportunidade para se repensar a profisséo.

Criada, forjada, utilizada por essa sociedade, e incessantemente transformada
acompanhando suas evolucdes, a fotografia, do decorrer de seu primeiro século,
como destino maior conheceu apenas o servir, de responder as novas necessidades
de imagens da nova sociedade. De ser uma ferramenta (ROUILLE, 2009, p. 31).

A modernizacgdo e a modificacdo da fotografia se apoiam na sociedade industrial, pois
ela é fruto do desenvolvimento das metropoles e da economia, da industrializagéo e tambem
da revolucdo das comunicacdes. Segundo Lipovestsky e Serroy (2015), esse é 0 “capitalismo
artista”, que favorece os individuos como seres estéticos, que vivem rodeados de imagens
como ofertas de consumo, e a0 mesmo tempo em que admira, fotografa e deseja ver coisas
belas, o que acaba afetando as imagens que vé no jornal. “Além de testemunhas do efémero,

essas imagens sdo volateis, liquidas, pois enviadas pelas redes cruzam os ares, ubiquas,
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ocupando muitos lugares ao mesmo tempo” (SANTAELLA, 2007, p. 296). N&o se prioriza a
escolha da fotografia mais informativa, e sim aquela que agrada aos olhos.

O surgimento de dispositivos moveis com acesso a internet movimentou ainda mais as
atividades do fotojornalista que se viu obrigado a trabalhar com o imediatismo. “A internet
dinamizou o envio de informacGes e os telefones celulares, tablets e smartphones
transformaram-se em mais um elemento catalisador da comunicagdo, principalmente ap6s a
sua conjugacao com a grande rede e cameras fotograficas acopladas” (OLIVEIRA, 2015, p.
24). O celular agrega vérias ferramentas no mesmo aparelho sendo muito util como
ferramenta para quem produz e consome comunicag&o.

Sobre o uso de dispositivos moveis para a producdo da fotografia, Santaella (2007)
aponta quatro mudancas, que dizem respeito: ao agente que fotografa e o ato de fotografar; a
acao de ser fotografado; ao processo de revelagdo; e a distribuicdo das imagens.

No que diz respeito ao agente que fotografa e ao ato de fotografar, como as cameras
sdo leves e simples, ndo é preciso ser perito em fotografia, de modo que qualquer pessoa pode
fotografar, o que destréi a imagem de “cagador” do fotografo que buscava imagens que
transmitiam mensagens com sentidos para a sociedade. Se temos uma camera sempre a mao,
0 ato de fotografar se tornou indiscriminado, pois ndo ha uma busca de sentido naquilo que se
clica.

Quanto a acdo de ser fotografado, ela se modificou, pois, como o ato de fotografar se
tornou banal, perdeu-se a solenidade do gesto. “O que se ganha em democratizagdo perde-se
em especializacdo” (SANTAELLA, 2007, p. 398). Nao ha preocupacdo com enquadramento e
angulos ou a busca pela melhor luz e todos os cuidados que os fotografos tomam ao capturar a
imagem, ao invés disso ha movimentos mecanicos, feitos rapidamente sem se refletir.

Além disso, houve mudancas que afetaram o processo de revelacdo da fotografia, que
se tornou uma testemunha do tempo passageiro, entrando no fluxo quase no mesmo instante
em que é feita. Porém, assim como pode ser divulgada, também pode ser apagada com a
mesma facilidade em que ¢ tirada. “E s6 clicar, colher o instantineo e imediatamente ver o
resultado” (SANTAELLA, 2007, p. 399). Antes ao revelar uma imagem, usavam-se albuns e
suportes para inseri-las e, mesmo sendo possivel reproduzi-las diversas vezes, ainda existia a
possibilidade de elas serem duraveis ao longo do tempo. Hoje, sao “liquidas, fluem, emergem
e submergem ao sabor do apertar de botdes” (SANTAELLA, 2007, p.399), séo feitas para
aparecer e desaparecer das telas em um piscar de olhos.

Por fim, a distribuicdo se modificou, uma vez que as imagens podem ser arquivadas

em magquinas e transmitidas para outras maquinas sem que se perca a qualidade.
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Instantaneos que viajam, cruzam oceanos e continentes para serem exibidos em telas
grandes ou pequenas, por breves instantes, no tempo acelerado dos trafegos de que é
feita a nossa interacdo com as linguagens liquidas que passam céleres pelas telas dos
computadores fixos ou méveis (SANTAELLA, 2007, p. 400).

A principal caracteristica da fotografia realizada por dispositivos mdveis € ser volatil,
assim como tudo que transita pelo ciberespago. Essas imagens ainda podem ser reeditadas
pelo publico, recebendo novas cores, sendo decompostas e reconstruidas indefinidamente.

Ao se adaptar ao ciberespaco, o fotojornalismo expandiu-se como recurso visual
juntamente com infograficos e ilustracfes para contar historias de forma convergente. As foto
galerias, por exemplo, apesar de ja serem utilizadas pelos jornais ha muito tempo, ganharam
destague na internet, pois é mais facil contar uma histéria, que pode vir ou ndo sem o auxilio
do texto. “Ha uma narratividade evidente nessas sequéncias de fotografias, a selecdo e a
ordem de publicacdo dessas imagens tém algo a dizer, além do que diz a cena retratada
individualmente” (SIQUEIRA, 2018, p. 43). Para Siqueira (2018), a convergéncia ndo é um
fendmeno novo nem limitado ao uso de novas tecnologias dentro da comunicacéo.

A cultura da convergéncia, segundo Jenkins (2009), é um estado novo de evolugdo em
que a interatividade e a cultura participativa definirdo o futuro das midias nos ambitos
mercadologico, social, tecnoldgico e cultural. Para o autor, a cultura da convergéncia ocorre
em quatro dimensdes: a) tecnoldgica, que permite reunir diversas fun¢bes em um Unico
aparelho; b) corporativa, que trata do fluxo comercial de conteddos; c)alternativa, que
possibilita aos consumidores serem produtores de contetdo; e d) cultural, que discute a
transformacéo dos habitos das pessoas.

Contudo, é preciso ficar atento para ndo definir a convergéncia apenas por aparelhos
tecnoldgicos, pois, na verdade, ela esta nas interacdes sociais. Essa busca incessante por
informacdo tornou-se um processo coletivo, e o burburinho gerado por ele é cada vez mais
valorizado. Jenkins (2009) acredita que a cultura popular se transformara em cultura publica,
em que as pessoas utilizardo seus conhecimentos de convergéncia para serem mais atuantes
na cobranca da gestdo da democracia, e em que seja responsavel por instruir o publico sobre
0 que esta em jogo em elei¢Bes, incentivando a participacdo mais ativa no processo.
Infelizmente, é preciso lembrar que muitas pessoas ainda ndo tém acesso nem a internet, o
que dificulta seu contato com os meios digitais, por isso, ndo estdo inseridas nem tém
habilidades para participar dessas novas praticas culturais.

No que diz respeito ao fotojornalismo, a tecnologia digital convergiu a imagem

fotografica com o cinema, juntando video, fala, sons, textos e imagens gréaficas.
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Tudo isso permite um tipo de edigdo transformadora, dentro de meios previamente
diferenciados, para construir novos tipos de arquitetura audiovisual. Assim como o
que ocorre com a edicdo tradicional de filmes, esta edicdo implica praticas de
selecionar, cortar, combinar, justapor e reorganizar de forma narrativa o material de
distintos lugares e tempos. Nesse sentido, a tecnologia digital permite que o
consumidor possa também ter a funcdo de edicédo e de selecdo (a opcdo de ver o qué
e quando), acionando o mouse, o teclado ou a tela touchscreen. Essa possibilidade
de opgao e acesso nao linear com respeito ao conteldo geralmente é entendida como
interatividade (BUITONI, 2011. p. 117).

Na comunicacéo, a audiéncia sempre foi determinante para a realizacdo das produgdes
jornalisticas, porém ela era pouco interativa. O fato de a audiéncia buscar espagos
colaborativos e até intervir nas producdes de contetdo de midia é, para Ruellan (2006), um
prolongamento da relacdo fonte/jornalista, e se multiplicam espacos para que ela possa
participar do processo de informacdo. Para o autor, a profissionalizagdo das fontes traz duas
consequéncias: a externalizacdo parcial da fase de busca de informacdo, em que os dados
iniciais sdo selecionados e propostos pelas fontes; e a modificacdo da morfologia interna do
grupo profissional, que admite cada vez mais jornalistas cuja fungdo de interface com as
fontes seja parte de sua atividade. Isso gera uma dependéncia em relacdo a fonte que passa a
determinar o que e como sera pautada a informacéo.

Com a facilidade de acesso as tecnologias da informacdo e comunicacdo, o cidaddo
que era protegido pelo jornalismo passou a articular e intervir no processo de producdo de
contetdo, chegando a disputar visibilidade midiatica com os veiculos de comunicacao
(MESQUITA, 2014). No fotojornalismo e na fotografia, isso é ainda mais presente, visto que
a audiéncia chega a substituir o fotojornalista nos acontecimentos, pois, com o celular na méo,
rapidamente as fotos podem estar em blogs, fan pages e até no YouTube, porém
diferentemente do material do profissional, o que é gerado pela audiéncia nem sempre passa
por critérios e filtros de contelido (CANELLA, 2016).

A mudanca do analdgico para o digital modificou todo o departamento de fotografia
das redagdes, 0 enxugamento dos impressos, a popularizagdo das cAmeras digitais, a exigéncia
do imediatismo e a cultura participativa sdo alguns dos fatores que trouxeram crise ao

fotojornalismo.

2.3 Crise do jornalismo e do fotojornalismo

Em 2013, o jornal Chicago Sun Times demitiu toda sua equipe de fotojornalistas.
Nessa ocasido, 28 profissionais foram perderam seus empregos e a funcdo de fotografar foi

atribuida ao repdrter que, além de escrever, agora precisaria também fotografar e filmar suas
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reportagens. Essa iniciativa foi tomada por outras redes de comunicagdo como modo de
enxugar as redacdes e diminuir custos, pois o proprio jornalismo esta em crise, visto que as
publicidades e noticias sairam das paginas impressas para adentrarem o universo online
(CURRAN,2009; PEREIRA;ADGHIRNI, 2011).

Freund (1985) ja esclarecia que as “grandes descobertas técnicas sdo, sempre, origem
de crises e catastrofes. Os velhos oficios desaparecem e surgem outros novos” (FREUND,
1985, p.47). Para a autora, isso significa progresso, mesmo que algumas atividades estejam
condenadas a desaparecer. Christofoletti (2019) explica que pensar na crise do jornalismo
como uma oportunidade é complicado, pois 0s pequenos jornais e 0s proprios jornalistas e
fotojornalistas precisam de emprego e se manter no mercado de trabalho. Dentro do

jornalismo, ele explica que a crise € complexa, multifacetada e dinamica.

Nas ultimas décadas, ela tem se materializado na queda das tiragens dos jornais,
extingdo de revistas, diminuicdo das audiéncias na televisdo, demissdo de
profissionais e o consequente enxugamento das redacfes. Observamos também o
desaparecimento de veiculos e a faléncia de empresas, o abandono de algumas
praticas e o desvio de fungdes antes consideradas constitutivas ao gesto de informar.
Mas a crise do jornalismo ndo se restringe a mingua de dinheiro
(CHRISTOFOLETTI, 2019, p. 17).

Mais do que falta de recurso financeiro, ha também uma perda de credibilidade e baixa
confianca nos meios, ndo sendo mais o local onde o publico busca informacGes. Apesar de
trazer mais forte o viés negativo, e algumas vezes até ser declarada a razdo da morte de algo,
Carraro (2016) defende que a crise tem seu lado positivo, sendo por vezes saudavel. O
jornalismo “ele é (re) construido a partir da participacdo continua de diferentes atores sociais
(individuos, instituicBes, conceitos e abstracdes etc.) que interagem conforme um conjunto de
normas e convengdes” (PEREIRA; ADGHIRNI, 2011, p. 41). O jornalismo é uma atividade
social e, quando a sociedade muda suas percepcdes e comportamentos, € inevitavel que a
atividade também sofra adaptacdes para se adequar a essa realidade.

Neste século XXI, estd havendo um avango para um ambiente de comunicacdo na
midia, que € globalizado e participativo (MCNAIR, 2009). Ainda ndo se sabe se essa
mudanca sera melhor ou pior, porém vale lembrar que a atividade do jornalismo é “sobre
entretenimento, recreagdo, prazer, mas também e, centralmente, sobre a manutencdo do bom

governo, da vigilancia ambiental, da cidadania e do apenas estar no mundo” (MCNAIR®,

®Journalism is about entertainment, recreation, pleasure, but also and centrally about the maintenance of good government,
environmental surveillance, citizenship, and just being in the world.
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2009, p.348, traducdo nossa). Para Carraro (2016), a crise esta ligada a estrutura e, mais do
que isso, afeta a producdo das noticias, o perfil profissional e a relagdo com o publico.

O jornalismo trabalha com noticias, sendo uma mercadoria relevante para o sistema
capitalista que precisa circular informacdes. Essas informacdes trabalhadas e mineradas pelos
jornalistas sdo uma mercadoria superior que atrai 0s anunciantes, comerciantes e investidores
(FIGARO; SILVA, 2020). Com o desenvolvimento das tecnologias digitais, 0s jornais
passaram a disponibilizar informacgdes produzidas em fluxo continuo e a pressdo para essa
producdo aumentou sobre os jornalistas, que devem produzir o tempo todo com informacgdes
apuradas (PEREIRA; ADGHIRNI, 2011), o que é quase impossivel, tendo em vista que nao
se tem tempo habil para a apuracdo. “Os jornalistas também sdo expostos a mais informagoes,
bem como a pressdo do tempo, 0 que estd encorajando mais imitacdo e ‘empréstimo’”
(CURRANY, 2009, p. 313, tradugdo nossa). Por isso, € comum ver a mesma noticia em Vvarios
sites, apesar de ndo ser uma pratica nova.

Sem condi¢Oes de apuracdo, a utilizacdo de grupos em Telegram e WhatsApp
reorganiza o trabalho (FIGARO; SILVA, 2020), e isso afeta o fotojornalista, pois a maioria
das informacdes obtidas por esses meios vem com fotos e videos, ndo sendo necessario que o
fotojornalista va ao local.

Quesada (2018) ressalta que os veiculos ndo mais concorrem entre si para conseguir a
audiéncia, pois dividem a ateng¢do com atores “nado jornalisticos”, como Google e Facebook.
Observa-se ainda que a maior parte dos jornais esta investindo na versdao online, como uma
tentativa de reverter os problemas financeiros. Nesse cenario, o fotojornalista € um dos
profissionais que acaba sendo descartado no processo de corte de gastos, mas infelizmente
essas demissdes ndo parecem afetar o observador. “Este, ao seu modo, ja estd acostumado a
determinados contextos de observacdo de fotos e tolera com mais facilidade esse tipo de
imagens, feitas com cameras de baixa resolucéo, celulares e sem um conjunto de gramaticas
especificas do fotojornalismo” (SILVA JUNIOR, 2014, p.58).

Nessa configuracdo, o celular torna-se central no trabalho jornalistico, uma vez que
pode ser utilizado para fazer “transmissao de video ao vivo, edigdo do texto, para fotografar e
publicar nos sites e redes sociais” (FIGARO; SILVA, 2020 p. 107). Assim, torna-se mais

dificil distribuir e circular as noticias do que produzi-las.

Journalists are also exposed to more information, as well as time pressure, which is encouraging more imitation and
‘borrowing’.
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Tais mudancas podem ser atribuidas a possibilidade de acesso a informagdes por
meio de bases de dados, a convergéncia de midias e de redagoes e a proliferacdo de
midias institucionais e de ferramentas de auto publicacdo. Nesse sentido,
observamos trés ordens de mudangas nos processos de producédo jornalistica: a) a
aceleragdo dos fluxos de producéo e disponibilizagdo da noticia; b) a proliferacéo de
plataformas para a disponibilizacdo de conteido multimidia; c) as alteracdes nos

processos de coleta de informagdo (“News gathering”) e das relagdes com as fontes
(PEREIRA; ADGHIRNI, 2011, p. 45).

Além dessas modificagbes, o formato da noticia também precisou se adaptar. A
informacdo que antes era disponibilizada principalmente em forma de texto, agora é
apresentada junto com fotos, audios e videos, o que faz com que se pareca muito com o que é
produzido nas redes sociais (MORAES; ADGHIRNI, 2011). A producdo desse tipo de
noticia, que mobiliza varios formatos, sobrecarrega os jornalistas que, infelizmente, nao
avaliam criticamente a prépria condicdo de trabalho e a precarizagdo que sofrem (QUESADA,
(2018).

Para ndo perder o emprego, o jornalista se vé obrigado a assumir um carater
multifuncional nessa nova realidade e a ter suas horas de trabalho pagas ao gosto do patrao.
“O jornalismo freelance, o empreendedorismo de jovens jornalistas e a precariza¢ao geral da
profissdo sdo, portanto, mecanismos ativos da crise do jornalismo” (SOUZA, 2017, p. 139).
Nesse sentido, a crise gera um aumento de empregos informais dentro da comunicacao e de
trabalhos freelance, tanto para jornalistas, quanto para fotojornalistas, nos quais ndo héa
nenhum tipo de contrato de trabalho.

No enxugamento das redacdes, as demissfes que ocorrem geralmente afetam 0s
jornalistas mais experientes, cujas atividades sdo assumidas por profissionais mais jovens e
recém-formados (QUESADA, 2018). Eles sdo mais maleaveis e se adaptam facilmente as
normas editoriais. Inclusive, nas empresas de comunicacdo, existe uma pratica de realizacdo
de treinamento (PEREIRA; ADGHIRNI, 2011), que ganhou forca apés o diploma de
jornalista ndo ser mais obrigatério para o exercicio profissional. Para Pereira e Adghirni
(2011), o jornalista prefere vestir a fantasia da circunstancia para poder subir na vida
profissional ou tentar sobreviver nas rotinas produtivas infernais.

Nesse contexto ainda ha os cidaddos produtores de conteddo que, a0 mesmo tempo em
que consomem, também circulam informagfes sem o intermédio do jornalista (QUESADA,
2018). “O publico nao se contenta apenas em participar da produgdo da noticia. Quer também
impor suas normas e valores — varios deles distintos dos jornalistas da redacao — e redefinir as
formas de produgéo jornalistica” (PEREIRA; ADGHIRNI, 2011, p. 51).

Uma grande preocupacdo do publico ¢ o fato de ndo acharem o sistema

comunicacional totalmente confiavel, podendo apresentar mentiras como verdade. Para
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Ramonet (1999), essa perda de confianga ocorreu a partir do momento em que 0 processo de
informar mudou, pois “informar é mostrar a historia em curso, a historia acontecendo, ou em
outras palavras, fazer o publico assistir (se possivel) os acontecimentos” (RAMONET, 1999,
p.132). Nessa face a face do publico frente ao/a fato/historia, na percepcdo do autor, o
jornalista esta sobrando.

No entanto, mesmo que qualquer pessoa possa ser uma testemunha privilegiada de um
acontecimento noticiavel e que divulgue esse fato nas redes sociais, € somente por meio da
verificacdo, contextualizacdo e divulgacdo feita por um jornalista sera dado o selo de
credibilidade a essa noticia (JERONIMO, 2013). “Os cidados, que ao longo da histéria do
jornalismo sempre foram possiveis fontes de informacdo, tém cada vez mais a possibilidade
de partilhar o que sabem sem ter que recorrer aos média e aos jornalistas” (JERONIMO,
2013, p.372). Contudo, cabe aos jornalistas a funcdo de apurar a informacdo e lhe dar
credibilidade, e nesse cenéario isso amplia para milhdes o nimero das possiveis fontes
jornalisticas.

Com a desregulamentacdo da profissdo, ha uma consequente crise de credibilidade e
da representacdo social dos jornalistas. Para Pereira e Adghirni (2011), a alternativa de
sobrevivéncia da profissdo é ser mediador das narrativas realizadas por diferentes atores
sociais. Ja Silva Jr (2004) a sobrevivéncia do fotojornalista € ser um analista de sistema que
lida com um conjunto diversificado de matrizes tecnoldgicas atreladas a producdo das

imagens das noticias.
2.4 Reconfiguracdo do fotojornalismo

O fotojornalismo € um produto para a sociedade e ele sempre passara por processos de
mudanga quando novos meios de divulgacdo de informacGes surgirem. Infelizmente, o
fotojornalista €, no momento, “vitima da saude ruim da imprensa, da baixa de precos e da
superabundancia de fotos, sente-se movido pela paixao de querer saber mais sobre as coisas e
pela necessidade de contar histérias com imagens, algo mais antigo do que o nascimento da
fotografia no século XIX” (BARBALHO, 2016, p.2). Nesse sentido, a fotografia digital e a
manipulagdo das imagens s6 mostraram que é necessaria uma readaptacdo constante dos
fotojornalistas das formas de coletar, processar, editar e distribuir as imagens.

Apesar de as redes sociais auxiliarem na banalizacdo da fotografia e causarem o
excesso de consumo de imagens, elas também abrem oportunidades criativas para o

fotojornalista, inclusive “um certo protagonismo midiatico, corroendo a hierarquia de sua
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relagdo com os mass media e ultrapassando a sua condi¢do de um mero instrumento a servigo
das narrativas publicitarias ou jornalisticas” (SILVA, 2016, p. 2), em que tem total liberdade
para escolher quais fotografias postar e interagir com quem consome seu conteudo.

Ramonet (1999) descreve que, quando a televisao surgiu, ela passou a ditar as normas
da informacdo, pois, na época, era 0 meio mais rapido tecnologicamente, transmitindo

imagens na “velocidade da luz”.

O peso das palavras ndo vale o choque das imagens; como afirmam os especialistas
em comunicagdo: a imagem, quando ela é forte, oblitera o sim, e o olho suplanta o
ouvido. Certas imagens estdo, portanto, de agora em diante, sob extrema vigilancia,
ou, para ser mais preciso, certas realidades estdo estritamente proibidas de imagens,
que € o meio mais eficaz de ocultad-las. Nada de imagem, nada de realidade
(RAMONET, 1999, p. 28).

A influéncia da televisdo, aliada a cultura digital, trouxe consigo uma hibridacdo de
técnicas que favorecem a mesclagem entre fotografia, video e cinema. Essa nova concepgéo é
uma forma de ampliar o papel do fotojornalista, que esta em busca de novos meios para contar
historias na imprensa (BARBALHO, 2016). Barbalho (2016) aponta trés fatores que, segundo
ele, teriam contribuido para a expanséo do fotojornalismo.

O primeiro fator seria a crise do jornalismo impresso devido ao crescimento da
audiéncia do online enquanto a circulacdo de revistas e jornais estd em queda, o que tem
acarretado o fechamento de redacBes e a migracdo para o online. Nesse cenario, o0
fotojornalista, quando ndo é demitido, sofre com baixos salérios. Junto a isso, temos uma
quantidade exorbitante de fotografias circulando online e cada vez mais pessoas amadoras
produzindo para os meios de comunicagdo. Esse fator “leva o reporter-fotogréfico a buscar
novos meios de produzir reportagens para manter-se atualizado e ativo no mercado. E uma
razao pragmatica, questao de sobrevivéncia” (BARBALHO, 2016, p. 2).

Além disso, ha o fato de o préprio fotojornalista, em busca de produzir reportagens e
contar historias com imagens, continuar insistindo e persistindo em se adaptar ao ambiente
das midias, buscando expandir a sua atuagdo. Para isso, ele “utiliza a internet e a camera
hibrida como instrumentos para documentar, interpretar e informar sobre o estado do mundo —
para 0s mais roméanticos tambem para transformé-lo” (BARBALHO, 2016, p. 3).

Por fim, segundo Barbalho (2016), apesar de ndo se creditar exclusividade ao
determinismo tecnoldgico, ndo seria possivel uma expansdo do fotojornalismo sem o0s
aparelhos hibridos e a internet, pois a caAmera fotografica também grava videos e alguns
modelos lancados recentemente ja se conectam a internet. 1sso oportuniza que o fotojornalista

ndo fique preso somente a imagem fixa, tento a oportunidade de realiza-la também em
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movimento, mesmo que fotografar e filmar sejam linguagens distintas, sendo necessario
realiza-las de formas diferentes. Assim, o fotojornalista “normalmente emprega algumas
taticas para ndo cair no amadorismo, como fragmentar o tempo — uma hora filmar, outra
fotografar — e produzir videos com ‘olhar de fotégrafo’” (BARBALHO, 2016, p. 3).

Mas néo estaria o fotojornalista indo em diregéo a outra profissao, a de cinegrafista?
Barbalho (2016) explica que, ao continuar sendo fotégrafo quando filma, ele o faz com
enguadramentos mais voltados para a fotografia, como utilizar uma profundidade de campo
menor para destacar o detalhe do que esta retratando.

Ademais, tradicionalmente, quando se pensa em fotojornalismo, imaginam-se
fotografias de “tirar o folego”, em que o fotojornalista ¢ um desbravador que ndo mede
esforcos para sempre fazer imagens surpreendentes, pautando conflitos sociais, guerras e
momentos Unicos da Historia. “Ha uma certa tensdo que parece sempre envolver tal pratica, a
qual acaba por desenhar o fotojornalista a partir de um modelo de profissionalismo exigente
de determinagdo, coragem e folego” (SILVA, 2021, p. 162). Como se uma fotografia s6 puder
ser classificada como fotojornalismo, se for impactante.

Essa concepgdo de uma fotografia quase mégica foi determinada por um conceito
popularizado pelo fotografo Henri Cartier-Bresson que buscava e defendia o instante decisivo.
A seguinte declaracdo do fotégrafo evidencia sua perspectiva: “Eu andava o dia inteiro com 0
espirito em alerta, procurando nas ruas a oportunidade de fazer ao vivo fotos como de
flagrantes delitos. Tinha sobretudo o desejo de captar numa s6 imagem o essencial de uma
cena que surgisse” (CARTIER-BRESSON, 2004, p. 16).

A autora Schneider (2016) relata que esse conceito ja foi rebatido, mas ainda dita o
campo institucional do fotojornalismo por meio de prémios, manuais e cursos, sendo uma
condicdo para se realizar uma foto que seja, de fato, reconhecida como uma imagem
fotojornalistica. “O proprio termo subentende a juncdo de duas dimensdes fundamentais nos
estudos da sequencialidade na narrativa: uma dimensao temporal e cronoldgica (o instante); e
uma dimensao causal (decisivo)” (SCHNEIDER, 2016, p. 2).

Contudo, a fotografia contemporanea, de certa forma, tem se desvinculado desse
conceito e dessa imposicdo sobre como realizar as imagens, tendo em vista que, quando
existem muitas cameras o tempo todo, ao vivo e em diversos angulos, o instante decisivo se
torna uma estatistica, liberando o fotojornalista da preocupacdo com um flagra que seja o
apice do evento. Além disso, mesmo quando a imagem de um “instante decisivo” é publicada,

ela viraliza tanto que 0 excesso a torna comum.
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Silva (2021) define essa “captura do instante” como uma conota¢do sufocante e faz
uma analogia entre a cAmera e a arma de fogo: “para o disparo ser certeiro, ha de se prender a
respiracdo para evitar movimentos, minimos que sejam, que poderiam prejudicar a mira”
(SILVA, 2021, p. 163). Esse folego que € exigido do fotojornalista aumentou com o
crescimento da tecnologia digital, uma vez que o profissional precisou se adaptar e fazer a
transicdo do analdgico para o digital a0 mesmo tempo em que a comunicacdo passou a ser
convergente, mesclando tecnologia e novas competéncias.

A internet facilita um dos preceitos da profissdo do reporter fotografico que é fazer a
imagem chegar 0 mais depressa possivel ao leitor. Sem o suporte do impresso, 0 universo
virtual se torna um laboratério de experimentacdo (BARBALHO, 2016), no qual o
fotojornalista pode ensaiar formas de interagir com o publico por meio das redes sociais.

Nesse contexto, o fotojornalismo ainda procura seu espaco, pois, enquanto as redacoes
mantém o minimo de fotografos em sua equipe, na internet o profissional do fotojornalismo
deixa de ser um buscador de imagens para o jornal e passa a ser um transmissor de imagens

que escolhe o que e onde publicar.

Redes como o Instagram ou o Snapchat podem, assim, ter seus reconhecimentos
muito mais amparados pela hip6tese de que representariam, na verdade, um episédio
na histdria da fotografia, e ndo necessariamente apenas mais uma etapa na evolugdo
da histéria das tecnologias da comunicacgdo; em outras palavras, ha de se considerar
estas redes como a consolidacdo da fotografia como um fendmeno midiatico, e ndo
como a consolidacdo de midias que simplesmente instrumentalizam imagens
fotograficas: aqui, é a fotografia que se apropria e instrumentaliza, ao mesmo tempo,
I6gicas de mediacdo e midiatizacdo, definindo para si um espago autbnomo de
circulacdo e experimentacéo (SILVA, 2016, p.8).

O uso de redes sociais como o Instagram pelas empresas jornalisticas € comum, pois
além do compartilhamento de fotos, podem publicar pequenos videos. Ademais, as
ferramentas que estdo disponiveis nos aplicativos facilitam a visualizacdo da repercussdo do
que foi publicado. “O uso das hashtags, por exemplo, facilita a cobertura jornalistica ja que
permite 0 monitoramento das publicacdes atraves de palavras-chave, sendo importante para o
rastreamento de eventos ou catdstrofes naturais” (GUIDOTTI, 2015, p. 7). Além das
hashtags, a geolocalizacdo é outro recurso utilizado. Guidotti (2015) ressalta que as
fotografias aliadas as noticias servem para chamar o leitor para verificar as edi¢cbes impressas
e online, além de ser uma forma de interagdo com o publico, a partir da qual a empresa define
temas e instiga o leitor para que mande fotografias, dentre as quais a mais representativa sobre

determinado tema acaba sendo publicada pelo veiculo.
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Vieira (2016) ressalta que os fotojornalistas buscam na rede social uma reputacéo que
eles ja tinham offline, pois criam perfis usando o nome que utilizavam na midia tradicional
como forma de conquistar novos seguidores. Contudo, diferentemente do impresso, na rede,
os fotojornalistas sdo os editores deles mesmos e podem interagir com o publico e atualizar o
perfil diretamente do evento que estdo fotografando. Nem todas as fotografias publicadas
pelos fotojornalistas em suas redes esté relacionada a alguma noticia e fica o questionamento:
essas imagens assim publicadas seriam fotojornalismo? E a resposta é sim, pois, voltando ao
conceito de fotojornalismo, as fotografias com cunho jornalistico podem abranger tanto
noticias como projetos documentais, ilustracGes fotogréaficas e eventos, e situagdes com que 0
fotojornalista se deparou ao fazer uma cobertura.

O sucesso dos fotojornalistas nas redes chega, as vezes, a ser maior do que o do
veiculo para o qual ele trabalhava e, mesmo aqueles que ndo tém perfil no aplicativo, podem
ter suas imagens divulgadas por fas. Exemplos disso sdo o fotojornalista Evandro Teixeira,
que trabalhou no Jornal do Brasil durante 47 anos, e Flavio Damm, que atuou por 10 anos na
revista O Cruzeiro. Por meio das hashtags #evandroteixeira e #flaviodamm, é possivel ver
uma galeria de imagens feitas por esses icones do fotojornalismo brasileiro. O fotojornalista
Daniel Marenco tem 15,7 mil seguidores e trabalha para os jornais O Globo, Folha de S&o
Paulo e GZH Digital. Ele aproveitou a oportunidade das redes para criar uma loja online,
onde pode vender suas fotografias. O mesmo faz o estadunidense Steve McCurry que possui
3,5 milhGes de seguidores e € um dos fotdgrafos mais famosos do mundo. Sua fotografia mais
emblematica é a Menina Afega, que foi capa da National Geographic, de 1984. Em seu perfil,
também ha um link de site para quem deseja adquirir suas fotografias.

As redes sociais também permitem que surjam fotografos chamados de mobile
(VIEIRA, 2016), pois, como € necessario um celular para efetivar publicagbes nas redes,

alguns decidem fazer imagens somente pelos aparelhos.

Eles sdo profissionais que usam apenas 0s smartphones para produzir imagens, seja
para uso exclusivo no Instagram ou, alguns ainda vdo mais longe, para usar as
fotografias feitas com celular fora do aplicativo, fazendo exposi¢fes ou até mesmo
ganhando destaque em meios de comunicacéo tradicionais (VIEIRA, 2016, p.45).

Uma das vantagens de fotografar diretamente pelo celular é conseguir fazer o registro
sem ser visto ou chamar a atencdo, pois, sendo um aparelho pequeno e popular, ele é mais
facil de carregar do que as cAmeras DSLRs. Além disso, as imagens ao serem feitas ja estdo

disponiveis para serem publicadas, podendo ter menos interferéncia da edi¢do da imagem. Ao
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buscar ser autossuficiente, sem associacdo a uma grande empresa de comunicagdo, O
fotojornalismo tenta ganhar uma autonomia principalmente de producgédo, pois ndo precisa
ficar fechado no delimitado espaco na diagramacdo do impresso que, na maioria das vezes,
era composto por uma Unica fotografia. Além disso, os conteudos postados por esse
profissional nas redes talvez nem obtivesse espaco de divulgacdo nas grandes empresas de

comunicacgéo. O fotojornalismo constitui assim

[...] uma producéo fotografica que opera tanto a partir de seu carater documental,
consagrado pela era da preponderancia das midias impressas, como pela exploragao
das “sensa¢des”, tdo celebradas e valorizadas na produgdo audiovisual que sustentou
a ascensdo das telas audiovisuais, s6 que de uma maneira muito mais sutil, isto &,
menos sensacionalista e mais afetiva (SILVA, 2016, p.7).

Ainda é dificil dizer se as redes sociais serdo uma saida para o desemprego dos
fotojornalistas ou se, ao publicar e buscar conteddo para as redes, eles se afastam das imagens
noticiosas; também é dificil prever se conseguirdo se sustentar apenas com a comercializa¢do
de fotos. A possibilidade das cameras hibridas em que o fotojornalista se adapta as imagens
em movimento ainda € recente, porém ja ganha forca por meio da convergéncia. Também ¢é
dificil prever como essas mudancas chegam as diferentes partes do mundo e do Brasil. Em
Séo Luis, capital do Maranhéo, por exemplo, somente dois fotojornalistas ainda trabalham em
veiculos impressos. Infelizmente, isso suscita mais perguntas: Até quando? E onde 0s outros

profissionais da area estdo trabalhando?
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3 FOTOJORNALISMO NO MARANHAO

Contar a histdria do fotojornalismo no estado do Maranh&o é desafiador. Boa parte dos
estudos historicos sobre a imprensa regional séo de Serra (1883), Pinheiro (2007), Castro e
Fagundes (2012) e Matos e Araudjo (2021). Os autores discutem principalmente a trajetoria e o
encerramento dos veiculos impressos, porém pouco se sabe sobre a equipe que trabalhou nos
jornais e se havia ou ndo fotojornalistas entre os contratados.

Para entender o universo do fotojornalismo maranhense, foi preciso fazer uma
varredura de estudos feitos sobre o tema, identificando detalhes que comporiam a trajetdria
desses profissionais. Os estudos encontrados mostram principalmente a chegada da fotografia
ao Maranhdo até 0 momento em que ela comeca a fazer parte dos periodicos de Séo Luis, a
capital, mas ndo foram localizados estudos voltado para a atividade do fotojornalista em
Imperatriz, segunda maior cidade do estado. Infelizmente, de 1950 até a atualidade, hd uma
escuriddo no que tange a histéria do fotojornalismo em terras maranhenses. Este capitulo se
torna, entdo, um pequeno esforgo para organizar parte dessa memdria, pois, como diz 0
jornalista maranhense Sebastido Barros Jorge (1987): o importante é “abrir caminhos e

mostrar 0S rumos.

3.1 Implementacdo da imprensa e a chegada da fotografia a Sdo Luis

Antes da chegada da Familia Real ao Brasil, era proibido que a entdo Col6nia tivesse
tipografias. Com a vinda da corte, isso foi mudado por meio de um decreto de 13 de maio de
1808, com a criacdo da impressao régia. Segundo Pinto (2008), demorou 13 anos para que 0s
primeiros periodicos chegassem ao Maranhdo. “Os maranhenses se beneficiaram ndo s6 da
presenca da Corte Portuguesa, como da Revolucdo do Porto, de 1820, para ter o jornal O
Conciliador do Maranhao” (JORGE, 1987, p. 19). O jornal foi fundado em 1821(Figura 3), a
pedido do governador provisorio Bernardo da Silveira Pinto da Fonseca, que estava animado
com a liberacdo da imprensa no pais (CASTRO; FAGUNDES, 2011).

O inicio da imprensa maranhense ocorreu em uma fase politicamente conturbada, pois
0S portugueses que residiam no estado eram adeptos da monarquia e se recusaram a aderir a
independéncia. Segundo Jorge (1987), o jornal O Conciliador do Maranh&o era favoravel a
Corte Portuguesa e foi fundado com a fungdo de recomendar a fidelidade dos leitores as
ordens vindas de Portugal, embora o titulo fosse inspirado em uma ideia de unido entre

brasileiros e portugueses.
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Figura 3 — Capa do Jornal O conciliador — edicéo de 15 de abril de 1921
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Ja no fim do regime colonial, poucas cidades se destacavam e “a vanguarda da
imprensa se acha no Rio de Janeiro, alcancando a Bahia, Pernambuco ¢ Maranhdo”
(CASTRO; FAGUNDES, 2011, p. 143-144) que comecgaram a receber pedidos de servicgos
gréficos de todo o pais, e isso fez com que se multiplicassem as gréaficas.

Enquanto as tipografias se espalharam pelo pais, a fotografia ainda ndo tinha sido
inventada. Foi somente em 19 de agosto de 1839 que Louis Jacques Daguerre apresentou o
daguerre6tipo a Academia de Ciéncias de Paris (CASTRO; FAGUNDES, 2011). Mesmo que
Daguerre ndo seja o Unico responsavel pelo surgimento da fotografia, pois as experiéncias de
Niepce e Hercules Florence antecedem a dele, foi o daguerredtipo que cruzou 0s mares.

Os primeiros daguerre6tipos chegaram ao Brasil em 1840, sendo Dom Pedro Il um
dos primeiros a admirar a invencdo. Ele foi “o primeiro brasileiro a possuir um daguerreétipo,
e, provavelmente, o primeiro fotégrafo nascido no Brasil” (WANDERLEY, 2016, s/p). O
monarca gostou tanto da invencdo que foi um dos responsaveis por ajudar a fotografia a se
desenvolver no pais.

Os daguerreotipistas estrangeiros se espalharam pelo Brasil e por meio de anuncios de
jornais ofereciam 0s seus servigos como retratistas. Esses fotografos pioneiros, de acordo com
Azoubel (2008), apresentavam a fotografia em feiras, festas de igrejas e quaisquer eventos
publicos em que fosse possivel montar estudios improvisados e tirar fotografias das

populacgdes locais.
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Em S&o Luis, a fotografia aportou em navios. Martins (2008) descreve que 0s navios
eram os responsaveis por trazer as novidades modernas. “Entre alfandegérios e estivadores, 0s
comerciantes— importadores e exportadores — e 0s passageiros se envolviam em despedidas e
traslados de mercadorias” (MARTINS, 2008, p. 47). Para o autor, essas novidades enchiam a
cidade de expectativas. A fotografia chegou ao Maranhdo com o estadunidense Charles Forest
Fredriks (1823-1894), um fotografo itinerante (AZOUBEL, 2008).

Para Borges (2008, p. 54), “além do retrato individual, os fotografos ambulantes e os
estudios de fotografia também se dedicavam a producéo dos albuns de familia, dos grupos
profissionais, de amigos ¢ dos albuns de cidades”. Foi por meio do trabalho desses
profissionais que os maranhenses puderam ver a si mesmos de modo real e obter uma certa
ampliacdo de mundo, pois tornou-se possivel visualizar outras culturas.

O historiador Boris Kossoy (2014) relata que, entre 1840 e 1860, foi notdria a
presenca de fotografos ambulantes por diferentes paises da América Latina. “A historia dos
fotografos itinerantes implica, enfim, um leque de novas descobertas: de retratados, acervos,
técnicas utilizadas, dados sobre a arte do oficio, transmisséo de conhecimento, entre outras”
(KOSSOY, 2014, p.73). A maior parte deles ficava por um tempo breve em cada localidade,
mas alguns permaneciam por longos periodos.

Ainda segundo o autor, Charles Forest Fredriks foi um dos mais interessantes
fotografos itinerantes na América do Sul, que apresentava um espirito empreendedor,
tenacidade e tino comercial, além de ser bom no oficio. Martins (2008) relata que o jovem
fotografo adotou no Maranh@o o nome de Carlos D. Fredriks. Enquanto ele trabalhava em seu
oficio, o socio era responsavel por viajar e comprar material fotogréafico. As aventuras de
Charles se iniciaram quando ele tinha apenas 20 anos, quando foi visitar o irmdo na
Venezuela e dali decidiu viajar pelos rios da Amaz6nia. Entre as cidades brasileiras, Charles
visitou Belém, Sao Luis, Recife, Salvador, Rio de Janeiro e Porto Alegre. Além disso, Martins
(2008) ressalta que, além da Argentina, ele pode ter visitado outros paises da América Latina.

Na época em que Charles esteve no Maranhdo, estava ocorrendo a Revolta dos
Balaios, e ele ofereceu seu servigo em S&o Luis e também em Alcéntara. Inclusive, depois,
guando foi para Recife, como estratégia de venda, o fotografo anunciava que, durante sua
passagem pelo Maranhdo, ele havia realizado cerca de trés mil fotos. “O certo € que o nimero
de fotografias vendidas em Séo Luis e Alcantara foi alto, pois ele atendeu ao publico durante

cinco horas por dia (das 9 horas da manha as 2 horas da tarde) durante seis meses”
(MARTINS, 2008, p. 70).
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Fotdgrafos itinerantes como Charles Fredricks ndo vendiam apenas a fotografia do
daguerre6tipo, pois preparavam retratos em alfinetes de peito e medalhdes, além de venderem
pinturas de paisagens. Além disso, Martins (2008) os considera “mestres de oficios”, pois
estavam sempre ensinando uma atividade profissional. O autor relata que, quando o0s
fotografos chegaram a S&o Luis, eles alugavam um imoével ou eram abrigados por moradores
considerados ilustres na época. Nos anuncios dos jornais em que divulgavam seus oficios,
eles convidavam as pessoas para conhecer o processo fotografico, sem o compromisso de
serem retratados. Castro e Fagundes (2011) descrevem que a itinerancia dos fotdgrafos ao
longo do século XIX contribuiu significativamente para que a fotografia chegasse ao
Maranhdo bem como para o surgimento de pequenos fotografos que, com cameras pesadas e
estranhos equipamentos, registravam os individuos.

Em se tratando de imprensa, Castro e Fagundes (2011) relatam que a evolucdo da
atividade fotografica no estado pode ser verificada em andncios, nos quais se divulgavam as
novidades empregadas no oficio. Assim, é possivel avaliar a trajetéria e a evolugdo desse
trabalho. “Deve-se ressaltar que nas primeiras décadas do século XX a foto ainda era um
artefato que provocava espanto, curiosidade e desconfianca no Maranhdao” (PINTO, 2008,
p.1). No entanto, logo foi entrando na vida dos cidaddos maranhenses quando fotografos se

estabeleceram em S&o Luis e passaram a retratar acontecimentos sociais e a cidade.

3.1.1 Gaudéncio Cunha, o retratista da ilha

Olhares atentos, poses estaticas, alguns displicentes, outros curiosos. Com
equipamento na mao ou fixado no tripé, um homem e seu instrumento de trabalho
chama atencdo em mais um dia de trabalho pelas ruas da cidade. Acredita-se que
assim, era visto o fotografo Gaudéncio Cunha ao iniciar mais um dia de trabalho
pelas ruas da cidade de Sdo Luis do Maranhdo entre o final do século XIX e
principios do século XX (SILVA FILHO, 2009, p. 26).

Nascido em Belém do Para, Gaudéncio Rodrigues da Cunha veio para Sdo Luis com
seu amigo e sécio Jodo de Oliveira Pantoja. O objetivo era montar um estabelecimento de
fotografia na cidade. Apds se desfazer da sociedade, Gaudéncio inaugurou, em 1° de setembro
de 1895, a Photographia Unido (SILVA FILHO, 2009), que foi noticiada com publica¢do no
jornal maranhense Federalista. O estudio ficava localizado na rua da Cruz, 47, entre as ruas
Alecrim e dos Afogados. Martins (2008) ressalta que Gaudéncio evidenciava a intencao de
atender pessoas interessadas em comprar o préprio retrato ou de um ente querido.

Os estudios fotogréaficos sdo, para a historiadora Borges (2008, p.51), como pequenas

fabricas de ilusdo: “seus estidios atraiam homens e mulheres que, individualmente ou em
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grupos, davam vazao as suas fantasias”. Era comum que os estidios oferecessem apetrechos
para montagem de cenarios, de acordo com 0 que se queria representar. Na época em que
Gaudéncio montou o seu espaco, havia apenas trés casas do ramo em Sdo Luis (SILVA
FILHO, 2009).

Montada como se acha a Photographia Unido com todas as commodidades e
decéncia dispondo de machinas das mais aperfeicoadas espera merecer do publico
maranhense o0 acolhimento préprio de sua proverbial hospitalidade e convida-o a
assistir a inauguracdo que tera lugar no domingo proximo (DIARIO DO
MARANHAO, 1895, p.3 apud SILVA FILHO, 2009, p. 27).

A grande estratégia de Gaudéncio para chamar a atengdo do publico era informar que tinha
uma camera capaz de realizar retratos de criangas travessas. Oferecia ainda ao publico a
possibilidade de fazer as fotografias fora do atelié, bastava um ajuste prévio (MARTINS,
2008),conforme foi anunciado no Diario do Maranhao:

Em 1890, o comércio mundial de fotografia foi dinamizado com o fenémeno da venda
de cartdes postais. Quando a moda chegou ao Brasil, no final da década e inicio do século

XX, Gaudéncio Cunha ja trabalhava na Photographia Uniéo.

Assim, a hipdtese de que esse fotdgrafo aspirava a fotografar paisagens na semana
de inauguragdo de seu atelié, em agosto de 1895, ganhou relevo quando se soube
que a comercializacdo de fotografias de paisagens ja era uma atividade praticada,
mundo afora, inclusive no Brasil (MARTINS, 2008, p. 60).

Os cartbes postais surgiram junto com as revistas ilustradas. Kossoy (2016) ressalta
que com o nascimento do novo século se convencionou chamar de a sociedade da época de
“civilizagdo da imagem”, porque 0 mundo tinha ficado portavel e facilmente colecionavel. Foi
justamente nessa época que o fotografo George Eastman (1854-1934) lancou a maquina
Kodak, um aparelho portéatil que conseguia fazer até 100 imagens.

O ano de 1899 foi considerado a “idade do ouro” dos cartdes postais. “A Alemanha
produziu 88 milhdes de unidades, seguida pela Inglaterra com 14 milhdes, Bélgica: 12
milhdes e Franca: 8 milhdes” (KOSSOY, 2016, p.62). Para Kossoy (2016), os cartdes postais
trouxeram a possibilidade imaginaria de viajar sem sair de casa. O sucesso foi tanto que
fotografos e pequenos empresarios investiram na producdo e comercializacdo de vistas de
paisagens rurais e urbanas, monumentos historicos e demais locais que se tornaram desejo da
burguesia da Belle Epoque (BORGES, 2008).

No Brasil, os fotografos de diferentes estados, que atuavam como retratistas, também

se voltaram para a producao e veiculacao das fotos postais. “Imagens do Brasil multiplicadas
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pela via impressa foram, a partir de entdo, incorporadas a iconografia e a ‘cartofilia’
internacional” (KOSSOY, 2016), e tornou-se possivel colecionar paisagens de diferentes
lugares.

Gaudéncio se tornou um dos mais conceituados fotdgrafos de sua época, sendo uma
referéncia local prestigiada pelos orgdos de imprensa. “Foi autor do album ‘Maranhdo
llustrado’ enviado pelo governo do Estado a Exposi¢do Mundial de Paris em 1900 e do &lbum
do Maranhdao de 1908” (SILVA FILHO, 2009, p. 28). No Maranhdo, véarios fotdgrafos
comercializaram as fotografias de paisagens de Sao Luis, porém somente as de Gaudéncio
Cunha foram localizadas e identificadas, sendo as mais antigas de paisagens maranhenses
(MARTINS, 2008).

Figura 4 - Avenida Maranhense- foto tomada a partir do Palacio Episcopal

Fonte: CUNHA (2008).

Com o aprimoramento das graficas e prensas, surgiram as revistas ilustradas.
Contemporanea de outras grandes revistas ilustradas brasileiras, a Revista do Norte foi
lancada entre os anos de 1901 e 1906. A revista maranhense se destacava visualmente por
usar muitas fotografias e pela qualidade técnica da impresséo (SILVA; FERREIRA JUNIOR,
2019). A revista era “publicada na tipografia Gaspar Teixeira e Irmao, que além de Sao Luis
circulava também em duas capitais do norte do pais: Belém e Manaus, além de Fortaleza no
Ceara” (SILVA FILHO, 2009, p.30).

A tipografia era do comerciante Alfredo Teixeira, que era um entusiasta das artes

graficas e implementou em S&o Luis o que tinha de mais moderno em termos de maquinario
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de impressdo. Ele foi o responsavel também por outras revistas representativas no estado
como a Revista Elegante e alguns albuns comemorativos (SILVA; FERREIRA JUNIOR,
2019).

Na Revista do Norte, os artigos eram majoritariamente literarios, com diversas fotos
das capitais por onde ela circulava. As fotos normalmente vinham sem crédito de autoria e
apenas alguns fotdgrafos tinham o privilégio de ter seus nomes incluidos, sendo Gaudéncio
Cunha um deles. Infelizmente, isso fazia parte da pratica jornalistica da época, e a exigéncia
dos créditos dos fotografos s6 aconteceu quando surgiram as agéncias fotograficas.

A Revista do Norte publicou gravuras e retratos de celebridades, fotografias de
paisagens, eventos artisticos e, algumas vezes, noticias factuais como a visita do Vice-
Presidente da Republica Afonso Pena em julho de 1906. Para Martins (2008), o fato de a
revista possuir fotografias de outros estados e paises era para satisfazer o desejo das pessoas
de conhecer outros lugares. De acordo com Silva e Ferreira Junior (2019), hd um exemplar
completo da revista entre as obras raras do acervo da Biblioteca Publica Benedito Leite.

Figura 5: Primeira capa, com o retrato do presidente Campos Salles, s/autoria.

A Revistado Norte
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Fonte: Revista do Norte, 1° de setembro de 1901.

Quanto a Photographia Unido de Gaudéncio Cunha, Martins (2008) ressalta que nao é

possivel saber por quanto tempo ela ficou em funcionamento.

A base de sua renda durante suas atividades no Maranh&o foi a venda de retratos e,
depois de material fotogréafico e fotografias de paisagens. Funcionarios do Governo,
criangas, comerciantes, religiosos, empregados do comércio, industriais e seus
familiares foram retratados através dos servigos da Photographia Unido. Talvez até
mesmo pessoas mais simples, como ex-escravos, podem ter feito suas economias
com o objetivos de satisfazer o desejo de ter uma foto sua. Cunha nunca colocava
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valor do trabalho nos antincios de jornais. Diziam apenas que cobrava “pregos
modicos” (MARTINS, 2008, p. 78).

Durante a atividade, ele sempre preocupou-se em atualizar os equipamentos e renovar
o material fotografico, como anunciou algumas vezes na Revista do Norte. Martins (2008)
ainda destaca que o fotdgrafo deve ter enfrentado algumas crises econdmicas. Ainda segundo
0 autor (2008), Gaudéncio Cunha faleceu por volta da segunda metade do século XX,

deixando um imenso legado na histdria da fotografia do Maranhé&o.

3.1.2 Azoubel e a chegada do fotojornalismo ao Maranhao

Dreyfus Nabor Azoubel nasceu no dia 12 de julho de 1919, na rua das Crioulas,
Centro de Séo Luis. Ele era filho do fotografo Ledo (ou Leon) Menagem Azoubel, um
imigrante judeu nascido na Turquia e naturalizado grego, e da maranhense Anna Lopes
Azoubel. A paixdo pela fotografia se desenvolveu cedo e aos quatro anos de idade ja ajudava
seu pai que exercia a profissdo de forma quase artesanal (AZOUBEL, 2008). Azoubel foi o
primeiro reporter fotografico do Maranhdo e comecou a trabalhar na area em 1936, quando
tinha apenas 12 anos. Ele foi convidado pelo jornalista Jodo Pires Ferreira para fazer alguns
servigos de fotografia e gravacao para o jornal O Imparcial.

O Imparcial foi fundado em 1° de maio de 1926, pelo jornalista Jodo Pires Ferreira. O
periddico tinha um estilo moderno para a época. A equipe era composta por intelectuais
maranhenses que escreviam sobre os acontecimentos do estado, ressaltando a politica, a
cultura e as matérias policiais (PINTO, 2008). Em 1944, o jornal foi vendido para os Diérios
Associados de Assis Chateaubriand, dono do maior conglomerado do pais. O desejo de
compra ocorreu porque a grafica era moderna na época, 0 que permitia que outros jornais do
grupo fossem rodados. Infelizmente, com a compra, o jornal passou por mudancas € a linha
editorial que era mantida por Jodo Pires foi comprometida, j& que o veiculo tornou-se
instrumento de barganha de Assis Chateaubriand com os politicos locais.

O jornal teve que se submeter ao estilo da cadeia nacional de impressos. O texto
passou por adequagdes, pois o fluxo de matérias “de fora” exigia, dos jornalistas
locais, um texto similar; a disposicdo das noticias e sua hierarquia também foi
modificada; a prioridade passou a ser do contetido internacional, depois do nacional,
o regional, até chegar ao local, que ficava, em sua maioria, restrito a Gltima pagina
(PINTO, 2008, p. 5).
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Historicamente, O Imparcial foi pioneiro na transformagéo do jornalismo maranhense,
e uma dessas transformacdes foi a contratacdo de Azoubel. A partir do momento em que 0
jornal acrescentou a imagem ao seu contetdo jornalistico, modificou a forma de ler os jornais,

sendo a fotografia uma testemunha para os fatos que ocorriam.

A cultura do “ver para crer” foi instituida, lembrando que na época O Imparcial era
uma fonte de informacdo primaria, na auséncia do radio e da televisdo. As imagens
também funcionavam como uma forma de interacdo dos jornais com uma grande
parcela da populagdo da época, os analfabetos (PINTO, 2008, p.12).

De acordo com Pinto (2008), a cobertura fotografica era restrita a algumas pautas
agendadas, pois era dificil a locomocédo devido ao tamanho dos equipamentos. As fotos eram
voltadas para questdes oficiais e eventos que contavam com a presenga de politicos. “O peso e
o0 tamanho do equipamento causavam desconforto (pela demora de obtencéo da imagem) nas
fontes, além de encarecer e dificultar a mobilidade dos fotografos” (PINTO, 2008, p.1).

Em uma entrevista resgatada por Pinto (2008), o fotdgrafo Azoubel relata que, ao
disparar a maquina, ela fazia tanto barulho que assustava as pessoas fotografadas. Para
conseguir realizar as imagens, ele precisava de um ajudante, pois tinha somente 12 anos. Seu
ajudante era José Carlos Savale, que carregava e armava o tripé.

O trabalho de Azoubel foi, inclusive, tema de matéria publicada no jornal O

Imparcial:

Ele é [...] o primeiro grande fotojornalista do Maranh&o e o maior do século XX no
Estado. [..] a trajetéria de Azoubel [..] o coloca como 0 mais expressivo
fotojornalista maranhense do século XX. Ele registrou com suas lentes importantes
fatos e acontecimentos que entraram para a histdria de nossa cobertura jornalistica.
A exploséo do Navio Maria Celeste, a visita inesperada do presidente argentino Juan
Peron, a Greve de 51 e a chegada do presidente Getllio Vargas. Para realizar o seu
trabalho, Azoubel utilizava maquinas grandes, com chassis e seis chapas planas de
vidro, feitas com calédio — produto que se usava na revelacdo das maquinas de
origem francesa, 13X18 ou 18X24. Ele préprio inventava ou reelaborava as técnicas
de reproducdo das imagens que fazia, dando as fotografias o enquadramento, a luz,
as sombras e os detalhes necessarios para que expressassem 0S$ contextos propostos
pelo jornal (JORNAL O IMPARCIAL, 15 de set. 1991, apud Azoubel, 2008, p. 62).

As coberturas feitas por Azoubel eram reduzidas, limitadas ao registro fotografico de
eventuais acidentes, banquetes e reunifes solenes no Palacio dos Ledes. O tamanho do
equipamento e a dificuldade para monta-lo impossibilitavam flagrantes de acontecimentos.
Anos mais tarde, O Imparcial contratou José Ribamar Mendonca para auxiliar na fotografia,
mas depois de um tempo ele saiu para montar seu proprio negécio, o Foto Mendonga
(PINTO, 2008).
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Apesar de as primeiras imagens de Azoubel possuirem pouca nitidez, elas causaram
grande impacto na sociedade, o que esta registrado no noticiario local — de acordo com o
pesquisador Diogo Azoubel (2008), neto do fotojornalista, ainda & possivel verificar a

influéncia das fotografias nos jornais que circulam atualmente no estado do Maranhao.

Figura 6 - Fotografia de Dreyfus Azoubel -do incéndio e naufragio do navio cargueiro Maria Celeste, em agosto de 1954.

Fonte: AZOUBEL (2008).

Azoubel registrou momentos marcantes da histéria do Maranhdo como: a visita do
presidente Juscelino Kubitschek; a escala do entdo ex-presidente da Argentina Juan Carlos
Peron; a Greve de 51;e o incéndio do Navio Maria Celeste (Fotografia 6), acontecimentos que
marcaram a decada de 1950 e lhe renderam publicacdes de fotos nacionalmente (PINTO,
2008). Infelizmente, por ndo assinar as imagens, parte da obra de Azoubel ndo pode ser
identificada (AZOUBEL, 2008). O maior acervo do fotografo é de propriedade do jornal O
Imparcial.

Os fatos que narram a insercdo da fotografia no Maranh&o ndo fogem ao que ocorreu
no pais e no mundo; sdo imagens que carregam a histdria local, os costumes, as vestes e toda
a cultura do final do século XIX e inicio do século XX. Compreender essa insercao também é
importante para saber de que forma a profissdo de fotojornalista se insere na imprensa

maranhense, possibilitando que os fatos locais narrados também fossem visualizados.

3.2 Implementacéo da imprensa e a chegada da fotografia a Imperatriz
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Imperatriz fica a 630 quildmetros da capital S&o Luis. Foi fundada por Frei Manoel
Procopio em 16 de julho de 1852. Na literatura local sobre a fundagdo da cidade, ndo foi
possivel encontrar quando a fotografia comecou a fazer parte da vida dos imperatrizenses,
tampouco sobre quem foram os primeiros fotografos.

Porém, na busca por essas respostas, foi encontrado um perfil do Instagram com o
nome ‘“historiadeimperatriz.ma”, criado por Sandra Lopes (2021). Ela tem 47 anos e se
interessa por fotografias antigas desde a infancia. O perfil que criou contém mais de 600 fotos
historicas que ela conseguiu por meio de pesquisas em livros e sites e também imagens
cedidas por familiares, esses registros contam pequenas histdrias locais por meio de imagens e
séo acrescidas de alguns relatos. Entre essas imagens, uma chama a atencdo por retratar

Amaro Batista Bandeira uma figura politica da época da fundacao da cidade (Figura 7).

Figura 7: Amaro Batista Bandeira
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Imperatriz, Maranh@o

Seguindo

Qv )

117 curtidas

historiadeimperatriz.ma Até a Proclamag&o da Reptiblica
em 1889, a cidade de Imperatriz era comandada pelo
presidente da Camara de Vereadores. O primeiro eleito foi
Amaro Batista Bandeira (foto) que, na época, era quem
dirigia a cidade exercendo as fungdes que correspondem,
hoje, as do prefeito.

Com a proclamagao da Republica em 1889, as camaras
municipais foram fechadas. Apds 1900, as eleigoes para
vereadores e para os novos mandatarios retornaram e
receberam a denominacéao de intendentes e
vice-intendentes. Em 1922, o sistema de intendéncia foi
alterado e torna-se prefeitura.

Amaro Batista Bandeira era fazendeiro e tinha a patente de
tenente-coronel da Guarda Nacional. Nasceu em 1816,
acredita-se que em Riachao - MA

Fonte: LOPES (2021)

Amaro Batista Bandeira nasceu em 1816 nos sertbes do municipio de Riachao.
Chegou a Imperatriz quando a cidade ainda estava no inicio. Com a patente de coronel, fazia
parte da Guarda Nacional do Imperador e foi um dos responsaveis por fazer um acordo com o
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Governo da Provincia do Maranhdo para que Imperatriz fosse elevada a categoria de Vila em
1862 (BARROQOS, 2012). Ele e seu irmao, o capitdo Didier Batista Bandeira, tomaram posse de
um imenso lote de terras e Amaro fundou uma fazenda a que deu o nome de Fortaleza. Ao
todo, em trés casamentos, teve 25 filhos que contribuiram para a colonizacao do sertéo.

Para Edelvira Marques de Moraes Barros (2012), Amaro era naquele momento o mais
importante chefe politico da Imperatriz. “Era dono de centenas de escravos e suas fazendas
foram se multiplicando. So6 a fazenda Fortaleza dava-lhe anualmente mil bezerros. Continuou
na lideranca e em sua casa realizavam-se até clei¢oes” (BARROS, 2012, p. 175). Ainda de
acordo com a autora, mil cabecas de gado anualmente era um grande feito para a época.

Mesmo com a chegada da Republica, o poder politico de Amaro prevaleceu, sendo
eleito em 1890 como presidente do primeiro conselho de intendentes. “A esse Conselho coube
a tarefa de implantar, pelas vias administrativas, o regime republicano em Imperatriz”
(COUTINHO, 1994, p. 125). Mais tarde seu poder politico foi passado aos seus descendentes
que também foram eleitos intendentes, Fortunato Rabelo Bandeira (1907 a 1909) e Manoel
Rodrigues Bandeira (1910 a 1912). Ambos foram homenageados com seus nomes em
importantes ruas da cidade. Amaro faleceu aos 83 anos, antes da chegada do século XX.

Apesar de parecer inocente, a fotografia de Amaro em frente ao curral de sua fazenda
é um forte indicio da passagem de fotdgrafos itinerantes pela regido, pois sendo Amaro
Batista Bandeira um politico importante, certamente, ao ter um fotografo itinerante pela
regido de Imperatriz, a fazenda Fortaleza seria um bom local para mostrar a novidade, mesmo
que a sede se localizasse a 140 quildometros de distancia de Imperatriz, hoje em uma regido
que pertence ao municipio de Lajeado Novo.

Se hoje a entdo sede da fazenda é de dificil acesso, na época, sO era possivel chegar até
ela por meio das estradas reais. Segundo Barros (1996, p. 54), “a regiao do sertdo dispunha de
uma emaranhada rede de estradas que alcancava todos os ndcleos povoados e até moradias
mais dispersas. Destacavam-se nessa malha as estradas troncos, chamadas de ‘estradas
reais’”. A autora destaca ainda que as viagens eram feitas com a utilizacdo de cavalos ou
mulas que carregavam o cavaleiro e todas as cargas necessarias.

Por essas estradas passavam familias em passeios, noivados, indios e cagadores. Elas
também eram utilizadas para uso comercial, para o transporte de boiadas e para as viagens dos
tropeiros que iam até a regido de Grajau e, as vezes, Barra do Corda (BARROS, 1996).A
viagem era necessaria, pois o comércio de Goias ocorria pelo sul do Maranhdo, em um

periodo em que “as Unicas povoagOes existentes no sul do Maranh&o eram Pastos Bons,
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Riachdo, Grajau e Carolina” (FRANKLIN, 2008, p. 27). O comércio dessas regifes ocorria
pelo rio Tocantins.

Uma das caracteristicas dos fotografos itinerantes, segundo Kossoy (2014), era a
transmisséo de conhecimento. Além disso, eles exerciam uma diversidade de profissdes como
forma de manter a sobrevivéncia. “Alguns se apresentavam como dentistas, outros como
ourives, relojoeiros, comerciantes e até cabeleireiros” (KOSSOY, 2014, p. 75-76). Para
Martins (2008), os fotografos itinerantes lembram os caixeiros viajantes que iam de cidade em
cidade apresentando as novidades em comunidades isoladas.

Apo6s 80 anos de fundacéo, a cidade de Imperatriz teve o seu primeiro jornal chamado
O alicate, lancado em 1932. O jornal foi feito pelo escrivédo e tabelido Anténio José Marinho
(REIS, 2018) e, de acordo com Coutinho (1994), o periddico era redigido a méo e sé ia as
ruas quando havia fatos dignos de uma publicacdo. Em 1936, a cidade ganhou o primeiro
jornal impresso que se chamava A Luz, tendo entre seus responsaveis Antdnio José Marinho,
que escrevia O Alicate.

A fotografia foi vista pela primeira vez em um jornal imperatrizense no Correio do
Tocantins. “O ntimero de 25 de maio de 1964 do Correio do Tocantins, Unico exemplar
encontrado em Imperatriz, traz como uma fotografia de capa a imagem de Lucia Gerude
Ferreira, filha do jornalista e dirigente do periddico” (REIS, 2018, p. 21). Infelizmente, a
fotografia de capa era uma homenagem pdstuma, pois a jovem havia falecido por afogamento
(Figura 8).

Figura 8: Capa e pagina 03 do jornal Correio do Tocantins de 25/05/1964
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Fonte: REIS (2018, p. 21-22)
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A capa ainda trazia uma imagem de Balsas e, na pagina 03, o jornal trazia a fotografia
de uma ganhadora de um sorteio de radio. O Correio do Tocantins tinha sede em Imperatriz,
porém sua paginacdo e impressao eram realizadas na tipografia Sdo José em Séao Luis (REIS,
2018). Ainda de acordo com Reis (2018), somente na década de 1970 Imperatriz teve o
primeiro jornal a ser produzido e impresso na cidade, o jornal O Progresso.

O langcamento do jornal veio como uma resposta ao crescimento da cidade de
Imperatriz, que era vista, na época, como um local que oferecia uma perspectiva para o
enriquecimento. De acordo com Franklin (2008), apés a abertura da rodovia Belem-Brasilia,
chegaram a cidade diversas pessoas com mentalidade e culturas diferentes. “Nesse periodo, a
populacdo saltou de 80.827 habitantes, contados pelo IBGE em 1970, para 220.469,
totalizados pelo Censo de 1980; quase o triplo em apenas uma década — crescimento de
10,57% ao ano, o segundo maior indice verificado no pais nesse periodo” (FRANKLIN,
2008, p. 143).Houve, nesse momento da historia da cidade, eventos econdmicos que explicam

a chegada de tantas pessoas entre as décadas de 1960 e 1980:

A Embratel e a Cemar instalavam-se. A rodovia Belém-Brasilia era asfaltada.
Trabalhadores eram contratados para a constru¢do da Transamazénica e da Usina
Hidrelétrica de Tucurui. Até o Projeto Jari recrutar mdo-de-obra aqui. Além dele, as
empreiteiras Odebrecht, Camargo Correa e, sobretudo, a Mendes Jinior (BARROS,
1996, p. 224).

Além disso, a cidade vivia o ciclo da madeira (FRANKLIN, 2008) e era a porta de
entrada para o garimpo da Serra Pelada, sendo o local que o abastecia com alimentos,
remédios, maquinas e equipamentos.

E foi em meio a esses eventos que O Progresso foi fundado em 3 de maio de 1970
pelo tipografo José Matos Vieira, tendo como redator-chefe o advogado e jornalista Jurivé de
Macedo. O jornal incialmente possuia 4 paginas impressas por uma linotipia adquirida em
Belém do Para (Figura 9). De acordo com o histérico publicado no site de O Progresso, em
1975, o jornal foi vendido e ganhou uma nova feicdo grafica passando a circular com 12
paginas. Em 1986, a impressora manual foi substituida por uma maquina offset e, durante a
direcdo de Adalberto Franklin, circulou diariamente com 16 paginas de segunda a sabado e
aos domingos com 20. Atualmente, com 52 anos em circulagédo, o jornal ultrapassa 16.700

edicOes, e Coriolano Filho é o diretor responsavel pelo jornal.
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Figura 9: Primeira edi¢do do jornal O Progresso

Fonte: Reis(2018, p.30)

Apesar de j& estar ha mais de 50 anos em circulacao e apresentar fotografias na capa
desde a primeira publicacdo, o periodico ndo investiu em uma equipe de fotojornalismo.
Desde as primeiras edicdes, ¢ possivel notar que as fotografias sdo “bonecos”, fotos pousadas
de personalidades politicas ou artistas. Varias fotografias, inclusive as de capa, recebem como
crédito o nome “arquivo”, sendo uma prética do veiculo guardar imagens que possam servir

para mais de uma edicéo (Figura 10).

Figura 10: Fotografias do ex-governador do Maranhdo Jackson Lago

Publicada 07/01/2007 Publicada 26/01/2007

Fonte: Barros e Lavarda (2013, p. 60)
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Na pesquisa realizada pela autora Thays Assuncdo Reis (2018), entre 1930 e 2010,
Imperatriz teve um total de 215 titulos de jornais, de cunho religioso, cultural e politico, entre
outros temas especificos. Ao pesquisar informacdes sobre os funcionarios e colaboradores
desses jornais, quando encontradas, nota-se que a figura do fotografo, ou fotojornalista, é
quase inexistente, aparecendo nos jornais imperatrizenses somente apés 1990. Dos 215 titulos

encontrados por Reis (2018), apenas em 13 existe um responsavel pelas fotografias na equipe.

Quadro 1 - Lista de jornais da cidade de Imperatriz com equipe de fotografia

Jornal Ano de Fotografo
fundacéo
O Comunitario 1990 Edmilson Morais
Caderno de Noticias 1991 Claudio L. Santos
Jornal Gazeta 1995 José Vasconcelos e Pinheiro
Semanério Esportivo Camisa 12 1996 Roque Lino
Anuncio 1998 Beto Mesquita
Folha Esportiva 1998 Nice Vidal
Folha da Regiéo 1999 José Almeida
Informativo Parlamentar 2001 Abidiel
Jornal da Educacéao 2003 Ediel Pessoa
O Comunitario 2005 Pedro Ambrosio
Santuério 2005 John Clebson
Gevitdria em Revista 2006 Dioni Silva
Jornal Arrocha 2010 Marcus Tulio(editor de fotografia)

Fonte: Reis (2018)
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Infelizmente, como em boa parte dos jornais imperatrizenses ndo consta a equipe de
fotografia, é dificil identificar os pioneiros da atividade fotojornalistica da cidade. No entanto,
mesmo ndo fazendo parte de nenhuma equipe de jornal, o italiano Albé Ambrégio foi

precursor nessa area.

3.2.1 Albé Ambrogio, o missionério fotografo

Ainda no periodo de crescimento de Imperatriz, entre 1960 e 1970, chegou a cidade
um jovem italiano chamado Albé Ambrégio. Nas palavras de Barros (2012, p. 135): “Chegou
aqui em 1967, como colaborador do vigéario da Pardquia. Ndo sabia falar portugués. Juntou
uns meninos, formou um clube e aprendeu com eles ndo s6 a lingua, como conhecer esta
terra”. Durante o tempo em que viveu em Imperatriz, ele residiu no convento dos padres
(Figura 10).

Figura 11:Jovem missionério leigo catélico Albé Ambrégio

Fonte: Cunha (2010)

O missionario foi o responsavel pela criacdo do Grémio Juvenil Catélico e do Clube
das Mées, além de realizar outras acBes sociais (ABREU; SA; BARROS, 2011). Segundo
Cunha (2010), criador do blog Museu Virtual, 0 missionario incentivou a pratica de esportes
entre 0s jovens, assim como as artes cénicas, com encenacfes que eram apresentadas no saldo
paroquial da igreja de Santa Teresa D’Avila. As apresentacbes chamavam a atencio da
populacdo, pois, na época, ndo havia ainda televiséo.

Entre as contribuicbes de Albé Ambrogio para a cidade de Imperatriz, estdo as
fotografias. Em entrevista para as autoras Abreu, Sa e Barros (2011), Fernando Cunha relata:
“Ambrogio teve a vantagem de ser um cara com visdo futurista, vivia hoje pensando no que

seria a cidade de Imperatriz amanha”. Apreciador de fotografias, Albé retratava determinados
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pontos da cidade com a intencdo de deixar seus registros para a posteridade. As fotos feitas
por ele eram inovadoras para a época, pois, ao lado do piloto Ciro Santana, ele sobrevoava a
cidade capturando recortes estratégicos de Imperatriz.

Os registros divulgados no Museu Virtual foram publicados por Fenando Santos
Cunha Filho, que tem 60 anos e trabalhou ao longo da sua vida como maquinista de trens na
Estrada de Ferro Carajés, que é operada pela Vale. Ele comegou a se interessar por fotografia
ainda na adolescéncia e notou que com o tempo suas fotografias se tornaram registros
historicos, 0 que o levou a procurar outras fotografias historicas da cidade e a criar um museu
de forma virtual. Recentemente (2023) Fernando se tornou um dos 35 fundadores do Instituto
Historico e Geogréafico de Imperatriz. Entre as fotos raras publicadas por Fernando estdo as do
Missionario Albé Ambrdgio.

Nas suas fotos é possivel ver casas humildes, sem nenhuma rua asfaltada, sendo a
maioria delas tomadas aéreas. Essas fotos sdo a base para comparar com a cidade atualmente
(Figuras 12, 13 e 14).

Figura 12: Convento dos Padres (rua 15 de Novembro)

N .
Fonte: Cunha (2010)

Figura 13: Igreja Santa Tereza D’ Avila (rua 15 de Novembro)

Fonte: Cunha (2010)
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Figura 14: Praga de Fatima (rua Simplicio Moreira)

Fonte: Cunha (2010)

AlDbé retornou para a Italia em 1974, mas continuou vindo a Imperatriz e tendo contato
com 0s amigos. Nas viagens que realizou de volta a cidade, ajudou a fundar a Associacao
Humanitaria Albé Ambrdgio que presta ajuda as familias carentes do bairro Vila Davi I,
localizado as margens da BR - 010 na periferia de Imperatriz. De acordo com Cunha(2010),
ele faleceu em marco de 2009 em Gaggiano, cidade préxima a Mildo, na Italia, onde morava
ha varios anos com sua esposa e filhos.

As fotos de Albé, além de retratarem como era a cidade de Imperatriz (1960-1970).

servem de inspiracdo para pesquisas e de exemplo para novos fotografos e fotojornalistas.

3.2.2 O curso de jornalismo e a formacao de novos fotojornalistas

A Universidade Federal do Maranhdo, Campus Imperatriz, completou 40 anos de
fundacdo (2020). A iniciativa aconteceu em 1970 com a unido da Prefeitura Municipal de
Imperatriz, o Projeto Rondon e a Universidade Federal do Parana. “A instalagio de um
convénio entre o Campus Avancado da UFPR e a UFMA resultou com a chegada da
universidade em Imperatriz, exatamente seis anos apds firmada a parceria” (SOUSA et al.,
2021, p. 6). A iniciativa fez parte ainda do projeto de interiorizacdo da UFMA, encabecado
pelo reitor José Maria Ramos Martins, sendo Imperatriz a primeira microrregido do estado
fora da capital S&o Luis a ser beneficiada com um campus da universidade (BARROS, 1996).

O Campus Il comegou a funcionar com dois cursos, Direito (30 vagas) e Pedagogia
(90 vagas), nos turnos diurno e noturno. Somente em 1993 foi acrescentado o curso de
Ciéncias Contabeis (BARROS,1996). Por um bom tempo, os cursos ministrados na
Universidade foram extensdes dos cursos de Sdo Luis e as aulas ocorriam por temporada
(SOUSA et al., 2021), realidade que s6 mudou a partir dos concursos para professores.



59

A partir de 2003, houve um interesse do governo do entdo Presidente Lula em
expandir as Instituicbes Federais de Ensino Superior (IFES) e o projeto “possibilitou a
ampliacdo do acesso ao ensino superior publico no Brasil e apresentou como principal
expressdo o Programa de Apoio a Planos de Reestruturacdo e Expansdo das Universidades
Federais (REUNI)” (LEDA et al., 2016, p. 733). Essa ampliacdo resultou na chegada de trés
novos cursos em 2006: Comunicagédo Social, com Habilitacdo em Jornalismo; Enfermagem; e
Engenharia de Alimentos. Em 2008, foi construido o Campus Avancado, localizado no Bairro
Bom Jesus, onde se concentraram os cursos das areas de Ciéncias da Salude e Tecnologia. Em
2010, foram abertos mais dois cursos: as licenciaturas em Ciéncias Humanas e em Ciéncias
Naturais. E, em 2013, foi implementado o curso de Medicina (SILVA, 2017).

O primeiro Projeto Politico Pedagdgico do curso de Comunicacdo Social foi elaborado
pelos professores de S&o Luis e, segundo Silva (2017), foi uma adaptacdo do modelo do curso
ja seguido na capital. Contudo, a partir de 2009, o Conselho Nacional de Educacdo adotou
nomes mais especificos para 0s cursos de graduacdo e estabeleceu as Diretrizes Curriculares
Nacionais. “Neste caso, alguns cursos, como os de Cinema e Audiovisual (2006), Jornalismo
e Relacdes Publicas (2013) passaram a ter diretrizes curriculares especificas como ‘cursos de
graduacdo’ e deixaram de ser concebidos como ‘habilitacbes’ da Comunicagdo Social”
(KUNSCH; GOBBI, 2016, p. 8).Devido a essas novas diretrizes, foi necessario fazer um novo
Projeto para o curso.

A proposta do novo Projeto Pedagogico do curso de Jornalismo (2016)focou em um
curso genérico com amplas formacdes em linguagem, discurso e cinema, organizado em 15
disciplinas obrigatorias basicas e 11 obrigatérias especificas. Além disso, o curso agrega seis
eixos: 1) Fundamentacdo humanistica e linguagem; 2) Teoria e pesquisa; 3) Préaticas e
técnicas; 4) Fundamentos do Jornalismo; 5) Complementar; e 6) Formacdo. Ao todo, sdo 42
disciplinas,incluindo trés optativas e o estagio supervisionado. Uma das grandes diferencas
dos dois planos pedagdgicos foi a divisdo das disciplinas de Laboratorio que antes tinham 120
horas e foram divididas em duas de 60 horas.

A disciplina de fotojornalismo sempre esteve presente na grade do curso. No projeto
antigo, ela era ofertada no 4° periodo; no novo, ela é ofertada no 3° e 4° periodos.

A disciplina de Fotojornalismo | tem como objetivo:

Ensinar os alunos sobre os processos fotograficos e suas aplicacdes no campo da
reportagem, desenvolvendo um olhar critico sobre fotografias jornalisticas e seus
didlogos com os textos escritos. Estimular o conhecimento a respeito da historia da
fotografia e do fotojornalismo (PROJETO PEDAGOGICO DO CURSO DE
JORNALISMO, 2016, p. 52).
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Jé a disciplina de Laboratdrio de Fotojornalismo tem o propdsito de:

Desenvolver a pratica fotojornalistica, especialmente os elementos técnicos e
estéticos de composicdo da fotografia e a capacidade critica da relagao entre textos e
fotografias. Capacitar o aluno para atuar como repérter fotografico, estimulando um
olhar de editor sobre as fotografias(PROJETO PEDAGOGICO DO CURSO DE
JORNALISMO, 2016, p.56).

Desse modo, os alunos sdo instigados a entender o0s aspectos tedricos e praticos da
disciplina, que serdo Uteis no mercado de trabalho. Em uma pesquisa realizada por Vanessa de
Paula de Moura Sousa Silva (2017), ela faz uma analise do perfil dos egressos do curso de
Jornalismo da UFMA - Imperatriz de 2010 a 2015, para entender 0s aspectos
socioeconémicos, politicos, educacionais e profissionais dos alunos formados. Ao todo, a
entrevista alcangou 154 egressos e,em relacdo ao aspecto profissional, em que buscou
conhecer a area de atuacdo dos ex-estudantes, 7,1% disseram trabalhar exclusivamente na

area de fotografia.

Figura 15: Veiculos de atuacéo dos entrevistados
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Fonte: Silva (2017, p. 88)
Mesmo os participantes dessa pesquisa que atuam em outros veiculos de comunicacéo,

principalmente os de assessorias, que correspondem a 48,8% dos entrevistados, tém em sua
rotina a pratica do fotojornalismo.

Durante os 16 anos da existéncia do curso de Jornalismo da UFMA, Campus
Imperatriz, ja se formaram 343 alunos (2010.2 a 2022.1), o que oferece ao mercado de
trabalho da cidade profissionais habilitados para essa area de atuacdo, que pode contribuir
para que um novo capitulo seja construido na historia do fotojornalismo local, ja que ha um

crescente nimero de profissionais habilitados para a area.
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4 CULTURA PROFISSIONAL.: o trabalho dos fotojornalistas no Maranhéo

Ao buscar entender qual o contexto dos fotojornalistas do Maranhé&o e refletir sobre as
adaptacOes desse profissional frente as mudancas e crises, esta dissertacdo se define como
uma pesquisa empirica: uma “maneira de entender fenomenos sociais é observa-los enquanto
acontecem, aqui e agora” (ALONSO, 2016, p. 10), pois, por meio das experiéncias dos
individuos e de seus relatos, é possivel acessar e entender a interpretagdo que produzem sobre
suas proprias situacdes.

Isso ocorre porque a pesquisa qualitativa estd mais interessada nas agdes humanas,
pois “nada no ser humano ¢ por acaso, assim como nada ¢ fruto de uma relagao totalmente
determinada de causa e efeito” (MARTINO, 2018, p. 99). Sendo assim, a pesquisa trabalha a
subjetividade, porque humanos nio sdo explicaveis. “E um estudo das rotinas sociais, do que
parece trivial e 6bvio, mas que, por ser muito disseminado, estrutura as relagdes sociais”
(ALONSO, 2016, p.10).

A pesquisa ficou situada em Sdo Luis, capital do Maranhdo, e em Imperatriz, a
segunda maior cidade do estado. A escolha esta ancorada, entre outras coisas, nos dados que
mostram que a maioria das cidades maranhenses faz parte deum deserto de noticias, chegando
a 75% do territdério do estado, segundo o Projor (2021). So Luis e Imperatriz sdo cidades que
possuem veiculos de imprensa— radio, TV, jornais impressos, sites, agéncias e assessorias — e
entre os profissionais desses veiculos pode haver a figura do fotojornalista.

No levantamento exploratério, conversou-se informalmente com oito fotojornalistas
gue contaram a sua rotina e, principalmente, as dificuldades que sentiam na profissao, o que,
junto com os textos tedricos, facilitou a elaboracdo das perguntas do formulario e,
posteriormente, do roteiro das entrevistas. A partir desse levantamento inicial, foi organizado
o formulério (Apéndice 1) disponibilizado via Google Forms, com 27 perguntas, 17 de
multipla escolha e 10 abertas, a profissionais indicados por meio da técnica Bola de
Neve(VINUTO, 2014; ALONSO, 2016)que consiste em selecionar participantes a partir de
indicacdes. O formulario foi aplicado online e ficou disponivel para respostas durante 0 més
de marco de 2021.

Na rede de contatos estabelecida a partir das indicagdes, o formulario foi enviado para
65 fotdgrafos, sendo que, desses, 29 responderam ao questiondrio, 15 disseram ndo ser
fotojornalista e 21 ndo deram nenhuma resposta. Das 29 pessoas que responderam, optou-se
por entrevistar somente as que se autodeclararam fotojornalistas, o que delimitou para 19 o

namero dos futuros entrevistados, sendo 15 de S&o Luis e 4 de Imperatriz (Figura 16).



Figura 16: Delimitacéo dos entrevistados
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Fonte: Elaborada pela autora (2023)

A técnica bola de neve constitui uma amostra ndo probabilistica na qual “ndo é

possivel determinar a probabilidade de selecdo de cada participante na pesquisa, mas torna-se
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atil para estudar determinados grupos dificeis de serem acessados” (VINUTO, 2014, p. 203).

Para fazer essa amostragem, procuram-se informantes-chave, que Vinuto (2014) nomeia

como sementes, pois ajudam a localizar pessoas com o perfil da pesquisa. Nesta dissertacéo,

trés dos entrevistados fizeram esse papel de semente, pois, além de enviarem contatos de

outros fotojornalistas, também repassaram o link do formulario para seus colegas.

Segundo Alonso (2016), pela técnica bola de neve, o ideal é aproveitar os contatos dos

entrevistados, mas tomando muito cuidado ao realizar os primeiros contatos.

E de extrema importancia deixar muito claro os objetivos da pesquisa a todos 0s
participantes, além de ressaltar o perfil de entrevistado a que se estd procurando,
porém, é impossivel controlar totalmente a forma como as pessoas indicardo o

pesquisador aos integrantes de sua rede pessoal (VINUTO, 2014, p. 203).
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Dos 19 entrevistados que responderam no formulario que se consideravam
fotojornalistas, um deles ndo respondeu a solicitagdo da entrevista que foi, entdo, realizada
apenas com 18 pessoas. Para verificar se a amostragem seria valida, foi conferido o nimero
de fotojornalistas cadastrados no Sindicato dos Jornalistas de S&o Luis, onde averiguou-se que
apenas 23 tém o registro profissional (2021), sendo entdo 18 um numero consideravel para a
coleta das informac6es. A formacdo superior em jornalismo ou em outra area ndo foi um pré-
requisito para a escolha dos entrevistados, pois historicamente os fotojornalistas aprendem o
oficio na redacdo, sendo uma profissdo mais voltada para a técnica (LIMA, 1989).

As entrevistas foram realizadas entre os dias 16 de julho e 26 de outubro de 2021. A
faixa etaria dos entrevistados ficou entre 21 e 63 anos, sendo 11 homens e 7 mulheres. A
diferenca de idade e de tempo de trabalho entre as pessoas ouvidas ja era esperada, pois assim
seria possivel obter informacdes de representantes que vivenciaram a transicdo da fotografia
analdgica para a digital e possuem uma carreira marcada pela passagem por diversos veiculos,
mas também daqueles que estdo no inicio de carreira, ja inseridos no mundo digital.

O método de entrevista utilizado foi o semiestruturado que, segundo Duarte (2009),
segue uma lista de questdes que se originam do problema de pesquisa como forma de ampliar
0 tema, permitindo que outras questdes surjam até se afunilar as respostas. “No lugar do
questionario, entra em cena um roteiro de perguntas. A entrevista semiestruturada ndo perde o
foco, mas abre espaco para 0 entrevistado acrescentar elementos que ndo estavam
previamente definidos” (MARTINO, 2018, p. 115).

Lima (2016) salienta alguns aspectos que devem ser considerados ao se optar por esse
método, como a necessidade de nunca deixar o entrevistado constrangido e fazer perguntas
que possibilitem a ideia de uma conversa e que sejam pertinentes ao perfil do entrevistado.
Para facilitar, a entrevista foi dividida em dois blocos: o primeiro, com perguntas fechadas
para coletar dados sobre o perfil dos entrevistados; e o segundo, com perguntas abertas.
Também foram feitas perguntas direcionadas a experiéncia de trabalho do entrevistado com
questdes mais voltadas para quem trabalha como fotojornalista independente, de assessoria e
de jornal impresso. Porém, alguns entrevistados tinham experiéncia em todas as areas, por
iss0, no momento da entrevista, foram contempladas as trés areas.

Um dos pre-requisitos para a realizacdo das entrevistas, segundo Duarte (2009), é que
o informante escolha o local da entrevista. Aléem disso, no caso desta pesquisa, devido a
pandemia da Covid-19, a primeira questdo foi saber se o entrevistado preferia que ela fosse
realizada online ou presencialmente. Dos participantes, 13 optaram por fazé-la

presencialmente e cinco via Google Meet. As entrevistas foram realizadas entre os dias 16 de
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julho e 26 de outubro de 2021. Algumas foram realizadas no local de trabalho do entrevistado,
uma na residéncia e as demais em locais publicos como shoppings e pragas.

A duracdo das entrevistas ficou entre 30 minutos e 3 horas, pois o informante foi
deixado a vontade, uma vez que “deve ser estimulado a fazer o relato de como percebe o
assunto, a falar franca e livremente” (DUARTE, 2009, p. 72). Lima (2016) ressalta que o
entrevistador tem o papel de buscar lembrancas e reflexdes, mas sem induzir para as respostas
que deseja ouvir. Duarte (2009) observa que é importante personalizar as perguntas, respeitar
e despertar a confianca do informante e, principalmente, ndo ter pressa, uma vez que €
necessario seguir o tempo da fonte.

As entrevistas foram gravadas em formato de audio e todas foram autorizadas pelos
participantes, o que possibilitou o registro integral (DUARTE, 2009) e facilitou a realizacéo
de uma andlise detalhada. Ficou acordado que, caso surgissem duvidas ou alguma questdo
adicional, seria possivel ter uma outra conversa, porque, na entrevista como método de
pesquisa, caso seja necessario, é desejavel que seja possivel realizar duas ou mais entrevistas
com a mesma fonte (DUARTE, 2009).

Algo que ficou marcado na conversa com os fotojornalistas foi a emocao deles ao
relembrar as trajetérias na carreira. Medina (2011, p.35) defende que é importante resgatar a
energia que vem do ser humano a partir do momento em que ele é escolhido para ser
informante de uma entrevista. “O parto da emocdo terd de ser substantivo; a emog¢ao deve
passar por meio da atmosfera narrativa, da penetracdo sutil nas entrelinhas do dialogo, nos
siléncios, nos ritmos de cada pessoa”. Mesmo que a autora se refira & entrevista na pratica do
jornalismo diério, ela também da sentido as entrevistas de pesquisa.

A (ltima etapa foi a Andlise de Conteddo (AC) que, segundo Bardin (1977), é um
conjunto de técnicas de analise das comunicacdes. E um método de analise de textos das
ciéncias sociais empiricas e tem como funcdo reduzir a complexidade de colecbes de textos
(BAUER, 2002). Segundo Bauer (2002, p. 191), “refere-se aos procedimentos sistematicos,
metodicamente explicitos e replicaveis: ndo sugere uma leitura valida singular dos textos.
Pelo contrario, a codificacdo irreversivel de um texto o transforma, a fim de criar nova
informacdo sobre o texto”.

Para Martino (2018), a AC ultrapassa a visdo quantitativa, sendo instrumento de
compreensdo sobre o que foi dito, escrito e mostrado. Isso é possivel ao se atentar para o
namero de mensagens e a descricdo do material e assim identificar as unidades de analise para
definir as categorias que serdo utilizadas. Duarte (2009, p.80) até orienta que o pesquisador

acrescente uma analise as entrevistas para nao ficar preso sO as gravacdes e analisar também
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as transcrigdes, pois ¢ importante “deixar-se influenciar pelo contetdo latente, o contexto,
significados implicitos, discursos e relagdes ndo verbalizadas pelos informantes”.

A analise entdo seguiu as cinco etapas propostas por Bardin (1977): organizacdo da
analise, codificacdo, categorizacdo, inferéncia e, por fim, o tratamento informatico. “O
analista trabalha com indices cuidadosamente postos em evidéncia, tirando partido do
tratamento das mensagens que manipula, para inferir (deduzir de maneira logica)
conhecimentos sobre o emissor ou sobre o destinatario da comunicagdo” (FONSECA
JUNIOR, 2009, p. 284).

Assim como as entrevistas trabalham o sujeito de maneira subjetiva, esse método de
andlise valoriza ainda mais seus relatos, uma vez que “oferece estratégias para leituras criticas
da mensagem, identificando ecos da Histéria e da sociedade na qual estd inserida”
(MARTINO, 2018, p. 161). Assim, por meio da analise dos padrdes, das diferencas e
dos temas que permeiam os relatos dos fotojornalistas, sera possivel compreender o contexto
desse profissional.

A categorizacdo foi dividida em quatro eixos que foram estruturados apés as
entrevistas: quem € o fotojornalista maranhense e como a tecnologia influenciou e influencia
seu trabalho; como ¢ a rotina produtiva agora e como era antigamente; se eles consideram que
a profissdo vive uma crise ou remodelacdo; e, por ultimo, se eles consideram a profissdo do
fotojornalismo machista. Com esses quatro eixos, a dissertacdo contemplard o objetivo geral

de entender o cenario do fotojornalismo maranhense na perspectiva do profissional.

4.1 Protagonistas da pesquisa

Nenhum fotojornalista que integra este estudo pediu sigilo de fonte, dessa forma a
identidade foi mantida e acaba contribuindo para registrar a vivencia dos profissionais neste
trabalho. De forma didatica, a apresentacdo dos entrevistados foi feita em ordem alfabética

que foram realizadas entre os dias 16 de julho e 26 de outubro de 2021.
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Figura 17: Biaman Prado

Biaman Prado

Local em que trabalha:

e Assembleia Legislativa do Maranhao

Veiculos em que atuou:
¢ O povo (CE)
e Folha do Ceard (CE)
e Jornal de Hoje (MA)
e O debate (MA) QI\
« 0 Estado do Maranhio (MA) \%& )

Freelancer: %ﬂ‘é?

o » 0 Globo (RJ) / \\
Idade: 63 anos « Folha de Sao Paulo (SP) }/ N¢
Tempo de atuacgdo: 43 anos « Estaddo (SP) , S > | !
r@ @pradobiaman Ag\}

Fonte: Elaborada pela autora (2023)

1 -Biaman Prado® (Figura 17) tem 63 anos. E natural do Ceara e mora em S&o Luis.
Trabalhou no Jornal de Hoje, O Debate e O Estado do Maranhdo, onde foi editor de
fotografia e fez trabalhos como freelancer para os jornais O Globo, Folha de S&do Paulo e
Estaddo, assim como para algumas revistas. Trabalha atualmente por meio de contrato na
Assembleia Legislativa do Maranhdo como fotografo de Assessoria de Imprensa. Tem mais
de 43 anos de carreira de trabalho assinada.

Ele comecou a atuar na fotografia como “continuo”, o office-boy da década de 1970.
Nesse primeiro emprego, aprendeu e atuou durante muitos anos como laboratorista, pessoa
responsavel por fazer copias e revelar as fotografias dos clientes. Quando aprendeu a
fotografar, atuou em casamentos e coluna social e chegou a abrir o prdprio estudio de
fotografia. Em Fortaleza, trabalhou nos jornais O Povo e Folha do Ceara, mas veio para o
Maranh&o a convite de um amigo para trabalhar em uma casa de fotografia. Ao chegar, logo
foi trabalhar no Jornal de Hoje, onde trabalhou por 10 anos, depois foi para O Debate e, por
fim,para O Estado do Maranh&o em que atuou por 25 anos até se aposentar.

Para ele, ser fotojornalista no Maranhdo hoje é complicado, pois o fotojornalismo em

que ele comegou atuando estd completamente modificado:

Nos dias de hoje, eu nem iniciaria. Ndo tem mercado mais. Porque quem esta
iniciando agora, se vocé analisar bem, se vocé vai comecar agora cOmo

8 PRADO, Biaman. Entrevistadora: Rosana Barros. S&o Luis, 2021. 1 arquivo.mp3 (46 min.). A entrevista, na
integra, encontra-se transcrita nos Apéndice desta dissertagao.
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fotojornalista, os jornais estdo fechando, os sites, se tiverem, vai ter um fotégrafo
por site, e olhe la. Assessoria, entdo? Vocé tem os medalhdes que ja estavam ai, 0s
caras estavam a vida toda, como eu e outros ai. JA ocupam esses lugares. Qual o
espaco para uma criatura que vai comecar agora? Vai ter que esperar todo mundo
morrer para poder comecar. Entdo eu pensaria muito. Mas eu acho que ndo
comecaria ndo. Nessas condi¢des ndo, pois ndo tem espago para ninguém...Eu,as
vezes, fico olhando para tras e vejo que Deus foi muito bom comigo, porque dentro
da profissdo eu conheci todo o processo da fotografia até o digital, nessa virada ai
(PRADO, 2021. Informacéo verbal)

Figura 18: Daniel Sena

Daniel Sena

Local em que trabalha:

e Autonomo

Veiculos em que atuou:
e Imperatriz Fotos

Freelancer:

» Revista Epoca (RJ)
* Revista Globo Rural (RJ)
¢ O Correio (MA)
Idade: 38 anos e SESC (MA)
Tempo de atuagdo: 8 anos

@ @danielrsena
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Fonte: Elaborada pela autora (2023)

2 - Daniel Sena® (Figura 18) tem 38 anos, mora em Imperatriz e nasceu em Taubaté,
S4o0 Paulo. E formado em Jornalismo pela Universidade Federal do Maranh&o e atua como
fotojornalista ha 8 anos. Ele comecou na fotografia por ter tido influéncia de seu pai na
infancia, que tinha como hobby colecionar cameras filmadoras. 1sso o influenciou a gostar de

cinema, imagens e arte, até entrar no curso de jornalismo, onde aprendeu a fotografar.

Entdo, para mim, chegar na fotografia, acredito, foi influéncia do meu pai e das
pessoas que passaram pela minha vida. Carrega uma historia que é do meu pai
também, ndo é s6 minha. E um legado que foi deixado, e eu me encontrei nessa area
(SENA, 2021. Informagc&o verbal).

Foi um dos fundadores do site Imperatriz Fotos, que registrava o cotidiano da cidade

de Imperatriz e era também uma vitrine para trabalhos na area do fotojornalismo. Cobriu por

9 SENA, Daniel. Entrevistadora: Rosana Barros. Imperatriz, 2021. 1 arquivo.mp3 (38 min.). A entrevista, na
integra, encontra-se transcrita nos Apéndices desta dissertacao.



68

alguns anos as principais feiras da cidade, como a Feira do Comércio e Industria de Imperatriz
(FECOIMP), o Saldo do Livro de Imperatriz (SALIMP), a Exposi¢cdo Agropecuaria de
Imperatriz (EXPOIMP) e até alguns eventos do Servi¢o Social do Comércio (SESC) em Séo
Luis. Ja fez coberturas para revistas como Globo Rural e Epoca. Também ja realizou algumas

coberturas sociais, mas hoje se dedica a fotografia cultural.

Figura 19: Douglas Pires da Cunha Junior

Douglas Cunha Jr.

Local em que trabalha:
e Sindicato Estadual de Asseio

e Conservacao
e Futura Press
Veiculos em que atuou:
e O Imparcial (MA)
¢ O Estado do Maranhao (MA)

\
Freelancer: %%/s' ﬁ
e Revista Veja 2
<

e Folha de Sao Paulo

ol 4

Idade: 43 anos * Estadao / YE
Tempo de atuagdo: 25 anos e Correio Braziliense N !
r(:)) @douglascunhajr77 * Carta Capital Agh:}

Fonte: Elaborada pela autora (2023)

3 - Douglas Pires da Cunha Junior® (Figura 19) tem 43 anos e ¢ natural e residente
de S&o Luis. E formado em Histdria pela Universidade Leonardo da Vinci. Comecou a atuar
no fotojornalismo em 1990, tendo mais de 25 anos de carreira. Atualmente, trabalha na
assessoria de imprensa do Sindicato Estadual de Asseio e Conservagéo e presta servigos para
a agéncia Futura Press. Ja fez fotografias para jornais, revistas, assessorias, agéncias de

noticias e sites. Ele relata que comecou na fotografia de forma inusitada:

No ano que eu ia completar 18 anos, uma certa noite, eu tive um sonho que eu
trabalhava no jornal fotografando. Quando de manh4, assim que eu acordei, eu fui &
no quarto do meu pai, ele ja estava acordado. Eu sentei na beira da cama e disse para
ele que eu queria ser fotografo de jornal. Ele me perguntou: “Tem certeza que tu
queres isso?”. Eu disse: “Eu tenho!”. Ele: “T4 bom” (CUNHA JUNIOR, 2021.
Informacéo verbal).

°CUNHA JUNIOR, Douglas Pires da. Entrevistadora: Rosana Barros. S&o Luis, 2021. 1 arquivo.mp3 (31 min.).
A entrevista, na integra, encontra-se transcrita nos Apéndices desta dissertacao.
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Douglas ganhou uma camera Zenit 12XP do Sérgio Sombra, e seu pai 0 matriculou
em um curso de fotografia basica. Logo apos, ele foi estagiar no jornal O Imparcial. Atuou
também como fotojornalista no jornal O Estado do Maranh&o e fez coberturas para grandes
jornais nacionais como Estadao, Folha de S&o Paulo e Correio Braziliense, assim como para

as revistas Veja, Isto E e Carta Capital, entre outras.

Figura 20: Edmara Silva

Edmara Silva

Local em que trabalha:

¢ Assessoria da Prefeitura de Imperatriz

Veiculos em que atuou:
e Ascom UFMA
¢ Justica nos trilhos

-

Freelancer: "‘3
" A5 f")
¢ Campanhas politicas

P
¢ O progresso 5‘

®

Idade: 27 anos * Eventos Sociais
Tempo de atuagdo: 7 anos

r@ @edmaraa_silva

Fonte: Elaborada pela autora (2023)

4 -Edmara Silva! (Figura 20) tem 27 anos e nasceu em Imperatriz. E formada em
Jornalismo pela Universidade Federal do Maranhdo. Atualmente, trabalha na Assessoria de
Comunicacdo da Prefeitura Municipal de Imperatriz. Ja trabalhou na Ascom da UFMA, fez
estagio na empresa Palavra Comunicacdo e na ONG Justica nos Trilhos em Acailandia. Ela
trabalha como fotojornalista ha uns 7 anos e ja produziu conteudo para jornais, revistas,
agéncias de noticias, TV, radio, sites e redes sociais.

Ao entrar no curso de Comunica¢do, Edmara teve contato com a fotografia por meio
de uma oficina, o que a fez refletir sobre trabalhar na area. Como fotojornalista, ela ja fez

coberturas fotograficas politicas e faz alguns ensaios fotograficos para ganhar “um extra”.

Ja atuei nessa éarea para revistas. As vezes, algumas empresas me contratam, ja
dando a sugestdo de que querem a foto de tal jeito. Geralmente, os cantores, quando
vém se apresentar aqui, eu fago a cobertura. E posso dizer que as minhas fotografias

1 SILVA, Edmara. Entrevistadora: Rosana Barros. Imperatriz, 2021. 2 arquivo.mp3 (25 min.). A entrevista, na
integra, encontra-se transcrita nos anexos desta dissertagao.
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ja foram até inspiracdo para pintar murais nas pracas de Imperatriz. Algumas fotos
minhas, por eu trabalhar na Prefeitura, elas ganharam tamanha propor¢do que eu ndo
tenho mais controle de onde a minha foto estd atuando, ou sendo publicada
(EDMARA SILVA, 2021.Informagéo verbal).

Figura 21: Eula Paula Belfort

Eula Paula Belfort

Local em que trabalha:

» Assessoria de Comunicacio do Parlamento

Veiculos em que atuou:

e Ascom Banco do Nordeste 6,\.
e ¢
e Rédio Timbira \?@, f")
e Universidade FM O
N

Idade: 28 anos

Tempo de atuagdo: 5 anos \
r@meulapaulabelfort A \;}

Fonte: Elaborada pela autora (2023)

.

5 -Eula Paula Belfort*? (Figura 21) tem 28 anos. E natural da Bahia e mora em S&o
Luis. E formada em Jornalismo pela UFMA. Atualmente, trabalha na assessoria de
comunicacdo parlamentar. Ja atuou na assessoria de comunicac¢do do Banco do Nordeste —
MA e nas Radio Timbira e Universidade FM. Atua na profissdo ha menos de 5 anos e ja
produziu fotos para sites e redes sociais.

Ela conta como iniciou sua atuacdo na fotografia:

Depois que eu entrei para 0 curso de Jornalismo € que eu passei a ter mais esse
contato e ai eu comecei a fazer por lazer, na verdade, comecei com lazer. E ai
quando eu comecei a trabalhar com assessoria foi justamente pra fazer fotos.
Fazendo fotos e registro das viagens, fui tomando gosto mais ainda pela fotografia e
ai fui investindo mais em conhecimento, tanto através das disciplinas do curso,
quanto pela internet, procurando e pesquisando (BELFORT, 2021.Informacéo
verbal).

Como Trabalho de Conclusdo de Curso, Eula fez uma peca pratica de fotografia
voltada para a acessibilidade intitulada “Pra Cego Ver”. A area que ela mais gosta é a de

fotografia urbana.

12 BELFORT, Eula Paula. Entrevistadora: Rosana Barros. Sdo Luis, 2021. 1 arquivo.mp3 (31 min.). A
entrevista, na integra, encontra-se transcrita nosApéndices desta dissertacao.
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Figura 22: Francisco das Chagas

Francisco das Chagas

Local em que trabalha:

¢ Jornal Pequeno

Veiculos em que atuou:

* OAB (MA)
Freelancer: %
&
* Eventos sociais V&Q
53
Idade: 45 anos £ § 4
Tempo de atuagao: 10 anos Qs !
r@@alessandrosilva4245 A%;}

Fonte: Elaborada pela autora (2023)

6 - Francisco das Chagas®® (Figura 22), também conhecido como Alessandro Silva,
tem 45 anos, nasceu em S&o Bernardo - MA e mora atualmente em S&o Luis. Trabalha em
regime de carteira assinada para o Jornal Pequeno e faz alguns trabalhos para a Ordem dos
Advogados do Brasil (OAB-MA). Tem em média 10 anos na profissdo e ganha cercade 1 a 2
salarios-minimos. Complementa a renda fazendo coberturas de casamento e ensaios
fotograficos.

Ele comecou a trabalhar com fotografia ainda na era do analégico. No Jornal
Pequeno, trabalha desde 2011, a convite do fotojornalista Gilson Ferreira que ja trabalhava na

empresa. Para ele ser fotojornalista é essencial:

Tem gente que te xinga, que te joga pedra, que te esculhamba. Chama a gente de um
monte de urubu. Porque aquela coisa, eu penso assim, jornalista que trabalha no
jornal é que nem policia. Policia s6 € bom quando esta longe, a mesma coisa é 0
jornalista. O préprio jornalista ndo gosta de jornalistas, pessoas ndo gostam de
jornalistas, mas quando acontece qualquer coisa para quem que eles ligam? Af ja
fala que vai chamar a imprensa (CHAGAS, 2021.Informac&o verbal).

13 CHAGAS, Francisco das. Entrevistadora: Rosana Barros. Sdo Luis, 2021. 1 arquivo.mp3 (39 min.). A
entrevista, na integra, encontra-se transcrita nos Apéndices desta dissertacao.
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Figura 23: Gaudéncio Carvalho

Gaudéncio Carvalho

Local em que trabalha:

e TvGuard
e Moto Club
Veiculos em que atuou:
e TV UFMA
\
Freelancer: %
LM
¢ Globo Esporte do Maranhéo Qc’« =
g - N
¢ Eventos Sociais 5‘ / W
Idade: 25 anos / X ]
Tempo de atuagdo: 5 anos Qg

7

r@ @_gaudencioc A
Fonte: Elaborada pela autora (2023)

7 - Gaudéncio Carvalho'* (Figura 23) tem 25 anos e mora em S&o Luis. E formado
em Jornalismo pela Universidade Federal do Maranhéo e trabalha como apresentador de um
programa esportivo e como diretor de conteido de esporte na TV Guara. Trabalha ainda como
assessor e fotojornalista no Moto Club. Tem 5 anos de carreira e ja produziu para jornais,
revistas, assessoria, agéncias de noticias, sites, redes sociais, televisdo e radio.

O inicio de sua carreira como fotojornalista foi uma necessidade, pois, como assessor
do clube de futebol, ele precisava também fotografar o time em campo. Comecou a estudar a

camera e a seguir e ver fotos de outros fotojornalistas esportivos:

Em quatro meses, estourando, minhas fotografias ja estavam no GE, que é o maior
portal de esporte do estado, que é Globo Esporte do Maranhado. E com referéncia e
tudo, inclusive, com elogios, né?! E eu nao entendi o porqué dos elogios, porque nao
achava tdo legal. Quando tu ndo tem referéncia do trabalho teu para saber, ah, ta
melhor do que ontem ou ta pior que ontem. E ai a galera comecou a gostar e
comecou dar certo, ai eu s6 me aperfeicoei muito mais nessa parte da esportiva.
Depois eu cai para fazer eventos, cheguei a fazer casamentos, aniversario, ensaio,
essas coisas, mas eu foquei mais no esportivo (CARVALHO, 2021.Informacéo
verbal).

14 CARVALHO, Gaudéncio. Entrevistadora: Rosana Barros. Sdo Luis, 2021. 1 arquivo.mp3 (64 min.). A
entrevista, na integra, encontra-se transcrita nos Apéndices desta dissertacéo.



Figura 24: Gilson Ferreira

Gilson

Ferreira

Idade: 46 anos

Local em que trabalha:

¢ Jornal Pequeno

Freelancer:

¢ O Globo

¢ Folha de Sao Paulo
e Vale

e Alumar

e Coberturas Politicas
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r@ @gilsonferreirag469

Fonte: Elaborada pela autora (2023)

8 - Gilson Ferreira® (Figura 24) tem 46 anos e mora em S&0 Luis. Atua como
fotojornalista hd 20 anos e trabalha no Jornal Pequeno com carteira assinada. Produziu
conteddo para jornais, revistas, agéncias de noticias, sites, redes sociais e televisdo.
Complementa a renda fazendo coberturas fotograficas de campanhas politicas e casamentos e
realizando ensaios fotogréaficos.

Apareceu aqui o Jornal Pequeno, que abriu uma janelinha para mim, abriu a porta.
Ai eu comecei. Mas assim, eu te confesso que a fotografia, onde eu me identifiquei,
onde eu sei mais ou menos fazer, o que eu faco por paixdo, por prazer. Posso estar
cansado como estiver, mas se tiver um “freela” pra fazer, um trabalho com
fotografia, eu vou correndo, eu vou voando (FERREIRA, 2021.Informacéo verbal).

Para Gilson, o Jornal Pequeno foi uma escola, veiculo no qual ja tem 20 anos de
carreira. Também ja prestou servico para a Folha de Sdo Paulo e O Globo, bem como para as
empresas Vale e Alumar, além de trabalhos fotogréaficos envolvendo politica.

1> FERREIRA, Gilson. Entrevistadora: Rosana Barros. S30 Luis, 2021. 1 arquivo.mp3 (29 min.). A entrevista, na
integra, encontra-se transcrita nos Apéndices desta dissertagao.
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Figura 25: Joyce Layanne

Joyce Layanne

Local em que trabalha:

e Assembleia Legislativa do Maranhao

Veiculos em que atuou:
e Sindicato dos Bancdrios

<
&
Freelancer: <t m
» Eventos Sociais @

@f
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Idade: 23 anos \'
Tempo de atuagdo: 5 anos 5 |
@ @nunes.joy

Fonte: Elaborada pela autora (2023)

9 - Joyce Layanne® (Figura 25) tem 23 anos e é natural de S&o Luis. E formada em
Jornalismo pela Universidade Federal do Maranhdo. Trabalhou no Sindicato dos Bancérios e
na Assembleia Legislativa. Faz trabalhos como freelancer e atua no fotojornalismo h4 menos
de 5 anos. Ja produziu conteldo para jornais, assessorias, sites e redes sociais. Para
complementar a renda, ela faz ensaios fotogréaficos.

Comecou a se interessar por fotografia ainda no ensino médio e, por isso, decidiu
cursar Jornalismo, no qual aprendeu a fotografar, e conseguiu comprar o proprio

equipamento.

Eu comecei a gostar bastante dessa area de fotojornalismo, tanto que, quando eu
comecei a estagiar, foi um diferencial que fez eu ser contratada na selecdo com mais
de 50 estagiarios. Foi passando, passando, passando, quando chegou na final eu
passei, porque eu tinha esse diferencial de saber fotografar, de gostar, de ja ter
trabalhos. Eu fazia tanto pelo laboratério, quanto pelas aulas de fotojornalismo
(LAYANNE, 2021.Informag&o verbal).

8 LAYANNE, Joyce. Entrevistadora: Rosana Barros. S&o Luis, 2021. 1 arquivo.mp3 (31 min.). A entrevista, na
integra, encontra-se transcrita nos Apéndices desta dissertagdo.
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Figura 26: Julyane Karolynne

Julyane Karolynne

Local em que trabalha:

e Autonoma

Veiculos em que atuou:
¢ Secretaria de Estado da Satide

-

| .
Freelancer %

 Eventos Sociais \‘%Q ’“)
¢ Campanhas publicitarias gé&“

¢ Documentdrios |
Idade: 30 anos 4
Tempo de atuagdo: 10 anos <

r@ @julyanegalvao A \;:’

Fonte: Elaborada pela autora (2023)
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10 -Julyane Karolynne'” (Figura 26) tem 30 anos e mora em S&o Luis. E formada em
Jornalismo pela Faculdade Estacio. Ja trabalhou na Secretaria de Estado da Saude e hoje
trabalha de forma autbnoma fazendo trabalhos como freelancer. Atua na éarea do
fotojornalismo héa quase 10 anos, em assessoria e nas redes sociais. Atua ainda em coberturas
fotogréficas de casamentos, ensaios fotograficos, campanhas publicitarias e documentarios.

Ela comecou a fotografar com cameras de bolso e foi migrando de camera, ao
mesmo tempo em que sentiu necessidade de se aperfeicoar na area. O fotojornalismo surgiu
quando ela comegou a observar as ruas enquanto rodava em Sao Luis de énibus. Junto com

outros amigos, comecou a fotografar.

Acho que esse desejo mesmo de contar um pouquinho do nosso dia a dia de forma
mais Unica, com o nosso olhar, que as pessoas realmente consigam se sensibilizar,
que a vida apesar de muito louca, ela é bonita, que deixa passar muitos detalhes e
detalhes simples que, de certa forma, pode nos preencher de forma muito boa e
muito positiva. E a fotografia, ela realmente tem esse poder, de contar historia, de
contar e eternizar. Entdo guardo com muito carinho esse inicio da fotografia que
partiu das ruas e hoje me aprimorou e até em outros trabalhos que hoje a gente
constréi também (KAROLYNNE, 2021. Informacéo verbal).

7 KAROLYNNE, Julyane. Entrevistadora: Rosana Barros. Sdo Luis, 2021. 1 arquivo.mp3 (58 min.). A
entrevista, na integra, encontra-se transcrita nos Apéndices desta dissertacéo.
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Figura 27: Karlos Geromy

Karlos Geromy

Local em que trabalha:
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Fonte: Elaborada pela autora (2023)

11 -Karlos Geromy!® (Figura 27) tem 48 anos e mora em S3o Luis. Comecou a
trabalhar com fotojornalismo na década de 1990 e tem quase 20 anos de profissao.
Atualmente, trabalha por contrato na SECOM - Secretaria de Comunicacdo do Governo do
Maranhdo. Produziu contetdo para jornal e assessoria e ganha cerca de 2 a 3 salarios-
minimos. Complementa a renda fazendo coberturas de casamento, moda e campanhas
publicitarias.

Comecou a trabalhar como office-boy na faculdade CEUMA. La ficou responsavel por
um mural de informac6es. Para realizacdo do trabalho, ele recebeu uma maquina fotografica
da Yashica e algumas dicas de como usar a cdmera. Ganhou um curso de fotografia pago pela
faculdade e, mais tarde, a mesma institui¢do abriu um laboratério de fotografia, e Karlos foi
um dos responsaveis pela revelacdo das fotos. Ficou 6 anos nessa empresa, até ir para o

Jornal Imparcial onde trabalhou por mais de 20 anos. Na SECOM, ele ja esta ha 8 anos.

Minha vida toda foi do fotojornalismo. Eu fui apaixonado, fui aprendendo, porque o
fotojornalismo é uma paix&o. Eu néo fotografo para mim, vocé esta entendendo? Ele
é diferente de tudo, ele ¢é diferente de um casamento, de um social, é diferente de
fazer um book, aquelas coisas. Nao, fotojornalismo todo dia é uma foto diferente
(GEROMY, 2021.Informacéo verbal)

18 GEROMY, Karlos. Entrevistadora: Rosana Barros. S&o Luis, 2021. 1 arquivo.mp3 (42 min.). A entrevista, na
integra, encontra-se transcrita nos Apéndices desta dissertagao.
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Figura 28: Mary Aurea

Mary Aurea
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Fonte: Elaborado pela autora (2023)

12 - Mary Aurea®® (Figura 28) tem 43 anos e mora em S&o Luis. Ela é técnica de
fotografia da Universidade Federal do Maranhdo e ja atuou como professora substituta na
mesma instituicdo. Trabalha ainda no CEUMA, na Faculdade S&o Luis, na Agéncia de
publicidade Comunicar e nas assessorias de imprensa da Duvel Esportes e da Secult. Atua ha
10 anos na profisséo de fotojornalista e tem publicacdo em jornais, revistas, assessorias, sites
e redes sociais. Também faz cobertura de casamentos, ensaios fotograficos, campanha
publicitaria e documentarios. Além de atuar como profissional do fotojornalismo, também é

pesquisadora na area.

Eu digo sempre aos meus alunos, o equipamento ele sé serve para materializar
aquilo que tu enxergou. Uma boa imagem fotogréafica, ela é iniciada aqui, porque eu
enxergo aqui também, eu planejo, eu enxergo e eu executo. Entdo, o equipamento
fotografico é pra isso, é a parte operacional, é a parte em que tu vai materializar
aquilo que tu pensou e que tu enxergou.e entdo, por isso, que eu digo que o
equipamento fotogréafico, e naquela época quando eu ganhei, eu vi que eu comecei a
enxergar, a ver o0 mundo com outros detalhes. O que parecia ser o cotidiano ou
normal para todos, para mim passou a ser uma bela imagem fotogréfica. Entdo, com
isso, eu fui crescendo nesse meio da fotografia, fui me apaixonando pela fotografia
(AUREA, 2021.Informag&o verbal).

Ela se interessou por fotografia aos 13 anos de idade por influéncia do irméo que era

ligado ao audiovisual. Se ofereceu para ser a ajudante e, no primeiro momento, so carregava a

19 AUREA, Mary. Entrevistadora: Rosana Barros. S&o Luis, 2021. 1 arquivo.mp3 (110 min.). A entrevista, na
integra, encontra-se transcrita nos Apéndices desta dissertacao.
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bolsa, até ganhar sua primeira camera, uma LOVE. Mais tarde comecou a fotografar com uma
Pentax. Mary fez um curso de fotografia no Odylo Costa Filho com o professor Lauro
Vasconcelos e teve a certeza de que queria seguir o caminho da fotografia. Chegou a cursar
Educacao Artistica, mas ndo concluiu, foi quando cursou Publicidade no CEUMA.

Quando se formou, ela passou em seletivo para ser professora do CEUMA, onde
lecionou por 11 anos na érea de audiovisual nos cursos de Publicidade e Jornalismo. Também
foi professora na Faculdade de S&o Luis e trabalhou como freelancer em agéncias de
publicidade. Deu aula como professora substituta na UFMA, até surgir a vaga de técnica para
o laboratdrio de fotografia da Universidade. Aurea atua na fotografia antropoldgica, cultural,
cientifica, cultural, institucional e publicitaria, sendo principalmente uma influenciadora e
orientadora em projetos de Trabalhos de Conclusdo de Curso na area de fotografia e
fotojornalismo da UFMA.

Figura 29: Mauricio Alexandre

Mauricio Alexandre

Local em que trabalha:

o Prefeitura de Sao Luis

Veiculos em que atuou:
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Fonte: Elaborado pela autora (2023)

13 - Mauricio Alexandre?® (Figura 29) tem 65 anos de idade. Mora em S&o Luis, mas
é natural de Pernambuco. Despertou para o fotojornalismo aos 15 anos de idade, quando era
morador de rua, vendedor de jornais e engraxate. Ficou encantado ao ver alguns
fotojornalistas cobrindo o 07 de setembro e decidiu que seguiria aquela profisséo. Foi para o
Ceard e comecgou a trabalhar com fotografia na area social, mas o desejo de trabalhar em

jornal continuou. Comecou a ser aprendiz de um fotojornalista do Jornal Tribuna, auxiliando-

20 ALEXANDRE, Mauricio. Entrevistadora: Rosana Barros. S&o Luis, 2021. 2 arquivo.mp3 (174 min.). A
entrevista, na integra, encontra-se transcrita nos Apéndices desta dissertacéo.
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o0 a revelar as fotos. Para conseguir o registro profissional, ele foi para Recife ser estagiario do
jornal Diério de Pernambuco, onde tinha que ficar no minimo um ano. O estagio ndo era
remunerado, por isso se dividia: pela manha, ficava no jornal; a tarde, ele fazia pequenos
trabalhos para se sustentar.

Depois, se mudou para Teresina e foi trabalhar no O Dia e, em seguida, foi convidado
para o Jornal Novo. Quando ele se mudou para Séo Luis, foi trabalhar no jornal da Difusora,
depois para O dia e, finalmente, para o Jornal de Hoje. Nas horas vagas, ele fazia coberturas

de eventos politicos.

Eu comprei um livro de um escritor famoso de fotografia que chamava Manual do
Laboratorio. A partir desse livro, eu montei meu laboratério. Abri um lojinha na rua
das Crioulas e comecei a revelar colorido e comecei a pensar meu lado empresério.
Minha clientela era Jackson Lago, era o PDT, era sindicato, e dessa forma larguei os
jornais de méo. S que de vez em quando vinha aquela coisa, aquela lagrima nos
olhos, de quando eu estava em um lugar e chegava uma equipe e me dava aquela
inveja (ALEXANDRE, 2021.Informacéo verbal).

Trabalhou ainda no Jornal da Manha, O Estado e O Imparcial, até ser fotografo
politico, tendo sido o fotografo oficial do Jackson Lago e, depois, do Edvaldo Holanda.
Atualmente, trabalha na Prefeitura de S&o Luis e j& atua no fotojornalismo h& mais de 40

anos.

Figura 30: Patricia Araujo

Patricia Araujo
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Freelancer:
 Eventos Sociais <.
o =
i o Coberturas policias \?ﬁ {"]
. 3
/

Idade: 37 anos }_ ﬂ
Tempo de atuagdo: 5 anos Q5 Y
r@ @patricia.araujo22 A%;f&

Fonte: Elaborado pela autora (2023)
14 - Patricia Araujo?* (Figura 30) tem 37 anos, nasceu e mora em Imperatriz, Maranho. E
formada em Jornalismo pela Universidade Federal do Maranhdo. Atualmente, trabalha na

21 ARAUJO, Patricia. Entrevistadora: Rosana Barros. Imperatriz, 2021. 1 arquivo.mp3 (29 min.). A entrevista,
na integra, encontra-se transcrita nos Apéndices desta dissertacéo.
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Assessoria da Prefeitura Municipal de Imperatriz. Tem em media 5 anos de carreira no
fotojornalismo e ja produziu contetdo para jornais, assessoria e redes sociais. Ganha entre um
e dois salarios-minimos e complementa a renda fazendo ensaios fotograficos.

Comecou a atuar no fotojornalismo por insisténcia de amigos e fez um

fotodocumentario sobre materiais reciclaveis no Trabalho de Conclusdo de Curso.

E porque eu escolhi a fotografia? Foi porque me apaixonei por fotografia 1a na
UFMA. Eu entrei com a intencdo de fazer radio, pois eu sempre fui muito
apaixonada por radio e eu queria saber como é produzir, como era trabalhar e como
era esse universo. Mas ai eu conheci a fotografia, que eu ja era apaixonada antes, sO
que la esse amor cresceu mais, eu vi como que é produzido, e eu sempre tive
curiosidade de saber como que era feita a fotografia, como que saia as imagens
naquela folha, e foi isso. E a fotografia me trouxe para c§ para a
prefeitura (ARAUJO, 2021. Informagao verbal).

Apaixonada pelos bastidores das produgdes, Patricia viu na fotografia uma forma de
informar e atuar com o que gosta. Trabalhar na &rea do fotojornalismo em assessoria tem sido
desafiador para ela, pois diferentemente do que ela aprendeu na faculdade, se adaptar as
regras de mercado levou um tempo, mas hoje ja encara com naturalidade. Fora o
fotojornalismo, ela gosta de fotografias sociais, principalmente ensaios, pois é um ambiente
mais controlado, onde pode haver de fato uma producdo, ao invés do imediatismo que o

fotojornalismo exige.

Figura 31: Paulo Soares

Paulo Soares
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Fonte: Elaborado pela autora (2023)
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15 - Paulo Soares? (Figura 31) tem 41 anos e mora em S&o Luis. E formado em
Jornalismo pela Universidade Federal do Maranhdo e, em sua trajetdria profissional, trabalhou
em grandes veiculos de comunicagdo como: Jornal do Brasil (RJ), Revista Veja (RJ),
Folhapress (SP), O Imparcial (MA) e O Estado do Maranhdo (MA). Atua como
fotojornalista ha 25 anos.

Na infancia, Paulo era desenhista, tendo chegado até a fazer exposi¢des. Ele comecou
a fotografar algumas paisagens para mais tarde transpor para as telas e, por isso, comegou a
estudar fotografia, de forma a extrair melhor as sombras e a luz e melhorar nas exposicoes a
partir da composicgéo das fotos. Esses estudos ocorreram quando ele tinha apenas 12 anos. Ele
comprou a sua primeira camera com seu proprio dinheiro, conseguido vendendo telas. Ao
participar de um projeto da UFMA para artistas plasticos sendo tdo novo, virou assunto na
cidade, conheceu a redacdo do jornal O Estado do Maranhdo e ficou admirado com o0s
fotojornalistas. Decidiu ali que seguiria essa area. Concluiu os estudos na Educagdo Baésica,
entrou no curso de Jornalismo na UFMA e comecou a trabalhar no jornal O Imparcial aos 16

anos.

Eu ndo me encantava pelo meu salario, tu acredita? Eu nem queria saber quanto eu
ia ganhar. Eu queria fazer, eu queria ta 14, eu queria sentir a sinergia. Eu queria
poder dizer assim: “Eu sou um fotojornalista do jornal O Imparcial...”.Meus
trabalhos foram tendo mais visibilidades, imagens sendo mostradas e ali eu me
encontrei. Eu disse: “Eu quero ser fotojornalista. Eu ndo quero ser s6 um reporter,
chegar e digitar texto”. Por mais que t4 dentro de nos jornalistas, transmitir
informacdo, essa informacédo ela ndo é somente um conteldo de texto, ela tem que
ter conteido também de imagem, de video, entre outras ferramentas que a gente
pode poder transmitir (SOARES, 2021.Informacéo verbal).

Quando ele tinha 21 anos, foi convidado para trabalhar no jornal O Estado do
Maranh&o. Paulo também trabalhou por dois anos no jornal Folha de Sdo Paulo e sete anos
no Jornal do Brasil. Também trabalhou no Senado em Brasilia, sendo o fotografo do politico
José Sarney. Mesmo morando em outras cidades por um longo tempo, Paulo continuou a ser
colaborador de O Estado do Maranh&o. Ele trabalhou por 21 anos no jornal O Estado, sendo
0 ultimo fotojornalista do veiculo até o seu fechamento, migrando depois para o digital do
mesmo grupo, o Imirante. Além de trabalhar nos veiculos, ele abriu a empresa Paulo Soares
Fotografia e € especialista em imagens de produtos, conteudo digital capturado com drones e

imagens aéreas.

22 SOARES, Paulo. Entrevistadora: Rosana Barros. S&o Luis, 2021. 1 arquivo.mp3 (29 min.). A entrevista, na
integra, encontra-se transcrita nos Apéndice desta dissertacao.
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Figura 32: Ramarys Correia

Ramarys Correia
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Fonte: Elaborado pela autora (2023)

16 -Ramarys Correia® (Figura 32) é maranhense, mora em Pago do Lumiar -MA e
tem 41 anos. Trabalha em seu préprio estudio fotografico, com fotografias de moda, ensaios
fotograficos, campanhas publicitarias e assessoria. Seu interesse por entrar na fotografia
surgiu quando ele trabalhava em uma casa de eventos e fez amizades com fotdgrafos que
vieram do Goias. Apos ficar alguns meses desempregado, foi trabalhar com esses fotdgrafos
como assistente até que ganhou a oportunidade de ir para Goiania estudar fotografia pela

empresa Mais Fotos.

Eu tenho a fama de ser chato, ser insuportavel, na verdade, com relagdo ao
perfeccionismo de foto, porque eu aprendi com esses caras. Uma pessoa para se
denominar fotégrafo, ele tem que dominar a luz. Fotografia é controle de luz, entdo
precisa dominar esse negdcio, tem que entender esse negocio. E eu descobri que os
caras daqui ndo faziam isso com perfeigcdo, com exatiddo. Sempre tinha que corrigir,
acertar e tal e os caras ndo, eles davam um cliqgue j& era e eu ficava
impressionado...La eu fui treinado em todas as areas da fotografia e de video. Entéo
quando eu sai de 14, eu sai de Ia um fotgrafo completo. Qual é a ideia completa
deles 14? O cara tem que dominar a luz, ser fotégrafo, saber lidar com negociacéo,
lidar com pessoas, trabalhar a persuasdo, tudo isso em atendimento para fechar
(CORREIA, 2021.Informac&o verbal).

Ao terminar o curso no Goias, Ramarys ficou responsavel pelo estudio fotografico da
empresa em Sdo Luis e ficou até 2009, quando fechou a parceria. Depois de se desligar da

empresa, ele foi contratado pela revista Caras que tinha um escritério em Sao Luis. Desse

23 CORREIA, Ramarys. Entrevistadora: Rosana Barros. S&o Luis, 2021. 1 arquivo.mp3 (105 min.). A entrevista,
na integra, encontra-se transcrita nos Apéndices desta dissertacéo.
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contato, ele passou a fotografar para os jornais O Estado do Maranh&o, O Imparcial, Correio
de Noticias e Jornal do Povo, como freelancer. Depois foi contratado pelo O Imparcial
durante um ano, pelo O Estado do Maranhédo por sete meses e pelo Correio de Noticias por
dois anos. Em seguida, foi trabalhar na fotografia politica e, nessa area, passou a trabalhar
com fotografias investigativas, em que cobria pautas que se tornavam escandalos. Ao todo,
ele tem mais de 10 anos de atuagdo no fotojornalismo.

Figura 33: Wanderson Silva
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Fonte: Elaborado pela autora (2023)

17 - Wanderson Silva?* (Figura 33) tem 31 anos e mora em S&o José do Ribamar,
Maranhdo. Comegou a atuar com fotojornalismo em 2010,principalmente como freelancer.
Ele se recorda que na infancia o pai dele tinha costume de fotografar com uma camera de
filme Yashica e entdo, desde muito cedo, ele teve contato com cameras fotogréaficas.

Assim que ele comecou a trabalhar aos 18 anos, comprou o0 proprio equipamento, mas
sO teve contato com cameras profissionais entre 2013 e 2014. Aprendeu a fotografar
estudando por videos online e se espelhando em fotdgrafos de fora do Brasil. Relata que gosta

de aprender para se manter atualizado.

Eu ndo senti dificuldade de trabalho na pandemia. Apareceu bastante. Ai, 0 que a
questdo, 0 que que aconteceu? Eu me adaptei a trabalhar com video, porque, além de
saber fotografar, eu sei filmar...A questdo da pandemia foi questdo de adaptacéo,
porque hoje em dia qualquer profissdo vocé tem que se adaptar, se vocé faz sé o

24 SILVA, Wanderson. Entrevistadora: Rosana Barros. Sdo José de Ribamar, 2021. 1 arquivo.mp3 (57 min.). A
entrevista, na integra, encontra-se transcrita nos Apéndices desta dissertacéo.
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bésico, vocé ndo avanca, tem que ser um pouquinho diferente. E é exatamente isso,
eu sempre busquei fazer algo a mais, e esse algo a mais me deu muito, e esta me
dando oportunidades (WANDERSON SILVA, 2021.Informacéo verbal).

Wanderson atuou também como fotojornalista na prefeitura de S&o José de Ribamar.
Produz contetido para assessorias, agéncias de noticias, TV, radio e sites. Como freelancer,
atua em casamentos, moda, ensaios fotograficos, assessoria, campanhas publicitarias e

documentérios. Além disso, esté se voltando principalmente para videos institucionais.

Figura 34:Williana Lima
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Fonte: Elaborado pela autora (2023)

18 - Williana Lima®® (Figura 34) tem 33 anos, mora em Acailandia e nasceu no
Maranh&o. E aluna do curso de Jornalismo da UFMA - Imperatriz e fotografa principalmente
com o celular. J& trabalhou para o Imperatriz Online como repérter externa e fazendo
registros fotograficos do cotidiano na cidade. Também atuou como assessora técnica na
Secretaria de Comunicacdo da Prefeitura de Acailandia. Atualmente, atua principalmente
como fotojornalista freelancer, tendo o Instagram como sua principal vitrine de fotografias.

Ela se interessou por fotojornalismo na disciplina do curso, tendo como tema pessoas
em situacOes de vulnerabilidade. Do acervo que foi gerando, criou um perfil no Instagram.

Quando eu criei a pagina no Instagram e comecei com 0s meus proprios colegas de

sala de aula me seguindo e ndo demorou muito uma das principais paginas da
cidade, e uma das maiores, também repostou uma das minhas publicacdes e eles

%5 LIMA, Williana. Entrevistadora: Rosana Barros. Imperatriz, 2021. 1 arquivo.mp3 (37 min.). A entrevista, na
integra, encontra-se transcrita nos Apéndices desta dissertagao.
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tiveram um retorno muito bom e perguntaram se podiam pegar mais imagens para
postar. Eu disse que podia e eles disseram que iam me marcar, entdo eu disse que
pode. E assim eu comecei fazendo registros do cotidiano de Imperatriz (LIMA,
2021.Informacéo verbal).

Uma das principais caracteristicas da Williana é ser uma fotojornalista de mobile, que
fotografa com o celular, sendo uma caracteristica da nova geracao de fotojornalistas. Dentro
da area da Comunicacdo, ela faz alguns trabalhos como freelancer e & convidada com
frequéncia para atuar no meio politico, em que faz textos e fotos para as redes sociais.

Na fala dos fotojornalistas é possivel perceber que, com formacdes e épocas de
atuacdo diferentes, tem-se uma diversidade de profissionais no mercado. Alguns iniciaram nos
tempos aureos do jornalismo impresso, em que a predominancia era a fotografia digital. Ja
outros sO iniciaram na profissdo ap6s passarem por uma graduacdo, especialmente em
Jornalismo. E, mais recentemente, temos profissionais que aprenderam a fotografar de forma
autodidata vendo videos na internet. E a partir da visdo desses profissionais que poderemos
responder a pergunta de pesquisa: O que é ser fotojornalista hoje no Maranhdo?

4.2 O fotojornalismo no Maranhao

A andlise dos dados segue a divisdo de questdes congregadas em quatro grandes
categorias: ser fotojornalista; rotina produtiva; particularidades; e mulheres no fotojornalismo.

O primeiro questiona quem € o fotojornalista do Maranhdo. Esse tdpico sobre ser
fotojornalista aborda a formacdo dos profissionais, o ramo do fotojornalismo em que
trabalham e onde eles acreditam que o fotojornalista esta atuando. Também destaca a relagéo
deles com a tecnologia e se acreditam que as redes sociais séo espaco para divulgacdo de seus
trabalhos e uma forma de conseguir novos clientes.

Logo ap6s, tem-se a discussdo da segunda questdo, rotina produtiva dos
fotojornalistas, buscando entender a diferenca de producdo nas diferentes areas da profisséo.
Ainda e abordada a escolha das fotografias e ate onde elas chegam.

A terceira questdo, particularidades, busca perceber a diferenca da profissdo ao longo
dos anos de atuagdo, para entender se eles acreditam viver uma crise ou uma remodelagéo da
atividade ede que forma a crise do jornalismo influencia a atividade do fotojornalista.

Na quarta e Gltima questdo, fala-se sobre mulheres na fotografia e discute-se o
sexismo da profissdo e 0 modo como os entrevistados entendem a diferenca de atuacgao entre
homens e mulheres. Com as questdes abordadas, serd possivel perceberas mudangas que

perpassam a carreira dessas profissionais e como séo sentidas no estado do Maranhdo. Sobre
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esse ponto, é preciso destacar que nao é o foco deste estudo debater a questdo de género, no
entanto, como essa foi uma fala constante nas entrevistas, entende-se que trazer essa
discussdo, ainda que de maneira descritiva, ajuda a enxergar o campo. Contudo, ha ciéncia de

que este tema carece de aprofundamento.

4.2.1 Quem é o fotojornalista do Maranh&o?

Definir quem é o fotojornalista no estado do Maranhd é um desafio. Para tentar
responder a essa pergunta foram entrevistados 18 profissionais da &rea, de diversas idades,
atuacbes e tempo de profissdo. Na formacdo desses entrevistados, temos quatro grupos
(Quadro 2). O primeiro grupo abarca cinco profissionais que ttm em comum ter mais de 45
anos e mais de 20 anos de profissdo. Eles aprenderam a fotografar na redacdo do jornal
impresso, com outros fotojornalistas, ainda na época do analdgico, quando saber revelar
filmes era um diferencial para a contratacdo. O segundo grupo, que abarca oito profissionais,
tém menos de 45 anos e todos sdo formados em Comunicacdo Social, com habilitacdes em
Jornalismo ou Réadio e TV. Desse grupo, apenas um chegou a trabalhar com fotografia
analdgica, os demais ja comecaram com a fotografia digital. O terceiro grupo, que abarca trés
fotojornalistas, tém graduagdes em areas afins (Publicidade, Marketing e Histéria). O dltimo
grupo, com dois integrantes, comecou a fotografar na era digital e se aperfeicoou na area por
videos da internet e com amigos; um deles até iniciou a graduacdo em Jornalismo, mas nao
concluiu.

Quadro 2: Formacéo dos fotojornalistas
Principal caracteristica Principal diferenca
Grupo 1l  S&o profissionais analogicos  Tiveram formacdo em redag6es de jornais

Grupo2 Formados em Comunicacdo Tém conhecimento técnico e académico

Social
Grupo 3  Formacdo em outras areas Visdo da fotografia a partir de outras areas que
ndo a Comunicacgéo Social
Grupo 4  Profissionais digitais Formacdo autodidata por meio de videos da

internet

Fonte: Elaborado pela autora (2023)

Basicamente, esse recorte mostra que a pratica do fotojornalismo é um espaco de

diferentes experiéncias, o que pode gerar diferentes pontos de vista e entendimento do campo.
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As diferentes formagdes ja mostram a modificacdo da profissdo ao longo dos anos,
pois, para ser fotojornalista nos tempos &ureos do jornalismo impresso, era preciso fazer um
estagio na redacdo, aprendendo a revelar e manipular a fotografia analdgica e a fotografar no
dia a dia ao acompanhar um outro fotojornalista mais experiente. Os entrevistados formados
em Jornalismo, além de um conhecimento técnico prévio, também adquirem 0s
conhecimentos teoricos sobre o fotojornalismo. A formacdo em outras areas, que nao
necessariamente em Comunicacdo, como Historia, Publicidade e Marketing, sdo importantes
na profissdo para apurar o olhar fotografico, além de facilitar a administrar a propria carreira.
Ambos o0s grupos ja comegaram a trabalhar com a fotografia digital e seu consequente
processamento eletrdnico realizado em computadores e celulares. O altimo grupo é reflexo
da democratizacdo da informacdo, em que o receptor da informacdo (publico) também
aprende a atuar na area. No caso dos entrevistados, eles se aperfeicoaram ao ponto de se
inserirem profissionalmente na &rea.

As 18 pessoas ouvidas também trabalham em diferentes ramos do fotojornalismo —
impresso, assessoria, autbnomo, pesquisador, agéncia e portal —, porém, nas entrevistas, ficou
bem claro que ndo da para classifica-los em apenas uma dessas categorias ja que, em suas
vidas profissionais, eles diversificaram suas atuacfes e trabalham ao mesmo tempo em mais
de um ramo. Contudo, tendo por base o foco principal do trabalho de cada um, pode-se fazer a
seguinte organizacdo em categorias:13 deles trabalham com assessoria; 8 trabalharam ou
trabalham em jornal impresso; 6 decidiram seguir carreira de autbnomo; 2 fotojornalistas
enveredaram também para a area da pesquisa; 2 trabalharam em agéncias de fotografia; e

apenas 1 trabalha em um portal de noticias (Figura 35).

Figura 35: Atuacéo dos entrevistados

FORMACAO

A -Aprenderam na redacdo
B - Graduados em Comunicacdo
2 C- Graduados em areas afins

D- Aprenderam com a internet

ATUACAO

A -Assessoria

B - Impresso 10
C- Auténomo

D- Pesquisador 5
E - Agéncia

F - Portal ]
A B C D E F

Fonte: Elaborado pela autora (2023)
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Coincidentemente, os oito profissionais que trabalham, ou trabalharam, em jornal
impresso sdo 0s que possuem mais idade, mais tempo de profissdo, e cinco deles aprenderam
a fotografar na redacdo. Apenas dois permanecem no jornal impresso, os demais estdo em
assessorias ou trabalham de forma autdnoma.

A mudanca desses profissionais para outro ramo da fotografia ndo foi consequéncia de
um desejo por mudar de area, e sim porque as redacdes de impresso foram fechadas. O jornal
O Imparcial, pioneiro na contratagdo do primeiro fotojornalista do estado do Maranhé&o, hoje
trabalha com fotos de galerias ou enviadas pelas assessorias, ndo tendo nenhum profissional
do fotojornalismo no veiculo. Além disso, houve um despertar dos politicos e dos érgdos e
entidades representativas para a necessidade e importancia de mostrar suas acdes a populacédo
que os levou a contratar alguém que faca imagens institucionais que os represente, o que, para
o fotojornalismo, € uma oportunidade de trabalho. Inclusive, para emplacar uma matéria nos
jornais e nos sites de noticias, as assessorias j& mandam as pautas praticamente prontas,
acrescidas de fotografias e, em alguns jornais do estado, é perceptivel a presenca massiva
desse tipo de material. Assim, hoje, ser fotojornalista é basicamente atuar nas assessorias.

Questionados sobre onde o fotojornalista estd atuando no Maranhdo, oito dos
entrevistados disseram trabalhar nas assessorias. “Os fotojornalistas estdo todos como eu, nas
redes oficiais, nas assessorias, porque ela estd pagando ao menos” (ALEXANDRE,
2021.Informacdo verbal). Esse sentimento também € compartilhado por Gaudéncio Carvalho
(2021):

As fotos que ele mandar oficialmente sdo as fotos que véo representar o instituto, a
pessoa ou qualquer coisa que seja. Entdo, se ndo for as melhores, que queriam
mostrar 0 que realmente, o que tu quer mostrar, 0 que tem que ser a ideia, ndo vai
dar certo (CARVALHO, 2021.Informacé&o verbal).

Assim, tem-se o foto assessorismo, neologismo criado pela autora Rodella (2011),
uma préatica em que as fotografias feitas pelas assessorias de imprensa reforgam e criam uma
imagem positiva da organizacdo. Segunda a autora, o foto assessorismos e aproxima do
fotojornalismo pela forma de registrar o acontecimento, mas se distancia ao intencionar a
imagem para favorecer o assessorado. Para o fotojornalista Paulo Soares, essa migracdo dos
fotojornalistas dos jornais impressos para as assessorias ocorreu devido ao fechamento dos

jornais:
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A gente tem que enxergar um veiculo de comunicagdo como jornal e saber 0s custos
reais, ndo adianta dizer assim: “Poxa! O jornal fechou”;*“Sacanagem, fecharam o
jornal!”. Mas procura para essa pessoa se ela comprava o jornal todos os dias na
banca? Se ela assinava o jornal? Ai, ndo assinou o jornal, ndo comprava o jornal,
quando pegava o jornal nem lia o jornal. Nao adianta, ¢ facil falar, mas pagar a conta
ali todo dia, ninguém, né?! (SOARES, 2021.Informagao verbal).

Segundo um levantamento feito pelo sitePoder360 (2021), com informacg6es do Atlas
da Noticia, 17 veiculos de médio a grande alcance fecharam suas atividades entre os anos de
2018 e 2021. Mesmo que alguns jornais tenham migrado para o online, a manutengéo de um
departamento de fotografia sempre foi cara e onerosa (SILVA JUNIOR, 2014). Silva Junior
(2014) ainda reforca que no online as imagens mais vistas sdo de cameras amadoras de celular
e de circuitos de vigilancia.

Devido ao fechamento de jornais, inclusive no estado do Maranh&o, onde o Ultimo a
fechar foi o jornal O Estado do Maranhdao, a saida para os fotojornalistas foi mudar a area de
atuacdo para as assessorias ou agéncias. Nessas empresas, mesmo com toda a sua capacidade
de transmitir em uma imagem fotografica toda a informacao necessaria, nem sempre eles sdo
livres para a escolha do material a ser divulgado. “Pode ter a melhor ideia... Mas ele diz:
‘Nao! Eu quero a foto desse jeito aqui, chapada’; ‘Eu quero essa aqui’. Tu vai falar o qué? O
cara ta pagando. Entdo, te limita de forma criativa. Entdo, na agéncia, eu nao sei se € o melhor
caminho para o fotojornalista mesmo, sabe?!” (CARVALHO, 2021.Informacdo verbal). A
escolha final normalmente é feita por quem paga.

Mesmo se sentindo frustrados com a atuacdo, eles dizem se adequar a area.
Normalmente, sdo fotos chapadas, com enquadramentos parecidos e sem muita novidade. E,
mesmo que se faca uma fotografia que desfavoreca o assessorado, ela sera automaticamente
descartada, 0 que poderia ser bem diferente, se o fotojornalista estivesse em busca de uma
noticia para um jornal.

Ainda, segundo os entrevistados, os profissionais da area de fotojornalismo estdo
“vendendo foto, esta fazendo, colocando nas redes sociais e se alguém se interessar” vende
(ALEXANDRE, 2021.Informagdo verbal) ou entdo estdo trabalhando de forma autdbnoma:
“entdo, todos 0os meus amigos, inclusive as fotografas, todas sdo autdnomas. Inclusive sao
‘baitas’  fotojornalistas de premiagdes mundiais, entendeu?” (KAROLYNNE,
2021.Informacéo verbal).

Ser autbnomo no mercado do fotojornalismo é algo que ocorre também com o
jornalista. A esse fenbmeno, o Portal Comunique-se chamou de “pejotiza¢ao”. Segundo

dados apurados pelo site em uma pesquisa intitulada “Raio-X do mercado de jornalismo no
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Brasil”, realizada com 355 pessoas de 20 de outubro a 5 de dezembro de 2021, mostrou que 0
trabalho feito pelo modelo de Pessoa Juridica (PJ) € hoje o mais popular e, nos veiculos de
comunicacdo, ja somam 54,1% dos profissionais. A pesquisa ainda mostra que, nas agéncias
de comunicacdo, a propor¢do de PJ € ainda maior: 61,5%, e mais 0s 9% que combinam a
carteira assinada com contrato como pessoa juridica.

Indo nesse caminho, percebe-se que o fotojornalista maranhense esta novamente se
adequando ao mercado, pois sendo PJ € mais facil para se afiliar a agéncias nacionais, que
normalmente necessitam de profissionais em todos os estados por conta da extensao territorial
do pais. Além disso, alguns dos profissionais entrevistados ja trabalham como freelancer para
jornais de circulacdo nacional, enviando fotos para Folha de S&o Paulo, Estaddo e O Globo,
entre outros, e o fato de ele ter PJ facilita a transacdo financeira entre a empresa contratante e
ele. Entretanto, apesar dessas poucas vantagens, ¢ importante frisar que algumas empresas
forcam esse tipo de contratacdo para ndo pagar os direitos trabalhistas.

Sobre a remuneragdo, tem-se como base a do jornalista, cujo piso, no Maranhao,
segundo a Federacdo Nacional do Jornalista (FENAJ/2021/2022), é de R$ 3.146,12. Para
estimar o salario do fotojornalista no Brasil, utiliza-se a referéncia de uma pesquisa realizada
pelo site Salario.com.br, em trés sites de contratagdo, com um total de 126 salarios de janeiro
a dezembro de 2022. Segundo a pesquisa, a faixa salarial do fotojornalista fica entre R$
2.828,34 e R$ 8.169,42, sendo o valor de R$ 3.608,14 a média do piso salarial. E importante
frisar que a pesquisa utiliza dados apenas de profissionais contratados como CLT. De acordo
com os dados colhidos na delimitacdo dos entrevistados desta pesquisa, tem-se 0 seguinte

panorama (Figura 36):
Figura 36: Faixa salarial dos entrevistados

Qual a sua faixa de renda durante o periodo em que atuou (ou atua) como FOTOJORNALISTA?
18 respostas

@ Um salario minimo (R$1.100 reais)

@ Entre 1 e 2 saldrios minimos (R$ 1.100 -
R$ 2.200)

Entre 2 e 3 saldrios minimos (R$ 2.200 -

@ Mais de 3 e 4 salarios minimos
(R$3.300 - 4.400)

@ Mais de 4 salarios minimos (R$ 4.400...
@ Prefiro nao declarar
@ Na3o tive salario fixo, recebi por trabalho.

Fonte: Elaborado pela autora (2021)
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Pela resposta dos entrevistados, 12 deles recebem até 3 salarios-minimos, ou seja, sua
renda esta de acordo com o piso salarial nacional. No entanto, a maioria diz precisar
complementar a renda com trabalho extra. Isso mostra 0 quanto ainda € precario o espaco do
fotojornalismo no estado.

Uma delas é a fotojornalista Edmara Silva, que afirma conseguir se manter com o
salario, no entanto, para pagar gastos inesperados, ela trabalha com outras areas da fotografia.
“Geralmente, nesses Ultimos dias de pandemia, eu trabalho com fotografia de produtos,
catdlogos, maquiagem, lojas de roupas. As préprias lojas procuram muitos fotdgrafos que
trabalham com material de produtos” (EDMARA SILVA, 2021.Informacdo verbal). J& o
fotojornalista do Jornal Pequeno, Gilson Ferreira, afirma que ter um emprego foi o que

segurou na pandemia:

Na pandemia, o que segurou foi o salario. Nao tinha, ndo tinha extra, porque com a
pandemia os eventos fecharam. E por sinal, muitos colegas meus que vivia dos
eventos sociais, teve que vender os equipamentos, teve que ir trabalhar em outra
funcdo pra sobreviver. Mas gracas a Deus, gracas a Deus mesmo, eu sou empregado
(FERREIRA, 2021.Informagéo verbal).

Em geral, os trabalhos extras incluem outros ramos da fotografia que ndo efetivamente
o fotojornalismo, entre 0s que mais aparecem estdo eventos, casamentos, ensaios fotograficos,
batizados, formaturas, coberturas para empresas, fotos para lojas etc.

A paixdo pelo fotojornalismo e o tempo de trabalho fizeram o Mauricio Alexandre
desistir da area de eventos sociais. “Eu e 0 Biaman, nos ja fotografamos o casamento de
Fernando Sarney. J& fomos os melhores de casamento e outros eventos sociais. Pergunta para
ele se ele ainda quer fazer isso? Ele ndo quer, porque eu também ndo quero. A nossa area é
fotojornalismo” (ALEXANDRE, 2021.Informacdo verbal). No entanto, o rendimento de
trabalhar com eventos sociais pode ser bem mais lucrativo: “Um casamento pra mim nao ¢ um
extra, eu ganho mais do que eu ganho no més no jornal. Entdo, qual € o maior? VVocé ganha
mais numa coisa e ali é um extra, ndo existe extra. Entdo ele ¢ seu salario, né?!” (SOARES,
2021.Informagéo verbal).

Financeiramente, também é preciso levar em conta o fato de que fotojornalista, na
maioria dos casos, precisa ter 0 proprio equipamento, que custa caro e tem vida util. Além
disso, mesmo que alguns veiculos disponibilizem equipamento, a maioria dos entrevistados
declarou preferir trabalhar com sua propria camera: “Alguns veiculos, quando vocé utiliza o

seu equipamento, mas em comum acordo com a diretoria, eles pagavam 40% a mais de
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salario. Ai, quando eles compravam o equipamento, ai eles tiravam essa gratificacdo. Se vocé
continuasse com o seu, era problema seu” (PRADO, 2021. Informacéo verbal).

O fato de o fotojornalista ter que arcar com equipamentos que custam em média de 3 a
10 mil reais, dependendo do modelo, é bastante oneroso. No caso do jornalista, a maioria das
vezes, 0 proprio veiculo fornece computadores compativeis para cada atividade, desde a
escrita do texto até a diagramacao inteira do periodico.

Questionados sobre como é ser fotojornalista no Maranhdo, as respostas foram: é
solitario (SENA, 2021); é desgastante (CUNHA JUNIOR, 2021); é cansativo (EDMARA
SILVA, 2021); é dificil (BELFORT, 2021); é desvalorizado (LAYANNE, 2021); é muito
trash!(KAROLYNNE, 2021); ir para guerra (CORREIA, 2021); é desafiador (CHAGAS,
2021); é ser agil (WNADERSON SILVA, 2021); é se reinventar (SOARES, 2021).

Quadro 3: Como é ser fotojornalista

I ADO

“AlDI I(I §
AFTADOR

Fonte: Elaborado pela autora (2023)

A nuvem de palavras expressa dois sentimentos. O primeiro € o descontentamento
com a profissdo, pois eles se sentem desvalorizados e sem reconhecimento, tém baixa
remuneracdo e expressam um saudosismo do fotojornalismo tradicional. O segundo
sentimento é o de adaptacdo da profissdo, que esta cada vez mais digital e em transicdo de
mercado dos jornais para as assessorias e até mesmo para as agéncias, indicando que, mesmo
com as constantes mudancas na profissdo, os entrevistados estdo se adaptando bem ao novo
mercado.
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Para quem saiu do impresso e migrou para a assessoria, uma das mudangas mais
significativas € a da mensagem fotogréfica. Para DuChemin (2017), quando o fotoégrafo cria
imagens alinhadas com quem €, essas imagens se conectam com as pessoas por carregar uma
mensagem rara, subjetiva e complexa. Por anos, a fotografia vem carregando o peso de ser
uma “prova”, “testemunho” e “verdade”, principalmente quando estava associada a um
“espelho do real” (MARCELO, 2015) e, para quem migrou para a assessoria, essa mensagem

que as fotos do impresso carregavam faz falta:

Sinto falta, ndo é das tragédias, mas é do dia a dia, aqui eu fico preso dentro de
cubico, dentro de uma caixa. Eu ndo posso expressar, eu hdo posso mostrar o que eu
sei dentro de uma assessoria. As fotos sdo tudo parecidas, entendeu? Eu ndo posso
mostrar meu sentimento. As vezes, o fotégrafo mostra sentimento em uma foto, um
choro, uma alegria, ta entendendo?! E o desespero. As vezes, a gente demonstra,
porque nossa caneta é nossa maquina (GEROMY, 2021.Informag&o verbal).

Esse saudosismo de fazer fotos representativas é, para DuChemin (2017), uma
necessidade de criar fotos que venham do amago, representando a voz do fotografo e seus
desejos mais intimos. “Os repérteres-fotograficos sdo aqueles que vao ao encontro da noticia
em um dado momento. Guiados pela intuicdo e pelo saber, chegam sempre uma fracdo de
segundo ‘antes’. S3o ‘porta-estandartes’ da noticia visual” (MARCELO, 2016. p. 76). Por

iss0, a necessidade de fazer imagens que sejam representativas:

Ser fotojornalista no Maranhao € vocé desbravar uma questdo de uma narrativa mais
auténtica e verdadeira, em que sentido? E vocé tentar levar aquela verdade daquele
acontecimento pra que o publico entenda, pra que o publico possa fazer reflexdo, pra
que o publico possa compreender a sua sociedade, pra que o publico possa
interpretar ou tirar opinides daquele fato, daquele acontecimento. Mas como eu
disse, muita das vezes a gente é o qué? Barrado nisso! Ser fotojornalista no
Maranhdo é passar também por perrengues (AUREA, 2021. Informag&o verbal).

Esse sentimento conflitante de quem saiu do impresso para a assessoria se revela
justamente porque o fotojornalista, que esta acostumado a ir atras da noticia, se depara com
uma rotina bem diferente, pois, ao fotografar um evento, a sua principal preocupagdo sera
registrar o assessorado e, mesmo fazendo fotos que mostrem bem a situacao, se essa foto ndo
favorecer o cliente, ela sera descartada no momento da escolha do material.

A valorizacgéo da profissdo ou a falta dela € algo que preocupa os entrevistados: “Tem
dias que eu estou feliz, tem dia que eu amo a fotografia, tem dia que eu estou desmotivada...
Para mim, ndo é s6 uma foto, teve toda uma dedicacdo, aquele teu olhar e a pessoa fala que é
sO uma foto. Gente, é 0 meu trabalho” (EDMARA SILVA, 2021. Informagdo verbal). A

desvalorizacdo do fotojornalismo também € sentida por Eula Paula Belfort (2021): ““Ah, isso
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qualquer um faz’. Nao! Qualquer um pode fazer, mas ndo vai fazer bem-feito. N&o vai fazer
com a mesma qualidade. Entdo, eu acho que a gente é muito desvalorizado” (BELFORT,
2021.Informacéo verbal). O ndo entendimento da mensagem ou a banalizacdo da imagem sao
sentidos pelos fotojornalistas como parte da ndo valorizacdo da profissdo, que vem se
modificando com o tempo.

Para Silva Junior (2014), essa mudanga forca a modificacdo de quem exerce a
profissdo, pois, além de entender os modos de producdo da fotografia, ele ainda tem que
acumular saberes sobre o desenvolvimento tecnoldgico. “Eu acho que a gente tem que buscar
mais se especializar, porque querendo ou ndo o mercado de trabalho, ele estd mudando.
Infelizmente a gente tem que saber fazer de tudo, ndo que isso seja o ideal, mas a gente tem
que saber” (LAYANNE, 2021). Para o autor Silva Janior (2014), ser fotojornalista hoje é

conseguir sobrepor destrezas profissionais e ser capaz de se adaptar.

Eu ndo desenvolvo trabalho para o Maranhdo, eu desenvolvo trabalho para o0 mundo,
né?! E o meu trabalho aqui no Maranhdo, ele tem visibilidade, ele tem
reconhecimento, ele tem pessoas que admiram, tem pessoas que admiram o0 meu
trabalho, minha pessoa e eu acho que isso que é importante. E vocé se reinventar a
cada dia, fazer o melhor de vocé, né? Nao é vocé ser o melhor, é vocé fazer o seu
melhor. E vocé dar o melhor de si (SOARES, 2021.Informacao verbal).

Adaptar-se ¢ abrir espago para o novo. “Se o tempo ¢ uma das matérias-primas do
fotografo e se os seres humanos continuam incapazes de prever o futuro, entdo a incerteza
sera para sempre o contexto que criamos” (DUCHEMIN, 2017, p. 205). Essa
imprevisibilidade j& chegou para os fotojornalistas do Maranhdo. Eles percebem que a rotina
produtiva estd bem mais calma do que j& foi durante as coberturas para as redacdes dos

jornais, como declara Prado:

Eu tenho saudade do analdgico, porque hoje o analégico para mim é a historia, faz
parte da historia, mas ja € um lado mais artistico, porque ele realmente era todo
manual. A gente fazia tudo no manual. Até a quimica que se usava para revelar, a
gente preparava dentro de casa para revelar os filmes e as cépias. Entdo para mim
hoje o analdgico estd mais para artistico e para a memdria. Ndo tem comparacao
com o digital. E a mesma coisa do celular, ndo tem como barrar. O celular vai
superar e muito as cameras fotogréficas daqui mais algum tempo (PRADO, 2021.
Informacéo verbal).

Segundo o autor Silva Junior (2012), o processo de adaptacdo do fotojornalista para a
realidade tecnoldgica ocorreu em trés fases. A primeira, pré-adaptativa, era caracterizada pela
coexisténcia da fotografia feita por filmes, porém com alguns procedimentos digitais, como
escaneamento de filmes e tratamento digital. A segunda fase foi a adaptativa, em que a

fotografia digital se consolidou, ocorrendo a transicdo da fotografia analdgica para a digital.
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Nessa fase, passou a ser exigido que os fotojornalistas fossem polivalentes e, “portanto,
capazes de, além de dominar os dispositivos do entorno fotografico, ter competéncia com
sistemas de ordem informacional, como, por exemplo, a ingestdo, transmissdo, catalogacéo,
tratamento e armazenamento de imagens” (SILVA JUNIOR, 2012, p. 36).

A terceira etapa € denominada de convergente, que funciona por dois prismas:

1 — a mudancga das redaces com as fusfes das empresas, com tecnologias diversas,
principalmente com o uso de dispositivos que sdao multitarefas, em que se produz para varios
tipos de plataformas e se exige que o profissional tenha capacidade de atuar com diferentes
competéncias; e

2 — a mudanca na ordem cultural, pois a “cadeia de produgdo é concebida como um
processo que afeta tanto 0 modo de producao do conteddo como o seu consequente consumo”
(SILVA JUNIOR, 2012, p. 36).

Para Silva (2015), o autor Silva Junior(2012) esta certo quando explica que, com as
redes sociais, se passou de uma “fotografia expandida” para uma “fotografia desprendida”,
em que o Instagram ocupou uma posi¢do fundamental, sintetizando em sua plataforma todo o
modelo do regime visual do século XXI.

Na entrevista, quando questionados se possuiam perfis em redes sociais, 12 disseram
ter perfil no Instagram e 06 informaram que n&o utilizam as redes sociais para publicar suas
fotografias, apesar de saberem a poténcia delas. Para Prado (2021. Informacéo verbal), as
redes sociais sd0 “uma porta para o mundo da fotografia, além de ser uma grande vitrine”.
Entretanto, mesmo as redes sociais sendo uma vitrine para o fotojornalista mostrar seu
trabalho, elas também podem ser uma forma de outros se aproveitarem do profissional, como

aponta Chagas:

Antes eu publicava muito. Tipo manifestacdo, essas coisas, eu publicava muito. Mas
eu percebi que os blogueiros estavam pegando as minhas fotos todas. E ai ficava
mandando mensagem para mim, olha eu peguei uma foto la e coloquei o teu crédito.
E ai olhava la no site estava meu crédito e eu pensava isso aqui ndo esta certo. Pois
mesmo colocando meu nome 14, ndo ia adiantar muita coisa e ele usava foto do
mesmo jeito. Eu tive que parar de fazer isso, pois eu percebi que o blogueiro estava
vivendo as minhas custas (CHAGAS, 2021.Informac&o verbal)

O fotojornalista ainda complementa que ter seu trabalho publicado ganhando somente
o0 “crédito” nao paga suas contas: “Nao paga e nem fala assim: - ‘Rapaz, eu vou te mandar
aqui algum, para, pelo menos, tu tomar um suco, uma coisa’. E, por isso, eu larguei de fazer,
mas quando tem um conhecido, eu nunca me neguei a ajudar ninguém” (CHAGAS,

2021.Informagéo verbal).
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Um outro cuidado que os profissionais dizem ter € com o contetdo a ser publicado,

pois podem ficar com um “estigma” de ser especialista somente em um assunto:

...eu ndo queria vincular sé a isso a minha imagem, sabe, pra depois falar assim:
“Ah, pd, Guadéncio é fotografo esportivo”. Massa! Mas no é s isso, entendeu?! E
eu queria ter um perfil pessoal também pra postar o que eu quisesse, mas que eu
mostrasse 0 outro lado da profissdo, que nao é s6 fotografia, que é o reporter, o
produtor, sabe, é o diretor 14 do programa, qualquer coisa do tipo. Eu ndo queria me
vincular s6 apenas uma coisa, porque, normalmente, é isso que acontece
(CARVALHO, 2021.Informacao verbal).

Publicar nas redes sociais também pode mexer com a vaidade do fotojornalista, como
aponta Karolyne: “Entdo, teve um periodo da minha vida que a gente fica obcecada por likes,
a gente sente isso como um retorno. Ah, minha foto s6 vai ser boa se bombar nos likes, sabe?
Sendo que nédo é isso”(KAROLYNNE, 2021.Informag&o verbal).

Alguns fotojornalistas ndo publicam por terem outros objetivos para as suas fotos:“...
hoje minhas publicacbes, o que era fotojornalismo, hoje estdo mais direcionados, por uma
questdo de artigos, de pesquisas cientificas, de construgdo, mas uma construgdo academicista”
(AUREA, 2021.Informagao verbal).

J& outros dizem publicar para serem lembrados, como declara Alexandre: “Eu publico,
ndo para me manter na midia, mas para mostrar para 0S meus e para as pessoas que me
acompanham, que me seguem, que ainda estou vivo, que eu estou presente” (ALEXANDRE,
2021.Informacdo verbal). O mesmo pensa o fotojornalista Paulo Soares: “Eu acho que
internet é vocé existir. Se vocé ndo estiver |4, vocé ndo existe. Eu acho que a internet € uma
ferramenta de autoconhecimento pra todos. Seja ela como uma ferramenta de busca, seja ela
como uma ferramenta de impulsionamento profissional e pessoal”’(SOARES,
2021.Informagé&o verbal).

Publicar nas redes sociais também é uma forma de compartilhar sua profissdo e o seu

dia a dia:

Se eu ndo posto nada na minha rede social, o pessoal pensa: “Wanderson esta
trabalhando?”. Entendeu? Entdo, eu posto para mostrar meu trabalho. O meu
Instagram, as minhas redes sociais, € mais profissional do que pessoal. A minha
vida esté relacionada a fotografia, a cAmera sempre ta. Nao existe um dia na vida
que eu ndo aperte no botdo, ndo existe! Sério mesmo. N&o existe! (WANDERSON
SILVA, 2021.Informacéo verbal).

Levar as imagens para as redes sociais também provoca no publico um olhar de

atencdo para o que ocorre perto dele. Essa € uma caracteristica forte da fotojornalista Williana
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Lima: “Gosto muito de provocar a reflexdo através daquilo que eu fago. Eu dou uma
suavizada nas postagens para ndo ficar muito pesado o contetdo, mas eu gosto de mostrar a
diversidade que nos temos aqui e 0 quanto 0 Maranhdo é uma terra maravilhosa” (LIMA,
2021.Informacéo verbal). Preocupar-se com o conteudo publicado é extremamente importante
para ndo ser apenas mais uma fotografia fluida.

Entende-se a presenca do fotojornalista nas redes como uma adaptacdo dos
profissionais a profissdo. Eles tiveram que migrar dos jornais para as assessorias e nelas, ou
no trabalho auténomo, é exigido que trabalhem também nas redes sociais, seja para alimentar
o perfil do assessorado, seja como uma forma de atrair clientes por meio do seu olhar
fotogréfico. Infelizmente, nas redes, eles competem com outros profissionais e com o publico.

Para Buitoni (2011), a imagem digital trouxe uma maior espetacularidade e
mobilidade, fazendo com que, em uma imensiddo de imagens, poucas se destaguem, pois “a
maioria produz uma percepcéo plana, ndo traz dimensoes reflexivas, ndo interage com o texto
e nem com outras imagens. Nao sdo imagens complexas” (BUITONI, 2011, p. 180). Para ndo
cair nessa banalidade, o fotojornalista além de saber fotografar também precisa dominar os
sistemas de informacdo digital (SILVA JUNIOR, 2014) para extrair dessas potencialidades
novos clientes. “Com a rede social, a vantagem é que vocé consegue mostrar seu trabalho para
pessoas que, se vocé andasse com um ‘book’, vocé ndo alcancaria. A rede social, vocé
consegue colocar aquilo pro mundo e muito facil e de maneira gratuita” (BELFORT,
2021.Informacdo verbal). A fotojornalista Eula Paula Belfort se recorda de, antigamente, s
ver fotos em jornais, mas infelizmente somente as pessoas mais velhas se interessam pelo
jornal impresso, pois a maioria opta por utilizar apenas os meios digitais.

Mary Aurea defende que a presenca do fotojornalista nas redes sociais é uma

adaptacdo nao s6 ao ambiente, mas também do veiculo em que ele esta inserido:

O fotojornalista hoje, ele saiu do impresso, porque o jornalismo de papel ta
acabando...o que era veiculado no papel, hoje ele manda pro portal, ele manda pra
emissora, e a emissora, porque isso ndo é mais um “que” particular do fotojornalista,
é uma demanda do proprio veiculo. Ah, é porque eu sou fotojornalista que eu s6 vou
publicar nas redes sociais, isso ndo é uma autonomia dele, e sim passou uma
adaptacdo do veiculo de comunicacdo. Entdo, se o fotojornalista estd nas redes
sociais digitais, ndo é um prestigio dele, € uma adaptacdo do veiculo de
comunicacdo. E € aquilo como Darwin falou, quem sobrevive ndo é o mais forte, é
quem se adapta aos recursos tecnolégicos (AUREA, 2021.Informacéo verbal).

Mas postar somente no Instagram ndo é suficiente para conseguir um bom
engajamento. Nesse sentido, Julyane Karolynne informa: “Eu digo que as redes sociais, ela é

uma plataforma incrivel, se vocé realmente souber utiliza-la, ndo é s6 pegar uma foto, postar
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no Instagram, é engajar, é botar no Google, no Pinterest, sdo diversas plataformas que vocé
precisa trabalhar para que seu nome seja linkado” (KAROLYNNE, 2021.Informacdo verbal).
Fazendo dessa forma, a fotojornalista ja conseguiu chegar a diversos clientes por meio de uma
simples pesquisa no Google.

Postar nas redes também é uma forma de mostrar para potenciais clientes a sua forma
de fotografar: “Eu ja peguei trabalhos de moda de fora, porque viram fotos minhas e
compararam com outros fotografos aqui, que também sédo muito bons, mas queriam esse estilo
de luz, esse estilo de direcdo, esse estilo de corte fotografico, e eu tinha isso para
oferecer”(CORREIA, 2021.Informagéo verbal). Entretanto, do mesmo modo que as redes sao
capazes de dar visibilidade para o fotojornalista, também d&o para o publico.

Uma boa foto é um conjunto, € o cenario, é o enquadramento, é o fotégrafo, é o
assunto. Agora, a internet ndo! Na rede social, vocé s6 faz uma foto e joga. Quem
fez essa foto? As vezes, € um momento Gnico que tu faz a foto e: “Vixe! Que foto
bacana!”. Vai ver ¢ fulano de tal, mas ndo é nem porque ele fez aquela foto, fez por
fazer. Ndo que ele tenha conhecimento técnico da fotografia (FERREIRA,
2021.Informacéo verbal).

Para o fotojornalista Douglas Pires Cunha Junior, a saida para o fotojornalismo

maranhense € a unido dos profissionais:

A saida que eu vejo pro fotojornalismo maranhense é os profissionais se juntarem,
criar uma agéncia. Nés temos o mercado aberto aqui pra venda de fotografia. Como
ja tem poucos jornais, e 0s poucos jornais ainda tém poucos profissionais em
atividades, em que o fotojornalista, ele vai perdendo a vitrine dele. Entdo, eu acho
que a saida é uma unido, criar uma agéncia de fotografia do Maranhdo. O Maranh&o
tem um potencial que esta aberto (CUNHA JUNIOR, 2021.Informacao verbal)

Para o autor Silva Junior (2014), para ser fotojornalista hoje, é exigido do profissional
que ele tenha capacidade de se adaptar para além do fluxo de trabalho. “Em adicédo se lida
com graméticas de video, textuais, sonoras, de informacdo, além, claro, de estabelecer
alternativas de interoperabilidade entre sistemas tecnoldgicos e rotinas de trabalho” (SILVA
JUNIOR, 2014, p. 61). Dentro dessa convergéncia, surge a “fotografia multimidia” que
mistura imagem estatica com imagem em movimento. Essa é uma discussdo nova, que ainda
ndo definiu quais sdo as fronteiras. Busca-se “uma negociagédo entre limites (de linguagens).
Assim, oscilando entre a posi¢do conceitual da imagem estatica do fotojornalismo e a
formalidade plastica da imagem em movimento do cinema” (SILVA, 2021, p. 172-173). Mas
até que ponto o fotojornalista que esta fazendo a imagem em movimento ndo esté invadindo a

area de trabalho do cinegrafista?
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Como esse € um caminho novo para o fotojornalismo, questionou-se os fotojornalistas
desta pesquisa sobre o que eles achavam do assunto e como se sentiam em relacdo a
fotografar e filmar. Cunha Junior declarou: “Me pediram no jornal do Estado do Maranhé&o e
eu me recusei. Primeiro em questdo da qualidade mesmo. Segundo, eu ndo tinha um preparo
técnico para fazer, entdo eu ficaria chateado se mostrasse um trabalho meu com uma baixa
qualidade” (CUNHA JUNIOR, 2021.Informacdo verbal). Para o fotojornalista, além de ser
um acumulo de func@es, fazer as duas atividades tira a oportunidade de outra pessoa vir a
trabalhar como cinegrafista. A fotojornalista Mary Aurea destaca a diferenca entre as

atividades:

Olha, se tu é fotojornalista, tu trabalha com imagem estatica, parada, paralisada,
entdo tu sai do fotojornalismo e passa a ser um videomaker. Por qué? O videomaker,
a linguagem que ele tem é a linguagem do cinema...vamos fazer uma linha do
tempo. Primeiro a fotografia. O cinema veio de quem? Da mée de todas, a
fotografia. O video veio de quem? Do cinema! Que o cinema veio de quem? Da
fotografia. Entdo, se tu € um fotojornalista que tem que gravar, entdo tu ndo é um
fotojornalista, entdo um videomaker, que tem a linguagem do video, que isso foi
adaptada do cinema, do cinema que foi da fotografia (AUREA, 2021.Informacao
verbal).

A mesma opinido tem o fotojornalista Ramarys Correia:

A fotografia ela é estatica, ninguém esta se mexendo, entdo tu ndo tem que
Se preocupar em como € que a pessoa vai se mexer na hora da foto, congelou
ali e acabou. No video, ndo, vocé vai construir. Tem a questdo da entonacao,
tem que dirigir a entonagdo, manter o volume. A luz muda completamente,
no video ndo da para editar como se edita uma foto de forma tdo mais rapida.
E outra, quando vocé ta fazendo Live View na cAmera e estou aqui filmando
e quando eu dou o click, j& corta o frame no meio do video. Desculpa a
expressdo, mas eu estou lascando o editor (CORREIA, 2021.Informacéo
verbal).

Quem trabalha em assessoria nem sempre tem a possibilidade de se negar a fazer as
duas atividades, como expressa Belfort: “N&o gosto, mas fago. Sempre deixo bem claro que
ndo vai ser uma coisa muito boa, mas faco. Até porque no meu trabalho é para fazer tudo,
entdo eu filmo, tiro foto, escrevo, publico, faco redes sociais, eu faco tudo em relacdo a
comunicacdo” (BELFORT, 2021.Informag&o verbal). A principal negativa dos fotojornalistas
em filmar é justamente por saber que o video tem uma forma especifica para sua realizagéo:
“No video, tu ja tem que estar muito mais atento a outras situacdes, que tu tem que entender
de movimento de cameras, tu tem que entender de angulacdo diferente do que é a fotografia,
tem que ter cuidado com o audio, se € uma conversa de ambiente” (CARVALHO,

2021.Informagé&o verbal).
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Contudo, ao mesmo tempo em que alguns fotojornalistas enxergam profissdes
distintas, outros percebem que esse € um novo caminho: “Estou vendo que o momento é
video. As pessoas estdo mais interessadas em ver a imagem em movimento do que a estatica.
Video que é o negdcio. Eu estou migrando. Ja estou comecando a fazer curso de edi¢do”

(PRADO, 2021.Informagéo verbal). A mesma opinido tem o fotojornalista Paulo Soares:

Quando as cameras digitais foram langadas, ndo demorou muito tempo as fabricas
incorporar a camera fotogréafica que filmasse. A Canon foi a primeira empresa a
desenvolver uma camera fotografica que filmava, que era a Canon 5D Mark 2.
Entdo, se a empresa t4 lancando uma camera fotografica que filma é porque os
fotojornalistas, o fotografo, tem que fazer isso, a funcdo dela. Se vocé tem uma
camera ali que filma e vocé ndo fazer um video, vocé ndo ta usando a camera por
completo. Entdo, eu comecei a ver se a empresa colocou video pra fotografia, é
porque vocé tem o potencial de fazer video, entdo eu sempre fui... Eu nunca fui
curioso, mas eu sempre procurei usar as ferramentas daquilo que tem ali disponivel
pra mim, né?! Entdo, eu comecei fazer videos, pequenos videos, de takes, cenas que
eu precisava e depois eu juntava ali pra fazer um video legal, fazendo um fusion de
foto e video (SOARES, 2021.Informag&o verbal).

A unido entre foto e video é chamada pelo autor Barbalho (2016) de fotojornalismo
expandido. Para ele, a fotografia expandiu devido a crise das midias impressas, € 0
fotojornalista teve que buscar outros meios de produzir reportagens de forma a se manter
atualizado e ativo no mercado. “E uma razao pragmatica, questdo de sobrevivéncia. Mas que
envolve também aspectos estéticos e um outro jeito do fotdgrafo pensar e relacionar-se com a
realidade” (BARBALHO, 2016, p. 2). Assim como pensa o fotojornalista Paulo Soares, 0
autor Barbalho, define que ndo € mais possivel ignorar os aparelhos hibridos e a internet, no

entanto ele reconhece que fotografia e video sdo linguagens diferentes:

Como ndo basta ser bom fotégrafo para ser bom videasta — fotografar e filmar sdo
linguagens distintas, que requisitam formas de narrar diferentes —, ele normalmente
emprega algumas taticas para ndo cair no amadorismo, como fragmentar o tempo —
uma hora filmar, outra fotografar — e produzir videos com “olhar de fotografo”
(BARBALHO,2016, p. 3).

Ainda de acordo com o autor, a diferenca dos videos feitos por fotojornalistas é que,
ao filmar sendo fotdgrafo, o profissional faz imagens com enquadramentos precisos, trazendo
em sua composi¢gdo os elementos fotogréficos. Sincronizar em harmonia, um retrato em
movimento com o som, seria a mesma relacdo da fotografia estatica com o texto. Mas, ao
mesmo tempo, ele alerta que isso ndo é algo novo, e sim uma adaptacdo na préatica do
fotojornalismo.

Um questionamento feito por Silva Junior (2014, p. 62) é: “Em um mundo

multiplataforma, multimidia, o que justificaria o profissional ndo ser multitarefa?”. Ainda
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assim, o autor se preocupa com essa mudanca de demandas para o fotojornalista,
questionando se trara também beneficios quantitativos ao profissional ou se ele terd ainda
mais exploracdo de sua médo de obra, com acumulo de funcdes, remuneracfes baixas e
jornadas de trabalho exorbitantes. Contudo, acredita que & cedo para prever qual sera o
caminho que seguira o fotojornalismo.

Com as discussdes, percebe-se que, para ser fotojornalista no Maranhao, é necessario
ser adaptavel, pois se passou de um profissional analégico para um digital, que precisou trocar
as redacOes pela assessoria, as fotos informativas pela foto que melhor represente o cliente,
assim como criou-se a oportunidade de uma atuacéo profissional mais autbnoma. Ao mesmo
tempo, 0 mercado exige cada vez mais conhecimento técnico e habilidades que vao além de
fotografar, como trabalhar com drones, com imagem em movimento, com edi¢cfes e redes

sociais, com rapida adaptacdo as novidades tecnoldgicas que forem surgindo.

4.2.2 Outrora correria, agora monotonia

Com o objetivo primordial de informar, exige-se sempre que o fotojornalista seja
polivalente. “Ha uma certa tensdo que parece sempre envolver tal pratica, a qual acaba por
desenhar o fotojornalista a partir de um modelo de profissionalismo exigente de determinacao,
coragem e folego” (SILVA, 2021, p. 162). No entanto, a pratica da atividade dependera muito
do ramo da fotografia em que ele trabalha.

Entretanto, independentemente de qual ramo seja, o seu trabalho comeca pela
definicdo das pautas. De acordo com Guran (1992), na medida do possivel, toda pauta deve
ter uma cobertura fotografica e, caso isso nao seja possivel, é preciso selecionar as pautas pela
importancia do assunto, pela politica editorial e, principalmente, pela contribuicdo que a
fotografia traré para a apuracao e transmissao da noticia.

Na cobertura para os jornais impressos, o0s fotojornalistas maranhenses relatam que, as
vezes, as pautas eram antecipadas, mas, na maioria dos casos, era transmitida assim que
chegavam aos veiculos: “As vezes, 0 coordenador de pauta, ele passa a pauta um dia antes, as
vezes, no mesmo dia. As vezes, a gente ja sai de casa sabendo qual é a pauta e, as vezes,
chega aqui no jornal é que a gente vai saber a pauta” (FERREIRA, 2021.Informacéo verbal).

Da mesma forma, era repassado para o fotojornalista Mauricio Alexandre:

Vocé dorme sem saber o que vai acontecer, e sempre foi assim. Vocé tem um
horario. Se precisarem de vocé, ligam, mandam mensagem para vocé chegar mais
cedo, pois vai ter algo assim. No jornal, vocé bate seu ponto, pois, infelizmente
ainda tém jornais que precisam que bata o ponto. E vocé vai no chefe de redacédo ou
secretario de redacdo e eles dizem que tem que fazer isso, acompanhar aquilo. A
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partir dai, vocé tem o cronograma do que ira fazer. Na minha época, trabalhava
muito junto com o repdrter, hoje néo precisa mais isso. Normalmente, vocé ja sabe o
que vai fazer, tal hora isso, e no carro vocé vai acompanhando (ALEXANDRE,
2021.Informacéo verbal).

Para Lima (1989), a mudanca do fotojornalismo ocorreu, mas permaneceram
equivocos nas redacgdes. Principalmente, a exigéncia de se registrar os mais diversos assuntos.
“Ninguém escreve hoje sobre politica, amanhd sobre economia, depois de amanha sobre
esportes e no quarto dia faz uma critica de cinema” (LIMA, 1989, p.26). Para o autor, €
perfeitamente normal que o fotojornalista forneca materiais diversos com diferentes
qualidades, pois em alguns assuntos ele tera mais aptidao.

Essa polivaléncia é exigida também dos fotojornalistas maranhenses: “Jornal
impresso, como te disse, assim todo dia tinha umas pautas diferentes, essa era nossa rotina.
Saia com quatro jornalistas e um fotografo, saia fazendo Cidade, Esporte, Politica a0 mesmo
tempo, saia fotografando” (GEROMY, 2021.Informagdo verbal). As vezes, além de cobrir

pautas de assuntos diversos, eles também exercem outras funcoes:

Tinha a pauta, s6 que o que que eu fazia? Eu acumulava func¢des. Eu era fotégrafo e
motorista. Porque eu era chato com atraso. Entdo, eu chegava 5:30 da manha.
Pegava a pauta, chamava a galera e saia para cobrir as pautas, correr atras de pauta
nova, construir pauta, para inventar a pauta. Ai, eu tinha que escrever, as vezes,
porque nem sempre a jornalista sabia passar o negdcio. Entdo, no corre-corre, a
gente acaba escrevendo coisas. Entdo eu fazia a redacdo todinha, j& entregava,
passava para os caras (CORREIA, 2021.Informacdo verbal).

Contudo, o fato de a cada dia trabalhar uma variedade de assuntos também agrega aos
fotojornalistas: “O que ¢ legal da rotina do jornal, porque é diferente, né? Todo dia vocé lida
com pessoas diferentes, conhece pessoas diferentes. VVocé se conecta com novas pessoas. Essa
conexdo é importante. Entdo eu passei, eu passei a ter uma conexdao com o mundo, com
muitas pessoas” (SOARES, 2021.Informagéo verbal). Para Freund (1995), essa conexdo com
os leitores torna mais facil fazer uma imagem de facil compreenséo e acessivel.

Em sua atividade, o fotojornalista precisa registrar a noticia rapidamente. “E ainda
com a obrigacdo de obter varias fotos semelhantes da mesma noticia, para atender a diversos
orgéos, no caso das agéncias” (GURAN, 1992, p. 49). E, mesmo na assessoria, a cobertura

pode ser intensa:

A gente ndo tinha tempo de respirar, era corrido, direto. Da hora que a gente entrava,
até a hora que a gente saia. Estavamos sempre nas ruas, captando as imagens das
pautas, dos eventos. E uma rotina que eu gosto, eu me sinto realizada. As pessoas
ndo me valorizam, mas eu me valorizo, quando eu estou fazendo a foto, eu me sinto
a fotografa (ARAUJO, 2021.Informagéo verbal).
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Para Biaman Prado, a sua rotina ndo mudou muito quando saiu dos jornais impressos
para a assessoria: “A rotina ¢ como se fosse a mesma da redagdo. Chegar no horério e esperar
as coisas acontecerem. A gente ja sabe os dias e 0s horarios. Mas ai tem as externas em que,
as vezes, a comissdo vai fiscalizar alguma coisa e tem que acompanhar” (PRADO,
2021.Informacdo verbal). Mas, ao mesmo tempo que é corrido para alguns, para outros é mais
calmo: “A minha rotina era essa: de ir, cobrir, fotografar, editar, fazer galeria. Ou entdo, as
vezes, quando ndo tinha evento, eu ficava responsavel por organizar essa galeria, revisar, ver
se tinha foto repetida ou alguma coisa assim” (LAYANNE, 2021.Informacéo verbal).

A assessoria também pode ser mondtona para quem estava acostumado com a rotina

do impresso:

Entdo, ele dando discurso, eu fazendo aquela foto chapada de frente, publico de
lado, ele descerrando a placa, s6. Essa foto. Entdo aquela assessoria, aquela rotina,
ndo tem coisa diferente. Eu ndo posso fazer. Ah! T4 tendo protesto contra o
governador. Ave Marial Nem posso nem encostar perto. Entdo, é a rotina
(GEROMY, 2021.Informacéo verbal).

Como afirma Buitoni (2011), o fotografo que é funcionario de um determinado
veiculo, ou assessoria, quando estiver produzindo, deve obedecer a politica editorial. “Do
mesmo modo, um freelancer precisa fotografar dentro do estilo do jornal ou da revista que
encomendou a imagem. Além do estilo de publicagdo, existe a pauta especifica para a foto”
(BUITONI, 2011, p. 85). A sugestdo da autora corrobora o trabalho de agéncia feito por

Douglas Pires Cunha Junior:

Primeiro que agéncia ndo é um trabalho diario. Ndo tem aquela exigéncia de diario.
Vocé vai produzindo e quando acontece algum fato mais relevante, vocé produz
especificamente para a noticia. Vocé tem mais tempo para produzir, elaborar um
trabalho melhor, pensar melhor a pauta e elaborar o trabalho (CUNHA JUNIOR,
2021.Informagcé&o verbal).

Para Lima (1989), as pautas feitas pelos fotdgrafos de agéncias buscam uma
compreensdo maior dos acontecimentos e dos personagens dos acontecimentos. Com uma
visdo mais mercadolodgica, a agéncia em que o fotojornalista Gaudéncio Carvalho trabalha
atua de forma diferente: “Entdo, assim, variava 0s assuntos e ndo tinha aquela preocupacéo
tdo grande daquele olhar diferenciado pra coisa. Mas era muito assim. Eu gostava pela parte
financeira, obviamente, porque me deixava bem satisfeito, porque eu ia receber aquele valor
mensalmente” (CARVALHO, 2021.Informacao verbal).

O quesito financeiro é algo que pode pesar para o fotojornalista autbnomo: “O
autdbnomo, em um ano, as vezes, em um més, ele ganha 10 mil reais, ele passa o resto do ano

ganhando 500 reais. Entéo, se ele ndo souber pegar esses 10 mil e dividir nos 12 meses, ele
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fica liso 11 meses do ano. E essa € minha correria” (SENA, 2021.Informacdo verbal).
Diferentemente do fotojornalista de impresso, assessoria e agéncia, o repérter fotogréafico que
atua como freelancer ou como autbnomo precisa se proteger enquanto prestador de servico.
Ao ter CNPJ e contrato, o fotojornalista autbnomo estara assegurado, caso ocorra algum

imprevisto, como relata Correia:

Tenho CNPJ, tenho tudo direitinho, pago imposto. Ja tive o CNPJ maior, e eu
transferi para 0 MEI em 2021, porque paga menos impostos, menos gasto. Mas ja
mudou, esse ano ja esta mais caro. Entdo eu estou pensando em migrar novamente
pro antigo. Mas sim, é tudo dentro da lei, eu trabalho, eu ndo saio de casa para
fotografar nada sem um contrato, absolutamente nada (CORREIA, 2021.Informacéo
verbal).

Questionados sobre a escolha da fotografia a ser publicada, a maioria dos
fotojornalistas diz fazer uma pré-selecdo: “O que eu fago ¢ uma selecdo inicial, pois eu ndo sei
qual serd a melhor fotografia que vai casar com o texto. Eu tiro essas fotos que sdo ruins
esteticamente e deixo as outras no banco de dados, e cada repérter, quando vai pegar,
seleciona a que melhor lhe agrada” (EDMARA SILVA, 2021.Informacéo verbal). De acordo
com o autor Jorge Pedro Sousa (2004), o texto € imprescindivel para a mensagem
fotojornalistica e chega inclusive a dizer que ndo existe fotojornalismo sem o texto.

No Jornal Pequeno, o fotojornalista Francisco das Chagas relata que existe uma pasta
do dia a que reporter, coordenador e diagramador tém acesso: “Na minha pasta, eu pego as 10
melhores, escolho e jogo la. E renomeio a foto, coloco os créditos na foto, de onde foi, o que
que aconteceu, tudinho. Jogo 14 na parta do dia, ai la eles é quem escolhe a foto, o
diagramador, o coordenador” (CHAGAS, 2021.Informacdo verbal). Gilson Ferreira,
fotojornalista do mesmo veiculo, procede do mesmo modo: “Fotojornalismo ndo é casamento
que tu tem que ser perfeito. As vezes, é uma foto que tu tem que fazer e ndo da tempo de
regular a maquina. Entdo, eu vou, seleciono de 8 a 10 fotos e jogo na pasta do dia. Ai, dessas
oito ou dez, eu sei que duas véo ser publicadas” (FERREIRA, 2021.Informacéo verbal).

A escolha da foto geralmente € feita por um editor de fotografia, um coordenador ou
alguém mais experiente da redagdo. “O reporter-fotografico geralmente ndo se encontra
presente nessa hora em que se separa a foto que é noticia acabada daquela que foi apenas uma
tentativa - o ‘rascunho’ do ‘texto final’” (GURAN, 1992, p. 55). Para o autor, ndo ter um
profissional habilitado na escolha das fotos pode inviabilizar um trabalho responsavel, pois

condena a eficiéncia da fotografia ao acaso.
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Trabalhando muitos anos como editor de fotografia do jornal O Estado do Maranhé&o
e hoje atuando em Assessoria, Biaman Prado relatou na entrevista ter ganhado notoriedade na

escolha das fotos a serem publicadas:

Vocé chega em um ponto da profissdo que vocé ganha essa conquista, ndo é que
ganha, vocé conquista essa posicao e vocé definir o que que vocé quer que va. Toda
profissdo tem isso. Ao vocé ser especialista em alguma coisa, o profissional sempre
é procurado para decidir. Entdo, na minha profissdo, pelo tempo que eu tenho de
experiéncia, eu cheguei ao ponto de dizer: “A foto é essa”. Independente de eu ter
sido editor (PRADO, 2021.Informagcdo verbal).

Todavia, nem sempre dentro da assessoria o fotojornalista pode ser quem escolhe a

melhor imagem que representa seu assessorado, pois este quer participar dessa selecao:

Néo, ele participa, porque ele é muito vaidoso. Entdo, ele participa na decisdo, na
escolha de todas, de todas, de todas, de todas. Principalmente, as que ele aparece, ele
participa da escolha. Geralmente, eu seleciono as melhores e envio para ele. Ele
escolhe l1a dentre essas as que ele mais gosta e ai eu vou 4 e publico, mas ele sempre
seleciona (BELFORT, 2021.Informagéo verbal).

Uma saida inteligente que o fotojornalista Gaudéncio Carvalho encontrou para driblar
essa situacdo era dizer que ndo tinha a foto. “No Moto, como eu era o fotdgrafo e assessor, eu
s6 mandava as fotos que eu queria. ‘Ah, preciso de tal foto’. Se eu tivesse, mas nao tivesse
gostado, eu ndo mandava. Eu falava assim: ‘Eu ndo tenho!”” (CARVALHO, 2021.Informacéo
verbal).

Mas, mesmo quem fotografa de forma autdnoma e é divulgadora do préprio trabalho
na internet, pode ter dificuldade na escolha das fotografias a serem postadas:

Eu escolho, mas ndo é facil. Embora seja com o celular, eu ndo saio tirando 10 fotos
de um personagem s@, porque eu ndo tenho memodria suficiente para isso. Entdo eu
tenho que mirar e ser certeira. Eu tiro no méximo trés ou quatro fotos daquilo que eu
quero extraido, do que eu quero mostrar (LIMA, 2021.Informag&o verbal).

O alcance das fotografias feitas pelos fotojornalistas, principalmente os que atuam em
assessoria, pode ir além do esperado, quando, apds enviarem para 0s veiculos pré-
determinados, suas obras se espalhem pela internet: “Atualmente, vai para o Maranhéo
inteiro. Vai para todos os lugares que vocé possa imaginar. Instagram pessoal, blogs de
noticia, algumas pessoas que acham bonitas e publicam. Ja vi fotografia minha publicada no
perfil do Instagram de quem ndo conhego” (EDMARA SILVA, 2021.Informacéo verbal).

A distribuicdo das fotografias precisa ser bem orquestrada, quando precisa alcangar
um grande numero de 6rgdos que dependem dela. Prado, como coordenador de fotografia da

Assembleia Legislativa do Maranhdo, é responsavel por essa distribuig&o:
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Vao para os sites, e também para externas. Sdo varias coordenacdes. Eu estou na
coordenacdo da fotografia. Eu pego esse material e distribuo em um grupo nosso do
trabalho, e os editores dos sites vdo pegando essas fotos, e o coordenador de
imprensa externa pega para distribuir para os demais (PRADO, 2021.Informag&o
verbal).

O fotojornalista explica ainda que, ao enviar o material, sempre se preocupa em
informar os créditos do reporter fotografico, mas, segundo ele, “[...] os jornais s&o dificeis de
respeitar esse credito. Vai o crédito, mas eles colocam sempre divulgacdo” (PRADO,
2021.Informacdo verbal). A mesma dificuldade enfrenta a fotojornalista Edmara Silva em

ganhar os créditos pelo seu trabalho:

De acordo com o humor da pessoa que vai utilizar, eles d&o, as vezes, eles colocam
SO assessoria, as vezes, eles colocam divulgacdo, as vezes, eles colocam o meu
nome. Até ai tudo bem, tranquilo, acho maravilhoso, pois realmente as fotos sdo da
assessoria. O que me revolta é quando colocam como autor da foto uma outra
pessoa, e ai fico com raiva (EDMARA SILVA, 2021.Informagéo verbal).
Pelos relatos das entrevistas, a luta por crédito é principalmente dos
fotojornalistas que trabalham em assessorias, as vezes, até mesmo dentro do local de trabalho,

como relata Geromy:

Tem uma briga intensa por crédito. Existe um fotdgrafo chamado “divulgagdo”,
gente, meu Deus do céu... Outro dia eu estava brigando com a menina que bota no
site do governo, sai uma foto minha e divulgacdo. Porral E minha foto, eu custo
botar uma foto boa, quando boto, vocé publica divulgagdo (GEROMY,
2021.Informacéo verbal).

Questionados sobre como chegam as demandas de trabalho, principalmente os
fotojornalistas autdbnomos relatam que ocorre pelos contatos, sobretudo pelas redes.
“WhatsApp. Tudo pelo WhatsApp! Ninguém me liga, tudo WhatsApp” (WANDERSON
SILVA, 2021.Informacéo verbal). O caso do fotojornalista Wanderson Silva é também o que
ocorre com a reporter fotografica Williana Lima: “Sempre através de conhecidos que ja
sabem do que eu fago, a famosa radio pedo. A pessoa entra em contato pelo meu WhatsApp”
(LIMA, 2021.Informacdo verbal).

As respostas dadas na entrevista evidenciam que os fotojornalistas precisam se adaptar
a rotina de acordo com o local em que atuam e encontram trabalho. “As boas fotos ¢ os bons
fotografos sempre tiveram, e certamente sempre terdo, um lugar de destaque na imprensa”
(GURAN, 1992, p. 53). Ser adaptavel e entender que o jornalismo e o fotojornalismo mudam
junto com a sociedade é algo positivo para esses profissionais, principalmente quando seu

trabalho €, cada vez mais, feito e apoiado pelos meios digitais.
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4.2.3 Crise ou remodelacéo?

Nos ultimos 20 anos, a profissdo do fotojornalismo passou por grandes mudancas. A
fotografia analogica passou a ser digital. Os laboratérios de revelacdo fecharam, dando lugar a
uma edicdo por tela em que, por meio do computador, é possivel ver a fotografia, selecionar
essa imagem e mandar para o editor, diagramador ou para qualquer local que se deseje. O
telefone deixou de ser fixo e passou a ser um minicomputador, que tem multiplas funcgdes:
liga, tira foto, envia a foto etc. As revistas de grande circulacdo passaram a ter somente versao
digital, os jornais seguiram 0 mesmo caminho. Até as bancas de revista, em sua maioria,
fecharam.

Em um mundo globalizado e multimidia, que consome imagens a todo instante, o
profissional do fotojornalismo, em duas décadas, precisou se adaptar a um novo modo de
fotografar e até mesmo a novos empregos, ja que a maioria dos jornais impressos fecharam.
“Com a ascensdo da tecnologia digital, o profissional da area, a reboque das transformacGes
gue avancavam sobre diversos setores da vida, viu-se desafiado e sob a pressdo de refletir
sobre seu lugar e seu papel em meio a nova ordem tecnologica” (SILVA, 2021, p.163). Além
de fotografar, o fotojornalista precisa se tornar também um profissional multimidia.

Os entrevistados desta pesquisa, principalmente os que tém entre 20 e 40 anos de

carreira, sentiram bastante essas mudancas:

Os fotojornalistas nas redagGes dos jornais acabaram. N&o se olha mais
fotojornalista. Mas eles estdo todos ai trabalhando. Todos eles estéo ai fotografando.
Todos estdo fazendo seu jornalismo de conteldo de imagem, né?! Hoje mais
eclético, porque nds somos uma ferramenta maltipla, vocé é o reporter fotogréfico,
vocé tem que capturar a imagem, vocé tem que editar imagem, vocé tem que fazer
essa imagem chegar com informacéo e vocé também tem que redigir as informacées
daquela imagem, através de legenda de foto. E até pequenas matérias, porque hoje a
ferramenta de blogs esta ai para vocé poder transmitir as informacGes que vocé
precisa. Entdo, o fotojornalista ele tem esse poder, ele tem essa ferramenta de se
reinventar (SOARES, 2021.Informacéo verbal).

Para o fotojornalista Gilson Ferreira, a fotografia digital foi positiva para a transmissédo
da imagem: “Vocé estd na pauta, na rua, e a camera que eu uso tem wi-fi, eu passo pro celular
e do celular eu posso enviar por e-mail ou WhatsApp, € uma ferramenta que veio para ficar e
para ajudar, apesar também que desempregou muita gente” (FERREIRA. 2021.Informacao
verbal). Ndo so para ele, mas também para seu colega fotojornalista de jornal, o Francisco das
Chagas, na época do analdgico era bem mais dificil ser profissional dessa area: “Na época do

filme, ndo era qualquer pessoa que era fotdgrafo. Ele tinha que estudar para poder conhecer o
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equipamento fotografico. E com a camera digital ndo, ela € bem facil de manusear”
(CHAGAS, 2021.Informacéo verbal). Essa mesma reflexdo é feita por Ramays Correia: “Eu
preciso falar de geracGes. Eu penso que, com advento da fotografia digital, houve muita
preguica. Porque ficou muito facil vocé pegar uma camera, botar no automatico...O cara néo
tem que estudar a velocidade da luz, tempo, ndo tem que estudar essas coisas” (CORREIA,
2021.Informagé&o verbal).

Na era da fotografia analdgica, também era possivel tirar fotos no automatico, s6 que
ndo era tdo preciso quanto é no digital. Antes, havia um numero limitado de “poses” no filme,
até mesmo a sensibilidade do filme era escolhida antes da pauta. Com a camera digital, basta
colocar no automatico, ou fazer alguns testes de luz, antes da cobertura. Essa facilidade de
“qualquer” um conseguir fazer fotografias é para os fotojornalistas um entrave no mercado de

trabalho e isso piorou quando os smartphones se popularizaram:

E hoje tem questdo de celulares, né? Que fazem fotos ja com uma resolu¢do muito
boa. E isso restringiu mais o mercado para o repdrter fotografico mesmo. O reporter
vai para rua sozinho, ele faz a foto com celular dele. E hoje eu percebo que o0s
jornais, eles ndo primam pela qualidade, nem pelo olhar jornalistico, fotojornalistico.
Eles querem ali uma foto para ilustrar aquela matéria ali, somente (CUNHA
JUNIOR, 2021.Informag&o verbal).

As fotos ilustrativas, segundo Buitoni (2011), tém a finalidade de ilustrar uma ideia,
um conceito, e auxiliar na compreensédo de algo. Para a autora, elas sdo validas para tratar de
temas analiticos como liberdade, pobreza, aborto e educagdo, pois ndo carregam consigo a
temporalidade. Alguns veiculos, ao extinguir o profissional do fotojornalismo da equipe, ddo
a funcdo para o reporter de texto ou utilizam bancos de imagens genéricas para “cobrir” as
pautas, no entanto, nem sempre essas imagens se adequam ao texto: “As vezes, uma foto vale
mais do que um texto. E um conjunto, é que nem uma danca, o texto do jornalista e a
fotografia tem que andar junto. Tem de casar um com o outro, esta entendendo?” (GEROMY,
2021.Informacdo verbal). E quando a funcdo é dada ao repdrter, por mais talentoso que ele

seja, sempre podem ficar faltando detalhes importantes, como informa Layanne:

Eu, quando eu trabalhava como assessora do Sindicatos dos Bancérios, as vezes, eu
tinha que ir fazer, cobrir o evento, fazer foto, fazer matéria, fazer entrevistas, postar
nas redes sociais... E ai, eu acho que isso acaba prejudicando, porque,as vezes, 0
fotojornalismo, eu acho, tem que ter um olhar assim mais delicado para uma coisa,
mas os olhos j& estdo atentos a tanta coisa que a gente acaba perdendo algum
detalhes (LAYANNE, 2021.Informacdo verbal).
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Para Silva Junior (2014), as empresas de comunicagdo se aproveitam da modificagdo
do hébito de consumo do observador por conta da popularizacdo da fotografia digital. Para
ele, o publico “j& esta acostumado a determinados contextos de observacao de fotos e tolera
com mais facilidade esse tipo de imagens, feitas com cameras de baixa resolucéo, celulares e
sem um conjunto de gramaéticas especificas do fotojornalismo” (SILVA JUNIOR, 2014,
p.58). Infelizmente, ao ndo ter um profissional de fotojornalismo, perde-se o principal, que é
o olhar fotografico, o ponto de vista do fotojornalista, que faz toda a diferenca ao retratar um
assunto.

Boa parte dessa troca de profissional deve-se ao imediatismo da comunicagao
multimidia: “E... tanto na quest&o do processo de fotografia quanto a questdo da reproducio
daquela imagem. E muito mais rapido hoje em dia. VVocé tira uma foto e em menos de um
minuto ela estd no meu celular, esta disponivel pra vocé enviar, publicar, fazer qualquer
coisa” (BELFORT, 2021.Informacédo verbal). A rapidez na producgdo e reprodugdo também

gera um acumulo de fotografias:

A mudanca brusca que vem acontecendo é a banalidade da imagem. A imagem hoje
é banal. Todo mundo tem um celular com uma cémera fotogréafica. Aconteceu um
acidente, vamos supor que aconteceu um acidente aqui na perto da gente. Chegou a
noticia e até eu chegar I3, ja tem dezenas de celulares que fizeram essa imagem.
Entdo, a profissdo ficou, estd um tanto pressionada (PRADO, 2021.Informacédo
verbal).

O publico tem uma necessidade de se fazer presente na producgdo das noticias e com o
advento do WhatsApp, por meio do qual eles podem participar de grupo de noticias dos
veiculos, ou quando tém o namero do jornal, eles fazem questdo de enviar as fotografias que
fazem de algo que acham relevante. E isso acaba dispensando a ida do fotojornalista até o
local. Para Mesquita (2014), essa é uma audiéncia potente, que ndo desempenha o papel de
jornalista, mas produz mudancas importantes no jornalismo, que podem afetar o comunicador,
a forma de produzir a noticia e até mesmo a empresa de comunicacdo. Nesse caso especifico,
ela afeta bastante o fotojornalista.

Para entender esse contexto, foi questionado aos entrevistados se eles achavam que a
profisséo estava passando por uma crise ou por uma remodelac¢do. Nos resultados, apareceram
outros adjetivos para descrever o momento da atividade (Quadro 4). Para Chagas(2021),
Ferreira(2021), Layanne(2021), Karolynne(2021), Lima(2021) e Geromy(2021) existe uma
crise na profissdo;ja para EdmaraSilva(2021), Alexandre(2021) e Wanderson Silva(2021),
existe uma remodelacdo. Prado(2021) e Belfort(2021) entendem que existe uma crise com

remodelacdo. Tanto para Sena(2021) quanto para Junior(2021), o que estd havendo é uma
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extingdo da profissdo. Ja Aurea(2021) e Soares(2021) defendem que estd ocorrendo uma
atualizacdo tecnoldgica. Na opinido de Carvalho(2021), estd havendo um descrédito do
profissional. Para Correia(2021), o que se passa é uma confusdo. Ja Araujo(2021) preferiu ndo

opinar a respeito.

Quadro 4: Contexto do fotojornalismo

Confusdo 5.6%
5.6%

Descredito

5.6%
Crise

33.3%

Tecnolégica
11.1%

Extingado
11.1%

Remodelacao
Crise e remodelagdo 16.7%

11.1%

Fonte: Elaborado pela autora (2023)

A crise ndo estd somente na extincdo de empregos. Ferreira (2021) relembra que 0s
jornais impressos chegaram a ter de cinco a seis profissionais. “Entdo, assim, hoje,
principalmente aqui em Sao Luis, ndo sei em outro lugar, mas aqui em Sao Luis, por exemplo,
a profissdo do repdrter fotografico estd se indo” (FERREIRA, 2021.Informacéo verbal). Para
economizar, as empresas querem um profissional completo, colocando na méo até de

estagiarios a funcédo de varios profissionais.

Eu acho que eles estdo tentando “gourmetizar” a crise, 0 que ndo deixa de ser uma
crise. O que eles chamam de remodelagdo ndo deixa de ser uma crise de
desvalorizacdo profissional. Eu j& cheguei a recusar trabalho por conta disso porque
eu cheguei no local e ai disseram: “Preciso de estagiario que cuide da parte de
jornalismo e de marketing”. Como assim? “N&o, a gente quer que vocé produza
matérias, faca as fotos, cuide das redes sociais, faca os designers...”. Eu fiquei
assim.... “Ah!E cuide da relacdo interpessoal da empresa”. Eu disse: “Pera ai! Vocé
quer uns quatro profissionais, né?!”. Af ele ficou assim... “Bem, ai vocé tem que ter
um designer, um fotdgrafo, um jornalista e um RP, no minimo, pra isso tudo que
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vocé quer”. Ele ficou assim... Ai uma semana depois ele me ligou: “Eu queria dizer
que vocé foi selecionada”. “Entdo, eu vou recusar, porque ndo vai dar pra mim”. E
eu acho que isso acontece muito, porque muita gente aceita, e eu ndo julgo as
pessoas que aceitam, porque no mundo que a gente estd hoje é dificil dispensar
trabalho. Entdo, a gente tem que acabar se sujeitando a esse tipo de novo cenério pra
poder ter um emprego (LAYANNE, 2021.Informagéo verbal).

Sobre a remodelacéo, os profissionais discorrem principalmente sobre a possibilidade
de qualquer pessoa ser capaz de fazer fotografias: “N&o é qualquer pessoa que vai fazer
aquela foto que atraia o olhar, que chame atencdo, que agregue informacéo e seja trabalhada
de forma a atrair o olhar” (EDMARA SILVA, 2021. Informacgdo verbal). Fazer registros
fotograficos com a intencdo de informar tem um outro peso. “Hoje em dia, todo mundo tem
uma camera, né?! Um celular. S6 que as pessoas fazem apenas imagens, imagens sO pra se
comunicar, entendeu? Fotografos, eles contam histérias” (SILVA, 2021.Informacao verbal).

Infelizmente, essas histdrias tém que ser contadas com pressa.

Hoje nds estamos transformando o repérter fotografico puro em um fotojornalista
atualizado. E mais equipado, porém mais automatico. Porque, na minha época, vocé
tinha que regular na cdmera, regular diafragma, obturador. Tinha que ler, fazer
leitura da luz para poder fazer o foco. Hoje ndo, desde os anos 90 para c4, ja temos
as cAmeras digitais que diminuem o tempo que vocé gastava antes. Hoje vocé tem
muito mais possibilidades em fazer muito melhor do que faziamos antes, s6 que hoje
ndo temos mais 0 que tinhamos antes que era assunto. Hoje ndo temos mais
(ALEXANDRE, 2021.Informacéo verbal).

Essa nova adequacdo ao mercado é, para alguns fotojornalistas, uma crise e uma
remodelacdo. Para Belfort (2021. Informacéo verbal), a remodelacdo esta no profissional que,
além de fazer fotografias, também precisa ser responsavel por outras areas da comunicacao,
Como escrever e postar nas redes sociais, ndo se limitando apenas ao clique. Ainda reforca que
a crise ocorre quando o profissional se recusa a se adaptar as novas demandas de mercado:
“tem aquele pessoal que acha que seu trabalho tem que se limitar s6 aquilo, sé a foto, tem
aqueles que acham que tem que ir além, que precisa... eu particularmente acho que a gente
ndo deve se limitar s6 a foto” (BELFORT, 2021.Informagéo verbal).

O fotojornalista Biaman Prado reforga que, em alguns locais do pais, o reporter-

fotogréfico ainda tem uma grande forca:

Para n6s aqui, que estamos mais embaixo da tabela, a gente ndo pode se comparar
ao jornal O Estado com a Folha e O Globo, que é completamente diferente. Até
pelos acontecimentos. Tanto que os grandes prémios, quem ganha é a galera de I3,
que estd mais em cima, préximo das coisas mais importantes. Entdo nds que ficamos
aqui, sofremos mais. N6s aqui do Norte e Nordeste, sofremos mais com essa coisa
da profissdo. Porque as coisas mais importantes acontecem para 0 Sudeste e para o
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centro do pais, e isso faz com que o fotojornalista ainda viva la de boa.... (PRADO,
2021.Informacéo verbal).

A multitarefa que ¢é exigida do profissional é o que faz o fotojornalista Daniel Sena

(2021) pensar na extingédo da profissao:

Eu fico: “Sera que esta sendo extinta essa profissdao?”. Eu fico me perguntando isso,
eu ndo tenho resposta, entende? Mas eu fico sempre me perguntando: “Sera se
realmente vai se extinguir, assim como ja se extinguiram varias outras”. E o cara
precisa ser fotojornalista, ser assessor, ser isso, ser aquilo e ndo vinga s6 com a
fotografia, a ndo ser que ele va para a area social, que ai sdo outros quinhentos
(SENA, 2021.Informagéo verbal).

Freud (1995) ja falava que as grandes descobertas técnicas originavam crises e
catastrofes em que alguns oficios deixam de existir para surgirem novos. E isso que esta
ocorrendo agora no entendimento da fotojornalista Mary Aurea, que reforca que tudo que é
novo, se ndo for adaptado, pode gerar uma crise: “Eu nao quero saber o problema, o problema
ja existe, vamos atras da solucdo. Se hoje todo mundo pode ser fotdgrafo, porque estd nas
suas maos o recurso tecnolégico, entdo vamos remodelar isso, vamos pegar essa atualizagdo a
nosso favor” (AUREA, 2021. Informacdo verbal). O fotojornalista Paulo Soares complementa
que o profissional ndo tinha tantas funcGes antes como hoje, porque ndo existia uma

necessidade de que ele fosse assim:

A atualidade faz vocé se reinventar para que vocé possa entender que vocé é um
jornalista completo e vocé pode fazer, sim, a multipla tarefa da informac&o. E que o
que apenas remodelou foi o conceito do equipamento. Hoje vocé tem um iPhone que
consegue, te permite transmitir imagens com boa qualidade de foto e de video. E
outra, ela tem a conectividade rapida pra que vocé possa rapidamente colocar ela no
seu blog, no seu Twitter, no site, no Instagram, né, no Facebook, o
compartilhamento desse material em grupos de WhatsApp, entre outras ferramentas
que ai estdo (SOARES, 2021.Informag&o verbal).

E not6rio que a profissdo do jornalismo ficou mais automatizada, com pouco tempo
para a apuragdo e para producdo das noticias. Alem disso, os dispositivos modveis e a
audiéncia potente (MESQUITA, 2014) influenciam a profissdo. A constante pressdo para o

fotojornalista se reinventar é algo que incomoda o fotojornalista Gaudéncio Carvalho:

E eu conversando com algum outros amigos que trabalham com isso e a palavra que
eles mais usam é: “A gente tem que se reinventar”. Se reinventar, se reinventar, se
reinventar. S6 que eu sou bem cético em relacdo a isso, ndo sei até que ponto essa
palavra reinventar faz sentido pra eles ou vai fazer sentido pra gente, porque eu me
encaixo na situacdo. Porque, beleza, o que que tu vai de reinventar? E o teu
equipamento? Vai faz fazer tanta diferenca assim tu investir mais dez, sete, oito mil
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em uma camera? Ou em uma lente? Ah, eu vou reinventar meu pensamento
fotografico, beleza, mas ai vai durar até quando? Sendo que... E bem diferente
assim, uma pessoal pode copiar o teu equipamento completamente, mas ele nunca
vai copiar o teu conceito, o que tu imagina de fotografia e o que tu vai fotografar
(CARVALHO, 2021.Informagdo verbal).

Reinventar-se é algo que o fotojornalista Paulo Soares fez bem. Ele era fotojornalista
do jornal O Estado do Maranhdo quando o veiculo fechou as portas em outubro de 2021

(Figura 37) e conta como conseguiu se manter em atividade dentro do grupo:

Eu passei por isso recentemente. Trabalhei no jornal. Com 21 anos de trabalho, o
jornal fechou as portas. Puu! Vamos fechar a edicdo. Mas a empresa na qual eu
trabalho, eu continuo com meu cargo de Coordenador de Midias de Imagem. Por
qué? A empresa entende que 0 meu trabalho, a minha pessoa, a funcédo, pode ser,
estabeleco diariamente e desenvolvo, ela é extremamente necessaria, mas talvez se
ndo fosse eu em pele, EU, se fosse outro, sera que a empresa que enxergava
assim?...Eu ja nem me intitulo mais como jornalista e como fotojornalista. Eu ja me
intitulo como jornalista de imagem, produtor de conteido de imagens digital, tanto
fotografia, quanto video, quanto matérias. Vocé vai 1a no meu blog e ta &4 na
matérias feitas por mim (SOARES, 2021.Informagéo verbal).

Figura 37:Ultima edicdo impressa de O Estado do Maranh&o
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Fonte :Portal dos jornalistas

Além dessa gama de questfes ja apresentadas que geram instabilidade na profissdo de

fotojornalismo, ainda hd o fato de que os profissionais que ja estavam na area perderam

espaco quando foi exigido do repdrter que também fotografasse a matéria. Mas vale lembrar
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que, o jornalista, em sua formacdo, sai da universidade habilitado para ser fotojornalista —a
disciplina est4 presente na grade curricular desde 1960 (BUITONI, 2011). Para Mauricio
Alexandre (2021), € nessa disciplina que os futuros jornalistas saberdo se terdo aptiddo para a
area:
Porque fotografia esta no sangue, no coragdo. Essas coisas se adquire quando vocé
esta na primeira cadeira de fotografia. Quando vocé tem uma cadeira de fotografia,
que pega uma camera e se empolga. Pode esquecer texto e partir para o
fotojornalismo, porque é essa a sua veia. Entdo quando vocé estd na faculdade e
passa pela sua aula de fotografia é ali que vocé vai saber se vocé vai ser uma
fotografa boa ou mediocre. Se vocé se meter, ou se forcar a querer ser, vocé nunca
vai ser fotojornalista, pois, para ser, precisa sentir no coragdo, la dentro e sentir que é
isso que vocé quer fazer. Foi o que senti em Recife e eu demorei trés anos e eu tenho

outras formagdes, mas o que eu faco? Fotografia (ALEXANDRE, 2021.Informacéo
verbal).

No entanto, mesmo que o reporter seja apto e consiga fazer um registro que satisfaca o
editor/revisor, ele estard sobrecarregado com a convergéncia das midias. “As vezes, 0
reporter, ndo é que ele ndo consiga, mas, as vezes, ele tem tanta coisa para fazer que ele ndo
vai ter tempo de captar uma foto que registre aquela acdo ideal” (EDMARA SILVA,
2021.Informacdo verbal). Isso faz com que as imagens sejam apenas ilustrativas ou
representativas de determinado assunto ou evento.

Todos esses acontecimentos dos ultimos 20 anos narrados pelos fotojornalistas
colaboradores desta pesquisa sao frutos de suas memarias e vivéncias. Para Pollak (1992), a
memoria parece ser algo individual a primeira vista, mas também deve ser compreendida
como um fenbmeno construido coletiva e socialmente, pois é submetido as flutuacGes e
mudangas constantes da sociedade.

Destrinchar a vivéncia da mudanca da profissdo do fotojornalismo no Maranhdo ajuda
a desmistificar uma visdo romantica sobre a atuacdo desse profissional. “As imagens de
televisdo na maioria das vezes mostram o repdrter-fotografico em acdo, com seus
equipamentos nos gabinetes ministeriais ou nos palcos de guerra; nos tribunais, nos estadios e
em espacos onde acontecem os conflitos” (MARCELO, 2015, p. 69). Para Marcelo (2015), a
visdo que se tem do fotojornalista é a de um herdi ou de uma testemunha que tem o privilégio
de estar nos acontecimentos que séo noticiados.

A mudanca constante de areas de atuacdo do fotojornalismo gera um saudosismo
sobre como a profissdo ja foi um dia. Os fotojornalistas participantes desta pesquisa
declararam que, se pudessem, voltariam no tempo: “Se eu pudesse olhar meus amigos de

novo, olhar o jornal cheio. Entrar em um carro de jornal com seis jornalistas, dois fotdgrafos e
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quatro jornalistas e a gente se dividindo, esta entendeu?” (GEROMY, 2021.Informacao
verbal). Essa saudade ocorre porque a memoria é feita por pessoas (POLLAK,1992),
memorias em que o proprio fotojornalista, ao relembrar sua carreira e seus desafios, se coloca

CoOmo personagem.

Sem o fotojornalismo eu ndo ia ter os grandes profissionais de comunicacdo em que
eu aprendi muita coisa numa redacdo de jornal. O jornal entupido por 300
funcionarios no qual eu tive oportunidade, né?! E hoje vocé olha o jornal sem mais
funcionario nenhum praticamente (SOARES, 2021.Informagcéo verbal).

Registros de momentos e acontecimentos cotidianos é algo primordial ao
fotojornalismo e, com isso, cria-se um material iconografico valioso, que carrega consigo um
olhar apurado, capaz “de tentar perceber, nas imagens, as relacdes religiosas, econémicas e
sociais que podem servir para a narrativa dos acontecimentos e suas repercussdes locais,
regionais, nacionais ou mundiais” (MARCELO, 2015, p.75). Essa producéo, por vezes, € uma
necessidade do proprio fotojornalista, que tem a méquina fotografica como uma extensdo do

seu olhar:

Eu posto foto da cidade, que eu gosto muito de foto cotidiana, de um pescador
vendendo um peixe, foto de uma mulher vendendo milho, de um carroceiro, de um
pescador. Eu acho que tudo isso faz parte do dia a dia e eu gosto de mostrar...Entéo,
eu me sinto realizado em fazer tudo isso, entendeu? Fazer tanto fotografia cotidiana,
fotografia de pessoas normais, é fotografia de paisagem dessa cidade aqui que eu
gosto muito, eu amo essa cidade (WANDERSON SILVA, 2021.Informacéo verbal).

O profissional do fotojornalismo também se vé como um agente de informacéo e
como responsavel por registrar, além de noticias, histérias cotidianas que futuramente podem
servir para entender a construcdo histérica da sociedade: “A fotografia ja me salvou de tantas
formas, ela ja me abriu tantas portas. Ndo s6 a fotografia em si, mas pelo que ela me
proporciona. Eu ndo me veria hoje sem a imagem na minha vida, pois foi por meio dela que
meus projetos nascem” (EDMARA SILVA, 2021.Informacdo verbal).Mais do que uma
profissdo, o fotojornalismo é uma vivéncia que empolga e da vitalidade ao profissional, que
busca sempre se superar e se emociona com 0s proprios registros.

E perceptivel que o fotojornalista maranhense esta alinhado com as modificacdes
enfrentadas pela profissdo. Mesmo com crise, remodelacéo ou qualquer adjetivo que se queira
dar a esse momento, alguns profissionais se mostram abertos para os novos caminhos que se

abrem para a profissdo. Claro que ndo sem criticas e questionamentos de até que ponto a
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convergéncia das midias para os profissionais ndo é uma “demanda” do empregador que

deseja apenas ter méo de obra barata, sujeitando os profissionais a subempregos.
4.2.4 Mais uma profissdo machista

Historicamente, o fotojornalismo enquanto profissio comegou com coberturas de
guerra, como a da Criméia, e esse inicio, com coberturas de eventos insalubres, é algo que
justifica a auséncia de mulheres na atividade, pois o profissional que fosse para essas
coberturas era 0 oposto do esteredtipo da fragilidade feminina (CLAASSEN; FERREIRA,
2018). Entdo, desde muito cedo, a profissdo foi entendida como um “trabalho masculino”.

A mulher sé entra de fato no fotojornalismo apds 1960, quando comeca a pressao por
direitos iguais entre homens e mulheres e se inicia a graduagdo em Jornalismo nas
universidades. Segundo as autoras Claassen e Ferreira (2018), é perceptivel que essa entrada
na profissdo foi timida, um exemplo é que o jornal Washington Post, em 1990, tinha apenas
10 mulheres em uma equipe de 32 profissionais e apenas seis eram fotografas. “Até os dias de
hoje, mesmo com equipamentos mais leves e modernos, depois da luta feminina por direitos
iguais e a insercdo da mulher no mercado de trabalho, o fotojornalismo ainda possui poucas
mulheres se comparadas com o numero de homens”(CLAASSEN; FERREIRA, 2018. p. 4).
Infelizmente, o mercado de trabalho de fotojornalismo estd longe de ter uma igualdade de
género.

A pesquisadora Nathalia Cunha da Silva (2017) destrinchou uma pesquisa feita em
2015, na Universidade de Oxford, intitulada “O estado da fotografia jornalistica: vidas e
vivéncias dos fotojornalistas na era digital”, cujo objetivo era investigar as identidades,
condicGes de trabalho, préticas, tecnologias e questdes éticas na atividade de fotojornalismo.
Foram entrevistados 1.556 profissionais de mais de 100 paises. Uma das conclus@es € que a
atividade se caracteriza pela falta do vinculo empregaticio, que corresponde a 60% dos
entrevistados, percentual que sobe para 86% quando se trata de mulheres contratadas. “O
estudo analisou 236 fotojornalistas mulheres, pouco mais de 15% do total de profissionais, e
demonstrou importantes diferencas entre a atuacdo por género, neste setor em que 0s homens
sdo majoritarios” (SILVA, 2017, p. 2).0Outro dado relevante apresentado é que, das mulheres
participantes da pesquisa, 82% tém formac&o universitaria e dos homens, 69%. Mesmo assim
o salario delas é bem inferior ao deles.

Sobre esse tema, foi questionado aos entrevistados se eles achavam o fotojornalismo

uma profissdo machista, para entender a entrada das mulheres maranhenses nesse mercado.
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Assim, as profissdes que ndo estavam associados a questdo doméstica, que ndo
estavam associados a questdes de maternidade e domésticas, tudo era a profissdo
masculina, inclusive a fotografia também...E se vocé pegar, se vocé fizer uma
pesquisa dos fotografos das antigas, ndo tem, ndo tem uma mulher. Todos eram
fotdgrafos, ndo tem fotdgrafas! Ai, eu também ndo sei te dizer quando foi que
mudou, eu ndo sei...Tanto que quando eu fiz o curso, eu era a nica mulher no curso
de laboratério. Eu fui na turma, na primeira turma de Lauro, eu fui a Unica mulher. E
também vi muitos fotdgrafos, muitos. E a mulher, ela comegou a entrar na
fotografia, aqui no nosso mercado, pela fotografia de eventos, ndo pelo
fotojornalismo. Foi depois com uma disseminacdo de mulheres na fotografia de
evento é que ela foi entrando pro fotojornalismo, nos outros géneros da fotografia
(AUREA, 2021.Informacédo verbal).

Para os profissionais, a mulher ndo entrar no mercado do fotojornalismo é algo
ultrapassado, mas reconhecem que por um certo periodo a profissdo foi dominada por
homens: “Essa coisa da masculinidade no fotojornalismo, isso é do tempo que eu comecei a
trabalhar nos anos 80 e 90. Nos anos 2000, a gente via muita fotografa de guerra, via antes
também, mas todas essas fotdgrafas elas vieram da faculdade” (ALEXANDRE,
2021.Informacdo verbal). Cenario que se repetiu nesta pesquisa de dissertacdo, em que das
sete entrevistadas, quatro sdo formadas em Jornalismo, uma é formada em Publicidade e duas
comecaram a graduacdo em Jornalismo e ainda ndo concluiram; e, dos 11 entrevistados
homens, apenas cinco tém nivel superior, sendo trés em Jornalismo. Contudo, é importante
ressaltar que o Perfil do Jornalista Brasileiro (2021) demonstra que jornalistas no Brasil séo
majoritariamente mulheres (58%).

Para alguns entrevistados, o estigma de “fragil” ainda estd muito associado as

profissionais, 0 que faz com que os homens sejam preferidos para essa atividade:

Eu digo que a porta feminina para imagem, ela ainda é muito fechada, porque
a imagem feminina, ela é voltada muito pro aspecto delicado, que a mulher
ela s6 consegue fazer retratos infantis, familia um eventinho ali, mas quando
é voltado pra jornalismo que vocé precisa ir pra guerra, como eu digo, ir pra
rua pegar sol e pegar histérias e documentar e passar por debaixo de pernas, e
isso e aquilo de todo mundo... eu que tenho um metro e meio, passava féacil...
Entdo, eu digo que a gente tem uma imagem muito delicada, sabe, entdo de
se vocé pegar um homem e uma mulher e colocar numa balanca, eu tenho
certeza que véo escolher o homem pelo aspecto de: “Ah!, O homem tem mais
garra.” (Karolynne, 2021.Informacéo verbal).

No quesito olhar fotografico, o fotojornalista Ramays Correia (2021) defende que a

mulher é bem mais atenta:

A sociedade construiu as profissdes para serem masculinas. Mas falando a real é que
a mulher em tudo que ela faz, ja foi comprovado cientificamente, ela € muito melhor
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do que os homens. Homem tem uma visao fechada. A mulher ela vé o todo. Entdo a
mulher tem uma capacidade 6tica, muito mais acima da nossa. Entdo o ruim de ter
construido esse estigma de que a profissdo do fotojornalismo é masculina é que
impede que mulheres que tem ai, “n” talentos que ninguém sabe, ndo estejam
vivendo esse trem (CORREIA, 2021.Informagéo verbal).

A fotojornalista Edmara Silva (2021.Informacdo verbal) ressalta que nas assessorias,
principalmente politicas, a mulher é a profissional mais escolhida, por ter maior dedicacéo e
ser detalhista, mas que, infelizmente, pode sofrer assédio durante o trabalho. Quem sofreu
muito isso, foi a fotojornalista Julyane Karolynne (2021):

Hoje, a Julyane de hoje, sabe colocar isso na ponta da lingua. Cara, se tu vai 14 e faz,
eu quero fazer duas vezes melhor. Porque nés, enquanto mulheres, precisamos
mostrar trés, quatro, dez vezes melhor, sendo a gente ndo vai ter o reconhecimento,
entendeu?! E muito real ainda isso. Eu digo isso porque eu sofri muitos empurrdes,
eu sofri humilhages, sofri muito machismo, palavras mesmo machistas de... nossa!
Do que vocé pensar, sabe?! E aspectos mesmo sexualizados, sé pra vocé ter ideia
(KAROLYNNE, 2021.Informacao verbal).

Infelizmente, essa € uma realidade que atinge praticamente todas as profissionais. E,
além de ter sua forca contestada, algumas mulheres sentem que devem trabalhar mais para
compensar o fato de ser mulher e por acharem que devem provar que tem o mesmo valor dos
homens (CLAASSEN; FERREIRA, 2018). Esse comportamento é chamado de postura da
pseudo-heroina por Amorim (2021), o qual faz a mulher ser duplamente explorada.

As fotojornalistas maranhenses sentem que tém menos espaco no estado em trabalhos
audiovisuais: “Eu tenho amigas que trabalham com audiovisual, tem uma amiga minha que
trabalhou nos dois longas de maior bilheteria daqui do Maranhdo e conseguiu 0 maior
incentivo da Ancine para fazer um filme e até hoje duvidam do trabalho dela” (LAYANNE,
2021.Informacdo verbal). Contudo, mesmo invalidadas em suas atuacgdes, as mulheres buscam

se inspirar principalmente em outras mulheres:

Cada vez mais a gente vé mulheres que sdo referéncia nacional no fotojornalismo
trabalhando em veiculos de comunicagdo extremamente importantes. Alguns perfis
que eu sigo de fotojornalistas, a grande maioria sdo mulheres. E se a gente pegar
fotos que hoje marcaram a Histdria, muitas foram tiradas por mulheres. Eu acho que
esse espaco hoje em dia ja é bem diverso. Nao é mais s6 dos homens ndo, as
mulheres j& estdo dominando bastante (BELFORT, 2021.Informacéo verbal).

Apesar de ja ganharem notoriedade, sendo exemplos em suas funcbes, as mulheres
ainda sofrem com a desigualdade de género no trabalho. De acordo com a pesquisa Global
Gender Gap Report (2020), elaborado pelo Forum Econdmico Mundial, em todo o mundo a

mulher adulta no mercado de trabalho é somente 55%, contra 78% dos homens. Além disso,
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nos casos em que homens e mulheres exercem o mesmo trabalho, elas ganham 40% a menos

do que eles. Entre as entrevistadas, Julyane Karolynne(2021) passou por isso:

Quando eu entrei pro governo, inicialmente o meu salario era trés vezes menor do
que o fotografo principal, e a narrativa que davam era que ele ja era um fotégrafo
muito antigo. E isso eu ficava na minha, né?Menina nova, estava entrando, era uma
oportunidade, peguei muita experiéncia, e, com isso, eu fiquei na minha. E um dia
com a troca de secretario e tal, 0 meu ex-chefe verificou que o meu salario era super
abaixo do que o outro e ele foi e falou: “P6! Nédo pode! Isso estd errado”. Mas
inicialmente teve, mas isso ai eu ndo consigo te dizer se era pelo aspecto de eu ser
mulher, pela falta de experiéncia, que o portfélio também néo era grande, ou alguma
outra coisa do tipo, que eu nunca descobri (KAROLYNNE, 2021.Informacdo
verbal).

O fotojornalista Ramarys Correia (2021) também presenciou uma atividade em que a
diferenga salarial era gritante:

Era muito ruim, porque a fotojornalista mulher era melhor do que o cara. E eu fui
assistente, dela. Ela era anos luz melhor do que o cara, que era o que foi contratado.
Vou dar os valores, ele foi contratado por R$22.000 na época e ela fazia todo o
trabalho dele, melhor do que ele, e ganhava R$ 5.000. E foi aqui em Sao Luis, ela
veio de fora para fazer o trabalho. O cara foi chamado de outro local. O cara era um
bom fotografo? Sim, muito bom, mas ele era engessado. Era s6 a mesma coisa que
ele fazia, 0 mesmo angulo. Ela era criativa, sabia se relacionar, sabia fazer tudo, mas
ndo valorizavam isso nela (CORREA, 2021.Informagcdo verbal).

Além da diferenca salarial, as fotojornalistas relataram assédio e comportamento
abusivo durante suas jornadas de trabalho. De acordo com Amorim (2021), o corpo feminino é
uma peca de afirmagédo pessoal. “Ser dona do corpo significa ser dona da prépria existéncia e
ter liberdade de circular nos espacos publicos. As questdes que envolvem as mulheres e seus
préprios corpos, inclusive as legais, fazem parte de um projeto de expropriacdo, dominacao e
degradacgdo social” (AMORIM, 2021. p. 40).Um agravante é que algumas situacdes agressivas
e vergonhosas partem de outros fotojornalistas:

Eu estava na Passarela do Samba, eu ia fazer um registro muito bacana do carro que
estava desfilando, o cara, o colega, ele pisou no meu pé e me empurrou porque ele
queria ficar 14 no meu lugar. Eu j& sofri muito isso de colegas, assim eu tenho uma
estrutura pequena, ndo sou grande, eu sé tenho 1,52, sou baixinha. Entdo, pelo fato
de ser mulher e ter um bom equipamento, eu fui conquistando espacgo. E o colega me
empurrou. Ele pisou no meu pé, eu estava um pouco com um pé no asfalto e um na
calcada. Eu desequilibrei fui para la frente. E meu marido veio logo atras. “O que foi
Aurea?”. Eu disse: “Olha ele me empurrou”. Ai, eu também empurrei ele... Quer
dizer que eu ndo tenho direito de estar dentro dos eventos pra trabalhar, pra ser
fotojornalista? Entdo quer dizer que nds temos que ter a funcdo que esta associada a
uma questdo de maternidade e doméstica, a gente ndo pode conquistar esse espaco. E
quer dizer que s6 quem pode ter bons equipamentos é a classe masculina? A classe
feminina ndo pode ter um bom equipamento? Nao pode entender desses recursos?
N&o pode ir a campo fotografar, pesquisar, veicular? Entdo, € um pensamento muito
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“tupiniquim” que ta sendo quebrado, mas ainda tem sim. Tem, sim, senhoral
(AUREA, 2021.Informagao verbal).

Na visdo de alguns, a mulher deve se sujeitar a essas situacfes, e quando nao aceitam,
sdo tratadas com hostilidade. “Muitos comportamentos abusivos podem, em algum momento,
ndo ser considerados, pela sociedade de forma geral, como assediosos devido a cultura
patriarcal” (AMORIM, 2021. p 40). Cultura essa que naturaliza e tenta sujeitar a mulher a
submissdao, mesmo diante de violéncias sofridas. “Todo tempo, todo tempo, todo tempo.
Sempre tem uma brincadeirinha, sempre tem uma piadinha, por outros profissionais e até
mesmo por pessoas que estavam ali no ambiente trabalho. Infelizmente, a gente se acostuma,
né?!” (BELFORT, 2021.Informagdo verbal). A fotojornalista Karolynne (2021) também

passou por situacao parecida:

Uma vez eu lembro que estava em uma pauta no Palacio e ai 0 Governador estava na
minha frente, e um dos fotégrafos dele chegou. Todo mundo quer ficar na frente pra
tirar a melhor foto e tal. E eu ja me posicionava, que ja sabia como ia ser... Com 0
tempo a gente ja sabe os protocolos, que ele vai parar aqui, vai fazer isso, isso € isso.
A gente consegue ver, né?!0 fotdgrafo chegou e tomou a minha frente, e eu s6 virei
e falei: “Oh, amigdo, com licenca, eu ja estava aqui”. Al, ele falou: “Né&o, seu lugar é
ai em baixo”. Foi desse jeito: “Lugar de mulher é em baixo e em duplo sentido,
como vocé desejar”. Eu entendi assim, como se fosse um sexo oral, entendeu? Ou,
por eu ser menor, no aspecto mulher. Ai, eu virei pra ele (risos), na frente do
Governador, eu me levantei com tudo. Apontei o dedo na cara dele e:“Vocé me
respeite, que eu j& estava aqui e eu ndo vou me retirar. Seu macho escroto!”
(KAROLYNNE, 2021.Informagdo verbal).

O empurra-empurra e 0s olhares hostis séo recorrentes na rotina das fotojornalistas:

Uma coisa que eu percebi quando eu entrei aqui com a minha colega, a gente era
meio visto assim. As pessoas quando falavam da fotografia da prefeitura e quando
nos via, eu notava uma certa decepcdozinha no olhar. Mulher e a gente ainda é
pequenininha, ai € que ndo levam a sério mesmo. Quando vai ter um evento e tem
outros colegas, eles ndo nos levam a sério, nos empurram. E ndo é porque esta
competindo pelo clique, é ndo respeitar mesmo (ARAUJO, 2021.Informagio
verbal).

Mesmo sofrendo abusos, elas sdo conscientes do que passam. “Infelizmente a realidade
da mulher querendo ou ndo, é sofrer assédio. Infelizmente. No trabalho que eu estou
atualmente, gracas a Deus, a rede de apoio que eu tenho 14 é muito grande e dentro desse
ambiente eu ndo sofri assédio dos meus colegas” (EDMARA SILVA, 2021.Informacéo
verbal). Em um levantamento feito pela Associacdo Brasileira de Jornalismo Investigativo
(ABRAJI), jornalistas mulheres sofreram ofensas miséginas e machistas, além de serem

descredibilizadas por seus trabalhos. O pior é que, esses episodios, foram praticados por
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autoridades publicas, como deputados federais e estaduais, ministros e o ex-presidente da
Republica, Jair Bolsonaro (PL). A ABRAJI também fez um levantamento em 2017 com 470
jornalistas, das quais 84% sofreram diversas situacdes de violéncia, de insultos a intimidacéo.

A falta de reconhecimento do trabalho da fotojornalista ocorre até mesmo em
premiagdes. As pesquisadoras Claassene Ferreira (2018) fizeram um levantamento do prémio
“Esso de Jornalismo”, de 1961 até 2015, na categoria fotojornalismo. Entre os 55 ganhadores
desde a criagcdo da categoria, havia apenas duas mulheres premiadas: Isa Nigri, em 1997; e
Wania Corredo, em 2002.

Com o intuito de unir fotdgrafas, a ganhadora do prémio Esso, Wania Corredo, reuniu,
em 2016, 138 mulheres na escadaria do Teatro Municipal na Cineléndia, no Rio de Janeiro. A
foto historica (Figura 38) foi intitulada de “Fotografas Brasileiras”. O registro inspirou outros
encontros semelhantes no pais, inclusive no Maranhdo, que reuniu cerca de 40 fotografas
profissionais, amadoras e amantes da fotografia no Centro Histérico de S&o Luis, nas
escadarias da Praca Nauro Machado (Figura 39). O objetivo desses encontros foi a troca de
informacdes e oportunidade de fotografarem juntas, criarem festivais e ver formas de publicar
seus trabalhos. Na época, também foi criado o site Fotografas Brasileiras

(https://fotografasbrasileiras.46graus.com/).

Figura 38:Grupo de Fotdgrafas Brasileiras

Fonte: Fotografas brasileiras


https://fotografasbrasileiras.46graus.com/
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Figura 39:Grupo de Fotdgrafas do Maranhdo

&-‘ '7_

Fonte: Fotografas brasileiras

Participante do encontro maranhense, a fotojornalista Julyanne Karolyne (2021) disse
sentir que a unido das fotojornalistas ajuda outras fotojornalistas até mesmo a se valorizar

enquanto profissional:

Entdo, hoje, depois de 11 anos de fotografia, eu consigo abrir minha boca e dizer:
“Eu sou foda!” Por qué? Porque a gente se sente reprimido, enquanto mulher
principalmente. Vocé se cobra muito e eu digo que vocé se cobra em todos os
ambitos, é fisico, mental, materno, profissional, entdo a mulher ela ja tem isso dela,
de uma autocobranca e eu digo que depois que eu desbravei meus 30 anos, é que eu,
que eu realmente comecei a entender o meu papel enquanto fotografa e me
posicionar. E de realmente, assim, de chegar e dizer assim: “Eu sou capaz, eu
posso”. Eu vou la e fago e mostro tudo que eu posso, porque eu sou capaz realmente
daquilo (KAROLYNNE, 2021.Informag&o verbal).

Para a fotojornalista Layanne (2021), foi na universidade que ela sentiu que a mulher
pode ocupar a vaga de fotojornalista, tendo como inspiracdo a professora de fotojornalismo

Li-Chang Shuen Cristina e a publicitaria Mary Aurea, também participante desta pesquisa:

Ver duas professoras de fotojornalismo foi muito bom pra mim, porque, tipo, cara, a
gente realmente tem que ter mais essa representatividade e eu consegui me
representar...Entdo, eu acho que para mim foi um incentivo muito grande. Eu acho
que quanto mais mulheres a gente tiver nessa area vai ser muito melhor para gente,
porque a gente vai conseguir se ver la, porque eu ndo consigo entrar em um
ambiente se eu ndo me ver nele (LAYANNE, 2021.Informacao verbal).

A luta por direitos iguais é, para a fotojornalista Williana Lima (2021), algo que fica
cada dia mais forte: “Embora muitas vezes queiram calar de alguma forma, mas vocé cala

uma e tem mais 100 que falam” (LIMA, 2021.Informacdo verbal). Isso é reforcado pela
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fotojornalista Eula Paula Belfort, que acredita que a luta tem aberto espaco para que o tema
seja debatido, mas entende que ainda € necessaria uma luta muito grande: “Tem muitos
espacos que a gente estd ocupando, mas ainda esta sofrendo assédio, sofrendo represséo, €
excluida de alguma forma, seja com salarios menores ou sendo colocada em posicdes de
desigualdade” (BELFORT, 2021. Informacéo verbal).

Embora a mulher seja a maioria no jornalismo e no fotojornalismo com diploma de
nivel superior, percebe-se que o fotojornalismo ainda € uma profissdo em que a maior parte
dos profissionais empregados sdo homens. Mas, mesmo timidamente, no Maranhdo, as
fotojornalistas vém conquistando seus espacos, seja na pesquisa, seja nas assessorias, ou ainda
empreendendo. E importante frisar que elas, mesmo se percebendo em uma situagio
“vulneravel”, ndo se intimidam quando precisam lutar por seus direitos nem se conformam

com tratamentos diferentes apenas por causa da diferenca de género.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Neste estudo, foi proposta uma discussdo sobre o cenario do fotojornalismo
maranhense a partir da perspectiva do profissional. Teoricamente, abordou-se como a
fotografia passou a fazer parte da imprensa e como a convergéncia das midias e a crise do
jornalismo foram responséaveis pela reconfiguracéo da profisséo.

Percebeu-se que, mais do que apenas crise financeira, a principal crise € a de
credibilidade no jornalismo, pois diminuir a quantidade de profissionais nas redacdes e 0
tempo de apuracgdo da noticia, colocando ainda mais obriga¢des na mao dos jornalistas, afetou
negativamente a validagdo do material feito pelo profissional.

Hoje, as empresas de comunicacdo concorrem pela aten¢do do publico com atores
“ndo jornalisticos™, ja que 0s meios de producdo das noticias sdo acessiveis e elas podem ser
feitas até mesmo com o uso de um celular. Além disso, o publico também deseja participar da
producdo da noticia e faz questdo de enviar material para as reda¢des quando se deparam no
dia a dia com situac6es inusitadas.

Com o enxugamento das redaces, o jornalista passou a ser multifuncional e, por falta
de mercado de trabalho, aumentou a quantidade profissionais em empregos informais, nos
quais recebem por trabalhos como freelancer ou por parcerias via CNPJ. Nesse meio tempo, 0
fotojornalista deixou de ser importante para ajudar a “vender o jornal” e ndo fez parte da
migracao das redacdes para a web, pois as empresas hoje preferem utilizar bancos de imagem
e as fotografias enviadas pelo publico ou agregar a funcdo de fotojornalista as atribuices do
jornalista.

O profissional do fotojornalismo se viu com a misséo de reconfigurar a profisséo, pois
precisou se adaptar ao novo modo de produzir, buscando estratégias para conseguir divulgar e
distribuir seu trabalho. Partindo desse cenario, é que esta pesquisa buscou discutir como essas
mudangas impactam os fotojornalistas maranhenses.

O interesse em estudar esse tema surgiu devido ao fato de a pesquisadora ja ter
trabalho na &rea. Assim, mais do que uma pesquisa de campo, conversar com O0S
fotojornalistas maranhenses foi como conversar com colegas de trabalho, o que facilitou
entender o sentimento deles sobre os temas abordados, ja que as vivéncias de mercado foram
semelhantes. Na vida académica, durante as graduagdes em Histdria (Universidade Estadual
do Maranhdo) e Jornalismo (Universidade Federal do Maranhdo), a fotografia e o
fotojornalismo foram temas de trabalho de concluséo de curso, e estudar fotojornalismo no

mestrado € uma continuagdo do caminho ja trilhado.
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O trabalho ainda é uma grande contribuicdo para a ciéncia, tendo em vista que 0s
estudos sobre o fotojornalismo maranhenses sdo poucos e abordam principalmente o inicio do
fotojornalismo no estado, havendo, depois da década de 1950,uma escuriddo sobre a histéria
do fotojornalismo maranhense. Além disso, a pesquisa aborda a historia do fotojornalismo da
cidade de Imperatriz, dando pistas importantes para que outros pesquisadores continuem a
construir essa historia. Esta investigacdo também é relevante para a sociedade como um todo,
porque buscar entender as mudancas da profissao do fotojornalismo é compreender os
bastidores das empresas de comunicacdo e as formas como a producdo das noticias foi
mudando ao longo do tempo e como é produzida hoje até chegar ao cidaddo. Além disso, 0s
relatos dos fotojornalistas sobre sua profissdo fazem parte de momentos histéricos da
imprensa maranhense.

Como resultado, a pesquisa mostrou que o fotojornalista maranhense migrou dos
jornais impressos que fecharam para as assessorias de comunicacdo e as agéncias, bem como
comegou a trabalhar de forma autbnoma em outros ramos da fotografia. Nesse novo ramo, 0
profissional encontrou-se em uma rotina mais presa, em que 0 assunto ndo € o mais relevante,
e sim o assessorado. Alguns deles se mostraram frustrados e saudosistas em relacdo a antiga
rotina nos jornais.

Os fotojornalistas maranhenses também tiveram que aprender a ser multimidia, uma
realidade que ndo € apenas estadual, pois a reconfiguragdo do mercado e da profissao segue o
mesmo que esta ocorrendo nacionalmente. Embora para eles ser fotojornalista no Maranhéo
seja uma atividade dificil e se sintam desvalorizados, também acham que € desafiador e que é
preciso se reinventar, pois, além de fotografar, eles precisam saber edicdo, trabalhar com
redes sociais e, por vezes, até operar drones.

Eles entendem que a profissdo passa, de fato, por uma crise, mas que pode ser bem
mais do que isso, pois alguns disseram gue ela passa por uma remodelacéo, pela extin¢do, por
descrédito e por uma constante mudanca na tecnologia. Contudo, é preciso saber utilizar esse
momento de instabilidade para remodelar o contexto a seu favor.

Infelizmente, assim como no Brasil, as fotojornalistas maranhense passam por
situacdes de assédio, desrespeito e invalidacdo da sua profissdo. Mesmo com as dificuldades,
elas mostraram que ndo se deixam abater e vdo a luta por seus direitos, nem que seja
respondendo a altura as agressdes que sofrem. As fotojornalistas maranhenses se mostraram
ainda solidarias e participativas ao ingressarem no movimento “Fotdégrafas Brasileiras”, que
tem por objetivo a unido feminina para partilha de informagdes, saidas fotogréficas,

exposicoes etc.
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Assim, ao tentar compreender o cenario do fotojornalista maranhense na perspectiva
do profissional, percebeu-se que ele enxerga a propria profissdéo como algo que muda o tempo
inteiro. Os participantes da pesquisas e mostraram adaptaveis as situacfes do mercado,
mesmo que tenham criticas e ndo concordem com essas mudancas, tendo em vista que sao
usadas para pressionar o trabalhador a péssimas condicGes de trabalho e salérios baixos.

Na identificacdo das diferentes atuacGes do fotojornalista maranhense, verificou-se
que eles atuam principalmente em assessorias, embora boa parte tenha vindo do jornal
impresso, mas também em agéncias e portais, além de atuarem como autdbnomos e
pesquisadores. Por vezes, atuam em diferentes segmentos a0 mesmo tempo, principalmente
para conseguir uma renda extra.

Dessa forma, compreende-se que os fotojornalistas maranhenses estdo se adaptando as
mudancas da profissdo ao conseguirem migrar da fotografia analdgica para a digital, do
impresso para as assessorias e dos laboratorios de revelagdo para as redes sociais, sendo antes
apenas funcionarios e hoje divulgadores dos seus proprios trabalhos. Alguns ja se adaptaram
também para trabalhar com o video, embora a grande maioria tenha criticas, pois, ao filmar,
eles se sentem invadindo a area de um outro profissional.

Assim, conclui-se que ser fotojornalista no Maranhdo é ser um profissional que atua
de forma autdbnoma e, por vezes, em assessorias. Nessa atuacdo de producdo de imagens do
fotojornalista, encontram-se diferentes perfis de profissionais, alguns que comegaram no
analogico, alguns oriundos do digital; alguns que aprenderam a fotografar na redagédo; outros
na universidade e até em videos na internet. Ademais, enquanto alguns dos profissionais se
adaptaram facilmente as mudancas da atividade, outros ainda tém conflitos e crises, mas, de
certa forma, todos buscam se reinventar.

Destaca-se ainda que os fotojornalistas ainda tém muito a falar sobre como
comecaram a fotografar, as mudancas que sentiram na profissdo ao longo dos anos e o
fechamentos dos jornais e reforcam que, mesmo com as dificuldades, ndo deixariam essa
profissdo. Espera-se que o trabalho seja um guia, um caminho, e que outros pesquisadores se
interessem pelos relatos daqueles que perpetuam a histéria do dia a dia com seus olhares

fotograficos.
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