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RESUMO

O ano de 2020 apresentou-se um cenario que oferece um estoque de capas criativas. E o caso de
Sao Luis, onde O Imparcial e O Estado do Maranhdo sdo veiculos que vém, com certa frequéncia,
utilizando-se da opgdo pelas capas-poster, ou capas-cartazes, para a visualizagdo das primeiras
paginas principalmente neste periodo de pandemia. Dessa forma este trabalho utilizou-se de 6 capas
referentes a esse contexto, sendo 3 do Imparcial e 3 de O Estado, aliando essas andlises com as
referéncias teodricas do campo visual, conjuntamente com as gramaticalidades disponiveis sobre
uma possivel sintaxe da linguagem visual e os pressupostos que balizam os estudos que tém como
pontos de vista documentos do processo de criagdo artistica. Percebeu-se nesse corpus uma
perspectiva interdisciplinar que demonstrou a trajetoria da visualidade em contetidos para além do
jornalismo, como € o caso da poesia, da arte concreta e das multidimensdes que perpassam a forma

como esses veiculos maranhenses utilizaram a criatividade para informar e transmitir sensagoes.

Palavras-chave: Design. Comunicac¢do. Pandemia. O Imparcial. O Estado do Maranhao.



ABSTRACT

The year 2020 presented a scenario that offers a stock of creative covers. This is the case of Sao
Luis, where O Imparcial and O Estado do Maranhdo are vehicles that come, with a certain
frequency, using the option for poster covers, or poster covers, for viewing the first pages, especially
in this pandemic period. . In this way, this work used 6 covers referring to this context, 3 from
Imparcial and 3 from O Estado, combining these analyzes with the theoretical references of the
visual field, together with the grammaticalities available about a possible visual language syntax
and the assumptions that guide the studies that have as points of view documents of the artistic
creation process. It was perceived in this corpus an interdisciplinary perspective that demonstrated
the trajectory of visuality in contents beyond journalism, as is the case of poetry, concrete art and
the multidimensions that permeate the way these vehicles from Maranhdo used creativity to inform

and transmit sensations .

Keywords: Design. Communication. Pandemic. The Impartial. The State of Maranhao.
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1 INTRODUCAO

O ano de 2020 foi marcado por uma pandemia que se instaurou em todo territorio
brasileiro e por todos os continentes. Diante desse contexto uma série de agdes, por meio dos
orgdos publicos de Satde foi adotada para conter o avango do virus, denominado de coronavirus
ou covid-19.

No entremeio dessa turbuléncia, a imprensa brasileira e todos os agentes sociais foram
surpreendidos e passaram a executar seu papel de intermediadora, somando-se for¢cas com as
agéncias internacionais e as fundagdes cientificas, com o objetivo em informar com precisiao o
quadro sanitario de varias regides do pais e do mundo.

Apresentou-se um cenario na imprensa que ofereceu um estoque de capas para o qual esta
investigacdo recorreu, usando-se as referéncias tedricas acerca da tradugdo de tematicas para o
campo visual, conjuntamente com as gramaticalidades disponiveis sobre uma possivel sintaxe da
linguagem visual ¢ os pressupostos que balizam os estudos que tém como pontos de vista
documentos do processo de criagao artistica.

A opgao por uma andlise grafo-visual de como jornais didrios traduziram o periodo da
pandemia ndo omite a importancia de questdes politicas, econdmicas e culturais. Todavia, os
meandros da forma, muitas vezes, solidificam de maneira mais emblematica as situacdes
contextuais e conteudistas, sendo que forma e contetido estdo fortemente entrelacados.

A priori, fica claro que a posigao dos 6rgaos de midia, tanto no plano de publicagdes
com amplitude nacional (internacional também), quanto os veiculos locais e regionais, foi de
mobilizagdo para o combate a covid-19. O posicionamento editorial contrastou, no caso
brasileiro (e também, estadunidense), durante no ano de 2020, com a postura negacionista do
presidente da Republica, algo que adentrou a perspectiva de performance nonsense.

A resposta da midia foi contundente em suas variadas formas de expressao opinativa.
A capa com criatividade visual comp0s essa lista de géneros acionados com intuito de mobilizar
os leitores para uma total adesao aos protocolos de prevencao ao coronavirus.

Esse dado factual ¢ trabalhado nesta dissertacdo de modo a contemplar a legibilidade
visual em sintonia com a composi¢do verbal, imanente a midia impressa, atualmente com
desdobramentos para o acesso as plataformas digitais.

Com isso, esta pesquisa investiga o processo de criacao e os efeitos estéticos das capas
de O Imparcial e de O Estado do Maranhdo, além de compreender e descrever o processo de
criagdo na perspectiva das rotinas de diarios da capital maranhense; identificar, de modo

pontual, linhas do tempo das capas criativas dos jornais em tela.
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Em termos formais, tém-se estas composi¢des para delinear os objetivos: Investigar o
processo de criacdo e os efeitos estéticos das capas de O Imparcial e de O Estado do Maranhdo.
Quanto aos especificos tém o papel de: a) Compreender e descrever o processo de criagdo na
perspectiva das rotinas de diarios da capital maranhense; b) Identificar, de modo pontual, linhas
do tempo das capas criativas dos jornais em tela.

Paralelo aos objetivos acima se compreende que este estudo a medida que lanca luz
sobre os jornais mais resilientes na capital maranhense, como O Imparcial (o mais antigo entre
os que circulam atualmente) e O Estado do Maranhdo (o de maior tiragem diaria), com maior
circulagdo ha décadas, leva-se em considerag@o a perspectiva a qual se filia esta pesquisa, que
¢ a de langar um olhar interdisciplinar, porque se identifica uma transversalidade nas tematicas
de comunicagdo, linguagem, estética na abordagem desses dois corpus.

Quanto a problematiza¢do que norteia este trabalho perpassa a seguinte pergunta: como
se processa a produgdo das capas de O Imparcial e de O Estado do Maranhdo com viés criativo
numa perspectiva de atender demandas estéticas, comerciais e ainda satisfazer o publico leitor?

Os capitulos sdo quatro. O primeiro, Estética informacional e processo de criacio
aborda a fundamentacao tedrica que norteia o caminho metodologico desta pesquisa, por meio
dos aspectos da gramatica visual e do método critico-genético e das inferéncias encontradas
tendo como suporte o conhecimento da Semidtica aplicada.

Em Design e Comunicacio, o capitulo tem como ideia central a questdo da forma de
apresentacdo da primeira pagina dos periddicos na qual as mudancgas graficas e veiculos de
grande circulagdo nacional, os regionais e locais sdo cotejados, e, a relevancia do design para a
construgdo grafo-visual das capas de jornais.

O terceiro capitulo: O perfil dos jornais maranhenses sc destaca a selecdo e analise
de capas de jornais de Sao Luis do Maranhao, como os dois de maior circulagdo escolhidos por
esta pesquisa, que ¢ O Imparcial e O Estado do Maranhdo. Nessa fase ¢ apontada uma linha
do tempo dos jornais com o objetivo em descrever passos evolutivos visuais desses dois diarios.

No capitulo seguinte e penultimo intitulado de A pandemia da covid-19: uma leitura
visual é perceptivel uma imersdao mais aprofundada sobre as andlises propostas nesta pesquisa,
como a de elucidar os tragos criativos de ordem visual que imperam nas capas € como essa
concepgao ¢ construida na tentativa de passar ao leitor uma organizagao, clareza e objetividade
grafo-visual. Também neste topico € estabelecido um elo que liga as transformagdes graficas
em nivel nacional e o modo pelo qual os didrios da capital maranhense externaram sua politica

editorial diante da pandemia, com continuidades e eventuais rupturas com padroes graficos ja
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incorporados a rotinas profissionais. Nessa etapa, as categorias da sintaxe de linguagem visual
(DONDIS, 1997) serdo acionadas de modo a cotejar a leitura dos projetos visuais das capas.
Por fim, neste capitulo mencionado acima se tem vdrias topicos que envolvem a
percepcao analitica do corpus. A abordagem sobre um olhar quanto a visualidade nos jornais
de circulagdao nacional e local, como a imprensa brasileria deu enfoque a esta tematica; em
seguida um viés das capa-pOsteres e as influéncias externas desse recurso que estd em voga nos
diarios impressos; apos o topico categorizagdo das capas traca elucidacdo pormenorizada,

prevaléncia das cores e diagramacao grafo- visual.



14

2 ESTETICA INFORMACIONAL E PROCESSO DE CRIACAO

2.1 Por uma sintaxe e semantica da linguagem visual

Neste capitulo, aborda-se a relagdo da sintaxe imagética e o arcabouco tedrico que
estuda os processos estéticos mediante a constru¢do de uma gramaticalidade visual. O foco ¢
0 processo criativo, cuja expressao sintatica segue processos nao-lineares, mas com legibilidade
para quem acompanha os caminhos da criagao.

A linguagem para o homem e para a mulher ocupa um espaco notério em sua vivéncia
e relacdo com a sociedade, porque ¢ capaz de desenvolver habilidades para se comunicar,
expressar sentimentos e decifrar informacdes e mensagens. O canal de relacionamento dos
homens com os outros seres ¢ mediado por formas de expressao dos trés codigos de linguagem:
sonoro, visual ¢ verbal (SANTAELLA, 2001).

A linguagem verbal ¢ hegemonica hd séculos. Colocam-se, correlatamente, porém,
outras habilidades no ambito da oralidade e da grafia para se utilizar em situacdes profissionais,
mas também na vida pessoal e afetiva, sendo inspiracdo intelectual para alargar trabalhos
autorais, como na poesia, no romance, na literatura em geral em que o elemento verbal convive
com articulagdes sonoras € visuais.

Destaca-se a visualidade de modo emblematico com varios elementos importantes para
composicdes criativas. A visdo €, predominantemente, o primeiro sentido que o ser humano
aciona ao nascer e a medida que cresce precisa ativar outros sentidos que dependam de
determinados esforgos externos.

Observa-se que, mesmo se tendo o verbal com hegemonia no mundo ocidental, a
visualidade ¢ um recurso com o qual a humanidade passa a adquirir agucada percepcao.
Constata-se que o codigo visual se constroi alicergando uma gramaticalidade propria, cuja
comprovagdo ¢ objeto de pesquisa para estudiosos da linguagem e que, muitas vezes, traduz
para a forma grafica a sonoridade do cotidiano. Paul Zumthor oferece uma explicagdo que
contempla o dominio de uma corrente de pensamento que ndo hierarquiza os coddigos de

linguagem, ressaltando, entretanto, a perenidade da voz:

Em nossos dias, deslocam-se os lugares dessa voz: séries radiofonicas, televisivas e,
mais, sutilmente, a onipresente revista em quadrinhos, que substituiria no século XIX
os almanaques em vias de desaparecer. A palavra triunfa ai, inscrita em baldes
pintados que saem das bocas, em contraponto a uma imagem oferecida & percepc¢ao
direta ¢ bruta, reduzindo a quase nada a operagdo de decodificacdo (ZUMTHOR,
1993, p. 286).
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Os quadrinhos, incluindo os infantis, sdo quase sempre uma porta de entrada para o
universo da visualidade desde as primeiras leituras. A tendéncia que reforca pratica de “ler a
imagem” estd fortemente presente durante a infancia, incluindo-se a vida escolar. Em fase de
maturacdo, o conhecimento humano passa a ser guiado pela relagao de aprendizado por meio
da lingua falada e pela escrita, porém para Dondis, “praticamente desde nossa primeira
experiéncia no mundo, passamos a organizar nossas necessidades e nossos prazeres, nossas
preferéncias e nossos temores, com base naquilo que vemos. Ou naquilo que queremos ver”.
(DONDIS, 1997, p. 6).

Pode-se retomar, com base nos postulados acima citados, que existe a formacdo de uma
gramaticalidade para o trato com o universo da visualidade. Numa tese de doutorado, Jorge
Albuquerque Vieira (1994), define a construcdo do léxico gramatical de um alfabeto e a

instrumentalizagao para compreender o mundo real.

Uma gramatica ¢ basicamente constituida de um alfabeto finito ¢ um conjunto de
regras atuantes sobre esse alfabeto (uma sintaxe) e todas as cadeias signicas assim
geradas constituindo uma linguagem. Uma observagdo cientifica consiste, portanto,
no registrar de um texto, formado pela evolugdo dos estados da realidade (VIEIRA,
1994, p. 14).

As bases conceituais com as quais este trabalho dialoga tem por norte a importancia de
uma alfabetizagdo visual e aposta na capacidade humana de compreensdo tanto por intermédio
da leitura verbal quanto pelo exercicio da legibilidade visual. Trata-se, portanto, de uma
alfabetizagao por completo.

Ao encontro dessa questao, eis que surge um questionamento: como aprender a perceber
e processar a informagao visual? Segundo Dondis (1997), existem diversas maneiras de cumprir
essa fungdo, a percep¢do por sinestesia de natureza psiquica sdo elementos de fundamental
relevancia para a comunicac¢ao visual.

Ha um sistema perceptivo basico que sofre variagdes em sua estrutura e nesse esteio de
mudancgas reside a sintaxe visual enquanto um codigo que direciona uma caracteristica
dominante e complexa.

Nos estudos da linguistica, a sintaxe ¢ a regra que rege a disposicdo e a estrutura das
palavras nas frases; no design, a sintaxe € a construcao de uma linguagem visual e do seu
arcaboucgo imagético. Na primeira existe uma predisposi¢do da linguagem em combinar e
estruturar codigos e decodificagdes; na outra, a relagdo possui uma predisposi¢ao ao campo da
imagem em criar e entender uma mensagem visual.

Na lingua, tem-se o estudo da oragdo como escopo primordial. Na semantica da imagem,

as cores, textura, forma, tipografia, estilo e alinhamento sdo um dos elementos basicos e
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fundamentais que norteiam a conotacao, seja ela, caracterizada por uma fotografia ou layout de
um produto diagramado.

Imagem ¢ a relagdo de um elemento visual criado com informagdes bésicas e
complementares com o propoésito de suscitar uma interpretacdo. No caso do objeto em anélise
nesta dissertacdo, trata-se de uma imagem com fins de informar ou de comunicar: prioriza-se,
na exposicao do corpus de analise, mais a frente, a relevancia da alfabetizagdo em termos de
linguagem visual. Ou seja, hd um apelo pela presenca de um leitor proficiente.

O questionamento provocativo dessa andlise pergunta: por que ha maior énfase na
alfabetizacdo verbal/escrita, negligenciando-se, até certo ponto, composi¢des da visualidade?

Décio Pignatari, tedrico da visualidade por intermédio de ensaios e da pratica poética (o

exercicio experimental da poesia concreta), situa em termos semioticos a questdo deste modo:

A divisdo dos signos em ‘verbais’ e ‘ndo verbais’ parte de um preconceito linguistico
e cultural que tende a favorecer as associacdes por contiguidade em prejuizo das
associagdes por similaridade, que ¢ o modo pelo qual se organizam os icones
(matematicos, sonoros, pictdricos, etc) (PIGNATARI, 1998, p. 62).

O ato de comunicar uma mensagem visual, portanto, recai sobre as composi¢des dos
elementos basicos da visualidade que sincronizam um determinado discurso com outros
atributos tdo importantes quanto os imagéticos: orais, verbais, graficos e sonoros. Mas a
similaridade esta presente de maneira constante e, como ja foi dito, alargando os horizontes
sintaticos e semanticos.

Considerando a relevancia que as imagens desempenham e sua exaustiva propagagao
na atualidade, ¢ necessario entender sempre como, e por qual conjunto de regras, elas sdo
constituidas. O alfabetismo visual, entdo, possibilita o estudo de um tipo de legibilidade mais
por analogias, sem uma carga semantica gerada por automatiza¢des gramaticais,
proporcionando uma produg¢do de sentidos mais ricamente fértil, processando novas

possibilidades interpretativas.

2.2 Alfabetismo visual para qué?

Engana-se quem acredita na inexisténcia de uma estruturacdo para a alfabetizacdo

imaggética, assim como ha so6lida organizagao para o alfabeto verbal. Na comunicagao visual, a

gramaticalidade se organiza por similaridade.
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O processo de aprendizagem do alfabeto visual difere do verbal. O visual ndo se absorve,
apenas, lendo e praticando como a escrita, mas se envolvendo e familiarizando com formas
apreendidas’.

O alfabeto visual permite leituras inclusivas a todos os interessados. Ha necessidade,
contudo, de se ter um rigor metodoldgico na analise da escrituracdo dos elementos visuais,
adquirido com a leitura da informacdo visual amparada em pressupostos da visualidade.
Precisa-se de alguma familiaridade com elementos, a saber: ponto, linha, forma, textura, tom,
cor, direcdo, dimensdo, escala e movimento que permitem uma nova forma de perceber e
decodificar a produgdo visual. A técnica para se trabalhar com a visualidade passa a ser um elo
que cria conexdes entre o planejamento e a arte final, expondo contetidos visuais com base no
conhecimento de natureza operacional.

O sucesso de uma mensagem visual estd no uso das técnicas que se configuram como
relagdo processual na qual se desenvolve o planejamento em forma de projeto, numa cadeia
produtiva que quase sempre produz também efeitos estéticos.

A producdo de sentido da pega visual, sobretudo no que diz respeito a produtos midiaticos,
tem uma finalidade mercadoldgica. Todavia, a eficicia estética se faz presente em chave conceitual
diversa da nog¢do de belo. O admiravel ganha relevo e € prudente recorrer a Max Bense, cuja obra

Pequena estética traduz de modo proficuo esse novo enquadramento para uma antiga categoria.

Esta estética foi concebida, portanto como uma estética objetiva e material, que nio opera
com meios especulativos, porém com meios racionais. Seu interesse primario € o objeto;
a relagdo com o consumidor; o observador, o comprador, o critico etc. cede-lhe o passo.
Nao se trata de uma ‘estética do gosto’, mas de uma estética da ‘constatacdo’, na qual
‘estados estéticos’, seus ‘repertorios’ e seus ‘portadores’, sdo descritos de forma ‘objetiva’,
‘material’ e ‘exata’, na linguagem abstrata de uma teoria geral empirica e racional. Sob
este aspecto, a denominacéo ‘estética abstrata’ também seria adequada (BENSE, 1975, p.
46-47, grifo do autor).

Trata-se, pois, de uma estética funcional que abriga as composi¢des da cultura de massas e
da industria cultural. Considera-se que os objetos visuais produzidos a fim de um proposito sdo
gerados com base em uma semantica funcional e utilitaria. Diante disso, na funcionalidade de uma
imagem, pode-se afirmar que a noc¢do do belo cede espaco para a nogao do admiravel.

Os meios de comunicagdo colocam a humanidade em contato com uma gama variada de
imagens que estimulam o sentido e a capacidade cognitiva. Existe uma hibridizacdo das diferentes

linguagens incorporadas aos diferentes suportes comunicativos. Destaca-se o protagonismo do

! Lucia Santaella advoga em favor da legibilidade do texto visual em vérias de suas obras, entre livros e artigos
(2012; 2013), sendo oportuno destacar que a semioticista empreende um certo enfrentamento com as posigdes
tedricas que ndo visualizam, como apropriadas, a leitura imagética de textos graficos ndo-verbais.
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visual em relacdo a outros codigos. Configura-se uma convergéncia das linguagens na comunicagao

midiatica.

2.3 Processo de criaciao

Como situou Julio Plaza (1987), a criacdo estd umbilicalmente ligada a producdo de
linguagem, sendo o processo que leva ao ato criativo um fator material, cuja estocagem de rastros
de linguagem ¢ intensa, estoque ou documentos processuais que, devidamente recomposto pelo
método que expde as etapas da criagdo, podem revelar os bastidores e o contexto no qual foi
produzida determinada, revelando também os principios tradutérios (SALLES, 2000; 2006).

Nesta dissertagdo, enfrenta-se o desafio de encontrar rastros do processo criativo na rotina
do extenuante cotidiano das reda¢des de jornal, algo que remete as metodologias etnograficas
(News Making por exemplo mas em associacao as analises genéticas de rafes, layouts, prints), mas
que, muitas vezes, de pouca viabilidade, ainda mais em se tratando de um periodo de isolamento
social, por conta da Covid -19, desta finalizacdao do trabalho em 2021, lancando-se mao, de forma
paliativa, do contato oral no sentido de que sejam acessadas, pelos menos, alguns indices do
processo criativo das capas dos jornais de Sao Luis, corpus da dissertagdo.

Uma solug@o para este problema metodoldgico € incorporar a nog@o de que a obra entregue
ao publico também ¢ processo, afastando-se o entendimento acerca da “obra acabada”. Em outras
palavras, a capa do jornal de hoje expressa o processo inacabado de criagdo da capa de amanha; e,
desse modo sucessivamente, o jornal cria sua identidade visual sempre pronta para migragdes de
forma, contetido e sentidos futuros (FERREIRA JUNIOR, 2011).

Para uma compreensio mais pormenorizada, agencia-se o olhar de um critico de cinema em

um prefacio da obra Redes da criagdo (2006):

Analisar, se debrugar sobre uma obra pronta — romance, filme, quadro ou o que for —,
devassar-lhe a construco e os mecanismos de significacdo, e eventualmente emitir juizos
de valor: essa ¢ a tarefa do critico. Tradicionalmente. Essa concepgdo vem sofrendo
profunda transformac@o (...) A obra que chega ao puiblico nio ¢ considerada como uma
completude necessaria que resulta de sua elaboragdo, mas como uma possibilidade de um
processo que ndo se completa nunca, mas pode se interromper. Da mesma forma, os
documentos produzidos pelo artista ou escritor no decorrer da elaboragdo da obra ndo sdo
considerados como balizas fixas que possibilitariam melhor compreensdo e analise da
obra. Pois 0 que interessa ¢ 0 movimento do processo, bem como as relagdes estabelecidas
entre os documentos — o processo como multiplicidade e como rede relacional
(BERNARDET, 2006, p. 13).

Na dindmica do processo de criagdo e de produgdo jornalistica, o inacabamento nao ¢

metaforico, mas, sobretudo um elemento desafiador para renovagdo da fonte de onde emanam
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solugdes criativas, nao somente as capas, mas também para o conjunto da criagdo grafica e visual

de todo o jornal.
Na Figura 1, apresenta-se um modelo de capa do periddico O Estado do Maranhdo ¢ do
processo criativo que reforca a mediacdo criadora da produgdo de uma capa de jornal via rafes,

layouts ou croquis que emanam do processo primario de um complexo de criagdo visual.

Figura 1 — Capa criativa e rascunho de processo de criagdo
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Fonte: Site O Estado do MA, 21 de outubro de 2019.

O exemplo em seguida de uma capa, e de seu processo (layout), demonstra ser uma criagao
jornalistica trivial, distanciando-se das capas-postér, porém traduz, na chamada principal
(manchete), aspectos verbais e visuais de analogias a can¢do Caneta Azul, do artista maranhense,
Manoel Gomes. A época, viralizou nas redes sociais. O jornal utilizou os recursos literarios
intertextuais da letra musical para alertar as regras usuais da caneta de cor azul nas provas do Exame
Nacional do Ensino Médio (ENEM).

No estudo do processo de criagdo, ha o encontro do pesquisador com as possibilidades

de acesso ao dossié genético, compéndio dos esbogos adquiridos para compreensdo do sistema
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criativo. Encontram-se inumeros elementos do que pode vir a ser conhecido como parte dos
variados estados genéticos do processo.

O acesso a essas fontes torna-se tangivel com base nas possibilidades garimpadas por
meio do acesso aos registros do autor. As ferramentas de trabalho que permitem mergulhar no
processo anterior da obra sdo configuradas em manuscritos, rascunhos, autografos, fac-simile e
demais registros que mantem o dossi€ genético como recurso primordial na extracdo de dados
e elucidacgdes, isto €, consolida-se em uma das pecas fundamentais da teia criativa.

Alguns dos tipos de instrumentos definidos pelo método como dados de processo estdo

explanados no Quadro 1.

Quadro 1 — Tipos de documentos genéticos

Anotacdes Rascunhos Rabiscos Croquis Layouts
digitalizados
Manuscritos Fac-Simile Autografo Desenhos Tustragdes
Provas Rasura Script Suportes Escritos/
computacionais partituras

Fonte: Elaborado pela autora

Os exemplos elencados acima ndo dizem respeito a uma totalidade que integra um
material genético em si, mas aponta para as possiveis estocagens de materiais compostas em
uma rede de criagao.

Por ser um método que proporciona parte de um processo € ndo necessariamente possui o
ato criador nas maos, mas fragmentos de seus indices, recursos e apontam os meandros dos
primeiros passos da criagdo, existe um qué de complexidade e que perpassa o dossié e diz respeito
ao controle do caminho criativo.

A categorizagdo dos documentos genéticos desempenha duas fungdes diante do
caminho criativo com base no conceito de armazenamento e experimentacdo. O primeiro reflete
as marcas guardadas nas memorias, ou dos rastros oriundos dos estimulos iniciais, ou aos
registros originais da obra. O segundo revela os tragos experimentais com base nos estudos
literarios e consolidam-se em maneiras diversas: mapas, roteiros, planos e ferramentas de
trabalho redacional (SALLES, 2000).

No jornalismo, por exemplo, hd um movimento criativo em cada capa de publicagdo
impressa que ¢é editada. Para estudar essa imagem emblematica de um jornal, as ferramentas do

processo de criagdo sdo vistas com auxilio dos pressupostos do design grafico, estabelecendo-
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se um olhar interdisciplinar para o qual o fundamento estd em se trabalhar a visualidade das
capas dentro de um contexto imagético.

O planejamento do designer € construido e movido por cadeias de pensamento, intengao,
desejo e proposito, cuja materialidade estd nos chamados documentos de processo (rafes do
designer, por exemplo). Cabe ao pesquisador que se debruca sobre a obra atentar para os
movimentos da criag@o e visualizar os indicios do que encontrou ao cotejar e ao se debrugar
sobre o percurso da obra numa teia complexa de operacdes editoriais.

Vala destacar que esses indicios tém sofrido mudancas durante os anos. Se antes o
movimento genético nasceu em uma perspectiva de rascunhos e croquis, ainda no século XXI,
tem encontrado novas maneiras de imergir na criacao digital. Dando um exemplo das capas de
jornais, que na era Gutemberg era confeccionada de uma outra forma, ao longo dos anos tem
dado conta em diagramar suas capas na tela do computador, com programas de alta defini¢do e
eficazes na elaboragdo do projeto grafico.

Alguns softwares no mercado lideram a diagramacgao de revistas, jornais ¢ livros, um
dos mais conhecidos e utilizados, segundo pesquisa da Revista Digital Online ¢ o Indesign da
Adobe. Por meio desses sistemas de plataforma digital a criagdo ¢ produzida, colocando-se
muitas vezes em segundo plano o material genético impresso, sendo este ultimo fonte de
marcagdes graficas manuais com subjetivas anotagdes do profissional do Design.

O processo de criacdo dos dois jornais em que se propde esse trabalho possui formas
peculiares de produzir as capas. Apesar de ambos estarem ha bastante tempo consolidados no
mercado do digital e buscarem novas tendéncias no mercado da editoragao.

Entende-se que criagdo envolve diversos sujeitos que integram a capa que saird na
edi¢do do jornal seguinte. Esse formato de criar depende de cada redagdo jornalistica. Em
pesquisa nos dois veiculos existe certa diferenciacdo quando da produgao criativa do material.
Em O Imparcial, esse trabalho das capas ¢ pensado por um design que trabalha h4 anos no
veiculo, que pouco rascunha o contetudo esperado e alinha a ideia com o diagramador. Por outro
lado, o Estado do Maranhdo organiza como de praxis uma reunido rotineira para uniformizar
os procedimentos e visualizar o formato da capa na edi¢ao do dia seguinte.

Sendo assim o processo de criacdo ¢ um procedimento em cadeia, pensado por uma teia
de profissionais, ou ndo, motivados pela noticia ’quente’’ do dia. A ideia € ocasionada pela
informagdo mais relevante que assim, integrara os tracos criativos e a perspicacia de cada
veiculo em que compreende que esse contetido serd ferramenta central em um software de
programagdo e diagramagdo, sendo o digital, a praticidade que as empresas jornalisticas

encontraram para dar maior ordenamento visual e ousar em suas criagdes.
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3 DESIGN E COMUNICACAO

Hé uma vasta literatura sobre a histéria do Design, ¢ de sua estreita relagdo com a
Comunicacdo ¢ a Semiodtica, sendo também matriz para iniciativas criativas no campo grafico
e nas aplicacdes industriais.

Conforme atesta José Ferreira Junior (2003), quanto a questdo do design, € necessario
“entendé-lo como elemento do universo da industrializacdo, e consequentemente, da
urbaniza¢do” (FERREIRA JUNIOR, 2003, p. 56).

Obras classicas sobre o tema abordam o dinamismo inerente as escolas de design
implantadas no pais com a perspectiva de ampliar essa area do conhecimento. Um trabalho que
contribuiu para o acervo dessa literatura ¢ Notas para uma historia do design, de autoria de
Pedro Luiz Pereira de Souza, no qual se posiciona o design moderno como uma “atividade
praticada visando ao projeto de produtos industriais ou a produtos que utilizem processos
decorrentes do desenvolvimento tecnologico poés-Revolucao Industrial.” (SOUZA, 1998, p. 9).
Para Souza, a legibilidade das producdes acerca do desenvolvimento do design esta sintonizada
com historia do modo de produgdo capitalista.

Na defini¢do sistematizada de André Villas-Boas (1998), o “design grafico ¢ uma
subdrea da programacao visual que, juntamente com o projeto de produto, € uma habilitacdo do
design ou desenho industrial, atividade profissional exercida por designers” (VILLAS-BOAS,
1998, p. 40-41).

Nessa perspectiva, o Design tem imbrica¢des profundas com as mudangas de padrdes
estéticos do século XX. Um farol a iluminar nessa area foi a Escola Superior da Forma, em
Ulm, na Alemanha, posterior a Segunda Guerra Mundial, fundada por Max Bill com o intento
de retomar os fundamentos da Bauraus, referéncia maior do modernismo nas areas grafo-visuais
e na arquitetura no século XX. E oportuno identificar nessa matriz a construgdo da no¢io-chave
que sinaliza para o entendimento do que seja esse ramo do conhecimento, tratando-se,

consequentemente, de uma:

[...] tentativa de unificagdo das atividades projetuais das varias areas de produgdo, e
tendencialmente elege a area de design de produto como modelo conceitual
privilegiado de visao de mundo. Segundo este pardmetro se delineia a ideia ulmiana
do designer: como profissional do projeto do produto industrial genérico, e ¢ esta ideia
que circula nas vanguardas construtivas brasileiras (LESSA, 1995, p. 44).

O Design por configurar em seu carater a esséncia interdisciplinar com outras areas do
conhecimento, como a arquitetura, as artes plasticas e a comunicagdo social, possui um

diferencial na relagdo com a area da comunicacdo. Villa Boas, destaca que a sincronia ¢ direta,
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mesmo levando em consideracgdo as distingdes presentes. Como € o caso dos profissionais que

exercem fun¢do na imprensa.

Seja em jornalismo ou em publicidade — as duas habilitagdes profissionais mais
tradicionais da comunicacdo social —, o design grafico se insere pelo fato de que a
apresentacao visual tem papel essencial (e cada vez mais preponderante) em qualquer
meio impresso que tenha como fungdo primordial a comunicagdo (VILLAS-BOAS,
1998, p. 34).

Os elementos basilares do Design chegam ao jornalismo, dominio consolidado da area
de Comunicagdo e Informagdo, de modo a colaborar para transformar o suporte da linguagem
em algo que dialogue com o codigo verbal, hegemonico nesse tipo de publicagdo.

Em relagdo a linha do tempo acerca da utilizagdo do Design aplicada a midia impressa
brasileira, a obra Capas de jornal: a primeira imagem e o espacgo grafico visual (FERREIRA
JUNIOR, 2003, 2011) situa trés momentos importantes de reposicionamento grafico dos didrios
Jornal do Brasil (anos 1950 e 1960 no Rio de Janeiro), Jornal da Tarde (de 1966 até o final de
sua circulagdo nos anos 2000 em Sao Paulo) e Correio Braziliense (desde a década de 1990
chegando a atualidade em Brasilia), durante a segunda metade do século XX.

Na parte final da investigac¢do publicada em livro, o autor sinaliza para a importancia de
se deslocar o olhar das publicagdes de centros urbanos economicamente mais destacados para
visualizar os jornais de cidades cuja exposi¢do de sua midia é menos intensa, portanto,
merecendo estudos localizada a luz da literatura disponivel e atualizada.

Ha um paradigma construido pelas experiéncias dos periddicos diarios mais fortemente
ligados a “ousadias” grafo-visuais: a capa-cartaz ou capa-poOster, uma primeira pagina cuja
maior ¢ o cartaz publicitario, ndo a convengao estabelecida pela disposi¢do grafica usualmente

disponibilizada ao leitor.

Incorporam-se a esse modelo de visualidade grafica, cuja aprovagdo ¢ sempre
reiterada, as expressdes imagéticas de jornais de varias partes no primeiro decénio do
século XXI. Os jornais regionais, especializados ¢ os elencados como populares
demonstram que ha um espago para o crescimento dessa manifestagio,
proporcionando o surgimento de talentos em varios lugares, ndo importando muito se
proximo ou distantes dos centros urbanos mais dindmicos do pais (FERREIRA
JUNIOR, 2011, p. 133).

Em consonéncia com os propositos deste texto, aponta-se o panorama conceitual que ird
nortear esta dissertacdo, com foco em capas-cartazes regionais, antecipando-se que a analise
empirica levara em consideracao o legado de investigagdes sobre corpus semelhante estudados
por pesquisadores com alcances regionais € nacionais.

Levando em consideracao que a técnica grafica produz um esteticismo ndo espontaneo
a visualidade das primeiras paginas (ou capas de jornal por derivagao de sentido) na atualidade

colabora para composigdes imagéticas que se conjugam em agao estética com o codigo verbal,
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ressaltando-se o protagonismo criativo, em forte sincronia com o codigo visual da primeira

pagina do jornal.

3.1 Qual a funcio do design para o jornal?

De origem latina, o termo design possui o sentido de designar, indicar, representar, mas ¢
na lingua inglesa que a semantica dessa palavra se torna mais precisa quando a tonica etimologica
compreende que € um projeto, planejamento ou mesmo ordenagao visual.

No Brasil, os primeiros sentidos da palavra foram compreendidos na implantacdo de um
dos primeiros cursos dessa area, como o de desenho industrial. Sendo essa, escolas de design que
se espalharam pelo pais todo e funcionaram como verdadeiros laboratorios de criagdo e
experimentacdo grafica.

O termo em si ¢ amplo, pois compreende que em dado momento em que € contextualizado
pode se remeter ao design como uma area do conhecimento, ou como o profissional que mete a
mao na massa, cria e reproduz projetos graficos. Porém, o escopo deste capitulo ndo € problematizar
sobre a semantica textual da palavra, mas desvendar a relevancia do elemento design como uma
peca fundamental, revoluciondria e evolutiva quanto a questdo do imagético nos jornais brasileiros.

Os perioddicos modernos possuem grande poder de transformar o que poderia ser palavras,
textos e notas em imagens. Isso ¢ perceptivel quando se passa a apontar os jornais com coberturas
preponderantemente imagéticas muito mais do que textuais. Esse ponto de vista estético ¢ fruto de
uma integracdo de cores, fotografias, graficos e tipografias resultantes de uma funcionalidade do
design, que homogeniza e uniformiza o layout desse produto jornalistico.

O peso da imagem nos jornais ¢ motivado por mudangas tecnoldgicas na histéria das
redagdes dos diarios brasileiros e também de novas concepgdes sobre o produto e a disposi¢ao da
noticia tanto em formato digital como no impresso. Preocupacdo que dominou as empresas
jornalisticas em adotar novos maquinarios, mao de obra e percepgdes ousadas para entregar ao leitor
um jornal atrativo, diferente e singular.

Paralelo a isso entra o que se denomina de design e suas multifuncionalidades em
transformar o pragmaético jornal antigo, sem cor e fontes novas, em um novo produto em que a
ordem visual ¢ dominado pela clareza, objetividade e criatividade.

O entendimento sobre a construgao diaria de um jornal e o esforgo em colocar esse produto
para funcionar, dia apds dia, passa a ser compreendido por meio de dois elementos cruciais do fator
design, que ¢ o ordenamento editorial e visual de uma manchete de capa, sendo essa, a primeira

imagem que se observa ao ter contato com um veiculo impresso.
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A fungdo do design no jornal entdo passa ser uma integralizacdo desses dois fatores que
precisam ser sincronizados e combinativos para se somar a forma e ao conteudo que caracterizam
a personalidade grafica do periddico. Para reforcar essa tese, apresenta-se as palavras de Esterson
(2004, p.12), de que [...] “nos melhores jornais estes elementos conformam a perfeita combinagao
do jornalismo: forma e contetido unidos para expressar uma personalidade”.

Equivalente ao que foi dito acima, os dois elementos se complementam e formam a
unicidade das paginas do jornal, porém possui particularidades que o distinguem. A ordenagdo
editorial diz respeito ao aspecto informacional, o texto em si, a narrativa adotada pelo veiculo, a
tonica dos discursos apresentados pelo corpo de jornalistas, editores e a visdo da propria empresa
jornalistica. O visual € o design propriamente implantado por meio da diagramagdo, ¢ o que
organiza a disposi¢ao das noticias, recria em cima do que ¢ informado, mescla, seleciona, contorna

e colore a face do fato divulgado.

A distribuigdo e organizagdo do contetido da pagina deve ser atraente, licida ¢ rapida de
absorver e navegar — achar uma histdria, por exemplo, ou uma se¢do regular favorita. Deve
destacar aspectos individuais e seg¢des importantes pelo uso do tipo, imagens e de
ferramentas graficas tal como regras e simbolos, deve sumarizar as historias importantes
instigando a atengdo dos leitores (ZAPPATERRA, 2007, p.48).

Recorrendo a discursos do senso comum para referenciar o design dentro dessa perspectiva,
ele € que o que “’da as caras’ ao jornal. Isso porque se entende que o jornal é um ambiente que
transmite noticias e ideias e o design ¢ parte integrante deste processo. De um espaco em branco de
uma folha de jornal dispde a informagao, e o argumento de como apresentar e organizar os fatos do
dia por secdo e editorias ¢ a chave do design, que possui a tentativa em ordenar e tornar
compreensiva o fluxo de ideias e informagdes.

Neste sentido entra a funcionalidade desse elemento que utiliza um tipo de texto, um tipo
de exposi¢ao, fotografias, linha de trabalho, espaco em branco e uma sequéncia de paginas na mais
adequada combinagao, conforme Evans (apud Zappaterra, 2007, p.7).

Os autores Finberg e Itule (1989) sdo defensores da ideia de que o design de um jornal
envolve questdes conceituais mais especificas, como estruturas e técnicas que definem suas
caracteristicas visuais. Para eles, ha trés componentes que respondem as essas questdes do design
em jornais, € isso se justifica por meio de trés elementos, sdo eles: organizagdo, padrdo e estrutura.

Respectivamente o primeiro diz respeito ao deslocamento do conteudo na pagina. O
segundo tem a haver com a constancia visual de como as paginas serdo apresentadas diariamente,
ou seja, o ritmo impregnado no jornal, ou mesmo o layout padrao, que da a identidade ao veiculo e
que o caracteriza como ele propriamente €. Ja o terceiro elemento compreende aspectos mais

técnicos como contornos, padrio de cores, tipografias e estratégias graficas.
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Compreende se que € o design que expressa e confere personalidade ao contetido de cada
jornal. Os diversos formatos que singularizam a diagramagao e apresentagdo de um veiculo passa
por uma questdo elemento chamado de projeto grafico. Ele é a matriz que direciona as vertentes a
serem adotadas dentro dessa concepcao da linguagem visual.

O que vem a ser o projeto grafico? Ele € composto pela dupla: diagramacao e layout. Ambos
elementos que conferem identidade e visualidade ordenada a quem observa o jornal. Nas palavras
de Pivetti (2006), ¢ o planejamento de um componente editorial que envolve uma variedade de
conhecimentos, pois se entende que o jornal ¢ um produto que instiga a percepcao de quem 1€ e o
consome.

Todas essas variagdes elementares passam pelas maos de um profissional, design em
articulagdo com o editor de redagdo do impresso. Sdo eles que pensam como noticiar o fato, criar e
experimentar novas linguagens ao publico. Para Zappaterra (2007) esse profissional precisa projetar
o que faz, tendo o leitor na condi¢ao de avaliador da publicagao.

Voltando a questao do projeto grafico, ¢ ele que também concede funcionalidade ao formato
do produto, isso diz respeito ao estilo em que o jornal € impresso e entregue. Atualmente existem
duas configuragdes mais usuais dos jornais, que ¢ o formato Standard e o Tabldide, conforme
visualizado na Figura 2.

Figura 2 — Formatos de jornal

STANDARD

TABLOIDE

Fonte: Elaborado pela autora
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O formato que ¢ apresentado o jornal também faz parte de uma praticidade que o design
dispde para assim, oferecer facilidades ao leitor que tem contato fisico com o produto. Dessa
forma, esses aspectos supracitados sdo essenciais para se atingir o propdsito esperado de seduzir

a atencdo do leitor e de cativar a proximidade entre esse publico ¢ a publicagao.

3.2 Outras visualidades em dialogo com o jornal

O jornal é um todo com pequenas partes que o compde, € isso € notdrio quando se
compreende a importancia da visualidade. E um tipo de linguagem, praticada na construcio do seu
fazer diario. Mescla varios tipos de linguagens e personifica o conteido da informagdo com
acionamentos diversos, que perpassam o contexto da noticia divulgada.

A clareza do que est4 sendo apontada acima. € quando a linguagem da poesia, por exemplo,
perpassa uma manchete, quando a literatura toma de conta de uma concepg¢ao factual de morte que
acometeu um artista, quando um filme célebre permuta com um aspecto em que a noticia coaduna
e possui um elo, ou seja, quando as linguagens se unem e se identificam a presenca nio apenas da
noticia em si, crua, mas de outros elementos intertextuais que uniformizam o que se quer informar.

Isso ¢ refor¢ado no caso da Figura 3, na capa do jornal O Estado de Minas, quando noticiou
no dia seguinte o falecimento do artista brasileiro Aldir Blanc, vitima da covid-19, num hospital
publico do Rio de Janeiro. A maneira como foi informado o acontecimento operou o acionamento
de uma capa-cartaz que dominou toda a primeira pagina do veiculo e muito mais do que noticiar,
homenageou o musico, com elementos textuais que correspondem as cangdes escritas por Blanc,
com a mesclagem da linguagem visual toda em formato de caricatura, em uma mesa de bar, s, e
em postura reflexiva.

O periddico traz uma homenagem ao compositor com trechos das composi¢cdes do
artista para enfatizar as noticias do Brasil e de Minas do dia 4 de maio de 2020. Desde a postura
do artista desenhado, percebe-se que ele esta em outro plano, o que parece ser divino, celestial, com
roupas brancas e sua caderneta de anotagdes que remetem a sua veia de compositor, e durante todas
as laterais e os contornos do jornal, em um fundo branco, apresentam-se titulos de canc¢des
compostas por Blanc.

E notdria uma manchete em tom de reconhecimento e despedida ao artista, que no final
conclui no rodapé do jornal o seguinte trecho da letra da cangdo O bébado e o equilibrista, de Blanc
e Jodo Bosco: “o show de todo artista tem que continuar”. Trata-se de uma linguagem textual,
poética que diz respeito a uma despedida terrena, mas continua no plano celestial. Todos esses

elementos citados: o espago branco, a caricatura, poucas cores, contornos de caixas pequenas nas
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laterais; e, quanto ao contetido, tom poético e metaforas musicais condizem com um didlogo visual

que se torna hibrido quando da jungao estética com a informagao.

Figura 3 — Capa do jornal Estado de Minas

ESTADO DE MINAS
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As origens da visualidade de jornais remontam as praticas criativas artisticas, sobretudo de
movimentos de vanguarda. A constdncia de um didlogo transversal e intertextual ¢ resultado de
experimentacdes podticas, literarias, artisticas entre outras linguagens. Parte dessa experiéncia
dialdgica passa pela possibilidade criativa e a relevancia funcional que o campo do design possui.

Como exemplificagdo os irmaos Haroldo e Augusto de Campos, juntamente com Décio
Pignatari (no processo de criacdo da Poesia Concreta), levaram adiante o legado de poetas
experimentais estrangeiros e brasileiros, podendo-se coloca-los na mesma linhagem de Oswald de
Andrade, ao lado de latino-americanos como o chileno Vicente Huidobro, ou de europeus como o
francés Stafany Mallarmé e de tantos outros. Augusto de Campos tem trabalhos celebrizados, por

levar ao limite a experimentagao visual, como nestes dois exemplos: Figura 4 ¢ Figura 5.

Figura 4 — Do Lixo ao Luxo

LUND LUR® LYED BUED EUND LURD LUXE®D
LYED LUX® LUX® RUED LUXD LURD 3UIT
LYURD LUE®D LUXD LUXD BUND LUXD LYRD
LUED LYRD LUXDED LUR®D LURD
TURD LUXD LYXD LYURD LYXD
YURD EUXD LUYRDRD TURS LUED
LUND LUXRD LURD LUXD LUND EURD LURD LYRD
LURD LURD LUX® LUX® REUXD RURD LUND LURD
LURD LURD EUND LUXD LUR® PUXD LURKD BEURD.

Augusto de Campos — 1965

Fonte: https://luxosdolixo.com.br/
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Figura 5 — Visualidade concreta

v

» YIVA VAIA™ [1972]) € um poe-
ma concretista de Augusto de
Campos, em gue as palaveas “viva®

e "vaia” sao apresentadas geome-

Fonte: https://luxosdolixo.com.br/

As Figuras 4 e 5 tratam, portanto, de uma poética verbi-voco-visual, expressdo cunhada
pelos poetas concretos, cuja influéncia, ao menos lateral, foi importante para renovagdo do
planejamento grafico dos jornais brasileiros durante a segunda metade do século XX.

No caso da Figura 6, na capa do jornal o Globo a visualidade em formato de uma carta

domina o espago, com fotos dispostas em quatro pelo layout. Outra pontuagao € o aspecto textual
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que remete a uma linguagem poética e desmembra o discurso informativo em que as manchetes do

jornal estdo acostumadas a apresentar.

Figura 6 — Capa do Jornal O Globo, 31 de dezembro de 2020
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E importante ressaltar que as expressoes de visualidades, corpus desta pesquisa, tém
magnitude tanto no plano do jornal impresso quanto na exposi¢do na midia digital, podendo-se
identificar certa linha do tempo do final do século XX até este momento do século XXI.

Estabelece-se um elo que liga a criagdo poética a processos produtivos que levam a
finalidade do consumo. Trata-se do caso do jornalismo, mas também da publicidade. Sobre esta
ultima, Eduardo de Oliveira Elias, em sua obra Autopoiesis, semiotica e escritura (2008), indica o

horizonte conceitual para publicidade:

E de se observar, portanto, que a mensagem publicitaria é publicidade e outras coisas. Tais
coisas ndo lhes sdo estranhas, nem exteriores, mas integram a sua constituido. A
publicidade plena, eficiente e eficaz vai além de si mesma; imprime a sua codificag@o, aos
seus registros verbais e icOnicos, a transcendéncia de sua fungio referencial, tensionando
cadigos e veiculos, revelando algo irredutivel a canggo provisoria e perecivel do consumo:
a mediag@o antropoldgica da qual provém e para a qual retorna e alimenta (ELIAS, 2008,
p.109).

André Villas-Boas (1998) j4 chamava a atengao para o fato de o profissional do Design
Grafico estar, rotineiramente, a servico da publicidade e do jornalismo, uma faceta empirica que
pode conduzir ao entendimento de que o proprio jornal € um produto a venda (MEDINA, 1988)
para o qual a primeira pagina ja se apresenta, habitualmente, como arranjo visual e estético capaz
de induzir ao consumo. Cabe ao designer a condug¢ao do processo em didlogo com jornalistas e, até
mesmo de quando em vez, com os profissionais do setor comercial, responsaveis pela veiculagao
de antincios publicitarios.

Pode-se, com alguma cautela, a partir deste ponto do trabalho, articular uma aproximagao
com o conceito de tradugdo, apontado neste caso para o processo de traduzir uma determinada
configuracdo contextual e diria e traduzi-la para a capa de jornal que, na atualidade, serd exposta,
também, por diversas plataformas do universo digital.

O que traduzir? Boris Schnaiderman, reconhecido pela qualidade de suas tradugdes de obras
literarias diretamente do idioma russo, num ensaio focado sobre a missdo do tradutor, discorreu
acerca da ligacdo entre a esséncia desse trabalho ¢ o proprio ato de viver: Nao serda nenhuma
novidade dizer que a tradugdo ¢ inerente ao humano, pois, a0 comunicar-me, estou verbalizando
meu processo interior. A propria vida esta ligada a tradugdo, basta pensar no DNA etc, etc
(SCHNAIDERMAN, 2011, p. 38).

O tradutor coloca em debate, mais adiante, as condi¢des objetivas do trabalho tradutorio,
sobretudo as pressoes advindas dos controladores da difusdo de livros; cuja correlagdo com o
jornalismo pode ser associada as pressoes do fechamento didrio das edigdes e das conveniéncias e

estratégias do setor comercial.
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Sinaliza-se, nesta abordagem, para agenciar a traducdo intersemidtica como vetor

aglutinante do ato da criagdo, articulada por Julio Plaza e cuja formulagdo leva aos projetos poéticos

explicitos, nas manifestagdes artisticas, ou mesmo implicito, no caso do jornalismo.

A Tradugdo Intersemiotica de cunho poético pode ser contextualizada de duas formas:
primeira, face ao contexto da contemporaneidade da arte, isto ¢, como politica; segunda,
como pratica artistica dentro dessa contemporaneidade, isto ¢, como poética (PLAZA,
1987, p. 205).

Plaza foi, até certo ponto, profético ao enunciar as transformagdes ja colocadas ha trés

décadas no cenario artistico, amplamente situadas nas praticas do mundo das artes deste século.

Na nossa contemporaneidade, a criagdo estd dramaticamente perpassada pela influéncia
dos meios de repro-producdo de linguagens. Hoje, assistimos a uma transformagdo
profunda e radical na producéo cultural que configura este momento historico. Ndo mais
a domindncia de sistemas artesanais ou mecanicos, mas de sistemas eletronicos que
transmutam as formas de criagdo, geracdo, transmissdo, conservagdo e percepcdo de
informag&o. Estas formas se nos apresentam como um fenémeno novo que exige um outro
modo de aproximagdo, isto porque estas formas culturais sdo feitas por processos de
traducdo de linguagens digitais que tendem cada vez mais para a desmaterializagdo.O
carater transductor ¢ de interface das novas formas eletronicas, torna-se agora de uma
importancia ainda ndo avaliada na sua dimensdo exata (PLAZA, 1987, p. 206, grifos do
autor).

Dessa forma como frisado em outros momentos desta pesquisa, a area do design ¢ funcdo e

operagao, € isso € uma questdo tratada pelo design Joaquim Redig (2011), em uma das suas obras

sobre o tema.

Em um artigo intitulado “Design: responsabilidade social no horario do expediente”, na

coletanea O papel social do Design Grafico (2011), organizada por Marcos da Costa Braga, o autor

empreende uma distingdo importante para separar o entendimento sobre o que seja fungdo de um e

0 que se caracteriza por operagdo. A separacao entre as duas categorias esclarece pontos acerca do

conjunto de procedimentos de varias profissdes. Para isso, ele se vale de uma analogia bastante

usual:

E preciso ndo confundir fimgdo com operagio de um produto. A operagio de um
automovel consiste em abrir a porta, sentar, ligar o motor, engrenar, acelerar frear,
estacionar, desligar. Essas sao (algumas das) fun¢des operacionais, digamos. No caso de
um livro, as fung¢des operacionais sdo leitura, 0 manuseio ¢ a guarda do livro. Mas, além
dessa operagdo, ha muitas outras fungdes que fazem do contexto do usuario: a fungdo
social, cultural ambiental, e mesmo a fungfo ludica, poética, ou estética (REDIG, 2011, p.
95, grifo do autor).

Em se agenciando um olhar semiotico, ha necessidade de outra compreensao/distingdo

conceitual para um melhor entendimento do que seja uma eficaz leitura visual. Para tal intuito, €

pertinente o ponto vista do semioticista, Décio Pignatari, cuja perspectiva valoriza constantemente

o plano da forma:

Como ndo ha forma sem contetido, nem contetido sem forma (em termos semidticos: ndo
ha signo sem significado, nem significado sem signo), o que se denomina ‘tema’ sera
sempre um signo. [...] a obra de arte ¢ insoluvel, ndo se dissolve no discurso tele-
ideoldgico, Afinal, ¢ mais facil ordenar um tema do que um estilo, o qual, dialetizando o
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significado unico, unilateral e unidirecional, pode resultar em cripto-discursos paralelos
que negam o proprio tema de que tratam, abrindo caminho para posi¢des de desacordo,
oposigoes (PIGNATARI, 1988, p. 22).

O pensamento de Pignatari abriga as possibilidades advindas das vanguardas artisticas, cuja
expressao mais viva ¢ o rompimento com padroes estabelecidos, abrindo-se possibilidade real para
as experimentagdes que se reportam ao aparecimento de “novas gramaticas”, ou seja, o surgimento

de novos signos os quais fazem elo entre passado e futuro.

3.3 O poder do cartaz

E no século XV que hé indicios dos primeiros cartazes produzidos, mas é somente no
final do XIX que este elemento se tornou popular. Uma dessas motivagdes foi ocasionada por
uma série de fatores tecnologicos como as modificagdes significativas na fabricacdo do papel e
nos processos de impressao grafica daquele contexto.

Os primeiros modelos carregavam uma simplicidade na cor, textura ¢ com uma
variedade de tipos compositivos de fontes. Continham apenas imagem e texto com elementos
visuais rasos. Essa realidade mudou quando surgiu a litografia, que possibilitou a impressdo de
areas homogéneas, aplicagdo de cores e tons diversos, além de tipografias distintas. A invengao
da litografia também favoreceu o lado econdmico desse processo, pois permitiu tiragens em
grande escala, precificagdo favoravel e formatos diferentes dos comumente utilizados.

A priori, o cartaz tinha fun¢do de suma importancia na €poca, principalmente com foco
na divulgagdo de eventos culturais e de entretenimento. Fungdo essa que Verhagen (2004,
p.127) pontuou como sendo meramente “comercial, tosca, um antincio preto e branco com uma
imagem altamente esquematica ou sem nenhuma imagem”.

Com a sua acelerada difusdo na primeira década da Terceira Republica Francesa,
tornou-se um meio mais sofisticado e isso se deu motivado pela incorporagdo de cores em seu
formato. Os novos modos de confeccionar cartaz foi resultado de um esfor¢co genialista do
francés Jules Chéret, que ficou conhecido por toda a Paris e aclamado pela imprensa e criticos
de arte.

Chéret passou a construir uma identidade visual propria que colaborou posteriormente
a uma linguagem visual moderna para a época. Utilizou cores vibrantes, alegres, valorizou a
figura central de um personagem e inovou com a ampla aplicagao de tons e teias compositivas
do campo grafico apropriado para aquele século. Mas, para Meggs (2009), um outro frances,
Henri de Toulouse-Lautrec, amadureceu as ideias de Chéret e compatibilizou texto e imagem

em um novo estilo diferenciado.
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A progressdao do que passou a se definir um cartaz e sua fung¢do passa por um viés
urbano, econdmico e social. Ha textura, cor, tons, grafismo e variantes que refletem assim a
dindmica da vida social, porque compreende que o elemento cartaz faz parte de uma cultura e
de um determinado contexto social, ou seja, ele assim como antes, imprime um ponto de vista
sobre realidade, traduzindo-se num estilo artistico da época. Como enfatiza Hollis (2000,
p.-115).

Nas ruas das crescentes cidades do final de século XIX, os posteres eram uma
expressdo de vida econdmica, social e cultural, competindo entre si para atrair
compradores para os produtos e publico para os entretenimentos. A aten¢do dos
transeuntes era capturada pelo colorido dos posteres, que se tornou possivel gragas ao
desenvolvimento da impressdo litografica. As ilustragdes refletiam o estilo artistico
da época e introduziam uma nova estética de imagens econdmicas e simplificadas,
decorrentes dos meios utilizados para reproduzi-las. O que lhes dava um contexto
preciso era o texto.

A viabilidade econdmica do cartaz, além de ser uma imagem fixa, direcionada ao
publico em transito, possui a capacidade de atingir publicos diversos como reforcou Sant’anna

(2006, p.65).

Enquanto o folheto, o radio, a TV, etc. vao a residéncia do consumidor, o jornal ¢ a
revista sdo comprados de motus proprio, o cartaz ¢ o luminoso sdao percebidos de
passagem, nas vias publicas, mais ou menos casualmente. Entretanto, pelo seu
tamanho e pelas cores (e o luminoso pelo fulgor) exercem impacto sobre o publico e
pela repetida exibigdo conseguem influir, fixar uma mensagem breve e veicular uma
impressao.

Faz-se necessario pontuar que a fun¢do do cartaz ndo ¢ um fim em si mesmo apenas na
divulgacdo de determinado evento ou produto. Isso se torna perceptivel quando se percebe que
ao longo dos tempos, o cartaz se mostrou com grande potencial em identificar movimentos no
decorrer dos anos, especificamente pelas peculiaridades estéticas aplicadas na elaboracao de
uma mensagem.

No caso do jornal e das suas composi¢des em capa-poster o cartaz se faz presente. Isso
¢ visto quando a primeira imagem de capa ocupa todo o espago, apresentando elementos visuais
uniformes e peculiares a conceituagdo de um cartaz. Dessa forma o que se compreende como
capa-cartazes no veiculo de comunicagao ¢ resultado de um processo de séculos passados, de
experimentacao visual de cores, tons, linha, dire¢do, movimento e textura.

Assim a trajetoria do design de cartaz esta intrinsecamente ligada a histéria de um lugar
e de uma cultura. Atualmente, o formato do cartaz mudou consideravelmente. Em tempos atuais
e com o advento da tecnologia e do digital o cartaz passou do impresso para o formato virtual,
modificando a forma de divulgar e apresentar um produto ou informagao.

Essa questdo é notoria quando em ruas e pragas publicas o estilo outdoor estatico e ao

ar livre passa a ser em um teldo amplo, com fluxo intenso de antincios e dinamismo, quanto ao
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tocante das capas-pOsteres essa consolidada configura¢do nao difere da realidade existente no
modo de fazer um jornal visualmente atraente.

Na Figura 7, um exemplo de cartaz de Chéret datado do século passado.

Figura 7 — Exemplo de cartaz de Chéret

RITIF

is tous Jes Cafés

Fonte: tipografos.net
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4 O PERFIL DOS JORNAIS MARANHENSES

4.1 Do jornal de familia as capas ousadas: O Imparcial

Tentar tracar um perfil quase que completo desse jornal a qual se propde este topico €
imergir em dois fios condutores que se tornam necessarios para a compreensdo da linha
historica do veiculo, que sdo: o comportamento editorial (linha ideoldgica) e a evolugdo grafica
(mudancas tecnolodgicas), que esse impresso sofreu.

O jornal maranhense possui 94 anos de fundagdo. Faz parte do rol dos trés principais
periddicos da cidade de Sao Luis. Dentre os jornais regionais, destaca-se por diversas capas
criativas, alternando os moldes do conteudo informativo com a visualidade grafica da capa.

A primeira coordenada de transformac¢do de O Imparcial se iniciou em diversos
momentos para chegar ao que ¢ conhecido atualmente como o modelo grafico moderno e ideal.
A década de 70 foi o auge dessa consolidagdo em que surgiu a implantagdo da rotativa em
offset. Esse novo modelo possibilitou agilidade e praticidade nas tiragens do didrio, além da
qualidade nas reproducdes.

Outra fase que marcou a renovacao do parque grafico foi a chegada do maquinario que
implantou a policromia, que foi a impressao a cores € um processo de composicao eficiente que
a offset. Essa segunda mudanca foi marcada nos anos 80, quando a cor foi um elemento
fundamental, possibilitando também qualidade e velocidade nas tiragens didrias.

Para reforgar esse periodo da historia do jornal, o porta-voz e diretor Pedro Freire em
uma entrevista registrada no site do veiculo, em 1° de maio de 2018, contou um pouco desse
momento de revolugdo tecnoldgica do periddico: [...] Neste periodo, comegamos a trabalhar
com os computadores, disquetes e toda aquela novidade tecnoldgica da época. Quando
comecamos a nos informatizar (GEDEON, 2018, n.p.).

Diante de todas as mudangas até agora tragadas a de 2001 proporcionou uma marca que
faz parte da fisionomia visual e é caracteristica tombada desse veiculo regional neste século.
Nesse mesmo ano a aquisi¢do de uma maquina ultramoderna, com comandos automaticos
consolidou-se o jornal na era informatica, pois possibilitou integracao digital que vai desde a
fotografia, escritura textual, diagramacao das paginas e novas composi¢des para o setor grafico.

Neste momento, o jornal estabeleceu um padrao proprio de programacgdo visual e de
ordenacgdo grafica por meio de um didlogo com o associado Correio Brasilienze, da capital

federal, no qual surgem esporadicamente as conhecidas capas-cartazes e capas-pOsteres. Nesse
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novo elemento, destacam-se fotos, desenhos, composi¢des hibridas, modernizando indicadores
da gramadtica visual, inserindo a publicagdo entre as de vanguarda do design grafico nacional.

Atualmente, O Imparcial é um jornal que trabalha com a leitura em tela com recurso
digital e predomina a sua constante ascensao em ser um jornal da empresa Diarios Associados,
outrora poderoso conglomerado de midia que ainda resiste como poucos veiculos de
comunicacao.

O Imparcial traduziu, por seu turno, essa pratica de modo a adaptd-la a realidade
maranhense, sem deixar de lado temas de alcance nacional. Esse processo foi perpassado por
momentos de maior ousadia e, as vezes, de certa revisita ao estilo de “jornal de familia”, com
programacao visual mais conservadora e aos moldes dos anos 1980.

O jornal passou por uma linha evolutiva quanto a questdo da producdo de capas mais
criativas. Isso porque desde o século passado tem investido em equipamentos de ponta para
amplificar seu alcance a qualidade do produto.

Quanto a questdo editorial, atualmente ¢ um veiculo que possui uma linha editorial
voltada para as agdes favoraveis dos poderes estadual e municipal, com matérias positivas sobre
essas duas esferas de Poder. Postura essa adotada pela tonica discursiva das suas edi¢des diarias.

Diferente de O Estado do Maranhdo, O Imparcial adota mais capas-poster em datas
comemorativas ou momentos céleres que o outro veiculo, isso porque a sua trajetdria editorial
e grafo-visual tem passado por mudancas que consolidam o didrio como uma idiossincrasia
eclética visualmente.

Para exemplificagdo do que se quer dizer e trocando em miudos: o recurso de um meme
vale mais do que mil palavras. Foi o caso do exemplo exposto em seguida, quando a Justica
Federal em Sao Paulo ordenou a suspensdo do aplicativo WhatsApp em todo o Brasil, observe

como o jornal na edi¢do do dia seguinte noticiou o ocorrido (Figura 8).



Figura 8 — Exemplo de capa com meme, 17 de dezembro 2015
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Em relacdo a imagem (Figura 8) a sua andlise passa pelo crivo de alguns elementos,

como cor, diagramagdo e elementos visuais e textuais. Adianta-se que ndo chega a ser uma

capa-cartaz, pois parte da manchete principal ocupa apenas metade do todo da capa. Dessa

forma, existe um qué de convergéncia mididtica quando o jornal se apropria de codigos visuais

ao representar uma figura usual no aplicativo de mensagens instantdneas, que ¢ um gato

caricato, com 6culos e fazendo uma postura decisiva. Quadro 2

Quadro 2 — Categorizacdo de analise da Figura 8

Cor

Cor de fundo branco usual. Utiliza pouca policromia.

Diagramacao E uma meia-capa. Alinhamento central.

Elemento visual | Utiliza emoticon, elemento corriqueiro ¢ bastante usado pelos usuarios do

Whatsapp.
Elemento Intertextualidade. Linguagem informal ¢ onomatopeia com a escrita do
textual “’Paaah’’, indicando um som de suspense. Outra questdao semantica diz respeito

a anulagdo do aplicativo e o destaque a rotatividade do jornal, que
diferentemente do Whatsapp ndo parou e da importancia da informagdo em

Jjustificar o porqué da paralisagdo.

Fonte: Elaborado pela autora

Algumas capas do jornal, como da Figura 9, perduram a exuberancia das cores e um

aspecto de metonimia com o tema factual proposta na capa, que, necessariamente diz respeito

a manchete predominante do dia.

Figura 9 — Linha do tempo, O Imparcial 2018 a 2019

Capasde 201722018 Capasde 201822019

| |
Q Jmpaxcial -
=

= o

04 de novembro de 2017 04 de novembro de 2017 07 de janeiro de 2018 24 de janeirode 2018 22 de Dezembro de 2018: 04 de Agosto de 2018

Fonte: capas extraidas do oimparcial.com.br
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Quanto a questdo da pandemia iniciada entre os meses de fevereiro e marco de 2020,
esse contexto tem possibilitado ao jornal variadas manchetes de capas em formato cartaz, com
explicito propdsito em informar e conscientizar os leitores sobre a seriedade do assunto. Alguns
desses recursos trabalharam com o aspecto quantitativo do jornal, ou seja, em nimeros de casos
confirmados e dados de obitos, quase que configurando nas capas, uma espécie de boletim

informativo diario.

4.2 Do tradicionalismo aos tracos criativos: O Estado do Maranhdo

Com 61 anos de existéncia, o jornal fundando em 1° de maio de 1959, pelo empresario
e politico Alberto Aboud, sofreu diversas modificagdes. O ano de 1973 marcou a mudancga de
nome do impresso que era chamado de Jornal do Dia, para o qual se conhece hoje, como O
Estado do Maranh3io.

As transformagdes tecnoldgicas também ocuparam as redagdes de O Estado. Segundo o
que consta na aba “historico” do site do veiculo. Com a altera¢do de nome do diario surgiu a
adaptacdo de novos maquindrios, como admissdo das rotativas off-set e do sistema de
composi¢ao eletronica. [...] Antes, o processo quase artesanal dominava a confec¢do do jornal
e a impressdo era feita com placas de chumbo quente, nas quais as paginas eram montadas
vagarosamente. (O ESTADO DO MARANHAO, 2009, n.p.).

Diante dessa trajetoria, o veiculo foi um dos pioneiros na introducao de cor na regido
Norte e Nordeste. Destaca-se, que as cores eram predominantes no jornal apenas nas capas, em
meados dos anos 1990, ap6s o colorido dominou o restante da paginagdo e possibilitou um
nimero amplo de tiragens.

O jornal é mantido pelo grupo politico e empresarial que gravita em torno do ex-
presidente José Sarney, que comandou parte da historia politica do Maranhdo. O conglomerado
possui jornal impresso, a TV, afiliada a Rede Globo, além de emissoras de radio AM e FM.

Dessa forma, essa publicacao fundada pelo escritor e politico José Sarney e pelo poeta
e jornalista Bandeira Tribuzi, assim como seu concorrente mais proximo O Imparcial, passou
por diversas formacdes graficas, mas ndo teve, historicamente, pratica rotineira de explorar as
capas-poster (vide na Figura 10 a capa da primeira edi¢do desse orgao diario da imprensa
maranhense, em 01/05/1973).

No primeiro modelo desse diario € notorio em sua ordenacao visual a presenca de fios
e contornos que predominavam na época e a diagramagao atipica do que ¢ comum observar em

tracos suaves ¢ modernos do design grafico atualmente.
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Neste século XXI, todavia, o jornal de maior circulacdo no territério maranhense mudou
a estratégia, fazendo uso, episodicamente, de capas-cartazes, razao pela qual se incorpora ao
corpus deste estudo com vistas a um didlogo com a midia impressa local, em sintonia com
tendéncias a visualidade grafica no pais, haja vista esta capa recente (de 5 de maio de 2020) ¢
cinco décadas posterior ao inicio de sua circulacio em 1973. Esses jornais maranhenses
traduzem, para a esfera local, praticas ja rotineiras em outras cidades, com farto legado.

Para tragar um paralelo comparativo da composi¢do grafica dessa capa de O Estado da
década de 70, o Quadro 3 foi elaborado para poder elucidar a estética que compde esse formato
visual da época.

Quadro 3 — Categoriazacao de analise da Figura 10

Cor A capa ainda ndo era colorida, entdo se utilizava a capa em preto e branco.

Diagramagao Observa-se a presenca de contornos dispostos no layout. Linhas de contorno
pretas. A disposi¢do dos elementos visualmente estd colocada de maneira a

causar certa confusdo estética.

Elemento visual | As fotos estdo incluidas no decorrer das matérias, mas nao dominam o espago da
primeira imagem, pois as imagens estdo em dimensdo compactadas e aparentam

estar em uma dimensdo quase que 3 por 4.

Elemento textual | Predominancia de texto muito mais do que fotos. Fontes do texto séo diversas,

variadas, ndo configurando uma homogeneidade.

Fonte: Elaborado pela autora

E comum quando se trata de capa-cartaz a relagdo intrinseca com elementos criativos
que fogem da rotina normal da divulga¢do da informacao. Isso diz respeito a novas composigdes
e codigos visuais que compde a primeira imagem do jornal que ¢ a capa. Ressalta-se que a
criatividade ou mesmo a ousadia das capas produzidas pelos jornais nem sempre causa uma
reagdo estética em que a recepgao do publico serd vista positivamente.

Um desses casos foi apontado em uma das capas destacadas na linha do tempo do jornal
O Estado do Maranhdo’. A segunda em ordem na Figura 11: “’Todas as Vidas Importam”’,
datada em 05 de junho de 2020. O periddico tentou fazer a releitura de uma hastag (#)
(mobilizada pelas redes sociais) referente ao movimento ativista dos Estados Unidos, em que
um cidaddo negro e norte-americano, denominado de George Floyd foi asfixiado por um

policial branco estadunidense.

2 Vale destacar que ultimamente o jornal tem mudado o nome ¢ tem usado mais o O Estado do que O Estado do Maranhdo.



Figura 11 — Capa “’Todas as vidas importam’’
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O caso gerou revolta mundialmente contra a atitude cruel do policial e que ocasionou
revolta e comoc¢ao nas plataformas sociais. Em ambito regional, a inteng¢do do jornal O Estado
era referenciar o lema original da hastag do movimento: #VidasNegrasImportam para
considerar uma conscientizagdo geral sobre os casos de racismo e, também dos 6bitos
motivados pela Covid-19.

Diante desse caso, o que aconteceu foi uma mobilizagdo regional contra a capa do jornal,
que supostamente, segundo relatos na pagina do Instagram do @estadodoma, estariam
generalizando um movimento que tem como lema o respeito por vidas negras mortas pelo
sistema policial.

Com a repercussao negativa para a imagem do jornal, este, retratou-se e logo em seguida
removeu os posts das capas e publicou uma nota de esclarecimento sobre o caso, além de
destacar na capa, no dia seguinte em 06 de junho de 2020, a nota com o seguinte titulo: Erramos!

(Figura 12)

Figura 12 — Nota de esclarecimento divulgada pelo jornal

Ao longo de seus 61 anos de noticias,

O Estado sempre se manifestou em favor
da sociedade e contra o racismo ou quaisquer
formas de preconceito. Na capa da edicao de
terca-feira (2 de junho), o jornal deixou claro

0 seu repudio. Todavia, a capa da edicao

desta quinta-feira causou um ruido quanto
a esse posicionamento, dada a ressonancia
da hashtag #AllLivesMatter. Diante do

mal-entendido causado, o jornal reitera o

seu posicionamento de repugnancia ao
crime de racismo e pede desculpas pelo
uso equivocado da hashtag.

@oestadoma

Fonte: perfil do instagram do jornal @oestadodoma

Leva-se em consideragdo que o jornal agiu de forma equivocada quando unificou uma

hastag que diz respeito a um movimento negro e seus ideais. Neste caso, o discurso verbal do
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veiculo teve um efeito negativo aos leitores, pois a medida que desvirtuou o real proposito do
ativismo negro nos Estados Unidos, causou uma celeuma na reagdo do publico, no contexto da
esfera online, no perfil do instagram do impresso, em que o recurso estd imerso nas redes
digitais em que o retorno do publico se torna imediato ¢ instantaneo.

Dessa forma leva-se em consideragdo que o jornal agiu de forma equivocada,
configurando-se como um erro editorial, desmerecendo o real sentido do ativismo racial

mundial.
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5S METODOLOGIA VISUAL

Investigar o processo de criagdo e os efeitos das capas de O Imparcial e de O Estado do
Maranhdo, além de compreender e descrever o processo de criagdo na perspectiva das rotinas
de diarios da capital maranhense, requer procedimentos metodoldgicos especificos. Com o
objetivo em elucidar as questdes que norteiam a problematizacdo desta pesquisa alguns
percursos sdo necessarios para compreender os questionamentos deste trabalho.

Parametro 1: Entende-se que, por trabalhar com o viés imagético de uma capa de
jornal, € muito util utilizar do pressuposto de Dondis (1997) de que imagens causam sentidos,
e assim, tornam-se uma nova linguagem visual. Com isso, essa linguagem compde um
alfabetismo estético composto de forma, cor, textura, movimento e dinamismo nesses espacos
da primeira imagem que adorna um jornal.

Parametro 2: Entende-se que a capa (ou primeira pagina) representa o involucro em
que estdo inseridas as noticias, ¢ que, de alguma forma, pleiteia o espago nas bancas de jornais,
acionando efeito estético na narrativa verbal articulada ao visual, mesmo que se tome isso de
modo aprioristico sem pesquisa acerca da recep¢do, como € o caso desta dissertagao.

E relevante perceber que as capas comunicam muito mais do que aparentam; e, nelas,
estdo contidas percep¢des de um codigo visual que empresta sentidos possiveis e articulam
ideias, propostas, conceitos que, na maioria das vezes, coadunam com a informacao incluida na
matéria principal, denominada de manchete no jornalismo.

Nessa perspectiva, a concepcdo de uma caracterizagdo da pesquisa ¢ de suma
importancia para delinear os rumos metodologicos deste universo sobre o qual este trabalho se
debruca. E o tipo de metodologia que mais se adequa a esta pesquisa ¢ a qualitativa, porque se
compreende que o intuito é entender nuances que ndo necessariamente sdo quantificaveis; assim
a modalidade que mais se encaixa ¢ a descritiva e explicativa, no propoésito de tentar entender
as capas como um processo de criacdo técnico e operacional na maneira de criar layouts

diferenciados.

A metodologia qualitativa “atravessa disciplinas, campos e temas” e envolve o uso e
coleta de uma variedade de materiais empiricos. Assim, a pesquisa qualitativa
caracteriza-se por ser ‘“interpretativa, baseada em experiéncias, situacional e
humanistica”, sendo consistente com suas prioridades de singularidade e contexto.
(DENSYN; LINCOLN, 2006, p. 16).

Por se tratar de uma pesquisa em que o corpus lida com material de produtos resultante

de recursos jornalisticos, sdo observados os procedimentos de uma pesquisa de carater
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documental, porque se trata de elementos e de objetos que precisam de andlise minuciosa e
pormenorizada.

No tocante a essa questdo Gil (2008) alerta para uma pequena distingdo necessaria que
se faz entre uma linha ténue de conceituagdo entre a pesquisa bibliografica e a documental,

sendo esta pertinente neste trabalho.

O desenvolvimento da pesquisa documental segue os mesmos passos da pesquisa
bibliografica. Apenas cabe considerar que, enquanto na pesquisa bibliografica as
fontes sdo constituidas sobretudo por material impresso localizado nas bibliotecas, na
pesquisa documental, as fontes sdo muito mais diversificadas e dispersas. Ha, de um
lado, os documentos ‘de primeira mio’, que ndo receberam nenhum tratamento
analitico. Nesta categoria estdo os documentos conservados em arquivos de 6rgaos
publicos e institui¢des privadas, tais como associagdes cientificas, igrejas, sindicatos,
partidos politicos etc. Incluem-se aqui inlimeros outros documentos como cartas
pessoais, diarios, fotografias, gravagdes, memorandos, regulamentos, oficios, boletins
etc (GIL, 2008, p. 46).

5.1 Corpus: capas de jornais

José Ferreira Junior (2011) atesta que as capas possuem um qué informativo, mas
também apresentam nuances estéticas que partem de um processo analitico, principalmente
quando se entende que a capa € um tipo de pagina do jornal percebida como um parente proximo
do cartaz.

Dondis (1997) retrata essa percep¢do visual na intencdo de entender uma expressao

imaggética para além do que se enxerga na visualizagao desse tipo de peca grafica.

Expandir nossa capacidade de ver significa expandir nossa capacidade de entender
uma mensagem visual, e, o que ¢ ainda mais importante, de criar uma mensagem
visual. A visdo envolve algo mais do que o mero fato de ver ou de que algo nos seja
mostrado. E parte integrante do processo de comunicagdo, que abrange todas as
consideracdes relativas as belas-artes, as artes aplicadas, a expressdo subjetiva e a
resposta a um objetivo funcional (DONDIS, 1997, p. 13).

Compreende dessa forma que as capas sdao dispositivos visuais que remetem a uma
linguagem estética e que fazem parte do género jornalismo. Dessa forma, neste trabalho, foram
escolhidas trés capas de O Imparcial e de O Estado do MA para comporem algumas
perspectivas analitico-operacionais do corpus escolhido.

A maioria das capas datam da linha do tempo do periodo da pandemia, entre margo a
agosto de 2020, porque se destaca um numero significativo de capas-posteres que traduzem e
apresentaram o momento de forma criativa e ultrapassando os limites visuais comuns as capas
mais conservadoras em diversos jornais de circulacdo nacional ou regional. Nesse viés,
delimita-se o corpus da pesquisa, garimpando capas desse periodo de pandemia da covid-19 e

acendendo o olhar para capas-cartazes que dominam todo de uma pagina.
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5.2 Delimitaciao do universo

Vale ressaltar que entre seis meses foram selecionadas em um universo de mais de trinta
edicoes mensais uma ou duas capas que se tornaram relevantes para estudo desta dissertagao.

Dessa forma, seis capas foram escolhidas para serem investigadas dentro desse contexto
de pandemia, apontando para o olhar a luz do método sintaxe da linguagem visual e suas
diversas composi¢des graficas que aludem a elementos estéticos significativamente produzidos
e bem elaborados para apresentagdo do publico.

Pontua-se também que o material foi obtido por intermédio de acessos a WEB, por meio
de acompanhamento didrio das edi¢des dos jornais; e, assim, realiza-se a filtragem de quais

capas seriam de interesse para um olhar pelo viés do alfabeto visual.

5.3 Categorizacio da pesquisa

Por se tratar de um corpus com complexidade explicita, ¢ relevante adequar os
elementos escolhidos dentro de um método indutivo que parte do particular para o geral. Desse
modo, a pesquisa parte do menor para entender o maior, com o proposito de entender as relagdes
gerais assimilando assim “... dados particulares suficientemente constatados, infere-se uma
verdade geral ou universal ndo contida nas partes examinadas e levar a conclusdes cujo
contetido é muito mais amplo do que o das premissas nas quais se basearam” (LAKATOS;
MARCONI, 2003, p.86).

Com isso, o processo analitico foi pensado com base nos fundamentos da sintaxe da

linguagem visual e ficou categorizado com o protocolo mostrado no Quadro 4.

Quadro 4 — Protocolo do processo analitico

Cor

Diagramagdo

Flemento visual

Elemento textual

Fonte: Elaborado pela autora
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Esses quatro elementos acima possuem conotagdo com os niveis da descri¢do da
linguagem visual, compostas também por cor, textura, estrutura e relagdo entre formas, como
geradora de solugdes grafico-formais, bi e tridimensionais, entre outros aspectos.

A categorizagdo serve como classificagdes de processos que apontam para as
composigdes visuais presentes nas capas. Havera, entretanto a necessidade de postular e de
incluir outros parametros que corroboram com o processo analitico ora em curso.

A vantagem em criar esses flos construtores categorizados permite atentar a
investigacdo visual individualmente e, dessa forma, perceber o geral como parte de um ciclo
particular e detalhado em cada caso especifico do material escolhido. Nas Figura 13 e 14, o

corpus escolhido:

Figura 13 — Mosaico capas O Imparcial
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Fonte: Compilagdo da autora’

2 Disponivel em: www.oimparcial.com.br. Acesso em: 15 mar. 2020



Figura 14 — Mosaico capas O Estado do MA
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3 Disponivel em: www.imirante.com/oestadodoma. Acesso em: 20 mar. 2020
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6 A PANDEMIA DA COVID-19: UMA LEITURA VISUAL

6.1 A visualidade nos jornais de circula¢do nacional e regional

Em marc¢o de 2020, comegou a surgir, na China os primeiros casos confirmados de um
virus com alto indice pandémico. Alcunhado de novo coronavirus ou mais precisamente de
Covid-19, comegou a chegar a paises da América do Sul até chegar ao Brasil.

Por ser novidade e uma doenca relativamente nova, conforme apregoaram os cientistas,
reforcando também a divulgacdo da Organizagdo Mundial da Saude (OMS), a enfermidade
automaticamente virou manchete dos mais variados jornais de circulaciao nacional.

A conjuntura mundial da pandemia do novo coronavirus espalhou um movimento
excepcional de cooperagdo entre veiculos concorrentes na América Latina. Comecaram a surgir
publicagdes de periddicos de capas idénticas com manchetes relacionadas de combate ao
coronavirus.

Ressalta-se que o escopo desta pesquisa ndo se refere ao contexto politico
contemporaneo da pandemia no Brasil, porém nao o desconsidera, afirmando a importancia da
percepcao acerca da composicdo visual das capas dos jornais que noticiaram os fatos incomodos
ao poder central, primando pela precisdo durante o periodo da pandemia.

Veio da Espanha a inspiracdo dos principais jornais do pais divulgarem em suas
primeiras paginas uma campanha do Ministério da Salde com a mensagem
#EsteVirusLoParamosUnidos (“Este virus pararemos unidos”). (Figura 15)

A ousadia dessas capas veio muito mais da soma de unido de forgcas da imprensa
espanhola do que tragos criativos diversos. A capa da Figura 16 demonstra esse destaque. Capa
neutra, sem imagens ou ilustragdes e fontes textuais em letras garrafais, em caixa alta
representando a urgéncia do momento diante da enfermidade da covid-19.

Percebe-se também o uso do recurso hastag como um movimento de militancia e
conscientizacdo oriundas das redes sociais e que tem ganhado for¢a com esse tipo de alerta,

urgéncia e gravidade a determinados problemas.
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Figura 15 — Exemplo de periddico da Espanha
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Figura 16 — Exemplo de capa unificada da impren
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Um desses primeiros apontamentos ¢ datado logo no comeco da pandemia, ainda no
més de margo em que jornais do Brasil todo, em um gesto isondmico, unificaram suas capas
em favor da campanha implantada pelo Ministério da Saude, com a hastag (#): Fique em Casa.

Vale destacar que os jornais de circulacdo nacional aderiram a campanha seguindo o
gesto visual dos jornais internacionais, porém esse movimento de colaborag@o no Brasil, iniciou
primeiramente no regional antes da campanha nacional, com a seguinte mensagem: ‘Juntos
vamos derrotar o virus: unidos pela informagdo e pela qualidade; em complemento a isso
dispds também nas capas um recurso digital, que sdo as hastags (#imprensacontraocoronavirus),
para langar um movimento grupal e seletivo de colaboragdo em favor da causa.

Em seguida exemplos de capas de quatro jornais brasileiros (Estado de Minas, Extra, O
Globo e O Estado de Sao Paulo), que produziram capas-cartazes referentes ao contexto de
pandemia. Houve uma mescla do contetido informativo aliado a perspectiva visual, em cores
que simbolizam luto e muita tristeza, fazendo referéncia ao momento atual.

A capa de O Estado de Minas da destaque as citagdes do presidente e mescla esses
discursos com uma capa em tom preto, finebre e sombrio intercalando com fotos do gestor
nacional e da situagdo da populagdo brasileira a espera de atendimento. (Figura 17) Os aspectos
quantitativos fortificam a capa, como énfase a nimeros exorbitantes de mortes e de pessoas
infectadas com a enfermidade.

O Extra em seguida evidencia a tonalidade de cor preta ainda com o aspecto de um
contexto de luto (Figura 18). Utiliza a foto do presidente centralizada na pagina e destaca a ndo
utilizagdo de um dos itens essenciais para prevengao, que é a mascara de protecao facial. Assim
como no Estado de Minas, o jornal elucidado neste paragrafo sublinha o quantitativo de 6bitos
¢ de infectados, sendo ambas capas-cartazes.

O Globo retrata além dos numeros histérias de pessoas que chegaram a vir a 6bito
devido a doenga (Figura 19).A primeira imagem ¢ uma capa-poster legitima em que domina
toda a capa para apresentar uma espécie de memorial de vitimas mortas pela covid. A
predominancia de cores ¢ a branca com azul, os tons de azul para dar o contraste com o tom
neutro do branco, sendo o azul uma alusdo a marca visual do veiculo.

Com um olhar ainda para esse viés o Estado de S.Paulo caminha para o idéntico aspecto
de O Globo ( Figura 20). O periddico ocupa a capa em espécie de epigrafe, humanizando a
noticia e concedendo nomes das pessoas também mortas por complicagdes do novo
coronavirus, vale destacar que ainda enfatiza a grandeza do numero de mortes destacando os

mais de cinquenta mil mortos como titulo de manchete principal.
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Figura 17 — Capa-pdster O Estado de Minas
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Figura 18 — Capa-pdster Extra
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Figura 19 — Capa-poster o Globo
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Figura 20 — Capa-pdster O Estado de S.Paulo
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A Associacao Nacional de Jornais (ANJ) planejou uma acao igual para a segunda-feira,
23 de margo, ja as agles estaduais ocorreram na sexta, 20, no Piaui, e no domingo, 22, no
Maranhéo e Parana, no ano de 2020.

A imprensa maranhense homogeneizou a primeira imagem de capa dos trés principais
periodicos do estado, na edicdo de 21 de marco de 2020; sdo eles: O Imparcial, O Estado do
MA e o Jornal Pequeno.(Figura 21) A frase estampada nos trés representavam a unido do
movimento € um alerta para permanecer no isolamento social: ‘’Fazemos o nosso papel

pensando no seu: Fique em Casa’’.

Figura 21 — Capas unificada dos jornais maranhenses
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O Jornal Pequeno, O Estado do Maranhao e O Imparcial unificaram suas
capas em um feito inédito no Maranhao com intuito de conscientizar nossos
leitores e toda a populacao que somente com a uniao podemos vencer a batalha
contra o coronavirus. O isolamento social € a forma mais segura.

Faca seu papel FIQUE EM CASA!

Fonte: https://www]1.folha.uol.com.br/colunas/monicabergamo/2020/03/jornais-do-maranhao-unificam- suas-
capas-em-combate-contra-o-coronavirus.shtml
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A capa da Figura 22 data de maio de 2020 ¢ do jornal O Parand e destaca um alerta para
que a populacdo fique em casa. O layout traz uma diagramag¢do em capa-cartaz com ilustragdo
central do genoma do virus, que domina toda a primeira imagem, com &nfase para um x em
cima do icone do virus, que remete ao texto principal do ’Fique em Casa que ele vai embora’’,

uma alusao ao nao sair de casa ¢ sofrer contaminagdes.

Figura 22 — Capa do jornal O Parana alertando para ficar em casa
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Fonte: oparana.com.br
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6.2 As capas-poster e as influéncias externas

Nas décadas de 1950 e¢ 1960, os veiculos impressos comegaram a vislumbrar uma
mudanga grafica e editoriais nas redagdes. Contudo foi na década de 1990 que os didrios
comecaram a consolidar projetos de visualidade grafo-visuais com a exploragdo das

potencialidades da policromia, segundo constatou José Ferreira Junior.

Os anos 1990 marcam em definitivo a informatizacdo das redagdes, que no caso
brasileiro ja vinha ocorrendo desde a década anterior nos grandes centros urbanos.
Dessa forma, aumentam as possibilidades de utilizar recursos grafico-visuais, e os
jornais se tornam, pelo menos no que tange ao uso das cores, cada vez mais parecidos
com as revistas e a televisdo, incluindo-se os mais conservadores nos novos padrdes
de apresentacdo visual [...] (FERREIRA JUNIOR, 2011, p. 78).

Neste periodo os ventos de mudanga modificaram o proprio ambiente de trabalho das
redagdes, sem contar, as outras modificagdes produzidas no seio da concep¢do do contetido
informativo e das varias reformula¢des graficas que alteraram a forma como as noticias
deveriam ser apresentadas aos leitores.

Em meados da década de 1950, a inovagdo comeca a saltar aos olhos de quem passa a
ler o jornal ndo apenas verbalmente, mas visualmente. Conforme atesta Juarez Bahia (1990),
houve uma revolucdo grafica na imprensa que alterou os paradigmas dos recursos vigentes no

pais na época supracitada.

Em 1956, o modelo do velho jornal diario, pesado e feio, de linguagem rebuscada,
quase ilegivel e pouco atraente, secionado em colunas por fios verticais e outros
aderegos, parece definitivamente esgotado. [...] surge um novo conceito de noticias e
um novo design que retificam padrdes editoriais e graficos tradicionais no jornalismo
diario e introduzem concepgoes de estilo formalmente em choque com as praticas
vigentes no pais (BAHIA, 1990, p.378).

As mudangas de paradigma constatadas nas palavras do autor acima revelam a
consolidag¢do em tempos atuais das novas praticas visuais e operacional do jornalismo impresso
contemporaneo. Um exemplo disso aconteceu quando do acidente que vitimou atletas do clube
de futebol Chapecoense, em 2016, além de jornalistas, dirigentes esportivos, tripulantes e
comissarios de bordo. Houve uma consternacdo nacional em razao da queda do avido que
transportava a equipe para a final da Copa Sul-Americana em Medelin, Colombia. A tragédia
ocupou a capa do Correio Brasilienze, sendo o Uinico assunto da primeira pagina daquele jornal.

(Figura 23)
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Figura 23 — Capa Correio Brazilienze
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Fonte:www.correiobraziliense.com.br
A Figura 23 se justifica pelo fato de o ocorrido ter impactado de maneira muito forte o
pais, algo que agenciou uma estratégia com poética visual no jornal da capital da Republica. O
modelo editorial ¢ simples: desde o final do século XX, o Correio Braziliense foca na capa e
no primeiro caderno, de modo exclusivo ou quase isso um tema proeminente, deixando outras

noticias, mais corriqueiras do cotidiano, em segundo plano. (ver Quadro 5)
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Quadro 5 — Categorizacdo de andlise da Figura 23

Cor Preto como pano de fundo, representando simbolicamente a morte, o
luto, a dor.
Diagramacéo E uma capa-poster, pois o contetido visual domina o todo da primeira imagem.

Ha uma uniformidade estética.

Elemento visual | Utiliza um estilo vetorizado que representa os torcedores dos diversos times de
futebol brasileiro unidos e observando a constelagao estrelar que simbolicamente
indica as vitimas do acidente, com a logo do time da Chapecoense. Contorno

branco apenas nas trés imagens utilizadas.

Elemento textual | Tom poético e com a permuta da narrativa jornalistica do fato que compde as

imagens da tragédia.

Fonte: Elaborado pela autora

Em relagdo a essa perspectiva da reformulagdo grafica para o campo regional da
imprensa maranhense, O Imparcial, por exemplo, deu inicio a esta renovagdo nos anos 1990,
com a aquisicdo de maquinas de impressdo em policromia cuja utilizagdo teve modelagem
inspirada no Correio Braziliense, coirmao oriundo do antigo Didrios Associados.

A modificacdo estrutural de uma redagao e do maquinario de uma empresa jornalistica
¢ parte de um processo focado na produgdo informativa, e que existem por etapas de construcao
da capa de um jornal, que ainda passam pelas fases da criacdo, revisdo, edicdo e publicacgdo,
elementos do processo criador.

O jornal Extra tem adotado durante este periodo diversas capas criativas que engrossam
e alertam o teor do momento, ¢ o campo visual tem retratado essa questdo em varias
composicoes graficas. De duas capas, a primeira uma imagem mais realistica (Figura 24), pois
abusa do uso imaggético da fotografia, mas explora o criativismo no discurso textual.; a segunda
retrata uma diagramacao usual em varios outros jornais (Figura 25), que ¢ o memorial de dbitos

em destaque para as estatisticas e vetorizagdo de bonecos que representam a populagao.



Figura 24 — Capa Extra 200 mil mortes’’
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Figura 25 — Capa Extra ’2.165 vidas perdidas’’
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6.3 Categorizagao das capas
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Esta pesquisa possui seis corpus de andlise de ambos os jornais que se propde a elucidar

neste trabalho, que sdo: O Imparcial (Figuras 26, 27 e 28) ¢ O Estado Maranhao (Figuras 29,

30 e 31). O critério de escolha das capas deu-se conforme a esfera visual que se debrucou a

olhar e informar o contexto pandémico atual. As ilustracdes dos periddicos datam do comego

da pandemia em margo a agosto de 2020.

Paralelo a isso, as capas de O Imparcial destacaram a questdo quantitativa de obitos

causados pela covid-19, enquanto O Estado Maranhdo enfatizou um discurso visual de meia-

capa e com o teor social relativo a questdo da pandemia. Abaixo um quadro que especifica as

capas de cada veiculo de comunicagao, com datas, e titulo da manchete, além da predominancia

das cores que prevalecem em cada uma.

Quadro 6 — Capas de cada veiculo de comunicacao

Nome do diario Data Titulo da manchete Prevaléncia de
cores
O Imparcial 1 3 de junho de 2020 “’Nao sdo nimeros’’ Branco e
preto
O Imparcial 2 1°de julho de 2020 | “Em menos de um més o | Branco
Maranhao dobra o numero de
mortes’’
O Imparcial 3 15 de julho de 2020 | “’Mais de 100 mil infectados | Azul
em 100 dias”™
O Estado do | 5 de maio de 2020 “E bloqueio total a partir de | Preto e branco
Maranhio 1 hoje na grande Sao Luis”’
O Estado do | 4 dejunho de 2020 | #AllLivesMatter ‘“’Todas as | Preto
Maranhao 2 vidas importam’’
O Estado do | 5 dejunho de 2020 “’Nao consigo respirar’’ Preto
Maranhao 3

Fonte: Elaborado pela autora




Figura 26 — Capa O Imparcial 1
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Figura 27 — Capa O Imparcial 2
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Figura 28 — Capa O Imparcial 3

Covid-19 no Maranhao

Maisde
100 mil

infectadosem

100dias

Desde o dia 19 de marco, quando foi registrado o primeiro caso
do novo coronavirus no Maranhao e apos uma série de medidas
tomadas para conter a pandemia, hoje, o Estado ultrapassou
a marca de 100 mil casos, chegando ao total de 101.467. Nos
altimos 100 dias foram registrados, em média, mais de mil casos.
Por outra lado, o numero de curados ultrapassa 80 mil pacientes.
PAGINA3

T [Csuoowst |

[IGITIEM 0 partidao sarnefsta

[- . ]
P ot o Cosrrnka, B uie e cliier o it etk s s Fradd & v <O 0 s [ 'h

Yowie ¥ " Fartufan, spelisln do FCdall do paemadar Flivis Dion. kst smos b gealgor seocs o

Lmniads i ¥ ol 0 I mdensing B e x-puraldends ol Sarney, que deu origem s ame{uno, e -

. i guesenda epoerie irin politien. enppicn e Frridin gue sl brimndo os |60 )‘

- T e b ndagiin st ks rmarime e Manidin - -

HOSS0S TELEFONES: REDACAD SI3110M0 » COMERCIAL S310SE4M = CAR - CENTRAL DE ATERDRAENTD AD ASSIMANTE 45844 mwm@

Fonte: oimparcial.com.br



Figura 29 — O Estado do Maranhao 1
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Figura 30 — O Estado do Maranhao 2
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Figura 31 — O Estado do Maranhdo 3
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6.4 Analise e Resultados

As primeiras imagens que este trabalho se propde a elucidar partem de uma premissa de
que a escolha do corpus faz parte do que no jornalismo ¢ conhecido como capas-pOsteres ou
capas-cartazes. Sendo assim, as manchetes dos jornais retrataram a pandemia ocupando a quase
totalidade das capas em suas edigdes no ano de 2020.

“’Nao sdo nimeros. Sdo vidas perdidas’’, essa ¢ o titulo que caracteriza a versdo de O
Imparcial do dia 03 de junho do ano passado (Figura 26). A capa ndo traz em sua composi¢ao
nenhuma imagem fotografica que remeta a realidade de casos de morte, mas evidencia uma
ilustracdo em formato quantitativo e em nimeros dispostos de que ndo sdo apenas estatisticas,
mas complementa ao final da capa: “’sdo vidas perdidas’’. Pode-se destacar a harmonia do
discurso textual com o teor visual em um refor¢o conjunto para alertar sobre o aumento de casos
no Maranhao.

Cores ndo atrativas, como o branco em pano de fundo e o preto como cor da fonte
garrafal do titulo denota seriedade e morbidez sobre a urgéncia do tema divulgado. Logo abaixo,
o veiculo disponibiliza uma frase informando que “’O Maranhdo ultrapassa a barreira de mil
mortes pela covid-19°. Observa-se que esse formato de capa tem sido adotado em outros
diérios nacionais como O Estado de S. Paulo, na edig¢@o de 21 de junho de 2020.

Nessa mesma linha gréafica, O Imparcial em 1° de julho de 2020 (Figura 27) produz uma
capa da capa, isso significa que traga a intertextualidade visual, em que faz alusao a capa do dia
03 de junho. Na manchete: “’Em menos de um més o Maranhao dobra o nimero de mortes’’.
A edi¢ao do més de julho produz um paralelo com a do més passado reforgando o aumento dos
casos, porém sem detalhar, do modo da capa anterior, o quantitativo de dbitos.

Quanto ao quesito visual, que é o proposito desta analise, ndo distingue da prevaléncia
de cores da edicdo do més passado (junho), percebe-se a idéntica adogdo de cores, como o
branco em pano de fundo e as cores em tons de preto, demonstrando frieza e luto em sua
composicdo grafo-visual, em que ndo utiliza recursos fotograficos, graficos ou elementos
visuais mais sofisticados, pode-se dizer que ¢ uma capa simples e em cores neutras.

Quinze dias depois a edicdo “’Mais de 100 mil infectados em 100 dias’’ revela uma
primeira imagem visualmente elaborada, isso se reafirma na mudanga da cor branca e preta para
um pano de fundo azul claro com elementos iconicos, como os tragos do genoma do novo
coronavirus. (Figura 28) Os recursos adotados dizem respeito as capas de revistas que passam

por um processo visual atrativo, enxuto e homogéneo.
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As trés capas de O Imparcial visualmente sdo criativas e se coadunam com o teor textual
que as noticias se propdem, mas na exposi¢do de cores e da diagramacdo permanecem uma
linearidade de tons como o branco ¢ o preto que dominam a maior parte do espago dos seus
exemplares. Outro detalhe ¢ que o veiculo alerta para aspectos quantitativos, refletindo nos
exorbitantes nimeros de casos relativos a doenca, ou seja, percebe-se uma preocupacdo em
informar de modo visual e chamar a atengao para estatisticas desse contexto pandémico.

O Estado Maranhao adotou o mesmo viés de informar com criatividade, apesar de que
a priori utilizou composi¢des visuais mais timidas que O Imparcial. Um dos primeiros registros
aparece na edicdo de 05 de maio de 2020, quando a Justica determinou bloqueio total de
locomogao na grande regido metropolitana de Sao Luis (Figura 29).

Com o titulo: “’E bloqueio total a partir de hoje na grande Sao Luis”’, o periédico optou
por uma chamada fora do comum, sem aspectos fotograficos, e adequou-se a ilustragdes, como
o nome LOCKDOWN, sendo cada letra distribuida em varias telas de celular, uma maneira de
mencionar o digital dentro do analédgico, do tangivel e do impresso que ¢ o formato tradicional
do veiculo.

Caracterizada como uma capa-pOster, o diario utilizou fontes negritadas em cores
vermelhas para destacar pequenos titulos que dispds nas partes superiores e inferiores da capa.
Percebem-se mais recursos textuais que imagéticos ou mesmo ilustrativos em torno da primeira
imagem.

Em 4 de junho de 2020, a capa intitulada de #AllLivesMatter “’Todas as vidas
importam’’ causou polémica em internautas nas redes sociais, como mencionado em capitulos
anteriores, mas atenta-se neste topico a configuracdo visual como recurso de uma meia capa-
poster (Figura 30).

O jornal trouxe um mosaico de fotos em preto e branco (P&B), com diferentes pessoas
etnicamente distintas e em faixa etaria diversa, com o intuito em fazer uma alusao a importancia
de vidas perdidas para a covid-19 e pelo racismo, mesclando com dados quantitativos de Obitos
em todo o pais.

A capa da edi¢do seguinte (5 de junho de 2020), ’Nao consigo respirar’’ traz um texto
“ERRAMOS”’, esclarecendo o erro da capa anterior, que gerou grande repercussao negativa
nas midias sociais (Figura 31). Em sua composi¢do grafica traz uma mao aberta em cor preta e
pano de fundo branco relatando um acontecimento internacional sobre caso de racismo, que
gerou revolta no mundo todo, um fato extra que saiu das manchetes que remetem apenas a

pandemia, e diz respeito a uma narrativa de uma capa da edi¢do temporal anterior do diario.
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Diferente de O Imparcial, O Estado produz uma diagramacao retraida e com infimos
elementos visuais em sua composi¢do, mas ndo deixa de ser criativa e distinta. Pontos visuais
em comuns, como cores iguais adotadas e fontes garrafais em negrito unem as composi¢des
visuais dos dois periddicos.

Vale ressaltar que as diferenciagdes compositivas dos jornais ¢ resultado de uma
narrativa visual continua de ambos. O Imparcial como dito em outros topicos ¢ o diario
referéncia em capas-cartazes, pois entre os jornais maranhenses ¢ o que predominantemente
possui significativas influéncias externas das capas nacionais.

Discursos e provocagdes politicas, trocadilhos e elementos visuais ousados fizeram
parte mais veementemente das capas dos periddicos nacionais, aspectos que ndo foram
incorporados aos jornais regionais. Os locais como os dois impressos propostos aqui, abragaram
um viés conscientizador, quantitativo e de alerta sobre a temadtica, isso se encontra quando da
utilizacdo das cores frias e enlutadas, além dos titulos em carater numeral.

Ha de se levar em consideragdo que a sofisticagdo dessas capas nem sempre configura
uma reportagem completa sobre o que est4 sendo divulgado, o que se percebe nesse caso, no O
Imparcial e no O Estado € certa timidez de contetido nas noticias detalhadas, em contradicdo

com as capas bem-feitas e esteticamente bem produzidas.

6.5 Analise verbal

Os dois impressos estudados nesta pesquisa trabalharam com a linha editorial em alertar
a popula¢do, informar estatisticamente sobre o nimero de dbitos e aliar outras pautas, para além
da pandemia da covid-19, como ¢ o caso de O Estado.

Como dito neste trabalho forma e contetido andam juntos e estdo em sincronia, sobre
esta tematica O Imparcial consegui combinar o discurso mérbido € com o teor noticioso de luto
com as cores pertinentes que simbolizam o momento pandémico. Isso foi retratado muito mais
com ilustracdes e vetorizagdes, recursos do design-grafico.

Por outro lado, O Estado para apontar a imagem do seu discurso informativo fez isso
sem fugir da fotografia e das imagens reais, entre as trés capas apenas uma utilizou da ilustracao
para designar a situacdo de lockdown que a cidade receberia. Nesse caso, o veiculo foi mais
timido em abusar das ferramentas graficas. Isso demonstra o ndo distanciamento de um

tradicionalismo que o impresso possui, relativo a sua linhagem historica.
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Dessa forma enquanto O Imparcial destacou uma capa mais ficticia e ludica; O Estado
tentou humanizar mais as matérias, inclusive explorando imagens de pessoas ou tragos

realisticos.

6.6 Analise nao verbal

A decodificagdo das imagens utilizadas nos jornais possui uma alfabetizacdo da propria
linguagem visual. Isso ¢ notério quando se percebe mais contornos e linhas, tragos que
organizam os elementos visuais no didrio O Imparcial; o contrario ndo ¢ visto no O Estado. O
periddico pouco abusou das linhas e tragos, deixando a primeira imagem com as laterais
vazadas, sem marcagao.

Sobre o quesito textura, O Imparcial utilizou apenas em uma de suas trés capas, que foi
a do dia 15 de julho de 2020, ’Mais de 100 mil infectados em 100 dias’’, isso diz respeito a
predominancia da tonalidade azul com apenas uma imagem central que ¢ a forma do
coronavirus, em um aspecto de marca d’agua.

Duas das capas de O Estado utilizaram uma espécie de mosaico com registros
fotograficos, O Imparcial em nenhuma das suas aplicou versao imaggética real. Sobre a questao
movimento esse em duas edigdes utilizou setas para dar a entender a fluidez nas capas. Na
questdo mais aplicacdes de recursos do design, O Imparcial sai na frente explorando os

instrumentos que essa ferramenta do conhecimento oferece.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

Um ano apods a pandemia de 2020, esta pesquisa finda o seu ciclo e o seu viés de
investigacdo. Foram diversas capas apresentadas neste trabalho, principalmente, as de
veiculacdo nacional, sendo estas, trabalhadas intensamente na imprensa brasileira, mostrando
as primeiras informagdes sobre a enfermidade, buscando a ciéncia como fonte principal e apos,
o comportamento das institui¢des politicas diante do caos que esse periodo tem proporcionado
ao pais.

Para além desse estado de calamidade publica, as capas dos jornais brasileiros serviram
a sociedade, em diversas fung¢des, como um manifesto politico; como um alerta conscientizador
preventivo em relacdo as medidas sanitarias de seguranca; como um memorial ligubre em
relacdo aos numeros de Obitos que a covid acometeu e também como um compéndio de
informagdes noticiadas diariamente na imprensa sobre 0 momento.

Uma distingdo faz-se necessaria entre as capas nacionais ¢ regionais. Enquanto as
primeiras proporcionaram uma constancia em criticar o governo, trazerem a tona provocagdes
de cunho social e politico, as regionais foram retraidas diante desse contexto; e esse discurso
verbal reverbera na producdo grafica da composi¢ao das capas-pdster, como € o caso de
elementos visuais chamativos, cores quentes, fontes negritadas e garrafais, texturas e
combinagdes de elementos visuais dispostos na primeira imagem dos periodicos.

Entre os jornais regionais, como O Imparcial ¢ O Estado Maranhdo, ambos
apresentaram capas-cartazes que retrataram esse momento, mas com elementos visuais
diferentes. O primeiro por sua histéria com esse recurso ousou mais € criou composigoes
assertivas e intertextuais; o segundo entregou um produto timido, polido e informacional, ainda
permanecendo um qué das capas tradicionais, com pequenos textos e titulos dispostos na
pagina.

Percebe-se que a necessidade de uma capa-cartaz produzida por um jornal serve como
alerta, chamariz e urgéncia diante do fato a que se propds a anunciar. Apesar desses recursos
graficos serem modernos e visualmente satisfatorios para o leitor que observa, o contetdo
interior ¢ reduzido diante da significancia que a capa revela.

Esse aspecto citado acima se confirma diante do formato comunicativo que € um jornal,
que apresenta as noticias do dia, de forma rapida e sucinta, diferentemente de uma revista
semanal que possui a funcionalidade em aprofundar os assuntos pautados. Vale destacar que as
capas possuem um qué comercial e publicitario, tornando-se um atrativo a priori a quem ver a

primeira impressao do todo.
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Com efeito, nota-se, de maneira mais nitida, que ha um didlogo entre a visualidade
grafica e as correntes culturais que estdo imbricadas paralelamente a engrenagem cotidiana dos
jornais. Isso se torna mais claro na evolugao estética do jornal O Estado, que tem apresentado
um pressuposto imagético de recursos criativos ao longo dos ultimos anos. Por outro lado, ¢
pratica corriqueira de O Imparcial ter uma vocagao para a exuberancia visual em razao de sofrer
macica influéncia da disposi¢ao grafica dos periddicos nacionais que ousam ampliar os limites
visuais da primeira pagina.

Hé uma tendéncia cada vez maior dos jornais em caminhar para uma programagao visual
com linguagem funcional para além da preponderancia da verbalizagdo. O design grafico ¢ um
coparticipante ativo dos projetos jornalisticos, concedendo vivacidade e, as vezes, poluigdo
visual saturada diante do que se informa. Nesse sentido, hd uma semelhanca forte com outros
cddigos visuais como o cinema e os cartazes do século XIX, que foram investigados nesta
pesquisa.

Equivalente a isso se percebe que o planejamento grafico das capas ¢ uma realidade dos
jornais de abrangéncia regional, como os dois estudados nesta disserta¢do, e tem sido uma
pratica rotineira dos veiculos de comunicacdo maranhense. Dessa forma, essa rotinizacao
coloca um desafio as redagdes dos jornais na composicdo de capas surpreendentes e que
supervalorizam o conteudo externo, em detrimento do interno, como ja foi mencionado.

Logo, a linguagem verbal e a linguagem visual requerem um olhar sensivel, com
elementos visuais distintos e posicionando-se muito mais enquanto um fator simbdlico:
composi¢des organicas nas capas incorporadas nesse novo modelo de visualidade grafica

existentes na imprensa de &mbito nacional e de aspecto regional.
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