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RESUMO

Este trabalho tem como objetivo analisar a produgdo de videos musicais voltada
para musica independente em Sao Luis - MA entre os anos de 2012 e 2018. Para
tanto, empreendemos o levantamento de uma videografia referente ao periodo
para verificar o seu desenvolvimento relacionado aos avancgos tecnoldgicos que
entendemos ter contribuido para facilitar o acesso aos meios de produgéo e de
distribuicdo dos produtos culturais. O estudo se funda no pensamento do
materialismo cultural a partir de Williams (1960; 1979; 2001; 2011) para dar conta
da produgao audiovisual como produto cultural e como processo de produgao
deste produto. Na tentativa de perceber a ocorréncia desta producdo como
consequéncia de modificagcbes na estrutura social, cultural e econébmica que
tange as praticas da musica independente, recorreu-se a ideia de estrutura de
sentimento — prépria do materialismo cultural — para tentar compreender estas
transformagdes. Langcamos mao de um breve histoérico da produgao de videos
musicais que migraram da televisdo para as plataformas virtuais, sobretudo o
YouTube. Para dar conta das articulagbes no espacgo virtual, nos dirigimos a
nogao de bios midiatico proposta por Sodré (2012) colocando a questdao da
democratizacdo do acesso aos bens culturais em reflexdo. As transformacdes
sociais, culturais e econbmicas advém de avangos tecnoldogicos e a
democratizacdo do acesso aos meios de producido e distribuicido dos bens
culturais; estas "novas combinacgdes" desequilibram a I6gica econémica de oferta
e demanda. Assim, faz-se necessario compreender os agentes da cultura -
artistas, musicos e produtores audiovisuais - como empreendedores culturais,
gestores de suas proprias carreiras, percebendo a arte como negédcio. A partir da
discussdo do materialismo cultural e do empreendedorismo cultural, intende-se
embasar a analise dos dados obtidos a partir do cruzamento de registros dos
festivais Guarnicé (1989-2011; 2019) e Maranhao na Tela (2017; 2018), do
Prémio Universidade (2010-2016) com pesquisa empreendida no YouTube a
partir dos registros obtidos, a fim de avaliar o crescimento e relevancia da
producao de videos musicais no cenario local.

Palavras-chave: video musical;, produgcdo audiovisual; musica independente;
materialismo cultural; empreendedorismo cultural,



ABSTRACT

This study intends to analyze music video production related to the independent
music scenario in Sdo Luis — MA over the years 2012 to 2018. Therefore, we
engaged the development of a music video list from what was produced
throughout those years to verify if its growth is related to the technologicals
updates which we understand has favored access to the means of production and
distribution of cultural products. The study is based on the theoretical approach of
cultural materialism by Raymond Williams (1960, 1979, 2001, 2011) to see the
audiovisual production as a cultural product and as a production process of that
kind of product. Looking for realize that production as a consequence of changes
in the social, cultural and economic structure that refers to the practices of
independent music, we have call upon the idea of structure of feeling — from
cultural materialism thesis — to understand those transformations. We turn to a
brief history of the production of music videos that migrated from television to
virtual platforms, especially YouTube. In order to understand the articulations in
the virtual space, we address the comprehension of the media bios proposed by
Sodré (2012) questioning democratization of the cultural goods. The social,
cultural and economic transformations come from technological advances and the
democratization of the means of production and distribution of cultural goods;
these "new combinations" unbalance the economic logic of supply and demand.
Thereby, it is necessary to understand the agents of culture - artists, musicians
and audiovisual producers - as cultural entrepreneurs, managers of their own
careers, perceiving art as business. Based on the discussion of cultural
materialism and cultural entrepreneurship, we intend to base the analysis of the
data obtained from the crossing of records of the festivals Guarnicé (1989-2011,
2019) and Maranhao na Tela (2017, 2018), the Prémio Universidade (2010-2016)
with research on YouTube from the records obtained, in order to evaluate the
growth and relevance of the production of musical videos in the local scenario.

Keywords: music video; filmmaking; independent music; cultural materialism;
cultural entrepreneurship.
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1 INTRODUGAO

Este trabalho surge como desdobramento de um trabalho iniciado para a
conclusao do curso de graduagdo em Comunicagdo Social, quando se analisou a
disposicdo e articulacdo de determinadas praticas musicais independentes na
cidade de Sao Luis, Maranhao durante o recorte espago-temporal entre 2009 e 2014
a luz da nogédo de cena musical (BATISTA, 2014). O trabalho citado sustentou-se
nos estudos sobre cenas musicais realizados por Straw (1991; 2006), Janotti Junior
(2011; 2012), Sa (2011) e Pires (2013).

Dos resultados do primeiro estudo surgiram novas questdes. A principal
foi a respeito das dificuldades em relacdo a sustentabilidade econémica em torno
destas praticas musicais que passam por sucessiveis processos de
profissionalizacao, dificuldades percebidas pela sazonalidade dos acontecimentos
musicais' (BATISTA, 2014). Outra inquietacdo vem da necessidade de entender a
dindmica entre producdo musical e produgdo audiovisual além da percepcédo do
senso comum. Além destas questdes, a atuacdo do autor da pesquisa enquanto
musico e produtor audiovisual no cenario da musica independente no periodo citado
alimentam a motivagao deste trabalho.

A continuidade de um estudo com o recorte tematico semelhante encontra
félego também nas palavras de Herschmann (2013a, p.53), quando ele acentua que
0s conceitos € nogdes nas pesquisas da interface entre comunicagao e musica
serem “mais ou menos provisorios”. Segundo ele, estes conceitos e nogdes
trabalham com objetos de estudo fluidos e complexos, portanto, devem ser
frequentemente questionados.

No estudo desenvolvido na graduagdo, observou-se uma busca pela
sustentabilidade econdmica de uma cena musical fundada em permutas, trocas de
favores e associagdes cooperativas e também o compartihamento de lagos

ideoldgicos, afetivos, sociais e econdmicos pela condigao de ser independente?.

' Neste primeiro empreendimento notou-se uma efervescéncia em relagdo a lancamentos
fonograficos e eventos de musica independente no ano de 2013, o que ja nao aconteceu em
2014, por exemplo.

2 Artista independente é aquele que ndo possui relagdo de subordinacdo a grandes
gravadoras, produtoras ou selos e mantém sua autonomia produtiva e artistica, muitas
vezes custeando integralmente o processo outras vezes se ligando a pequenas gravadoras
(VICENTE, 2006). Galletta (2014) sinaliza o emprego do termo "independente" para
produgdes fonograficas com certa autonomia em relagédo ao modo de produgéo e a estrutura
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Com isto em vista, o primeiro estudo apontou que o posicionamento
independente conecta musicos e artistas a diferentes atividades e atores sociais
relacionados as etapas que precedem e sucedem a atividade musical, como
estudios de gravacdo, casas de show, bares, fotégrafos, jornalistas, produtores
culturais, entre outros.

Portanto, por um lado, percebe-se uma emergéncia das praticas musicais
independentes em Sao Luis, Maranhdo, processo intensificado a partir de 2013,
devido a maior frequéncia de festivais, shows e langamentos de discos e singles —
incentivado pelo avango tecnolégico que tornou a produgdo fonografica mais
acessivel técnica e economicamente —, que resultaram na saida em 2014 de varios
artistas para shows e festivais a nivel nacional, como o Funmusic® e Web Festvalda*
(BATISTA, 2014).

Por outro, se observa o desenvolvimento de um cenario do audiovisual no
Maranhdo. Possivelmente facilitado pela maior acessibilidade a meios técnicos e
fomentado por politicas publicas para o audiovisual como: a criagdo de editais para
projetos audiovisuais no Maranhdo pela Secretaria de Estado da Cultura do
Maranh3o®; a criacdo da Escola de Cinema do Maranh3o do Instituto de Educacao,
Ciéncia e Tecnologia do Maranhdo — [IEMA em 2016° e do Curso de Extensdo de
Producédo Cinematografica do Instituto Federal de Educagao, Ciéncia e Tecnologia
do Maranhdo — IFMA em 2018. Além destes, em 2015 ha a instituicdo de uma
Associacao dos Produtores e Cineastas do Maranhao (APROCIMA), com o objetivo
de desenvolver e enriquecer a filmografia maranhense®.

Outros fatos também apontam o crescimento da producio audiovisual no
Maranhao, como a premiagao e exibicdo de produgdes e coprodugdes maranhenses

em festivais nacionais e internacionais, a exemplo, “Acalanto” de Arturo Sabdia,

econbmica da producao. Entenderemos neste trabalho a produgdo audiovisual
independente nestes mesmos termos, o da autonomia produtiva, artistica e financeira.

3 Casaloca, Os Mingongos, Tiago Maci, Vinil do Avesso, Madian e O Escarcéu, e Café
Brasil.

* Os Mingongos.

® Disponivel em < http://www.sectur.ma.gov.br/edital-de-selecao-de-projetos-audiovisuais-
do-maranhao/#.XR5XsutKipo>. Acesso em: 30 ago 2018.

® Disponivel em < https://oimparcial.com.br/noticias/2016/03/escola-de-cinema-do-
maranhao-e-inaugurada/>. Acesso em 30 ago 2018.

’ Disponivel em < https://portal.ifma.edu.br/2018/08/17/curso-de-extensao-oferece-
formacao-em-producao-para-cinema/>. Acesso em 30 ago 2018.

® Disponivel em: <https://www.facebook.com/aprocimalinfo?tab=page_info>. Acesso em: 14
mar 2017.
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premiado no Festival de Gramado em 2013°%; “Exercicio do Caos”, de Frederico
Machado, premiado no Festival de Cinema de Sertdes no Piaui'®; “Nua por dentro
do couro”, de Lucas S4, premiado no Festival de Cinema de Triunfo — PE em 2015™";
“Macapa”, de Marcos Ponts, premiado no Festival Internacional de Curtas-Metragens
de S3o Paulo em 2015"; e “Chiaroscuro” de Daniel Drummond, premiado no 42°
Student Academy Awards em 2015™.

Dos cineastas maranhenses citados acima, Arturo Sabdia, Frederico
Machado, Marcos Ponts e Lucas Sa ja empreenderam na area do video musical. O
objeto desta pesquisa se encontra no momento em que a produgédo audiovisual se
encontra com o desenvolvimento das praticas musicais em Sao Luis.

Nossa pesquisa detectou certo aumento na producao de videos musicais
foi intensificado a partir de 2012, fato ja sugerido por observagdes prévias o que nos
levou ao recorte temporal que propomos aqui, de 2012 a 2018.

Cabe ressaltar que o estudo aqui proposto além de um desdobramento de
um trabalho anterior, € um desdobramento de si mesmo. Nossa proposta inicial
visava um estudo de caso para atender questdes como: que motivagdes levaram os
artistas a buscarem reverberacdo no audiovisual, ou como a producido audiovisual
implica na trajetoria artistica de cantores e bandas. Havia um impeto de questionar
se havia uma demanda pela producdo de videos musicais em que o audiovisual
fosse tdo importante quanto o fonograma.

Nosso problema inicial era entender a dinamica socioecondmica e cultural
entre produgao audiovisual e musica independente, buscando respostas sobre como
o audiovisual se situaria na légica produtiva da musica. Era uma proposta
direcionada mais para como os artistas buscam projeg¢ao audiovisual do que como o

mercado audiovisual se organiza.

’ Disponivel em: <http://g1.globo.com/rs/rio-grande-do-sul/festival-de-cinema-de-

gramado/2013/noticia/2013/08/curta-acalanto-leva-5-premios-no-festival-de-gramado-na-
serra-do-rs.html>. Acesso em: 14 mar 2017.

' Disponivel em: <http://imirante.com/namira/sao-luis/noticias/2014/11/10/atriz-do-ma-
desbanca-fernanda-montenegro-em-festival.shtml>. Acesso em: 14 mar 2017.

" Disponivel em: <http://www.cultura.pe.gov.br/canal/audiovisual/festival-de-cinema-de-
triunfo-distribui-premios-e-fortalece-o-audiovisual-brasileiro/>. Acesso em: 14 mar 2017.

2 Disponivel em: <http://blog.jornalpequeno.com.br/johncutrim/macapa-do-maranhense-
marcos-ponts-ganha-26o-festival-internacional-de-curtas-metragens-em-sao-paulo/>.
Acesso em: 14 mar 2017.

3 Disponivel em:  <http://www.hollywoodreporter.com/news/student-academy-award-
winners-revealed-817673?utm_source=twitter>. Acesso em: 14 mar 2017.
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No decorrer do trabalho novas questdes foram surgindo e redirecionando
o foco e o escopo do trabalho para entender primeiramente como se deu essa
suposta intensificacdo na produgao dos videos musicais e quem eram estes atores
dedicados a este tipo de realizagao.

Portanto, foi necessario realizar um levantamento dos videos produzidos
em Sao Luis no intervalo proposto para verificar este crescimento na producgao, de
modo que o objeto de pesquisa passa a ser o conjunto de videos resultados deste
levantamento, a que chamamos de videografia, e ndo mais a dindamica produtiva
entre audiovisual e musica.

Com o objetivo de compreender como se deu o aumento da produgéo de
videos musicais foi necessario antes de analisa-la, construir essa videografia e situa-
la em seu momento historico, partindo assim para uma pesquisa documental em
catalogos do Festival Guarnicé de Cinema (1990-2011; 2019), do Festival Maranhao
na Tela (2017; 2018) e também de registros da Radio Universidade FM. O
levantamento foi complementado através de buscas no YouTube pelos nomes dos
artistas e realizadores encontrados nos documentos consultados, e posteriormente
através de novas buscas a partir dos resultados obtidos, construindo assim um
corpus representativo através de um processo ciclico (BAUER; AARTS, 2008).

Inicialmente, partimos da hipétese de que o crescimento da producgao de
videos musicais seria motivado por avangos tecnoldgicos, como o surgimento de
cameras digitais com recurso de gravagao de video em alta definicdo, as DSLR, e a
popularizagéo de plataformas de streaming de audio e video.

Para buscar respostas a este problema, os objetivos especificos deste
trabalho se direcionam a desenvolver fundamentos tedricos que relacionam
transformacdes técnicas a rupturas em aspectos culturais sociais e econdmicos.
Estes objetivos sdo contemplados no primeiro e segundo capitulos deste trabalho e
visam: a) analisar as praticas culturais e a produgdo audiovisual a partir da
perspectiva do materialismo cultural; b) situar e investigar a produgéao audiovisual na
l6gica produtiva da musica independente; c) compreender as relagdes socioculturais
e econbmicas na producao cultural.

Nao pretendemos deixar o nosso problema inicial para tras, afinal, o
caminho aqui trilhado pretende fornecer condigbes para que se chegue a

investigacdo da dindmica entre audiovisual e musica. Entdo, se tratando da
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producao de videos musicais, ndo podemos deixar de identificar as relagdes entre
estas duas atividades.

O primeiro capitulo deste trabalho se dedicou a uma pesquisa
bibliografica para discutir a produgdo audiosivual na musica independente.
Primeiramente, analisamos a produg¢ao audiovisual na musica independente a partir
da posicdo de Raymond Williams (1960; 1979; 2007; 2011) sobre cultura — o
materialismo cultural — a qual a considera tanto um processo produtivo material e
social, quanto o produto deste processo e seus usos sociais (CEVASCO, 2001).
Esta analise ilumina um caminho para entender o debate entre o artistico e o
comercial, entendendo a producdo cultural como atividade econdmica produtiva,
visto que a cultura inserida em uma logica e produgao e consumo € essencialmente
um produto de mercado inserido submetido as légicas do sistema capitalista. A fim
de analisar os aspectos simbdlicos, sociais e econdmicos da produgao audiovisual
inserida na dindmica produtiva da musica, abordamos a organizagdo das praticas
musicais a partir das nog¢des de cena musical (STRAW 1991, 2006; HERSCHMANN,
2010; JANOTTI JUNIOR 2005; 2012; PIRES 2013), cadeia produtiva e circuito
cultural (HERSCHMANN, 2010). Consideramos ainda que as renovagdes
tecnolégicas interfere no modelo hegemoénico da industria cultural, fazendo assim
com que estes modelos de organizagdo proprios dos artistas independentes sejam
replicados pela industria, deste modo discutimos ainda a propria nogao do que é ser
‘independente” (GALLETTA, 2013; 2014; DE MARCHI, 2006; 2011;
KISCHINHEVSKY; VICENTE; DE MARCHI, 2018).

Partimos entdo para um breve panorama histérico do videoclipe na
televisao (TREVISAN, 2011; BRANDINI, 2016; BARRETO, 2005; MUANIS, 2013) e
como ele migrou para ser estabelecido no YouTube como o seu principal suporte
(LEOTE, 2008; BERNARDAZZI; COSTA, 2016; BURGES; GREEN, 2009). E nesta
discussdo que esta o cerne do nosso trabalho, pois ela reafirma os resultados
obtidos em nossa pesquisa e € aqui que retornamos ao debate entre o fazer artistico
e o fazer comercial, que sao proprios ao videoclipe, visto suas origens na
publicidade e no cinema (MACHADO 2000; 2014; SOARES, 2012), aproveitamos
também para justificar nossa preferéncia pelo termo “video musical” em vez de

videoclipe. Neste momento, elencamos produtores de registros audiovisuais
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conhecidos como “sessions'®”, promovidos por iniciativas que partem de diferentes
origens, desde estudios de produgcdo musical a produtores audiovisuais iniciantes e
portais de cultura. As sessdes ao vivo seguem uma tendéncia mundial de divulgacao
musical na internet (BRYAN, 2011; NERCOLINI; HOLZBACH, 2009).

Uma vez estabelecido o lugar do video musical no espago virtual,
continuamos a discussao tratando da articulacdo social no espaco virtual com base
na tese de Muniz Sodré (2012) sobre o Bios Midiatico e a importancia de se fazer
presente no regime de visibilidade publica através da gestdo da imagem publica
orientada pela légica publicitaria do mercado.

Descrevemos a virtualizagdo da sociedade, discutindo espacgo virtual
apresentado por Sodré sem deixar de considerar a nogao de ciberespago proposta
por Lévy (1999) e debatida por Felindo (2007) e Santaella (2010). Mais uma vez
voltamos ao debate sobre producéo e consumo, desta vez integrada a atividade
cotidiana devido a portabilidade dos dispositivos méveis. Ainda com base nos
pensamento de Sodré (2012), fazemos breves consideragdes a pesquisa realizada
no espaco virtual pressupor um recorte de classe social.

Encerramos esta primeira secdo relembrando que as transformacodes
tecnoldgicas e econdmicas implicam em mudangas na organizagao social e cultural,
recorrendo a nogdo de estrutura de sentimento (WILLIAMS, 1979) para
compreender a reconfiguragdo dos modos de produgdo, langando luz para o
caminho do capitulo seguinte.

O segundo capitulo recorre a teoria da destruigdo criadora de Schumpeter
(1997) para compreender a reconfiguragdo da cultura como negocio. O
desenvolvimento de novas qualidades, novos servigos, novos modos de producéo,
novos mercados, oferecem novas combinagbes de se apresentar um mesmo
produto ao sistema econémico. Apds apresentar mudancgas tanto nas estruturas da
producdo musical e audiovisual e nos modos de distribuicdo e circulagcdo destes
bens abordamos a partir desta corrente econébmica um caminho para perceber
capital intelectual e a criatividade como matéria prima para bens e servigos culturais.

Passamos, entdo, para a compreensao do gerenciamento da cultura
como recurso a partir de Yudice (2006), no sentido de uma reorientagdo das artes

para uma administracdo destes recursos nas esferas social, politica e econdmica, o

' Gravagdes de performances ao vivo.
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que no caso do realizador independente faz com que ele seja empreendedor de si,
gerindo sua propria produgdo como negodcio, o artista independente se torna um
empreendedor cultural. O empreendedorismo cultural é entdo tratado no cenario
nacional a partir de Guerra e Paiva Junior (2011) e conceitualmente embasado no
entendimento de Klamer (2011). Desta forma, indicamos que a reconfiguragcdo dos
modos de produgcdo no mercado cultural apontam um novo paradigma produtivo,
negociando os valores socioculturais com os valores econémicos do produto.

O terceiro capitulo descreve todo o nosso percurso metodoldgico,
expondo as transformacgdes ocorridas no decorrer da pesquisa, desde a mudancga de
objetivo do trabalho a sua ampliagdo de escopo de investigacdo. Neste capitulo
defendemos o método como processo construido na caminhada da pesquisa
(HISSA, 2012; MORIN, 1999; SILVA, 2005). Explicitamos também como se deu a
construcéo dos elementos da pesquisa, o conjunto de videos produzidos e tabelados
disponiveis no apéndice deste trabalho. Nesta etapa também descrevemos como
realizamos a coleta de dados e a caracterizagdo da pesquisa.

O quarto capitulo apresenta a analise dos dados e os resultados da sua
interpretacdo. Esta secdo se divide em trés recortes: o primeiro trata dos
antecedentes histdricos obtidos a partir dos catadlogos do Festival Guarnicé,
compreendendo o periodo de 1990 a 2011; o segundo momento diz respeito ao
periodo entre 2012 e 2015, ja dentro do escopo do nosso trabalho, é quando se
comeca a perceber as transformagdes na produgao audiovisual e relaciona-las ao
advento de novas tecnologias; o terceiro recorte conta a partir de 2016 e chega a
extrapolar o nosso recorte cronoldgico, pois extendemos as nossas impressdes até
aos acontecimentos do primeiro semestre de 2019. E neste terceiro momento que se
nota a mudanca de paradigma estabelecido na producao e circulagdo. Em seguida
nos dirigimos a apresentagao dos resultados obtidos da anélise dos dados.

Por fim, apresentamos em nossas consideracoes finais possibilidades

para futuros estudos a partir da contribuicdo aqui apresentada.
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2 PRODUGAO AUDIOVISUAL NA MUSICA INDEPENDENTE

Este capitulo esta estruturado da seguinte forma, primeiro se propde a
analisar a producédo audiovisual na musica independente sob duas perspectivas:
uma como produto cultural e outra como processo de produgao deste produto.
Portanto, iniciaremos com uma breve incurséo tedrica sobre o materialismo cultural
de Williams (1960; 1979; 2007; 2011) que compreende a cultura a partir desta
abordagem. Em seguida, faremos algumas consideragdes sobre a produgao
audiovisual no processo produtivo da musica independente, trazendo um breve
panorama histérico sobre o video musical até o seu estabelecimento no espaco
virtual. As transformagdes tecnoldgicas serdo abordadas como um estimulo para
mudang¢as nos processos de producdo e consumo, abrindo o debate sobre os
produtos culturais enquanto arte ou mercadoria. As mudangas na relacdo dos
individuos com estes novos modelos sdo representadas através da nogao de

mudancas na estrutura de sentimento colocada por Williams (1979).

2.1 A producgao cultural como atividade econémica produtiva a luz do
Materialismo Cultural

Raymond Williams (2011) defende o materialismo cultural como uma
teoria da cultura compreendida enquanto um processo de produgdao e as
especificacdes artisticas da cultura compreendidas como usos sociais dos meios
materiais de producéo.

O materialismo cultural é defendido pelo autor como uma “posi¢ao”, fruto
de uma longa transigdo entre uma tradicdo marxista para uma visdo que possa
contemplar criagéo e produgédo determinadas na leitura de Cevasco (2001, p. 159)
‘por um modo de produgdo econdmico cujas relagdes sociais sdo cimentadas
também pela produgao cultural”.

Para conceber sua teoria, Williams (2011, p. 331-332) passou por

diversas etapas de transigao:

As énfases da transigdo — na producgao de significados e valores por
formagdes sociais especificas; no primado da linguagem e da
comunicagdo como forgcas sociais formativas; e na interagao
complexa tanto das instituicdes e formas quanto das relagdes sociais



18

e convengbes formais — podem ser definidas, se quisermos, como
"culturalismo”, e até mesmo a dicotomia (positivista) antiga e crua
idealismo/materialismo pode ser aplicada se ajudar a alguém. O que
eu gostaria agora de afirmar ter alcangado, mas necessariamente por
essa via, € uma teoria da cultura como um processo (social e
material) produtivo e de praticas especificas, e das artes como usos
sociais dos meios materiais de produgéo (desde a linguagem como
'‘consciéncia pratica’ material até as tecnologias especificas da
escrita e das formas de escrita, por meio de sistemas mecéanicos e
eletrénicos de comunicagao). (WILLIAMS, 2011, p. 331-332).

Até chegar a esta posi¢ao, Williams fez varias formulagbes sobre os
conceitos e significados de cultura ao longo de sua trajetéria. Em uma delas, afirma
Hall (2003), Williams traz duas énfases: a primeira faz alus&o a cultura no campo
das ideias, relacionada a “[...] soma das descricbes disponiveis pelas quais as
sociedades dao sentido e refletem as suas experiéncias comuns” (HALL, 2003, p.
135); a segunda destaca a descricao das praticas sociais como documentagédo da
cultura.

Neste sentido, Hall (2003, p. 136) afirma que a cultura ndo € nem uma
dessas énfases, e sim “[...] esta perpassada por todas as praticas sociais e constitui
a soma do inter-relacionamento das mesmas”. Portanto, a cultura seria um padrao
de organizagdo que forma o complexo dos relacionamentos sociais; E este padréo
deve ser estudado percebendo arte, produgao, comércio, politica e costumes
como uma organizagao geral em um caso particular, e ndo como atividades
isoladas.

Em suma, Williams (1960) atribui a ideia de cultura ao registro das
reacbes em pensamento e sentimento do curso de nossas vidas cotidianas e
também da contextualizagdo de nossas agbes com os registros dos significados e
definigdes que atribuimos. Assim, Williams (2007) afirma que cultura trata tanto de

um processo abstrato, quanto do produto deste processo.

E particularmente interessante que, na arqueologia e na antropologia
cultural, a referéncia a cultura ou a uma cultura aponte
primordialmente para a produ¢ao material, enquanto na historia e nos
estudos culturais a referéncia indique fundamentalmente os sistemas
de significagdo ou simbdlicos. Isso confunde amiude, mas, ainda
mais frequentemente esconde a questédo central das relagdes entre
producao “material” e “simbdlica”, que em algumas discussoes
recentes [...] foram mais relacionadas do que contrastadas.
(WILLIAMS, 2007 p. 122, grifos do autor).
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Os estudos culturais — campo de estudo interdisciplinar no qual Raymond
Williams estava inserido ao formular o seu paradigma tedrico, e do qual também faz
parte Stuart Hall — trazem uma definicdo de cultura como a atividade da qual os
seres humanos fazem sua histéria e que envolve todas as praticas sociais como
uma forma comum da atividade humana (HALL, 2003).

Assim, cultura contempla ainda os sentidos e valores que surgem nas
relagbes sociais dos diferentes grupos de acordo com seu momento historico; e
também as tradigdes e praticas que envolvem o entendimento e expressao desses
sentidos e valores (HALL, 2003).

De acordo com Eagleton (2003), a nogao de cultura esta apoiada na vida
material, ou seja, na alienagao do social pelo econémico, pois nossa existéncia esta
rodeada de valor econémico, de modo que a palavra “cultura” sempre inclua a
reproducdo material.

Entretanto, em uma leitura sobre o materialismo cultural de Williams,
Cevasco (2001) constata que a cultura ndo é mera reprodutora da “realidade”, mas
também a produz. De modo que pensar cultura enquanto “for¢ca produtiva” faz com
que o trato da producado cultural corresponda ao desenvolvimento das relagdes
sociais de forma pratica, posto que a producao cultural — e desta maneira tanto a
musica quanto a produgao audiovisual — se insere na légica dos meios materiais de
produgao e reproducao.

Williams (1979, p. 94) define “forga produtiva” como “[...] todo e qualquer
um dos meios de produgéo e reprodugao da vida real”, justificando sua definicdo ao
contrapor a ideia marxista que considera trabalho produtivo apenas aquele exercido
sobre matérias-primas para gerar mercadorias. Podendo assim considerar como
forca produtiva aquela geradora do trabalho artistico ou intelectual.

O autor se refere a um argumento em que Marx considera produtivo o
trabalho de um fabricante de pianos, mas ndao o de um pianista, pois o artista nédo
reproduziria o capital. Williams (1979) declara que, ao isolar a atividade musical no
‘reino das artes e ideias”, estas praticas jamais poderao ser apreendidas como o
que de fato sdo: elementos de um processo social material, de praticas produtivas
com suas determinadas intengdes e condig¢oes.

Williams reitera que ndo devemos olhar para as atividades produtivas
supondo de antemao que apenas algumas delas sdo materiais, e recorrendo a uma

l6gica comum a atividade artistica. Podemos afirmar que o trabalho do pianista é tao
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material quanto o do fabricante, pois sem pianistas, ndo ha pianos a serem
fabricados, e sem considerar o valor econémico do trabalho artistico, ndo ha pianos
a serem comercializados.

Essa analogia ficara mais clara quanto apresentarmos a discussao entre
o artistico e o comercial nos videos musicais. Mesmo a produgao cultural mais
“artistica” encontra sua materialidade nas relagcdes socioeconémicas.

De acordo com Cevasco (2001, p. 148), “[...] o objetivo do materialismo
cultural é definir a unidade qualitativa do processo sdécio-histérico contemporaneo e
especificar como o politico e o econdmico podem e devem ser vistos nesse
processo”. Segundo a autora, com as mudangas nas formas de comunicagao a partir
de novas midias — e no momento em que Wiliams surge com o materialismo
cultural, as novas midias eram a televisdo e o cinema —, vivemos em um mundo em
que se tornou impossivel separar as questdes culturais das questdes politicas e
econdmicas, questdes estas que aparecem cada vez mais nitidas no cenario no qual
este trabalho pretende estudar. Portanto, compreendendo cultura como produgao —
de acordo com a posicdo do materialismo cultural —, devemos considerar os
produtos da cultura como praticas sociais, € ndo como “objetos”, pois, “[...] 0 objetivo
da analise materialista € desvendar as condicbes dessa pratica e ndo meramente
elucidar os componentes de uma obra” (CEVASCO, 2001, p. 160).

No mesmo sentido, Santaella afirma que entender a cultura enquanto
processo produtivo € essencial para entender a dinamica cultural. Partindo deste

ponto de vista, a autora divide o aspecto produtivo em quatro niveis:

a) o nivel da produgéo em si;

b) o da conservagao dos produtos culturais, ligados a memoria;

c) o da circulagao e difusdo, ligados a distribuicdo e comunicagao
dos produtos culturais;

d) o da recepgao desses produtos, isto e, como sao percebidos,
absorvidos e consumidos pelo receptor. (SANTAELLA, 2010, p. 54).

Para buscar respostas sobre a produgao cultural, a autora argumenta que
devem ser feitos os seguintes questionamentos: onde e quando, por quem, como e
para quem ela é produzida. Além destes, temos o questionamento central: que tipo
de produto cultural esta sendo produzido.

Com base nestes questionamentos e na compreensdo de -cultura
proposta por Williams, tentaremos aqui situar a producédo audiovisual no processo

produtivo da musica independente.
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22 O som que precede a imagem: o processo produtivo na mausica

independente

Antes de descrever o processo produtivo na musica independente a partir
da divisdo proposta por Santaella (2010), cabem aqui algumas considera¢des sobre
0 que pode ser considerado um artista de musica independente.

Conforme pontua Vaz (1988), ha trés niveis de independéncia artistica, e
Monteiro (2013) acrescenta um quarto a esta relagdo. O primeiro nivel é o do artista
autdbnomo, responsavel integralmente pelas ag¢des e custos da producdo, como
composicao, distribuicdo e divulgacdo. O segundo é o de associagdo cooperativa,
quando relagdes de parceria sao firmadas por artistas para organizar a execugao
das etapas produtivas. O terceiro nivel envolve a industria independente, em que o
artista mantém a autonomia produtiva, artistica e criativa do seu trabalho, apesar de
se relacionar com produtoras, selos ou gravadoras independentes, que respondem
por etapas de produgcdo como a distribuicdo e divulgacdo. O quarto nivel, incluido
por Monteiro (2013), trata dos artistas que se utilizam de recursos estatais, seja
através de editais, patrocinios ou leis de incentivo a cultura.

Em todos os niveis citados acima, o artista tem a liberdade para constituir
seus proéprios sistemas de articulacédo e redes de negdcio, tendo o controle das

etapas de producéo, circulagao e consumo. De acordo com Pires (2013, p. 42):

O significado de “independente” foi transformado com o passar dos
tempos. Hoje em dia, as fronteiras ficaram mais fluidas e dinamicas,
“ser independente” esta ligado ndo s6 a custear o disco do préprio
bolso ou nao fazer parte de uma grande gravadora, existem, sim,
diversas outras praticas e valores atribuidos pelas bandas, jornalistas
e publico que respondem esta questao.

Galletta (2014) resgata um questionamento levantado por Vaz (1988)
sobre a condicdo de ser independente pressupor apenas o modo de producio
autdbnomo e suas caracteristicas econémicas ou também refletir a tomada de valores
estéticos e politicos.

Fazendo um retrospecto do percurso histérico das praticas independentes
no Brasil, Galletta (2014) aponta que o principal objetivo dos independentes nos
anos 90 era ter um contrato com uma grande gravadora. Este contexto foi
transformado a partir da digitalizacdo das tecnologias de estudio e do uso da

internet, criando novas dinamicas de producgao, distribuicdo e consumo. Dos anos
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2000 em diante, o objetivo dos artistas independentes passa a ser o de estabelecer
um “[...] circuito articulado de eventos voltados para o fomento do mercado nacional
independente” (GALLETTA, 2014, p. 66)

No quadro atual, € notado que no Brasil, 0 que se identifica como musica
independente’® se relaciona a propostas musicais direcionadas ao consumo de
nicho, ou seja, a um publico mais restrito que conserva um alto grau de identificagcao
sociocultural com os artistas, e estes se diferenciam dos conteudos e linguagens
destinados ao grande publico e aos meios massivos (GALLETTA, 2014).

As propostas musicais identificadas como independentes se beneficiam
da internet e das redes sociais que favorecem a economia de nicho (ANDERSON,
2006) através de canais e ferramentas que possibilitam cultivar segmentos e
mercados de identificagcdo mutua.

Estas propostas musicais, afirma Galletta (2014), sdo diversas no sentido
estético, musical, cultural, politico e, com as inovagdes tecnoldgicas, também podem
se diversificar quanto aos modos de produgdo e a tomada de valores do

“‘independente”, visto que:

[...] é importante também notarmos tratar-se aqui de mercados que,
com a cultura digital, passam a se estabelecer em circuitos
crescentemente autbnomos em relagédo ao universo das grandes
gravadoras. Podemos pensar que ha ai, de fato, um componente
estético-politico comum importante — ainda que abrangente ou nem
sempre discursado e explicitado — que estaria associado ao
aproveitamento, por parte destes artistas, das novas tecnologias
emergentes no sentido da efetivacdo de processos de liberdade
criativa e de criacao e afirmagdo de novas realidades simbdlicas e
circuitos de fruigao artistico-cultural. Ainda quando o “independente”
se refira “apenas” a um modo técnico-econdmico de produgao
fonografica e musical. (GALLETTA, 2014, p. 72, grifo nosso).

Percebemos, entdo, que o artista independente ndo é autossuficiente,
mas a “musica independente” em si pode configurar um sistema com certo nivel de

autonomia, garantindo liberdade criativa e administrativa.

'° Galletta (2014) nota que produgdes musicais voltadas ao consumo de publicos massivos
como o tecnobrega do Para, o arrocha da Bahia e o funk carioca, ainda que sejam
produzidas economicamente de forma auténoma, ndo fazem parte do que se categoriza
como “cena independente brasileira”, ressaltando esta definicdo € “objeto de disputa
simbdlica, estética e politica” (2014, p. 69). Para uma discussao aprofundada acerca desta
problematizacdo, ver Galletta (2013).
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Com o estabelecimento das plataformas digitais de streaming'® como
Deezer'’, Spotify'®, Google Play Music' e Apple Music® surge outra questdo em
relacdo a independéncia. Para estar nestas plataformas, o artista independente deve
se filiar a um agregador de contetido?’ que intermedia esta relagdo, sendo que
muitos destes estdo ligados a grandes selos e majorszz. Frente a esta nova

configuracéo Kischinhevsky e Herschmann (2011) avaliam que:

Corre-se o risco de concentragdo empresarial sem precedentes no
mercado da musica, devido a ascensdo de novos intermediarios que
selam parcerias milionarias com as majors € n&o remuneram
devidamente os artistas. (KISCHINHEVSKY; HERSCHMANN, 2011,
p. 10).

Frente a estes novos modelos de negdcio, o “custo zero” que havia na
distribuicdo em plataformas digitais entre o fim dos anos 2000 e inicio dos anos
2010, como Myspace, Soundcloud — que, apesar de ainda persistirem, tém caido em
desuso — transforma-se em um custo minimo, que requer uma organizagao
financeira para a subsisténcia da atividade.

A organizagdo financeira pode ser caracterizada como uma fungao
administrativa que excede a atividade artistica. Neste sentido, Bertsch (1993 apud
SHUKER, 1999, p. 51) sugere que a condi¢cado de “ser independente” se aproxima
bastante do espirito empreendedor capitalista, como atividade autbnoma e
descentralizada.

De acordo com Herschmann (2010a), economia e cultura estao

interligadas e sdo condicionantes da realidade no estudo da industria da musica.

' Forma de transmissdo simultanea de contetidos multimidia em que o usuario visualiza o
conteudo ao mesmo tempo em que recebe as informagdes digitais, sem a necessidade de
armazena-las na memodria fisica do aparelho que acessa a plataforma.

"7 http://www.deezer.com/br/

'® https://www.spotify.com/

"9 https://play.google.com/music/listen?u=0#/sulp

20 https://www.apple.com/br/music/

?1 Os agregadores de contetdo “prometem ndo apenas infraestrutura para digitalizagdo e
insercdo de metadados, mas também distribuicao a diversas plataformas, gerenciamento da
monetizagcdo dos conteudos, marketing digital, administracdo de canais de comunicagéo
com o publico nos servigcos de streaming e outras midias sociais, obtencéo de licengas para
comércio digital de obras etc.” (KISCHINHEVSKY; VICENTE; DE MARCHI, 2018, p. 31).

22 «(...) gravadoras de atuagdo globalizada e/ou ligadas aos grandes conglomerados de
comunicacgao existentes no pais. Essas empresas tendem a operar com a difusdo macica de
alguns poucos artistas e albuns (blockbusters), baseando sua estratégia de atuacédo na
integracado sinérgica entre audio e video que a forma de conglomerado lhes possibilita”
(VICENTE, 2006, p. 02).
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Portanto, os processos de produgao tém que ser levados em conta neste tipo de
estudo. Acerca destes processos, principalmente quando se trata de mdusica
independente, podemos perceber as estratégias econdbmicas como fendmenos

culturais e sociais ao afirmar que:

[...] os processos de produgdo ndo sdo apenas estruturas objetivas,
sdo também processos culturais sedimentados em reunides,
assembléias, crencas e habitos, ou seja, as medidas administrativas
tomadas pelas organizagbes sao também de carater subjetivo, ainda
que isso ndo seja assumido publicamente pelos atores sociais.
(HERSCHMANN, 2010a, p.09).

E preciso, assim, compreender a dindmica em torno da producgéo cultural

para perceber o papel destes diferentes atores sociais.
2.2.1 A dinédmica produtiva na musica independente

No ambito da musica independente, seguindo os quatro niveis sugeridos
por Santaella (2010) para compreender a dindmica da produgao cultural, o nivel da
producao € o primeiro e é formado pelos seguintes processos: composigao, criagao
dos arranjos, execugao musical, registro fonografico, mixagem, masterizagédo e
duplicagdo ou prensagem.

A primeira etapa do nivel da produgdo € o processo de composi¢cdo da
obra musical, que consiste em criar harmonia, melodia, e no caso de cangdes, letra.
Este processo pode ser individual ou coletivo, entre o artista e integrantes da banda,
podendo incluir também terceiros: compositores parceiros, produtores musicais ou
ainda o publico, que pode ser um coautor junto ao artista®.

A criagdo dos arranjos também se instala no nivel da producgédo. Esta
etapa pode ser realizada concomitantemente ao ato da composicao ou executada
apos, com base na obra ja criada. Segundo Aragéo (2001), este processo consta em
organizar e estruturar os sons disponiveis e as formas de executa-las para atingir

determinada intengdo. Assim, o arranjo pode ser entendido como um recurso

2 Um exemplo desta modalidade é o cantor Leoni, que entre 2009 e 2012 langou quatro
concursos de composi¢cao em que os fas poderiam escrever uma letra para uma melodia
composta pelo artista. Disponivel em: <http://estrombo.com.br/?p=2215>. Acesso em 04 mai
2018.
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estético e estilistico, relacionado diretamente com o género da peg¢a musical
arranjada.

Apods a definicdo da composi¢ao e dos arranjos, segue-se para o registro
fonografico da execugdo musical, que se situa na intersec¢ao entre os niveis de
produgcdo e conservagao. Esta etapa consiste na captacédo e edicao das faixas de
audio, que podem ser feitas isoladamente — cada instrumento gravado em trilhas de
audio separadas e reunidos depois no processo de edigdo — ou em conjunto — todos
os instrumentos executados simultaneamente; também referida como gravagcéo ao
vivo ou take one. A edicao funciona para corrigir imperfeicdes da captagao, possiveis
erros de execugao e ajustes de tempo.

As etapas seguintes sdo a mixagem e a masterizagao. A primeira consiste
em combinar as diferentes faixas de audio captadas em uma so6 através de diversos
processos técnicos que ajustam os niveis e frequéncias dos audios que formarao o
produto final, a musica. J& o segundo processo, a masterizagdo, se resume em
revisar a mixagem, corrigindo possiveis falhas e preparando o trabalho artistico para
a distribuicao.

A figura do produtor musical € essencial para a produg¢ao fonografica. Ele
pode estar presente desde a primeira etapa da produgéo ou apenas em algumas, da
mesma forma que um artista pode produzir um trabalho com mais de um produtor
musical, trabalhando em conjunto ou dividindo as etapas. A atuagcdo do produtor,

nesta etapa, é descrita por Dias (2000 p. 91):

A partir de um trabalho altamente técnico e especializado, o produtor
musical concilia interesses diversos, tornando o produto
musicalmente atrativo e economicamente eficiente; (...) O trabalho do
produtor musical tem dimensdo ampla e se realiza em varias etapas
do processo. Coordena todo o trabalho de gravagéo, escolhendo os
musicos, arranjadores, estudio e recursos técnicos. Pensa na
montagem do disco, na sequéncia em que as musicas devem ser
apresentadas e escolhe as faixas de trabalho.

A etapa seguinte, a da duplicagdo ou da prensagem, entrelaga os niveis
da producédo, da conservagao e o da distribuicido. Ambos 0s processos se resumem
em multiplicar os dados de um disco.
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De acordo com site da empresa Digital Master®, a duplicacdo se trata
“[...] do armazenamento dos dados em uma matriz (master) e em seguida copia-los
para a midia virgem em torres profissionais", enquanto na prensagem "[...] o
processo € industrial, cria-se um stamper para ser replicado. Logo apdés da-se o
inicio a fabricacdo das midias através de injecdo de policarbonato em injetoras
industriais especificas”. Esta etapa finaliza a producdo, compde a conservagao da
memoaria e precede a circulagao.

Conservagao e circulagdo, segundo e terceiro niveis propostos por
Santaella (2010) para o entendimento da dindmica cultural sdo diretamente ligados
entre si. A producdo e distribuicdo promocional e comercial da midia fisica, a
distribuicdo nas plataformas de streaming, o compartilhamento das musicas e videos
em redes sociais e o registro midiatico com a difusdo em emissoras de radio e TV
contemplam estes niveis.

Prossegue-se entdo, para o quarto e ultimo nivel, o da recepgéo, o qual
também pode acontecer em diferentes contextos: audigdo de musica ao vivo; em
dispositivos moveis; em midia fisica; em emissoras de radiodifusdo; ou através de
meios audiovisuais. Cabe ainda ressaltar que “[...] a difuséo €, por exceléncia, um
espaco de mercado, o inicio da ligagao direta entre o produtor e seu consumidor
potencial” (DIAS, 2000, p. 157), e como foi descrito, € possivel perceber que até o
produto musical chegar ao destino final, ele passa por etapas e processos que
envolvem diversas pessoas.

Diferente da logica de mercado de grandes gravadoras — as majors — em
que uma empresa toma conta de todos os processos que envolvem a produgao
musical, o mercado da musica independente funciona de maneira “colaborativa”
entre artistas, produtores associados e redes de parceiros. Neste sentido, os
vinculos e articulagbes informais marcados por questdes ideoldgicas, sociais ou
econbmicas, caracterizam a atividade independente (HERSCHMANN, 2010b).

Este panorama da musica independente refor¢ca a inseparabilidade das
questdes politicas e econémicas as culturais, conforme exposto na secao anterior, e

justifica a escolha do materialismo cultural de Williams para embasar este trabalho.

* DIGITAL MASTER BH. Prensagem de Cds e DVDs. Disponivel em:
<http://www.digitalmasterbh.com.br/prensagem-de-cds-e-dvds/>. Acesso em 23 jun 2017.
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Portanto, para compreender a organizagdo das praticas musicais e do
mercado da musica independente, passaremos brevemente pelas no¢des de cena

musical, circuito cultural e cadeia produtiva.

2.2.2 Cenas musicais, circuitos culturais e cadeias produtivas: articulando fatores

sociais, econémicos e simbolicos e a reconfiguragao da industria fonografica

No contexto de constantes adaptacdes das tecnologias de informacgao e
comunicagao aos processos de producao, circulagdo e consumo de musica, ha uma
crise no modelo hegeménico da industria cultural. De acordo com os relatorios da
Federacdo Internacional da Industria Fonografica (International Federation of
Phonographic Industry, IFPI) (2016; 2017; 2018), entre 2000 e 2009 arrecadacéao da
industria fonografica internacional teve uma queda de 53,92%, caindo de 36,9
bilhdes de ddélares em 2000 para 17 bilhdes em 2009. Como reacao se deu partida
em um novo momento econdmico, social e cultural: o fomento de um mercado
fonografico digital chancelado pelos agentes tradicionais da industria fonografica
(grandes gravadoras, editoras e artistas) (DE MARCHI, 2011).

Estudos mais recentes (KISCHINHEVSKY; VICENTE; DE MARCHI, 2018)
apontam 2015 como o ano de retomada do crescimento econdmico na industria
fonografica, arrecadando 14,7 bilhdes de dolares, com as vendas digitais,
representando 45% dos rendimentos mundiais (IFPI, 2016). Em 2017, a arrecadagao
foi de 17,3 bilhdes de dolares com 54% de vendas digitais, e apesar de ter sido o
terceiro ano consecutivo de crescimento depois de 15 anos de queda, o rendimento
equivale a apenas 68,4% de 1999, ano que antecede esta crise (IFPI, 2018).

A perda do controle sobre os meios de distribuicdo e a democratizagao
dos meios de produgédo fez com que os lucros das grandes gravadoras e editoras
multinacionais ficassem instaveis. Com a retomada de “[...] uma légica de consumo
remunerado de musica”, as novas especificidades oferecem ao artista independente
e ao mainstream® condigdes similares. (KISCHINHEVSKY:; VICENTE; DE MARCHI,
2018, p.27)

% O termo mainstream vem da lingua inglesa com o significado de “corrente principal” e é
utilizado na musica para se referir aos artistas que estao ligados aos principais meios de
comunicagao e gravadoras
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Herschmann (2010a) sugere que a propria nogao de “industria cultural”
seja repensada para um quadro conceitual que possibilite uma abordagem da “[...]
dindmica contemporanea mais segmentada, interativa e fluida no campo da
producao de produtos culturais” (HERSCHMANN, 2010a, p.21).

A critica ao termo cunhado por Horkheimer e Adorno (2002) € colocada
em discussao por De Marchi (2011). Em sua leitura, industria cultural € definida
como um sistema de producgéo de bens que instrumentaliza a cultura, racionalizando
todas as esferas da vida a fim de saber e controlar, com um papel disciplinador,
reduzindo o nivel psicoldgico do individuo a uma normalizagdo das massas.

A discussédo colocada por Horkheimer e Adorno (2002) pbde a arte
enquanto instrumento de dominagao social, uma vez que ela € submetida aos
processos técnicos industriais de reprodugao, sendo “coisificada”.

A principal critica ao termo parte do fato de que cada tipo de bem cultural
possui suas particularidades de producdo e reproducdo, abrindo espago para o
entendimento de uma diversidade de “industrias culturais”, funcionando a partir de
diferentes “légicas sociais” (DE MARCHI, 2011).

Estas logicas sociais seriam um conjunto de agdes estabelecidas durante
certo periodo pelas quais os atores envolvidos se submeteriam sendo afetados pela
sua estrutura social a0 mesmo tempo em que afetariam esta estrutura (MIEGE, 1987
apud DE MARCHI, 2011).

Neste momento, surgem novas categorias conceituais em discussao para
abranger o fenbmeno musical em suas relagdes sociais, econdmicas e simbdlicas e
se diferem de acordo com seus niveis de formalidade e estabilidade da estrutura,
sao elas: cenas musicais; circuitos culturais; e cadeias produtivas.

Para dar conta da dinamica da musica independente, Herschmann
(2010a) parte do pressuposto de que as nogdes de cenas e de circuito se adequam
mais a este fenbmeno.

O autor entende cadeia produtiva como estruturas institucionalizadas e
definidas como “[...] o conjunto de atividades que se articula progressivamente,
desde os insumos basicos até o produto/servigo final (incluindo as etapas de
distribuicdo e comercializagdo)” (HERSCHMANN, 2010a, p.24), funcionando de
acordo com normas impessoais pré-estabelecidas e contratos de trabalho. Essa
definicdo se assemelha a procedimentos de producao industrial, portanto € uma
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l6gica que se adaptaria mais a dinamica produtiva do mercado das grandes
gravadoras.

Ja os circuitos culturais possuem ao mesmo tempo niveis de
institucionalidade e de informalidade, se apresentando em territérios delimitados
geograficamente ou simbolicamente (circuitos territorializados) e identificados pela
acao de atores nos processos e dinamicas sociais, comerciais e sensiveis
(HERSCHMANN, 2010a). Por sua vez, as cenas musicais podem ser
compreendidas como redes de afetividade e sociabilidade em torno de certas
praticas culturais demarcadas geograficamente e fomentadas por um conjunto de
atividades microeconémicas, que conectam estas praticas a cidade (STRAW, 2006).

A categoria “cena musical’, enquanto objeto de estudo académico, se
originou no Canada através da pesquisa de Will Straw (1991), considerando a
relacdo de diferentes praticas musicais em um determinado espago geografico. O
termo “cena”, para referir relagdes entre espaco e musica, foi inicialmente
empregado por jornalistas norte-americanos para descrever o estilo de vida
relacionado a pratica do jazz na década de 1940, e posteriormente adotado ao
vocabulario de musicos, criticos e jornalistas culturais (BENNETT; PETERSON,
2004).

Os estudos sobre cenas musicais chamam atencdo para a importancia
dos atores sociais envolvidos nas praticas musicais, das estruturas microeconémicas
desenvolvidas ao seu redor, das experiéncias sensoriais e estéticas quanto a fruicao
da musica, e da ocupacdo dos espacos por onde estas praticas acontecem
(JANOTTI JUNIOR, 2012).

Pires (2013, p. 44) nota em sua pesquisa a exigéncia de trés fatores para
o reconhecimento de uma cena musical: “1) a pluralidade de géneros das bandas
envolvidas; 2) o individualismo vs sentimento de comunidade partilhado entre as
bandas; 3) a sustentabilidade da cena”.

A sustentabilidade € uma das principais questdes neste trabalho. Straw
(1991) defende a necessidade de sistemas de articulagéo para consolidar uma cena,
e estes sdo compostos pelas relagdes sociais e l6gicas econbmicas que colocam em
didlogo: criagcdo, produgao cultural, mercado, consumo, apropriagdes de espaco e
circulacéo de afetos (JANOTTI JUNIOR; PIRES 2011).

Enquanto redes de afetividade e sociabilidade, as cenas musicais revelam

uma “[...] flexibilidade de fluidez das praticas musicais contemporaneas” (SA, 2011,
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p.152). Straw (2006) sugere ainda que as unidades culturais representadas por
cenas musicais tém seus limites fluidos e indefinidos.

Na discussao sobre a nogéao de cena musical, Sa (2011, p. 157) considera
que ela esta relacionada as praticas musicais e as apropriagdes do espaco urbano

referindo-se:

a) A um ambiente local ou global; b) Marcado pelo
compartilhamento de referéncias estético-comportamentais; c)
Que supde o processamento de referéncias de um ou mais
géneros musicais, podendo ou n&o dar origem a um novo
género; d) Apontando para as fronteiras moveis, fluidas e
metamorficas dos grupamentos juvenis; e) Que supdem uma
demarcacéo territorial a partir de circuitos urbanos que deixam
rastros concretos na vida da cidade e de circuitos imateriais da
cibercultura, que também deixam rastros e produzem efeitos de
sociabilidade; f) Marcadas fortemente pela dimensao midiatica.

As cenas musicais sdo comumente atribuidas ao processamento de
géneros musicais, pois, conforme indica Janotti Junior (2005, p. 5), os géneros
seriam um mecanismo que “[...] delimitam as produc¢des de sentido, demarcando a
significacado e os aspectos ideoldgicos dos textos, bem como o alcance comercial (e
o publico alvo) dos produtos midiaticos”, sendo assim “[...] modos de mediacéo entre
as estratégias produtivas e o sistema de recepgao, entre os modelos e os usos que
os receptores fazem desses modelos através das estratégias de leitura dos produtos
midiaticos” (JANOTTI JUNIOR, 2005, p.5).

Apesar do raciocinio aludido acima, ja foi percebido anteriormente no
contexto ludovicense (BATISTA, 2014), e também no caso paulistano (GALLETTA,
2013; 2014), que o compartilhamento de praticas, valores e processos referentes a
condicdo de ser independente pode caracterizar uma cena musical, além da
pluralidade de géneros, ja notada por Pires (2013).

Posto que o conceito de cena aplicado empiricamente pode “[...] ajudar a
compreender a dinamica de forgas — sociais, econbmicas, institucionais — que
afetam a expressao cultural coletiva, por meio da investigagdo da mecanica social
associada a produgcao musical” (FREIRE FILHO; FERNANDES, 2005, p. 6), as
relacbes entre cenas musicais e forgcas produtivas intermediadas por vinculos
informais e afetivos envolvem assim diferentes atores nas etapas de producéo,

circulagao e consumo dos produtos culturais (PIRES, 2013).
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Entretanto, € valido pontuar que outros autores afirmam ainda sobre a
instabilidade das cenas musicais, visto que “[...] € possivel que uma cena se erga e
se corroa devido a momentos historicos distintos” (BEZERRA; ALONSO; REITCHEL,
2016, p.03).

Deste modo, o estudo do mercado da musica independente requer um
estudo das relagdes sociais, econdmicas e simbdlicas entre os diversos atores
sociais que interferem nas praticas culturais relacionadas a produg¢ao musical. Estas
relagbes ocorrem em espagcos fisicos e virtuais que compdem a cidade, ou seja, um
espaco urbano, Janotti Junior ressalta a participacéo destes outros atores, além dos

musicos, que contribuem para uma cena:

A formagdao de uma cena, local em que também é possivel o
reconhecer a participagdo atores sociais envolvidos na cadeia
produtiva da musica, desde a sua composicédo e gravacgao até o seu
consumo final, subentende uma série de implicagdes. A principal
delas é o desenvolvimento social e econbmico do espago urbano,
através da formacado de um grupo que se “identifica” com a cena e
atua na disseminagao da informacao e conhecimento dentro da cena,
forjando redes sociais, afetivas e mercadoldgicas ao redor de certas
praticas musicais. (JANOTTI JUNIOR, 2012, p.12).

Estamos assim falando de cultura urbana, que segundo Castells (1983)
se define pela producao da cultura de um sistema especifico de relagdes sociais por
um determinado quadro ecoldgico. Considerando como quadro ecoldgico, a cidade e
sua extensao virtual.

Canclini (2008) defende a redefinicdo sociocomunicacional do espago
urbano como complemento do carater socioespacial das grandes cidades de forma a
rearticular os meios no desenvolvimento da cidade. Redefine-se, entdo, a nogao de
urbano, pois as redes informacionais e comunicacionais servem de compensacao
aos fragmentos urbanos (CANCLINI, 2011).

Portanto, para compreender a realidade sociocultural e econémica do
universo da musica e a estruturagdo das dindmicas das praticas musicais, €
impreterivel analisar as relagdes que se dao tanto em espacos fisicos quanto em
redes virtuais. E um dos atores que se tem mostrado cada vez mais presente nas

cenas musicais € o produtor audiovisual.
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2.3 Além do videoclipe: o audiovisual na musica independente

Em uma leitura da obra do sociélogo Simon Frith, Janotti Junior (2011)
demonstra a importancia do alinhamento sobre Estética, Sociologia e Economia da
Comunicagdo para discutir autonomia, valor cultural e artistico da musica —
envolvendo seus contextos discursivos, a circulagdo e os aspectos estéticos. A
producao de sentido na musica envolve sistemas de significacdo e representagao
cultural que organizam processos de identidades, valores ideoldgicos e estéticos
ligados a logica produtiva, sistemas de articulagéo e redes de negdcio.

Herschmann (2010a) afirma que intermediarios culturais passam a ser
fundamentais na articulagdo de um campo de significados aos produtos e servigos
de forma a estabelecer uma identificagdo mais clara e efetiva entre os produtos e os
consumidores. Entre publicitarios, designers, jornalistas culturais, fotdgrafos e outros
intermediarios culturais, o produtor audiovisual tem aparecido cada vez mais na
|6gica produtiva da musica independente.

Um dos motivos da presenca macica da produgao audiovisual na musica
independente, além da facilidade do acesso as tecnologias e meios de produgéo e
divulgacado (DE MARCHI, 2006; GALLETTA, 2013; 2014; BATISTA, 2014), pode se
dar pela diversidade de possibilidades de linguagens audiovisuais relacionadas a
musica as inumeras experiéncias de formato para o produto de video na internet,
com a popularizacédo do YouTube (CORREA, 2010).

2.3.1 Breve panorama historico do surgimento do videoclipe na televisédo e a era
MTV

O videoclipe é o género audiovisual musical por exceléncia. Soares
(2009, p.18) postula que videoclipe € a “[...] unido entre musica e imagem com a
finalidade de geracao de um produto audiovisual que sirva como base para a
divulgagédo de uma cangdo”. Trevisan (2011) admite que, além de promover uma
musica ou artista, o videoclipe pode ser um bem de consumo enquanto produto
cultural de videoarte ou ainda figurar enquanto conteudo de entretenimento para
preencher a programacao em canais de TV.

Portanto, o videoclipe tem origem publicitaria e também carrega

caracteristicas do cinema, da televisdo e das artes experimentais, que contribuiram



33

para sua génese. Ainda assim, afirma Trevisan (2011), em comparagdo a estes
outros produtos audiovisuais, o videoclipe pode ser produzido com um custo
relativamente baixo, mantendo um bom potencial de distribuig¢ao.

Barreto (2005) afirma que a génese do videoclipe como formato
audiovisual comecga a se consolidar entre as décadas de 1960 e 1970, quando as
gravadoras passaram a produzir videos de divulgacao dos artistas, os promos que
consistiam em sua maioria de registros de apresentagdes ao vivo. Esta iniciativa das
gravadoras foi motivada pelo fato de ser mais economicamente viavel e
logisticamente conveniente a distribuicdo destes videos do que a presenga daqueles
artistas e bandas ao vivo nos programas de TV da época.

Ja do final da década de 1970 para os anos 1980 os videos musicais se
estabelecem nas programacodes televisivas. Barreto (2005) ressalta a estreia do
primeiro programa dedicado a exibicdo de videoclipes na Inglaterra em 1979, The
Kenndy Everett Video Show, da emissora BBC; e a inauguracdo da MTV nos
Estados Unidos em 1981, que viria a redefinir a ideia de videoclipe além de ser a
principal responsavel pela difusao do género.

A MTV surge como um canal pago de TV a cabo dedicando suas 24h
exclusivamente a musica, funcionando como uma radio visual (TREVISAN, 2011).
Futuramente, o canal extenderia suas atividades se tornando um conglomerado
midiatico presente em mais de 160 paises. A chegada da MTV ao Brasil se deu
apenas no final de 1990 (BARRETO, 2005), sob a administragao do Grupo Abril e foi
a primeira franquia da MTV a estrear em sinal aberto (MUANIS, 2013).

Na TV brasileira o videoclipe comecga a aparecer a partir dos anos 1970
como atragao de programas como o Fantastico, da Rede Globo (MUANIS, 2013), e
também em programas musicais em finais de semana, como o Som Pop, da TV
Cultura (BRANDINI, 2006). Vale ressaltar que os artistas que ocupavam estes
espacos eram ligados as grandes gravadoras da época.

Com a chegada da MTV no Brasil, cria-se um espago para a cultura
jovem, que vai além do videoclipe, a emissora se torna “[...] um verdadeiro centro de
referéncia para tudo o que acontecia no universo do rock e do pop” (BRANDINI,
2006, p. 3). Os anos 1990 marcam o surgimento de um “rock alternativo”
representado pelo grunge, género musical que resultara da fusdo de estilos que
despontaram nos anos 1980, que seria muito difundido pela MTV Brasil. Brandini
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(2006) lembra que essa nova sonoridade advinha com um novo discurso

caracterizado pelo:

[...] individualismo, a indiferenga, o ecletismo e a crescente
integracdo aos meios de produgdo, iniciada nos anos 1980. A
predominancia do individual sobre o coletivo acompanhada pela
angustia de um viver descrente e sem principios sdo elementos que
influenciaram a musica presente na MTV Brasil da década de 1990.
Os valores humanos, outrora defendidos pela geragcdo hippie,
cederam lugar para o avanco da relagcao entre o individuo e a
tecnologia, o que ficava exposto na linguagem visual dos videoclipes
daquela década. (BRANDINI, 2006, p.3).

Essas caracteristicas representaram uma transformacgado cultural que
também alcangou o desenvolvimento de novos modos de producido, mercado e
consumo estimulados pela MTV Brasil, que oferecia a possibilidade para artistas
iniciantes divulgarem seu trabalho a partir de “videos caseiros”. Dessa forma, a MTV
acaba por criar uma demanda, colocando uma ordem nas relagdes entre industria
televisiva, fonografica e cinematografica (TREVISAN, 2011).

Trevisan afirma que no inicio da presenca do videoclipe nas TVs — tanto
no cenario nacional, quanto no internacional —, sobretudo na década de 1980, o
investimento da producdo partia mais das proprias emissoras de TV, de forma a
oferecer um conteudo especializado para o publico jovem, do que da industria
fonografica, que preferia ndo dedicar grandes orgamentos para um produto incerto
(TREVISAN, 2011).

A MTV Brasil chegou a financiar 20 videoclipes de artistas nacionalmente
reconhecidos realizados por “[...] jovens diretores de produtoras independentes”
(MUANIS, 2013, p. 61). O contexto politico dos anos 1990 com a extincdo da
Embrafilme e das politicas para o audiovisual pelo governo de Fernando Collor levou
o desemprego para o mercado cinematografico. Para contornar esta situacao,
muitos realizadores se voltaram para a publicidade e para a producdo de
videoclipes, o0 que acarretou no surgimento de varias produtoras independentes, que
posteriormente atuariam no cinema, como a Conspiracao Filmes, a Video Filmes e a
TV Zero (MUANIS, 2013).

A maioria das produg¢des dos anos 1990 acabou sendo assinada por
estes profissionais que atuavam na publicidade ou por aspirantes a cineastas que
precisavam atuar no mercado de videoclipes enquanto nao era possivel assinar um
longa-metragem (BRANDINI, 2006, p.14).
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Para estes realizadores, o lucro nem sempre era vislumbrado, o desejo de
produzir um videoclipe fez com que muitos abrissem m&o do caché para que o
investimento disponivel fosse destinado a producéo, ja que para tornar o trabalho
realidade, era necessario cobrar pregos mais acessiveis aos artistas.

Hugo Prata, diretor de filmes publicitarios e detentor do prémio de melhor
diregdo do MTV Awards Brasil de 1997 com o clipe “Alma ndo tem cor” da banda
Karnak, afirma em entrevista para Brandini (2006) que nao ganhava dinheiro
fazendo videoclipe, pois via neste tipo de produg¢do uma alternativa para trabalhar o

lado artistico de sua profissao:

No videoclipe tenho liberdade total para produzir o trabalho da forma
que eu quiser e exercitar a criatividade. Além disso, como publicitario
eu era mais um diretor de filme, agora como diretor de videoclipe, o
prémio me deu prestigio e notoriedade. Assim, hoje eu sou mais
conhecido como diretor premiado que como publicitario”. (PRATA
apud BRANDINI, 2006, p. 13).

E impossivel negar as origens publicitarias do género videoclipe. Além
disso, vemos que a linguagem audiovisual publicitaria acaba se perpetuando a partir
da origem dos produtores. Brandini defende que é isso que distingue o videoclipe de

outras formas de interagao entre musica e audiovisual,

[...] os filmes de rock do passado e os programas de TV de musica
pop buscavam transmitir visualmente a experiéncia da musica. Em
contraste, videoclipe concebe a musica com a linguagem das
imagens pertencentes a publicidade, e isso segue a sua estética
prépria, a qual necessariamente penetra na musica. (BRANDINI,
2006, p. 4).

A MTV Brasil fez mais do que difundir e incentivar a produgao de
videoclipes. Se por um lado os videoclipes promovem a imagem do artista como
modelo de consumo, “[...] fantasias, ideais e aspira¢cdes para os fas” (BRANDINI,
2006, p. 6), por outro, a MTV promove o videoclipe como parte da produgao musical.
Com isso, o videoclipe deixa de ser objeto de promog¢ao de um produto, para ser um
produto por si s6. Portanto, afirma Trevisan (2011, p. 39), o video musical “[...] é
tanto um produto industrial comercial, quanto uma forma cultural”.

A MTV faz despontar a cultura do videoclipe até certo ponto em que “[...]

para muitas bandas, o lancamento de um clipe antecede o langamento de album”
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(BRANDINI, 2006, p.11), fazendo com o que a produgao audiovisual figure de fato
como parte da producdo musical. Em escala mundial, a divulgagdo de um videoclipe,
segundo Brandini, permite alcancar o mesmo efeito de uma turné mundial com um
custo bem menor. Em um nivel mais local, voltado para a produgao independente,
um video musical tem a capacidade de “vender” a banda e sua imagem nao so para
O publico, mas para produtores de shows e festivais de outras cidades, estados e
paises.

Outros canais de TV nado exclusivos de musica passam a dedicar
programas para a exibicdo de videoclipes a partir dos anos 2000, tanto na TV a
cabo, como o Multishow com o programa TVZ, quanto na TV aberta, como a Rede
Bandeirantes, com o Clipmania (TREVISAN, 2011). Surgiram também novos canais
dedicados a musica e cultura jovem, como a MIX TV em 2005 e a Play TV em 2006,
além do VH1, outro canal musical pertencente a rede da MTV Networks (TREVISAN,
2011).

Nos anos 2000, mais precisamente em junho de 2005, seria langado o
YouTube, fundado por ex-funcionarios do site especializado em pagamento online
PayPal e comprado posteriormente pelo Google em outubro de 2006 (BURGESS;
GREEN, 2009). Apesar de n&o ser a primeira e nem a unica plataforma de
distribuicado e circulagéo de videos on-line, o YouTube chega ao patamar de principal
repositério de midia da internet, se tornando uma plataforma integrada ao cotidiano
das pessoas (MOTA; PEDRINHO, 2009). Burgess e Green descrevem a novidade:

A inovagéao original era de ordem tecnoldgica (mas ndo exclusiva): o
YouTube era um entre os varios servigos concorrentes que tentavam
eliminar as barreiras técnicas para maior compartilhamento de videos
na internet. Esse site disponibilizava uma interface bastante simples
e integrada, dentro da qual o usuario podia fazer o upload, publicar e
assistir videos em streaming sem necessidade de altos niveis de
conhecimento técnico e dentro das restricdes tecnologicas dos
programas de navegacgao padrao e da relativamente modesta largura
de banda. O YouTube ndo estabeleceu limites para o nimero de
videos que cada usuario poderia colocar on-line via upload, ofereceu
fungbes basicas de comunidade, tais como a possibilidade de se
conectar a outros usuarios como amigos, e gerava URLS e codigos
HTML que permitiam que os videos pudessem ser facilmente
incorporados em outros sites, um diferencial que se aproveitava da
recente introdugio de tecnologias de blogging acessiveis ao grande
publico. (BURGESS; GREEN, 2009, p. 17-18).
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Portanto, os anos 2000 representaram um momento critico para a MTV,
que pouco a pouco foi modificando sua programacgao, integrando cada vez mais
programas diversos (jornalismo, debates, documentarios, reality shows,
humoristicos, entrevistas, programas de auditério) e cada vez menos videoclipes.

Em dezembro de 2006 ao anunciar a programagéao prevista para o ano de
2007, o diretor de programacgao da MTV Brasil, Zico Gdes afirmou em uma coletiva
de imprensa que "O videoclipe ndo pertence mais a televisdo. Ele esta ligado ao
mundo digital e outras midias atendem melhor a essa demanda." (MELLO, 2006). A
tentativa naquele momento era de direcionar a audiéncia do videoclipe para uma
plataforma de videos online prépria, o MTV Overdrive. Soares (2008) reforga essa

mudancga na produg¢ao e no consumo dos videoclipes:

Diante do quadro visualizado através da compreensao da légica
producgao-circulagdo televisiva dos videoclipes, percebe-se que a
entrada das plataformas online de compartilhamento de videos é um
elemento capaz de problematizar as dindmicas massivas de
circulagao destes audiovisuais. O videoclipe nao € mais um produto
somente televisivo. Passa a integrar as dindmicas de consumo da
“cibercultura” e precisa ser compreendido também através desta
l6gica. Circunscreve-se um debate que atravessa uma problematica
acerca do papel da televisdo musical na circulagcao deste audiovisual
e das novas formas de apropriacao do videoclipe que passa a ser
inserido em gadgets (Ipods, reprodutores de MP3 com video),
celulares, videologs, blogs e sites especificos. (SOARES, 2008).

A MTV Brasil — que de 2006 para 2007 reduziu a exibicdo de videoclipes
em sua programacao de 84 horas para 47 horas semanais e em 2009 voltou atras
ampliando para 92 horas semanais de videoclipes, sob a diregdo de programacéao de
Cris Lobo (FURLANETO, 2009) — encerrou suas atividades em setembro de 2013,
dando lugar a um novo canal chamado apenas de MTV, agora segmentado na TV
fechada, com programacdo generalista e gerenciado pela Viacom, empresa
detentora dos direitos da MTV internacionalmente (MUANIS, 2014).

2.3.2 O estabelecimento do YouTube como o novo lugar do videoclipe

Leote (2008) considera dois pontos-chave na distribuicdo do videoclipe,

sendo o primeiro a chegada da MTV e o segundo, a do YouTube.
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E muito mais facil para o espectador de 15 a 35 anos — antigo publico
meédio da MTV — acessar aos clipes no seu computador enquanto faz
o seu trabalho da escola ou da faculdade, ou mesmo no escritorio.
Ele pode escolher os videoclipes que quiser, inclusive em
simultaneidade, pois varias janelas do site podem ser abertas,
possibilitando que se assista um enquanto os outros processam
0 download. Tudo isso sem custo nenhum e sem abarrotamento do
HD da maquina. (LEOTE, 2008).

Além da facilidade na circulagdo de produtos audiovisuais, o YouTube
incentivou o desenvolvimento de cultura mais participativa. O YouTube aparece nao
s6 como uma plataforma de streaming de video, mas também como uma rede
social. Enquanto midia social, a plataforma fomentou uma nova relagdo entre
produgao, distribuicdo e consumo a partir das inter-relagbes entre os usuarios
(BERNARDAZZI; COSTA, 2016).

O usuario a que nos referimos pode ser tanto consumidor quanto produtor
de conteudo. Conforme afirmam Burgess e Green, “[...] como empresa de midia, o
YouTube é uma plataforma e um agregador de conteudo, embora nao seja uma
produtora do conteudo em si” (2009, p.21). Qualquer pessoa com uma conta no
Google pode abrir um canal na plataforma, publicando e administrando videos, listas
e comentarios como bem quiser.

A instauracdo do VEVO era a chancela que faltava para oficializar o
YouTube como o principal lugar para o videoclipe internacionalmente. O VEVO & um
empreendimento conjunto de propriedade das grandes gravadoras, as majors:
Universal Music Group, Sony Music Entertainment, EMI e Warner Music Group,
também dividem a propriedade da VEVO a Abu Dhabi Media e Alphabet Inc.,
conglomerado que detém o Google e suas subsidiarias, como o YouTube?®. Dentre
os grandes representantes do mercado internacional de produgdo de conteudo e
licenciamento de direitos, o conglomerado empresarial Viacom — proprietario da
MTV — nao aceitou acordos com o YouTube nem com o VEVO, sob o argumento de
que este tipo de servigo violava direitos autorais (HELF apud BURGESS; GREEN,
2019), o que resultou em longos embates judiciais por direitos de reprodugéo, que
se encerraram com vitdria a favor do Google e YouTube (STEMPEL, 2014).

O VEVO é conhecido por disponibilizar oficialmente no YouTube o

conteudo dos artistas contratados por estas gravadoras, mas também produz e

%6 Informagdes disponiveis em <https://en.wikipedia.org/wiki/Vevo>. Acesso em: 09 jun 2019.
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apresenta shows, entrevistas e premiagbes musicais, ou seja, passa a representar
na internet, o que a MTV representava na televiséo.

Além dos canais oficiais de artistas renomados do mainstream,
encontramos no YouTube canais de produtores de conteudo com resenhas e
comentarios de shows, discos, novidades sobre os artistas, e também de canais de
artistas dedicados a publicar covers e versdes de musicas consagradas.

Entendendo o YouTube como o principal meio de propagacgao dos videos
na internet e de facil acesso a qualquer usuario é de se esperar que musicos,
bandas, artistas independentes em geral lancem mao desta plataforma para se
projetar para o mundo, produzindo, postando e compartilhando seus conteudos.

O YouTube se apresenta como uma ferramenta ideal para a atividade
artistica independente. Para quem produz videos, o site oferece a possibilidade da
distribuicao do conteudo on-line a relacao direta com a audiéncia.

O usuario disponibiliza o conteudo, o conteudo atrai novos publicos e o
YouTube tem seu lucro através da venda de anuncios que sao apresentados antes,
depois ou durante os conteudos dos usuarios, além disso, o préprio usuario pode
anunciar seu conteudo nos videos de outros canais (BURGESS; GREEN, 2009).
Como o YouTube atende diversos segmentos de videos, Burgess e Green o
caracterizam como um “reach business”, pois “[...] oferece aos seus participantes um
meio de conseguir uma ampla exposi¢ao” (2009, p. 22).

O Youtube demonstra uma amplitude de diversidade e alcance
fornecendo tanto acesso a cultura quanto permitindo aos consumidores atuarem
como produtores. Burgess e Green (2009) defendem que a cultura participativa € o
principal negécio do YouTube, sendo tanto um sintoma das transi¢cdes culturais e
econbmicas ligadas a atualizagdo tecnoldgica, quanto um agente destas. No
entanto, eles chamam atencdo para a cautela que devemos ter em relacdo a

afirmacgdes definitivas, por estarmos em um momento de constantes atualizagdes.

[...] o YouTube ilustra as relagbes cada vez mais complexas entre
produtores e consumidores na criagdo do significado, valor e
atuagcdo. Nao ha duvidas de que se trata de um site de ruptura
cultural e econbmica. Entretanto, esses momentos de transigao de
midia nao deveriam ser classificados como rompimentos histéricos
radicais, mas sim como periodos de turbuléncia crescente, que se
tornam visiveis conforme as varias praticas, influéncias e ideias
preestabelecidas competem com as emergentes como parte da
longa histéria da cultura, midia e sociedade. O YouTube néo
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representa uma colisdo e sim uma coevolugdo aliada a uma
coexisténcia desconfortavel entre “antigas” e “novas” aplicacoes,
formas e praticas de midia. (BURGESS; GREEN, 2009, p. 33).

Estamos frente a um modelo em que qualquer pessoa tem acesso a
distribuicdo de produtos culturais digitais, e ao lado destas transformacgdes na
distribuicdo e no consumo, ha também a democratizagdo dos meios de produgéo na
cultura digital (ANDERSON, 2006).

A partir de 2008, as cdmeras DSLR — modelos de cameras fotograficas
digitais profissionais e semiprofissionais de alta qualidade — passaram a oferecer o
recurso de gravacdo de video em alta resolugdo®’, que com o passar dos anos
também chegou a um preco acessivel dada a qualidade obtida (BUCHANAN, 2008).

Bernardazzi e Costa (2016) percebem em uma analise de 2008 a 2016
que ha um aumento de venda de cameras DSLR no mesmo periodo em que a
cotacao do délar em relagcédo ao real diminui. Observamos também que o momento
de pico nas vendas deste tipo de camera se da entre 2011 e 2012 (ZHANG, 2015).

Dessa forma, o campo se abre para o crescimento de um profissional do
audiovisual multifuncional, o videomaker. Este profissional é responsavel por todas
as etapas de producao — roteiro, captura e edicdo de imagens e audio e finalizagcao
do video — e agora com o YouTube, ele também pode tomar conta da distribuigéo e
circulacdo do material. O videomaker pode também prestar o seu servico a terceiros,
um artista ou banda, por exemplo, a um custo relativamente mais barato do que uma
equipe completa. Neste sentido, Bernardazzi e Costa (2016) notam a atividade
produtiva de videos no YouTube partindo tanto de profissionais do mercado
audiovisual, quanto de usuarios com poucos conhecimentos sobre producio
audiovisual.

Molina (2013) ressalta a tendéncia de produgdes audiovisuais realizadas
por “equipes” de uma sé pessoa — designada pela expressdo em inglés one-person-
crew — justamente por conta das atualizagdes tecnolégicas que tem como
consequéncias o pre¢o mais acessivel dos equipamentos e a distribuicdo em canais
como o YouTube e outros ambientes virtuais.

Bernardazzi e Costa (2016) apontam que esta distribuicdo pelos

ambientes da internet ndo possuem as mesmas caracteristicas que a distribuicao de

" A primeira camera DSLR a oferecer o recurso de gravacéo de video em alta definigao foi o
modelo D90 da fabricante Nikon.
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conteudo para a televisdao e o cinema, por exemplo. A circulagdo do conteudo na
internet ocorre entre nichos de consumo e chega até a audiéncia através da
interacao e do compartilhamento realizado pela mesma audiéncia.

Jenkins, Ford e Green (2014) apontam uma mudanga de paradigma, a

distribuicdo é substituida pela circulagdo, o que segundo eles,

[...] sinaliza um movimento na diregdo de um modelo mais
participativo de cultura, em que o publico ndo é mais visto como
simplesmente um grupo e consumidores de mensagens pré-
construidas, mas como pessoas que estdo moldando,
compartilhando, reconfigurando e remixando conteudos de midia de
maneira que nao poderiam ter sido imaginadas antes. (JENKINS;
FORD, GREEN, 2014, p. 24).

Cada vez mais a democratizagao do acesso as ferramentas de produgao
de conteudo, como colocado por Anderson (2006), faz com que aparegam mais
produtores e mais conteudos. Coadunando a isto, Jenkins, Ford e Green citam que
as transformagdes tecnoldgicas “[...] facilitam a produgéo, o upload, o download, a
apropriagdo, o remix, a recirculacdo e a incorporagao de conteudo” (p. 359), e a
digitalizacao simplifica a mudancga de formatos e barateia a circulagao do conteudo.

Portanto, esta producgao e circulagao de conteudo audiovisual facilitada e
com baixo custo em nichos de consumo por afinidade combinam com a producao
musical independente que é direcionada ao consumo de nicho. Chris Anderson
(2006), ha quase 15 anos em uma sugestao um tanto profética, afirma que no lugar
de uma “cultura de massa”, teremos cada vez mais uma “cultura fragmentada” em
varias “culturas paralelas”, de forma que os mercados nichos sobreviverao com certa

autonomia:

Em vez de nos relacionarmos por lagos frouxos com multiddes,
gracas as sobreposi¢des da cultura de massa, temos a capacidade
de nos interligarmos, mediante lagos mais fortes, com igual
quantidade de pessoas, se nao com mais, em consequéncia da
afinidade comum pela cultura de nicho. (ANDERSON, 2006, p. 128).

Pretendemos nos aprofundar na questdo da articulagdo cultural na
internet, entretanto, precisamos dar um passo atras para entender um pouco mais

sobre a producéo audiovisual relacionada a musica e as suas multiplicidades.
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2.3.3 Entre o artistico e o comercial: as multiplicidades do video musical

Nao pretendemos aqui tragar a historia do videoclipe, mas pelo menos
justificar a nossa escolha em tratar o objeto de estudo aqui levado em consideragao
como video musical. Leote (2008) nota o uso comum da expressao “videoclipe” para
nomear uma diversidade de produtos que partem da premissa da apresentacao
simultanea de imagem e som. Audiovisuais institucionais, proje¢cdes familiares com
fundo musical, vinhetas de televisao, cenas especificas de obras cinematograficas —
como a classica abertura de “2001: uma odisseia no espago”, ou ainda os filmes
musicais —, podem ser comumente chamadas de clipe ou videoclipe (LEOTE, 2008).

O estudo do videoclipe como formato audiovisual foi introduzido no Brasil
por Arlindo Machado (1988). Em obra mais recente, Machado (2000) justifica nossa
escolha na abordagem de produgdo audiovisual em vez de tratar apenas de
videoclipes, pois o videoclipe enquanto espago de experimentacdo e expressao
artistica desconstroi os conceitos formulados sobre ele enquanto género.

Ele considera o videoclipe como género genuinamente televisual e
observa que o videoclipe “[...] cresceu em ambicdes, explodiu 0s seus proprios
limites e esta se impondo rapidamente como uma das formas de expressao artistica
de maior vitalidade em nosso tempo” (MACHADO, 2000, p.173). Destarte, Machado
chama atencéao para o termo na lingua inglesa que se refere a esse tipo de producao
audiovisual: music video (video musical), considerando que esta definigdo da mais
propriedade ao género audiovisual em questéao.

Trevisan (2011, p.16) defende que o videoclipe n&o se limita a registrar a
performance do artista, como em uma apresentacdo musical em um programa de
televisao, e sim realgca, amplia, enaltece as qualidades e o sentido do artista e da
musica. Em seu estudo, a autora cita outros nomes usados para identificar a
produgcdo audiovisual relacionada a musica como rockvideo, teledisco e
videomusica.

Aqui optamos pelo uso predominante do termo video musical por
entender que algumas das obras a serem abordadas neste trabalho fogem do
entendimento conceitual do termo videoclipe, como as “live sessions”, que serao
abordadas adiante, além de levar em consideragdo o exposto por Leote (2008) a

respeito do uso do termo para produtos ndao musicais. Entretanto, sempre trataremos
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de videoclipe quando assim for referenciado por autores que o estudam enquanto
formato.

Barreto (2005) nota a variedade de recursos advindos de outros produtos
audiovisuais nos videos musicais misturados a experimentagdo, de modo que ele

elenca as seguintes possibilidades dadas a flexibilidade do género:

1) historias lineares ou fragmentadas, com finais abertos ou
conclusdes bem definidas; 2) performances ao vivo ou gravadas em
estudio; 3) manipulagcao pictérica de cores, formas, tamanhos,
texturas das imagens ou apresentagcdo naturalista das pessoas ou
objetos captados; 4) complexidade e riqueza de recursos ou opgao
por extrema simplicidade; 5) concentragdo em desempenhos de
canto, apresentagao instrumental, danca, atuagdo, cenografia ou
efeitos especiais; 6) ritmo acelerado com modificagbes frequentes ou
concentracdo demorada sobre temas e objetos e, finalmente, o que é
mais comum, 7) a apresentacdo de composi¢cdes arquitetadas a
partir de uma miscelanea destes elementos. (BARRETO, 2005, p.
37).

Machado considera que ao mesmo tempo em que o videoclipe é “[...] um
formato enxuto e concentrado, de curta duragao, de custos relativamente modestos
se comparados com um filme ou de um programa de televisdo, e com um amplo
potencial de distribuicao" (MACHADO, 2000, p. 173), a producao do formato atraiu a
destinacdo de recursos para a producdo de videos mais experimentais, e a
circulacdo massiva da musica pop fez com que estas obras audiovisuais mais
inventivas alcangassem o grande publico. Fazendo do videoclipe um meio
privilegiado de divulgacdo musical e de expressao artistica, ligada a novas
tendéncias criativas (BARRETO, 2005).

Barreto descreve as seguintes caracteristicas relacionadas ao videoclipe
que fazem com que tedricos o tomem como um formato cultural significativo da

contemporaneidade:

Desenvolvimento recente advindo da mescla de praticas importadas
de meios de comunicacdo de massa, como o radio, a televisao e o
cinema. Organizagdo condensada aparentemente aleatéria e néo
narrativa de imagens editadas de modo fragmentado e em sucessao
rapida. Divulgacao comercial de artistas e cangdes, que, n&o raro,
recorre a citagdes de temas e estilos de outros produtos culturais.
(BARRETO, 2005, p. 42).
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Barreto defende que quando destacamos o lado comercial do video

musical, as caracteristicas estéticas acabam deixadas em segundo plano.

Essa associagcado — inerente ao formato — entre as instancias criativa
e comercial € mesmo o principal motivo da desconfianga com relagéo
ao valor artistico dos videos musicais. Ainda que esse interesse
financeiro aumente a pressdo das industrias musical e televisiva
sobre os realizadores e muitos clipes acabem seguindo férmulas de
sucesso, varios artistas de géneros e estilos musicais diferentes —
mesmo com muita popularidade e vinculados as grandes gravadoras
— continuam a explorar a associacao de musica popular e imagens
como mais uma possibilidade criativa de expresséao artistica, o que
coloca alguns videoclipes a altura das melhores obras da cultura de
massa contemporanea. (BARRETO, 2005, p. 48).

Portanto, as possibilidades criativas de expressao artistica advindas da
juncdo entre musica, imagem e movimento s&o incontaveis, como exemplifica
Trevisan (2011):

Em alguns clipes as imagens, se movem tdo rapidamente que se
tornam incompreensiveis a primeira vista. Isso pontua outra razdo do
uso da velocidade: se um videoclipe for dificil de decodificar ao ser
assistindo uma unica vez, o espectador vai querer assisti-lo varias
vezes para tentar compreender.

Nem todos os videoclipes utilizam essas técnicas com ritmos
frenéticos. Alguns sao relativamente mais lentos, o que direciona o
pensamento para um lado mais introspectivo, conforme a natureza
da musica. Geralmente, os cortes das cenas sdo feitos conforme o
ritmo e a batida da musica. Em alguns clipes, a cor das imagens ou
do ambiente em que se passam as cenas, transmite o “clima” da
cangéo, o que estabelece uma conexao maior do que a iconografica.
Outra ligacao entre som e imagem pode ser vista claramente pela
mediagdo do corpo, particularmente, pela danca. Uma forma de
abordar a analise da danga é entender que as coreografias e os
gestos mostrados nos clipes e nas performances sao tentativas de
visualizar a musica. Mais do que representar uma nova estética ou
qualquer tipo de quebra radical com as convengbes da televiséo,
essas técnicas sao classicos exemplos de estratégias de significagao
no campo do entretenimento. (TREVISAN, 2011 p. 54).

A autora cita ainda que ha a possibilidade do ritmo do video seguir o ritmo
da musica como um todo, das batidas de um instrumento que se sobressai ou ainda,
construir um ritmo préprio desconectado da musica que o segue. Ha ainda a
possibilidade de o ritmo ser definido pelos acontecimentos da narrativa visual ou

pela performance do artista, de forma que o video ndo possua cortes aparentes.
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Com isto, Trevisan (2011) ressalta a relagdo entre o grafismo visual e o ritmo, além
da natureza imagética do video musical.

O leque de possibilidades trabalhado pelos videos musicais fez com que
o formato acabasse influenciando as proprias formas audiovisuais que o
influenciaram (BARRETO, 2005). Trevisan (2011) também nota essa relagcdo de

“retroalimentacao” entre o video musical e as outras midias.

Sabe-se que o videoclipe é um formato hibrido, que rearranja o que
herda de outros tipos de comunicagdo, como o0 cinema, a
propaganda, a TV e o video. Podem-se colocar nessa lista ainda as
artes plasticas, fotografia, arte digital, enfim, varios elementos que
permitam uma experimentacdo audiovisual, tendo como ponto de
partida, a presenca da musica. Nota-se a influéncia de outros bens
culturais na consolidagao de sua estética, mas € importante ressaltar
que, da mesma maneira que toma emprestado de outras linguagens,
alimenta-as em suas posteriores apropriacoes. (TREVISAN, 2011, p.
11).

Dada a multiplicidade de possibilidade e flexibilidade de seu formato, e a
ja citada relacao entre o fazer comercial e o fazer artistico, Soares (2012) relaciona o
videoclipe a um conjunto de fendmenos criativos nos meios de comunicagao de

massa reunidos na ideia de hibridismo:

Quando nos remetemos ao videoclipe, estamos tratando de um
conjunto de fendbmenos de criagdo nos meios de comunicagido de
massa angariados na ideia do hibridismo. Como género televisual
pos-moderno que é, o videoclipe agrega conceitos que regem a
teoria do cinema, abordagens da prépria natureza televisiva e ecos
da retdérica publicitaria. Estes tépicos estdo reunidos sob a
perspectiva de que, como atesta Arlindo Machado, a especificidade
da linguagem do video talvez seja nao ter especificidade. Em outras
palavras: se é possivel estabilizar a dindmica das articulagdes na
criacdo a partir do video, este sustentaculo € o do hibridismo.
(SOARES, 2012, p. 49).

Soares evoca Machado (2014) para tratar do carater hibrido do préprio
video que, enquanto suporte, linguagem e sistema, traz para si caracteristicas do
cinema, do teatro, da literatura, do radio e da computagao grafica. Ja o hibridismo
nos videoclipes vai além, superando a distancia entre os valores da cultura erudita,
popular e massiva. Soares recorre a Canclini para defender que a hibridizagcao
cultural representada pelo videoclipe rompe com o “[...] conjunto fixo de arte-culta-
saber-folclore-espago-urbano” (SOARES, 2012, p. 49), causando uma
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desierarquizacdo dos fendbmenos culturais. Neste sentido, Soares propde que o
videoclipe € em si mesmo um fenémeno cultural.

Como fenémeno cultural dotado do hibridismo, o videoclipe tem carater
transtemporal, pois suas “[...] imagens promovem uma mescla de épocas distintas,
convivendo de uma forma marcadamente diegética” (SOARES, 2012, p.50), nos
remetendo a convivéncia de valores culturais do presente e passado; e neobarroco,
por evocar “[...] uma dinamica das fissuras do desejo pela completude, quando tudo
que o clipe pode oferecer é o incompleto, o corte, o rasgo” (SOARES, 2012, p. 52),
buscando a valorizag&do através das formas, substituindo integridade, globalidade e
sistematicidade ordenada por instabilidade, polidimensionalidade e mutabilidade
(CALABRESE apud SOARES, 2012).

Machado (2000) considera trés categorias de realizadores de videoclipes:
na primeira, estao os realizadores do clipe promocional ordinario, que tem o simples
objetivo de ilustrar uma cangao; na segunda, os realizadores advindos do cinema ou
do video experimental, que considera terem feito do videoclipe um formato televisivo
inovador possibilitando a “reinvencao do audiovisual” (p. 182); na terceira, figuram
musicos que empreenderam pelo audiovisual, concebendo o videoclipe como uma
forma “plena e autossuficiente”, estes realizadores muitas vezes concebiam a ideia
do clipe concomitantemente a composi¢cao musical, pensando o video musical em
um processo criativo de integracao autoral.

Em sua visdo, Machado (2000) sugere que as iniciativas com viés mais
artistico, do ponto de vista criativo e autoral, sdo mais comuns nas producdes
independentes, fora do que ele chama de “esquemas mercadolégicos
predominantes”. Entretanto, Soares (2012) sugere a quebra entre essa dualidade
entre o dito “artistico”, representando quem se enquadra nos moldes do “alternativo”

ou “independente”, e o dito “comercial” determinado pelo “mainstream” ou “massivo”:

O videoclipe é este meio de criagdo de um conceito de um
determinado artista da musica pop e, em fungao disso, temos que
considerar que, mais do que preceitos de ordem “artistica” ou
“comercial”, tais conceitos habitam uma esfera de consumo. Ou seja,
se existem aplicabilidades para os termos “artistico” e “comercial”,
tais terminologias conceituais estdo articuladas ao que podem gerar
enquanto consumo. Em outras palavras: tanto o “artistico” quanto o
“‘comercial” se remontam as légicas do capitalismo, que determinam
o direcionamento de certos artistas da musica pop dentro da industria
fonografica. (SOARES, 2012, p. 91-92).
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Portanto, devemos deixar esta dualidade de lado para poder perceber

uma amalgama entre o que simboliza o “artistico” e o “comercial”’, de modo que,

[...] os videoclipes sdo detentores de uma confluéncia simbdlica, de
uma subjetividade oriunda do sistema capitalista que precisa articular
elementos existentes no seio da sociedade de consumo — sejam
estes elementos de ordem mais “artistica” ou mais “comercial’.
(SOARES, 2012, p.94).

Mesmo fora de um “esquema mercadolégico predominante”, o video
musical tem o objetivo de trabalhar o conceito do artista em relagdo a sua audiéncia,
e mesmo nas légicas mais independentes, trata-se da configuragdo de um produto
imagético, um objeto de consumo em relagdo a um publico consumidor.

Trevisan (2011) concorda que o videoclipe precisa ser encarado como um
instrumento de criagdo de imagem e conceito de um determinado artista, muito mais
do que um elemento de valor “artistico” ou “comercial’, justamente por estes valores
estarem articulados numa esfera de consumo.

Entre o “artistico” e o “comercial” o video musical ha de resguardar ambas
as caracteristicas que a ele foram imbuidas ao longo dos anos. Podemos imagina-lo
como o produto de uma balanga que de acordo com a proposta de quem produz —
tanto do produtor musical, quanto do produtor audiovisual em conjunto — pendera
mais para um lado que para outro, afinal a prépria linguagem estética entregara esta
intencionalidade para a audiéncia. Soares detalha mais as caracteristicas de cada

face, o cinema representando o lado artistico e a publicidade, o comercial.

Do cinema, o videoclipe irmanou-se de uma configuragdo de
linguagem que pode partir de analogias a escolas e movimentos de
vanguarda, passando por “ousadias” técnicas e principal manancial
de citagdes, chegando a uma estruturacdo narrativa concentrada —
peculiar da linguagem do curta-metragem, por exemplo. Da
publicidade, o clipe bebe da fonte dos maneirismos estéticos tipicos
dos produtos audiovisuais feitos para o consumo, compreendendo
uma produgdo que “ja pensa” no destino final daquele produto: o
mercado. Comecemos percebendo como as relagbes entre
videoclipe e cinema estédo imbricadas. (SOARES, 2012, p.83).
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2.3.4 Experiéncias na internet e realizadores ludovicenses

Compreendemos que o video musical ndo depende da simples motivagao
de divulgar o trabalho de um artista, e que ainda que a principal motivagdo para um
artista possa ser buscar reverberagao audiovisual seja esta, o que é entendido como
clipe hoje evoluiu para uma forma com maior autonomia artistica (MACHADO, 2000)

Machado afirma ainda, que ha “[...] uma maior liberdade de manejo
plastico do quadro” (2000, p. 176), o que possibilita uma melhor qualidade do
tratamento visual da imagem e permite que ela seja manejada como tapecaria
cromatica, sofrendo 0 mesmo processamento que ocorre na musica.

Desta forma, ha uma iniciativa artistica do produtor de video, diferente de
uma relagdo puramente comercial, como havia nos primeiros produtos audiovisuais
de divulgacao musical, os promos (BRYAN, 2011). Segundo Bryan (2011), o formato
audiovisual videocliptico fomentou o desenvolvimento de novas técnicas e
linguagens, se adaptando as diferentes midias e tecnologias.

O autor cita novas experiéncias entre video, musica e internet, como o
site Musica de Bolso?® que tem como prerrogativa simplificar e dinamizar a
experiéncia do video musical produzindo videos descontraidos de apresentacdes
“ao vivo”. Desde entdo este formato virou tendéncia no mundo virtual.

De acordo com Vinicius Soares (2017), do site O Palco Digital, que
oferece consultoria de marketing, estratégias de carreira, negécios e treinamentos
online para artistas independentes, as "Live Sessions" sdo um dos melhores
formatos para divulgar um trabalho de musica independente, considerando este
formato como um investimento tado importante quanto a gravacédo do fonograma e a
distribuicdo da midia fisica. Segundo ele, "[...] pessoas gostam de ouvir uma boa
musica gravada, mas, observar a execugdo dessa mesma musica ao Vvivo as
conecta ao artista de forma avassaladora" (SOARES, 2017, online).

Em um artigo da Forbes, Daniels (2017) mostra a iniciativa do engenheiro
de som Michael Johnson, que em 2009 percebeu uma lacuna no YouTube, entre
videos musicais com alto custo para os artistas e videos amadores com baixa

qualidade de audio e video registrados por celulares. A iniciativa do engenheiro de

8 Disponivel em: < https://www.youtube.com/user/musicadebolso>. Acesso em: 15 mai
2017.
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som foi criar a Audiotree®®, uma “[...] plataforma multifacetada de descoberta de

»30

artistas™”, oferecendo a producéio de “live sessions” em estudio proprio, transmissao

ao vivo de apresentagbes por streaming, videos musicais, promocionais, além de
entrevistas e documentarios intimistas®".

O conteudo é disponibilizado no canal do YouTube do estudio e o audio
distribuido em plataformas de streaming, e o rendimento é dividido entre o artista e o
estudio. Além disso, o Audiotree promove um festival também registrado em audio e
video.

A consolidagéo do formato de videos no formato ao vivo com a atuagao

da internet é percebida por Nercolini e Holzbach:

Se antes o videoclipe era veiculado algumas vezes por dia na
televisao, durante um curto periodo e ao custo de negociacgdes entre
gravadoras e canais musicais, com a veiculagdo virtual essa
estrutura sofreu uma drastica modificagdo. Em principio, qualquer
pessoa pode assistir a maioria dos videoclipes através de uma busca
simples na internet e, ainda, pode baixar o arquivo e, posteriormente,
posta-lo novamente na rede. Ou, além disso, criar o seu préprio
videoclipe. Com isso, o videoclipe ampliou o seu escopo de atuagao
incorporando, além da musica popular massiva e da televisdo, a
internet.  Esteticamente, esse reordenamento, entre outras
consequéncias, vem consolidando duas categorias de videoclipe:
aqueles feitos por fas e os videoclipes no formato “ao vivo”’. Os
videoclipes ao vivo sdo uma estratégia de renovacgao do artista pop
na medida em que sdo em geral mais baratos, faceis e rapidos de
serem produzidos. Eles surgiram antes da popularizagéo da internet,
mas ganharam uma amplitude significativa na era virtual. Diversos
trechos de programas televisivos sado “transformados” em videoclipes
e postados na internet por usuarios e pelas gravadoras, modificando
a relacado do produto com a televisdo e com a audiéncia. Com isso,
uma unica musica pode ter um videoclipe oficial, uma versdo de um
show ao vivo que foi veiculado na TV e uma versao acustica. Tantas
versOes dificilmente seriam veiculadas na integra na televisdo, mas
nao encontram barreiras na internet. (NERCOLINI; HOLZBACH,
2009, p.53).

2 https://audiotree.tv

% Do original: “A multi-faceted artist discovery platform”.
https://audiotree.tv/about/>. Acesso em 11 mai 2018.

¥ Do original: “We produce studio sessions, live-streaming concerts, music videos,
promotional spots, interviews, and intimate show documentaries. Our video, sound, editing,
and graphics team all share a strong love of music and work to see that the best possible
products are created for artists who are talented, dedicated, and hardworking”. Disponivel
em< https://audiotree.tv/about/>. Acesso em 11 mai 2018.

Disponivel em<
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No Brasil, temos um grande numero de iniciativas no formato ‘“live
sessions” espalhadas pelo YouTube. Citaremos alguns projetos identificados com a
realizagcao no ambito local em Sao Luis:

a) “Sobre o Tatame Sessions” € um projeto iniciado em 2016 pelo portal

“Sobre o Tatame” — que produz conteudos nas categorias “atitude,
comportamento, crénicas, cultura, fotografia, listas e viagens” —, e tem
como objetivo “[...] evidenciar o talento musical de artistas que
admiramos e outros 0s quais queremos mostrar pro mundo.

Valorizando assim a cena independente”®

. O projeto audiovisual
rendeu show com os artistas Ornitorrincos do Sertdo, Ari Sousa, Israel
Costa, Sfanio, Vinaa e Ventriloco, com o mesmo titulo, “Sobre o
Tatame Sessions”, selecionado pelo edital “Patio Aberto 2018”, do
Centro Cultura Vale Maranh&o, que recebe apresentacdes de cultura
popular, musica, teatro, performances, danca e audiovisual®.

b) “Black Room Sessions” &€ uma iniciativa do BlackRoom Estudio,
estudio de gravagao, producdo musical e audiovisual, gerenciado
pelos irméos Sandoval Filho e Domingos Thiago, musicos das bandas
Soulvenir e Boys Bad News. Teve o primeiro video publicado em
fevereiro de 2017,

c) “Monotonia” € um projeto com a proposta de trazer artistas locais em
auténticas sessbes acusticas, iniciativa do produtor audiovisual
independente Rick Ramos>°. O primeiro video do canal foi postado em
novembro de 2016. Entre uma média de 500 a mil visualizagdes por
video nas 15 postagens do canal, se destaca o video da musica
“Covardia” do cantor Sfanio, com mais de 18 mil visualizagées%.

d) “Andar de Cima Sessions” € uma iniciativa do produtor, guitarrista e
cantor Memel Nogueira, também proprietario do estudio de gravagao
Andar de Cima. Apesar de possuir um canal no YouTube com alguns
videos postados, sendo o primeiro datado de junho de 2014, podemos

*2 Disponivel em <http://www.sobreotatame.com>. Acesso em 11 mai 2018.

% Disponivel em < https://ccv-ma.org.br/editais/>. Acesso em 16 mai 2018.

* Disponivel em <https://www.youtube.com/channel/UCa3mQTVo5vutéDelj_sl2sg>. Acesso
em 16 mai 2018.

% Disponivel em <https://www.youtube.com/user/romakape>. Acesso em 16 mai 2018

% 18.958  visualizagbes  em 16 de  maio. Disponivel em <
https://www.youtube.com/watch?v=5aQHv4jWNT8>. Acesso em 27 jun 2019.
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encontrar nos canais de alguns artistas videos com o titulo “Andar de
Cima Sessions” produzidos no estudio. Alguns exemplos: Avalanche®’;
Samile®; Ari Sousa®; Planetario®®>. Em um momento mais
embrionario, em 2012, ainda como home studio, o Andar de Cima
produziu registros audiovisuais do cantor Phill Veras®*'.

e) “BaseSLZ Audio & Imagem” é outro caso de um estudio de gravacao e
produgdo musical de propriedade de musicos que estendeu suas
atividades para produgéo audiovisual. A frente do estudio estao Felipe
Hyily (ex-guitarrista da extinta banda Royal Dogs*?), Cid Campelo
(baterista e técnico de som de estudio e shows) e Hugo Maia
(guitarrista da banda Furia Louca). Além de produzir videos, o estudio
também aluga o seu espacgo para terceiros. Apesar de ter a produgao
de videos dentre suas atividades, o BaseSLZ carece de um canal no
YouTube, divulgando suas agdes apenas no Facebook e Instagram.
Os videos produzidos pela equipe do estudio sdo disponibilizados nos
canais dos proprios artistas no YouTube. Dentre estes, podemos
identificar: “Blinded”, da banda Nekromancy*?; “Burnt out’, da banda
Grande Ursa*; “Arvore” da banda Ornitorrincos do Sertdo Turu®; e

“Tenha um fim”, da banda Kretentor Attack*®.

%  Avalanche - Kids (Andar de Cima Sessions). Disponivel em

<https://www.youtube.com/watch?v=RN1f273FMIs>. Acesso em 16 mai 2018.

% Samile — Protecdo. Disponivel em <https://www.youtube.com/watch?v=n6vWQjVML-A>.
Acesso em 16 mai 2018.

% A Senda - Ari Sousa . Disponivel em <https://www.youtube.com/watch?v=mSqAu1krF_4>.
Acesso em 16 mai 2018.

40 Planetario - o Ultimo Reflexo. Disponivel em
<https://www.youtube.com/watch?v=B1LdfyPO9SA>. Acesso em 16 mai 2018.

*1 Phill Veras — Lancei. Disponivel em < https://www.youtube.com/watch?v=r3tcjmuZhwM>.
Acesso em 16 mai 2018.

*2 Banda de ludovicense de rock que esteve em atividade entre 2013 e 2017. Disponivel em
<https://www.facebook.com/RoyalDogsOfficial/photos/a.462769903801635.1073741829.338
386822906611/1475050325906916/?type=3>. Acesso em 16 mai 2018.

*3 Disponivel em <https://www.youtube.com/watch?v=x5jcXbWPJO0>. Acesso em 16 mai
2018.

* Disponivel em <https://www.youtube.com/watch?v=VgtoTOssvU4>. Acesso em 16 mai
2018.

* Disponivel em <https://www.youtube.com/watch?v=U4Aj9j9PZCI>. Acesso em 16 mai
2018.

*® Disponivel em <https://www.youtube.com/watch?v=hAXETbVyBIA>. Acesso em 16 mai
2018.
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f) CantariaFilmes foi uma produtora audiovisual do agora cineasta e
consultor da Escola de Cinema do Maranhdo, do Instituto de
Educacao, Ciéncia e Tecnologia do Maranhao (IEMA), Marcos Ponts.
O primeiro registro de video musical do canal da produtora no
YouTube é datado de abril de 2012, com a apresentagdo da banda
PedeGinja no festival Luneta Musical interpretando a musica Salsa de
um ex-amor*’. O ultimo registro do canal data de marco de 2017 com
o video acustico de Tiago Maci e Giovanne Chaves interpretando a
musica Samba da Ruiva*®. A CantariaFilmes assina um dos videos
mais relevantes e antigos do cantor Phill Veras no YouTube, o registro
acustico da cangao “Pode vir comigo” com mais de 2,8 milhdo de
visualizacdes, postado em abril de 2012*°. Com a mesma linguagem e
proposta, também se encontra no canal videos de Marcos Lamy,
Paulo César Linhares, Aziz, Gustavito, além de um video ao vivo da
banda Furia Louca se apresentando no festival Metal Open Air, em
2012.

g) AcusticaStudio ou Acustica Intervencdes Criativas®® se apresenta
como uma empresa especializada em “solugcdes em conteudos

"1 No site da empresa pode-se ver que eles

criativos e multimidia
oferecem servigcos de estudio de ensaio, gravacao de musicas, jingles,
videoclipes, cobertura de eventos e ensaios fotograficos, filmagem
com drones, projecdo mapeada e laser, realidade aumentada e
realidade virtual em 360 e 3D. Apesar desta iniciativa destoar um
pouco dos outros exemplos citados - por contar com uma
infraestrutura mais desenvolvida — sua trajetéria pode ser elucidativa
para perceber a evolugdo da produgao audiovisual em Sao Luis. O
Acustica iniciou como um estudio para ensaio e gravagdo musical,

sendo bem conhecido pelos musicos de Sao Luis nos anos 2000

47 Festival Luneta Musical - PedeGinja. Disponivel em

<https://www.youtube.com/watch?v=Pcwokb0ZUck>. Acesso em 16 mai 2018.

* Tiago Maci & Giovanne Chaves - Samba da Ruiva (Acustico). Disponivel em
<https://www.youtube.com/watch?v=aW50z2ZWM99Es>. Acesso em 16 mai 2018.

“  Phil  Veras - Pode vir comigo  (AcuUstico). Disponivel em
<https://www.youtube.com/watch?v=9nP6U4uiZLA>. Acesso em 26 jun 2019.

%0 http://acusticastudio.com.br

" Disponivel em <https://www.facebook.com/pg/acusticastudio/about/?ref=page_internal>.
Acesso em 16 mai 2018.
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(SODRE; CARNEIRO DOS SANTOS, 2015). Em seu canal do
YouTube® pode-se identificar varios registros audiovisuais com
qualidade amadora datados de 2007, filmados com apenas uma
camera digital de baixa definigdo, com o audio captado direto da
camera e sem algum tratamento nem edigao, tanto de audio quanto de
video, dignos de um entusiasta do audiovisual. Apos essa data, o
canal so volta a ter postagens em 2013, com videos de sessdes
acusticas providos de maiores recursos, mas ainda simples: duas
cameras com imagens em full HD, edi¢cao simples e qualidade limitada
na captagdo do audio. No mesmo ano, o Acustica comega a produzir
videoclipes e gravacbdes de shows de artistas de variados géneros
musicais®®, chegando a produzir videos publicitarios. O maior
destaque do canal é o videoclipe da musica “Quem é de Deus”, da
banda Kazamata, com participacdo do cantor jamaicano Cedric Myton,
e mais de 111 mil visualizacdes®. No canal da banda de thrash metal
Jack Devil podemos perceber que a maioria da sua produgio
audiovisual foi realizada pelo Acustica Studio ou em parceria com ele
Ou com seu apoio™.

Em uma breve leitura do perfil das iniciativas elencadas, percebemos que
algumas delas tém algo em comum entre si e com o exemplo da Audiotree citado
anteriormente: partem de estudios que iniciaram suas atividades com gravacao de
audio e perceberam no video uma oportunidade para atender uma nova demanda,
oferecendo mais um servigo, e que por sua vez, sdo gerenciados por musicos
engajados na musica independente. Ja outras, partem de produtores audiovisuais,
que possibilitaram o primeiro registro audiovisual de alguns artistas. Essas iniciativas
contribuiram para o aumento da producdo de videos musicais no formato ‘“live
session”.

Correa (2010) argumenta que, em vez de classificar e categorizar o
género videoclipe deve-se entendé-lo como processo mediador de linguagens e

°2 https://www.youtube.com/user/ROGERACUSTICA/

3 Podemos identificar registros de artistas de arrocha, swingueira, sertanejo, pagode,
reggae e heavy metal.

> 111.425 em maio de 2018. Disponivel em
<https://www.youtube.com/watch?v=N4jib5IrQHO0>. Acesso em 26 jun 2019.

> Disponivel em <https://www.youtube.com/channel/UCghw5dWcA74euZ8R-QxmsNQ>.
Acesso em 16 mai 2018.
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produtor de interfaces entre diferentes praticas comunicacionais com poténcia
criativa quanto a roteiro, execugao e producdo. Mas pensar em videoclipe como
género, é também pensar em géneros musicais. Estes, segundo Soares e Janotti
Junior (2008) envolvem regras econbmicas, semioticas, técnicas e formais. O
conjunto destas regras determina desde qualidades estéticas e artisticas do video,
suportes e meios de circulagcado a quais valores aquele produto pretende levar ao seu
publico, e que recursos técnicos e formais serao utilizados para tal resultado.

O audiovisual na musica independente tem uma funcédo estratégica de
marketing em relacdo a divulgagdo do trabalho musical e também negocia
significados na produgéo de sentidos projetando a qualidade estética daquele artista
em relacdo ao seu publico. Ha ainda o empreendimento de novas iniciativas no
mundo virtual, os videos de “live sessions” que nao sdo um formato essencialmente
inédito, mas a forma que se espalham pelo YouTube e as estratégias lancadas

sobre sua producao caracterizam novos usos.

2.4 A articulagao social no espaco virtual

“O que néo esta na internet simplesmente néo existe” — Sodré (2012) cita
0 que ele apresenta com o “slogan da internet”, sugerindo a internet como um
espaco valorizado, e “existir’ nela €& estar legitimado pelo regime de visibilidade
publica vigente (SODRE, 2012, p. 29)

Longe de querermos entrar em uma discussdo filoséfica sobre a
existéncia das coisas, mas em se tratando de produtos culturais — no caso do video
musical — podemos afirmar que, para o mercado consumidor, o artista que nao esta
disponivel nas principais plataformas de circulagao musical, de fato, nao existe.

O regime de visibilidade publica atual é consequente do modo em que o
individuo representa a si mesmo socialmente e se refere as formas de perceber,
pensar e contabilizar o real, que sao estimuladas pelas novas tecnologias da
informagdo. Estas novas tecnologias possibilitam a circulagdo instantanea da
informac&o com novos canais de distribuicdo de bens culturais e a ilusdo de que se
pode estar em todos os lugares a qualquer momento, devido a anulagéo virtual do
espaco pelo tempo (SODRE, 2012).

Portanto, temos um regime de visibilidade publica viabilizado pela

comunicagao instantanea, simultanea global através de ambientes artificiais
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(elementos do tempo real) e interativos criados pelo computador (elementos do

espaco virtual).

2.4.1 A virtualizacido da sociedade

Sodré nos apresenta a midiatizagdo como uma tendéncia a
“virtualizagao” das relagdes sociais, entendendo virtual como “[...] a realidade de um
espaco artificial [...] objetivado pelo poder de realizagdo visionario da ciéncia
aplicada, da tecnologia” (SODRE, 2012, p. 76). Neste entendimento, o virtual ndo se
opde ao real, na verdade o virtual € um “[...] novo modo de contabilizagdo do real
[...]” em que a tecnologia oferta os objetos que compdem o ambiente de como o
mundo se ordena hoje.

Entendendo o virtual como uma “dindmica de realizacdo do real’
(SODRE, 2012, p. 123) e, portanto integrante da estrutura do real, visto que as
realidades geradas pelo virtual sdo dependentes da ordem humana, falar de
realidade virtual ndo € cair em contrassenso, pois real e virtual ndo sao ideias
opostas.

Uma definicdo de virtual apresentada por Levy (1999) e levada em
consideragao por Sodré (2012) é que virtual € tudo o que tem realizavel através da
atualizacao, “[...] o virtual é o real ndo fixado em coordenadas espaco-temporal”
(LEVY, 1999, p. 47).

Levy (1999) descreve como virtual “[...] toda entidade ‘desterritorializada’,
capaz de gerar diversas manifestagdes concretas em diferentes momentos e locais
determinados, sem contudo estar ela mesma presa a um lugar ou tempo em
particular” (LEVY, 1999, p. 47). Para aludir esta descricdo, ele exemplifica que a
informagdo nas redes digitais esta fisicamente situada em algum suporte, em
centrais de armazenamento fisicos, assim como esta virtualmente presente em
qualquer ponto da rede onde ela for solicitada.

O que de fato se opde ao virtual, segundo os autores, é o atual, assim,
tanto virtualidade quanto atualidade sdo duas formas diferentes de realidade, sendo
a “realidade atual” aquela experienciada fisicamente em um tempo e espaco.

Sodré entdo encara a realidade virtual como um novo dispositivo de
consciéncia, um elemento que organiza tecnicamente a percepgdo cria

artificialmente “[...] um espaco ‘mental’ para os analogos do Primeiro Mundo primeiro
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(o real-historico). E, claro, um espacgo interativo para a cognigdo e computagao”
(SODRE, 2012, p.130).

Para melhor entender a distingdo entre realidade atual e realidade virtual,
Sodré (2012, p. 123) explica que o que nos habituamos a chamar de “realidade” sao
“‘efeitos de objetividade”, que sao interpretados subjetivamente pela consciéncia
humana. “Enquanto estrutura, o real apresenta-se ou se faz ver como um conjunto
de ordenagdes do homem (inteleccdo, memodria, fantasias, representagdes) que
pressupde uma ordem de possiveis, isto €, de tudo que néo implique contradi¢ao”
(SODRE, 2012, p. 121).

Portanto. a realidade antes de ser vivida ou experienciada é reconhecida,
percebida através de elementos cognitivos e representacionais que foram
culturalmente construidos e psiquicamente internalizados durante o nosso
desenvolvimento social (SODRE, 2012). A realidade &, assim, redimensionada a
cada advento de novas tecnologias.

A midiatizagao, segundo Sodré, implica em uma nova forma de presenca
do sujeito no mundo com suas proprias caracteristicas socioculturais regidas por
finalidades tecnoldgicas ou mercadologicas através de um “medium”. Medium para o

autor nao é o dispositivo técnico, e sim um fluxo comunicacional.

[...] medium é o fluxo comunicacional, acoplado a um dispositivo
técnico (a base de tinta e papel, espectro hertziano, cabo,
computacao, etc.) e socialmente produzido pelo mercado capitalista
em tal extensdo que o cddigo produtivo pode tornar-se "ambiéncia"
existencial. Assim, a internet, e ndo o computador, € medium.
(SODRE, 2012, p. 20).

O redimensionamento da realidade proporcionada pelo espaco virtual,
tendo a internet como médium ndao é uma ruptura total com o passado, visto que
esta “nova” realidade virtual agrega recursos da midia anterior, como recursos
audiovisuais — existentes desde o cinema — e dispositivos de comunicacao

interpessoal, como o e-mail ou correio digital.

E uma reconfiguragéo realistica do mundo por homologagdo de
imagens adrede elaboradas, com o acréscimo da interatividade: a
interface cria uma outra realidade cultural, que outorga ao usuario
um nivel de controle da ac&o e o coloca simulativamente no cenario
midiatico. (SODRE, 2012, p. 146).
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Deste modo, como realidade e ambiente existencial, o individuo pode
“‘habitar” este espaco, onde se interigam modos de socializagdo tradicionais e
tecnolégicos. A esta nova forma de vida, Sodré da o nome de bios midiatico e existir

nele é criar uma sensagao de presenca real.

A sensacido de presenca na realidade virtual € comparavel ao
processo de tomada da consciéncia, pelo homem, de sua propria
existéncia no mundo real. No6s existimos no mundo virtual pelos
mesmos sentidos e sensagdes que no mundo real. (JOLIVALT, 1996
apud SODRE, 2012, p. 121).
Estar legitimado pelo regime de visibilidade publica é estar presente, ou
melhor, € produzir efeitos de presenca real no ambiente virtual. Mas antes de tratar
da producédo dessa presenga no virtual, vamos antes langar luz sobre o proprio

espaco virtual.
2.4.2 Espaco virtual: bios midiatico e ciberespaco

O espaco virtual ao qual Sodré identifica como bios midiatico ou bios
virtual enquanto forma de vida midiatizada é definido por outros autores, dentre eles
o francés Pierre Lévy (1999), como “ciberespacgo”.

Antes de entrar na distingdo de ciberespago por Lévy, cabe aqui uma

breve definigdo de espacgo pelo gedgrafo Milton Santos,

O espago deve ser considerado como um conjunto de relagdes
realizadas através de funcdes e de formas que se apresentam como
testemunho de uma histéria escrita por processos do passado e do
presente. Isto é, o espago se define como um conjunto de formas
representativas de relagcdes sociais do passado e do presente e por
uma estrutura representada por relagdes sociais que estdo
acontecendo diante dos nossos olhos e que se manifestam através
de processos e fungdes. (SANTOS, 2008, p. 153).

O espacgo, seja fisico ou virtual como percebemos, se manifesta diante
dos nossos olhos e resulta de processos e fungdes relacionadas as nossas praticas
sociais, econdmicas e culturais (VERAS, 2000)

Na definicdo de Lévy, o ciberespacgo é “[...] o espago de comunicagao
aberto pela interconexao mundial dos computadores e das memoérias dos

computadores” (LEVY, 1999, p. 92), o que inclui os sistemas de comunicacio
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eletrénicos, passiveis de codificagédo digital, o que o autor relaciona ao carater virtual
da informacéo, caracteristica do ciberespago. O termo provém da ficcéo cientifica®® e
vem sendo adotado desde os anos 80 por usuarios e criadores das redes digitais e
estudiosos do que se chamou de “cibercultura”, definida por Lévy como “[...] o
conjunto de técnicas (materiais e intelectuais), de praticas, de atitudes, de modos de
pensamento e de valores que se desenvolvem juntamente com o crescimento do
ciberespaco” (LEVY, 1999, p. 17)

Para Felinto, que se debruga sobre o tema da cibercultura, ela propria é
um “espaco’ saturado pelas tecnologias digitais, onde as formas de vida e
comunicagdo sao continuamente modeladas pela légica e pela materialidade das
novas midias” (2007, p. 8). Entretanto, um problema considerado por ele € que a
producao académica sobre o tema tende a se mostrar mais como uma futurologia
com tracgos ficcionais e mitolégicos do que teorias sobre a sociedade informatizada
atual.

Santaella destaca a variedade do uso de definigdes para “ciberespaco”,

também apontando a questao de tecnologias do porvir:

Hoje, "ciberespacgo” sedimentou-se como um nome genérico para se
referir a um conjunto de tecnologias diferentes, algumas familiares,
outras so recentemente disponiveis, algumas sendo desenvolvidas e
outras ainda ficcionais. Todas tém em comum a habilidade para
simular ambientes dentro dos quais os humanos podem interagir.
Alguns usam a expressao "comunicagdo mediada por computador’
para designar o mesmo conjunto de fendmenos. Outros tomam
ciberespago como sinénimo de realidade virtual. (SANTAELLA, 2010,
p. 99).

Segundo a autora, a cibercultura se desenvolve como novas formas de
vida neste espaco incorpéreo que é o ciberespacgo. Santaella afirma que os estudos
ciberculturais se voltam “[...] para as construgdes culturais e as reconstrugcdes nas
quais as tecnologias atuais se baseiam e que, conversivamente, contribuem para
desenvolver” (SANTAELLA, 2010, p. 105).

Em busca de uma definicdo da cibercultura enquanto categoria de
reflexdo académica de problemas no campo da comunicagéo, Felinto (2007, p. 7)
sugere trés nog¢des que podem constituir a cibercultura como objeto de

conhecimento da comunicagao. A primeira aponta a cibercultura como “dominio das

% “A palavra ‘ciberespago’ foi inventada em 1984 por Wil iam Gibson em seu romance de
ficgao cientifica Neuromante” (LEVY, 1999, p. 92)
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comunicagdes, praticas e percepgdes ligadas as tecnologias informacionais”
(FELINTO, 2007, p. 7), compreendendo as praticas comunicacionais viabilizadas
pela internet em seus “[...] comportamentos e formas discursivas em salas de
discussdo e chats; mecanismos de construgdo identitaria na internet” (FELINTO,
2007, p. 7). A segunda trata a cibercultura como o “...] conjunto de narrativas

ficcionais, que expressam uma visao de mundo ‘cibercultural’”, dizendo respeito ao
campo comunicacional por englobar estudos de recepgdo e consumo de produtos
culturais da ficgao cientifica que especulam sobre um futuro cibercultural, tanto no
cinema quanto na literatura. A terceira a define “[...] como campo de apreensdes
tedricas a respeito da tecnocultura contempordanea e meios digitais de
comunicagao”, que é justamente a producgao tedrica e académica acerca do tema,
como por exemplo, a obra do autor supracitado Pierre Lévy.

Felinto sugere ainda que boa parte dos usos e conceitos de cibercultura
englobam aspectos de duas ou mais visdes, inclusiva a do proprio Lévy. A
dificuldade de mapear a cibercultura enquanto campo de conhecimento se da por
estarmos “[...] inteiramente em seu interior, mergulhados cotidianamente num
ambiente de proteses tecnologicas e num imaginario tecnocultural cada vez mais
pregnante” (FELINTO, 2007, p. 10).

Conforme afirmado anteriormente, no caso do YouTube, por exemplo,
que se tornou uma plataforma integrada ao nosso cotidiano, se deve muito a
chegada dos dispositivos méveis. Sobretudo em celulares com sistema operacional
Android, nos quais € necessario ter uma conta no Google para acessar todas as
funcdes do aparelho, o usuario ja inaugura o seu uso apto a acessar todas as
funcionalidades do YouTube. Segundo a empresa de analise de dados Kantar, em
dezembro de 2018, os usuarios do sistema Android representavam 94,9% dos
aparelhos em atividade no Brasil®’.

O espaco virtual aparece na dinamica produtiva como local de
conservacao, circulagao, difusao, distribuicdo e recepgao, portanto de comunicagao
€ consumo.

Sodré (2012) afirma que a recepg¢ao e o consumo dos produtos midiaticos
se integraram as atividades rotineiras como aspecto da vida cotidiana. E todo o seu

esforgco intelectual na obra “Antropologica do Espelho” se direciona para o

*" Informagao disponivel em < https://www.kantarworldpanel.com/global/smartphone-os-
market-share/> Acesso em 18 jun 2019.
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pensamento ndo midiatico, apontando a questdo da vinculagdo humana como
fundamental para uma ciéncia da comunicagao.

Para Sodré o campo da ciéncia da comunicagdo cobre um espectro de
acgdes ou praticas classificadas em: veiculagao; vinculagao; e cognigao. A veiculagao
trata das “[...] antropotécnicas eticistas ou praticas de natureza empresarial, voltadas
para a relagdo ou o contato entre os sujeitos sociais por meio das tecnologias da
informacdo” (SODRE, 2012, p. 234), ou seja, da midiatizac&o. A vinculagdo se refere
as “[...] praticas estratégicas de promog¢ao ou manutengdo do vinculo social’
(SODRE, 2012, p. 234) pautada por diferentes formas de reciprocidade afetiva e
dialégica entre os individuos. Neste sentido, ele justifica que a comunicagdo nao se
restringe a atividade midiatica, uma vez que a questao da vinculagao € de natureza
sociavel. Ja a cognicao engloba “[...] praticas tedricas relativas a posicao de
observagdo e sistematizacdo das praticas de veiculacdo e das estratégias de
vinculacdo” onde a Ciéncia da Comunicacdo aparece como uma interface de
conhecimentos interdisciplinares, se colocando como uma atividade critica que
coloca em perspectiva o “saber tradicional sobre a sociedade”, se voltando para a
“sociabilidade, a eticidade e as praticas de socializagéo pela cultura” (SODRE, 2012,
p. 235).

Portanto, a questao da vinculagao social convém mais a este trabalho do
que as teorias da cibercultura. Como categorias conceituais, ciberespaco e
cibercultura tém muito a nos somar. A tese de Lévy guarda pontos de dialogo e de
influéncia com a tese de Sodré, inclusive no tratamento da questdo da presenca,
visto que o francés defende que “a cibercultura inventa uma outra forma de fazer
advir a presenca virtual do humano frente a si mesmo que nao pela imposi¢cao da
unidade de sentido” (LEVY, 1999, p. 248) e também “expressa uma mutacio
fundamental da prépria esséncia da cultura” (LEVY, 1999, p. 247).

Entretanto, optamos aqui por seguir o caminho apontado por Sodré,
primeiro justamente por este trabalho ndo ter como objeto as redes sociais virtuais,
visto que elas sdao apenas um aspecto a ser levado em conta, e segundo por
estarmos mais afeitos ao que o autor classifica como praticas de vinculacdo como
competéncia de estudo no campo da comunicagao e ao pensamento nao midiatico.
Ainda assim, se julgou necessario abordar e justificar como as definicdes de
ciberespacgo e cibercultura — tdo caras para estudos que abordam tecnologias da
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comunicagao — dialogam com nosso trabalho e o porqué de ndo as explorarmos a

fundo.

2.4.3 A produgao de presenga no bios midiatico

A existéncia humana na realidade virtual depreende de uma sensacéao de
presenca, percebida pelos mesmos sentidos pelos quais percebemos o mundo da
realidade atual. Existir, habitar o espaco virtual € possivel pela reproducao de formas
de socializagao, através das quais também nos relacionamos na presenca fisica,
tangivel.

Entretanto, na auséncia de um corpo, a presenga no regime de
visibilidade publica e de representacdo do capital vigentes se manifesta através da
imagem publica.

A imagem publica, afirma Sodré (2012), é a realidade de uma aparéncia
com qualificagao cultural prépria em funcdo da tecnologia e do mercado, que ele
chama de tecnocultura. A tecnocultura € propria do bios midiatico por se constituir
pelo mercado e pelos meios de comunicacdo, e implica em formas proprias de o
individuo se relacionar com referéncias do que se convencionou como verdade, ou
seja, 0 proprio regime de visibilidade e de representacdo com seus modos de
sociabilizagao e percepgao da realidade.

A transformagdo do individuo em imagem publica é resultado da
midiatizacdo em que o sujeito passa a se orientar de acordo com “regras midiaticas”
quanto as suas atitudes, opinides e aparéncia (SODRE, 2012). Neste sentido, o
proprio sujeito se torna realidade midiatica, se torna imagem e também médium,
existindo ainda como “[...] suporte para signos que se dispdéem a representar uma
realidade instituida exclusivamente como mercadoria” (SODRE, 2012, p. 37).

No espago em que o individuo se disponibiliza para a visibilidade publica,
0 seu “ser imagistico” aparece como um valor no qual visibilizar-se consiste em uma
“[...] conduta apropriada na normalizagdo social operada pelo mercado”, portanto a
imagem publica € marcada pela performatividade midiatica. A interpretacdo cénica
da realidade importa mais para gerar valor de troca, seja esse valor politico,
administrativo ou moral. Este valor pode se expressar ainda em moeda corrente,
visto que o regime de visibilidade publica vigente é orientado pelo capital mercantil
(SODRE, 2012).
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Desta forma, Sodré afirma que as diversas dimensdes do entretenimento
ou da estética constroem o espacgo publico da contemporaneidade, de forma que
“[...] a vida comum torna-se medium publicitario e transforma a cidadania politica em
performance tecnonarcisica” (SODRE, 2012, p. 40).

A presencga é produzida como imagem publica e gerida como um jogo de
aparéncias sociais. “A midiatizacdo, o bios virtual, € a forma simples do mercado,
concretizagado tecnoldgica do principio vazio da troca mercantil, com poténcia de
revestimento ou condicionamento de usos e costumes da comunidade humana”
(SODRE, 2012, p. 191).

Em mundo em que n&o s6 o consumo dos produtos midiaticos se integrou
as atividades rotineiras, mas também a reprodugdo de si enquanto medium
publicitario se torna habito cotidiano, a midia e o mercado se dedicam a reorganizar
as rotinas do tempo livre em fungdo do consumo. De modo que o fluxo do desejo
esteja sempre a espera de um novo acontecimento, uma nova informag&o, um novo
objeto, qualquer novidade a ser consumida.

A livre interagao dos sujeitos no dia a dia ¢é intensificada pela jungao entre
a economia mercantil e a economia do desejo, que fomentam a circulagao solidaria
de dinheiro e afeto.

O que nos remete a economia afetiva, apresentada por Jenkins (2009)
como uma nova configuracdo da teoria de marketing que visa entender “[...] os
fundamentos emocionais da tomada de decisdo do consumidor como uma forca
motriz por tras das decisdes de audiéncia e de compra” (JENKINS, 2009, p. 97).
Esta corrente enfatiza que o envolvimento emocional é uma motivagdo fundamental
para 0 consumo, e ainda, este consumidor emocionalmente envolvido, e revestido
como medium publicitario, agregara seu valor ao produto publicizando o seu proprio
consumo.

O sujeito no seu espago de visibilidade quer ter seu valor reconhecido
pelo outro sujeito, e a atragdo para si do olhar do outro se da através do consumo.
Se apoiando em Jean Baudrillard, Sodré aponta que a ideologia do consumo apela a
consciéncia com a “imagem consumida do consumo’, isto é, a ideia do consumo
enquanto modo novo de territorializagdo dos individuos” (SODRE, 2012, p. 59).
Ent&o, o individuo se coloca como imagem publica para ser consumida pelo outro ao
mesmo tempo em que molda a sua imagem por meio do consumo de outros

conteudos midiaticos disponiveis. Gracas a midiatizagao, as variaveis humanas da
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existéncia cotidiana podem ser esvaziadas como objetos de produgéo e de consumo
mercadoldgicos.

Segundo Sodré (2012), a realidade midiatica nos mostra que a
socialidade figura como uma estrutura mediadora entre economia e produgao
cultural, controlando e organizando a economia mais do que sendo por ela
controlada. Por isso, a importancia da producéo de presencga no bios midiatico.

O modo de organizagao social, por meio da gestao da imagem publica no
bios midiatico com sua interferéncia na administragao do tempo livre, do lazer como
ambiente de consumo faz com que se possa filtrar através das tecnologias de
comunicagdo o que deve ser incorporado por ser relevante e o que deve ser
eliminado por ser irrelevante.

As praticas socioculturais midiaticas se instituem como o campo de agao
social do bios midiatico e se referem a relagdo social gerida pelos dispositivos
midiaticos do mercado. Essas sdo elas mesmas praticas de vinculagédo, ou seja,
promogao e manutengao do vinculo social, que constituem objetivo da produgao da
presenga no espaco virtual.

Os videos musicais tém como objetivo criar, promover e manter o
conceito do artista, sua imagem publica, em uma amalgama de valores artisticos e
comerciais articulados na esfera do consumo, além de integrar as dindmicas do
espaco virtual.

O vinculo construido entre o artista e o seu fa é pautado pela
reciprocidade comunicacional, afetiva e dialogica entre eles e ndo se esgota na
atividade midiatica. A comunicag¢ao néo se restringe a atividade midiatica, bem como
o bios virtual ndo absorve a totalidade da vida tradicional, mas ndo deixa de ter sua
influencia sobre esta (SODRE, 2012).

A continua interseccdo das formas de vida tradicionais com a evolugao
tecnolégica dos meios de comunicagao implica em uma nova realidade histérica — a
do bios midiatico —, reorganizando o nosso estar no mundo com a necessidade da
nossa presenga simultanea, instantdnea e global em um regime de visibilidade

publica regido pelo poder mercantil.
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2.4.4 Democratizagao cultural e recorte de classe

Ja foi exposto neste trabalho sobre a democratizagdo do acesso aos
meios de producgao e de distribuicdo dos produtos culturais devido aos constantes
avancgos tecnoldgicos e em alguns meios sociais isto é tido como verdade absoluta.
No entanto, muitas vezes se deixa de refletir sobre a questdo da democratizacao
fora dos nichos em que este acesso néo é questionado.

Leote (2008) pontua que a inclusao digital ndo abrange todas as classes
sociais, e em algumas, a inclusao ¢é limitada. A limitagdo se da pela forma de como a
internet € acessada. Algumas pessoas tém acesso pleno a internet apenas na
universidade ou no trabalho

Para Canclini (2011), a democratizacao cultural s6 é possivel desde que
todos tenham acesso aos recursos educacionais para desfrutar plenamente do que
os bens culturais tém a oferecer. A simples disponibilidade material dos bens
culturais ndo € democratizagéao.

Na mesma linha, Sodré (2012) sugere que a simples presenga no espago
virtual ndo basta. Os individuos com baixa escolaridade e que tenham pouca
compatibilidade com as tecnologias cognitivas agora dominantes tendem a se tornar
irrelevantes, n&o visibilizados e descartaveis.

Aos advindos dos estratos privilegiados que possuem acesso a educagao
formal completa, empregos e renda, as possibilidades de ascender no regime de
visibilidade publica sdo maiores.

A circularidade do consumo € o principio unificador do bios midiatico que
€ socialmente produzido pelo sistema capitalista, neste sentido, Sodré (2012) aduz
que a insercgao igualitaria dos individuos no mercado e nas tecnologias controladas
por este sistema € utdpico. Mas uma utopia que se oferece como aceitavel, visto que
a orientagao pelo consumo faz encobrir a despolitizagao da vida publica.

Portanto, a distribuicdo de renda desequilibrada, a falta de formacao
qualificada, consumo equilibrado e integracao social impedem uma democratizagao
real e plena do sistema produtivo vigente, o que nos leva a crer que o estudo aqui

proposto pressupde um recorte de classe.
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2.5 Consideragoes sobre estruturas de sentimento relacionadas a producgao

audiovisual na musica independente

Quando se analisa obras de arte, e aqui entendemos estes videos como
tal, Williams (apud CEVASCO, 2001) faz uma critica a analises formalistas, que
deixam de lado a experiéncia historica e material nas quais estas obras sao
realizadas.

Para dar conta da experiéncia material situada em um determinado
periodo cronoldgico, Williams (1979) apresenta a ideia de “estrutura de sentimento®®”
como algo que se relaciona com a definicdo de formas e convengdes na arte como
elementos intrinsecos ao processo material social. As estruturas de sentimento séo
processos vivenciados, e estas formas e convengdes surgem como “[...] resultado de
escolhas feitas por comunidades historicamente situadas e em resposta a mudancas
que ndo sao estritamente artisticas” (CEVASCO, 2001, p.152).

A ideia de estrutura de sentimento tenta “[...] descrever a relagao
dinamica entre experiéncia, consciéncia e linguagem, como formalizada e formante
na arte, nas instituicées e tradigdes” (CEVASCO, 2001, p. 151), e a sua analise
contribui para o entendimento da proposta do materialismo cultural, como explica a
leitura de Cevasco (2001):

Ou seja, [a estrutura de sentimento] trata-se de descrever a presenca
de elementos comuns em varias obras de arte do mesmo periodo
histérico que nao podem ser descritos apenas formalmente, ou
parafraseados como afirmativas sobre o mundo: a estrutura de
sentimento é a articulagio de uma resposta a mudancas
determinadas na organizagao social. Por essa via, da conta do
aspecto formante da obra de arte. O artista pode até perceber como
Unica a experiéncia para a qual encontra uma forma, mas a histéria
da cultura demonstra que se trata de uma resposta social a
mudangas obijetivas. O mais usual é que na histéria da cultura essas
respostas supostamente Unicas sejam depois reunidas como
caracteristicas de um grupo ou ‘formagao’, outro termo recorrente
nas analises de Williams. (CEVASCO, 2001, p. 153, grifo nosso).

O interesse na analise das estruturas de sentimento se da na forma como
os significados e valores s&o vivenciados, e na variabilidade das relagdes entre eles
e na forma com as quais eles se dao na pratica. A “estrutura” é definida por

elementos vivenciados no tempo presente que se relacionam entre si.

*% No original, “structure of feeling”.
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Nao obstante, estamos também definindo uma experiéncia social que
estd ainda em processo, com frequéncia ainda nao reconhecida
como social, mas como privada, idiossincratica, e mesmo isoladora,
mas que na analise (e raramente de outro modo) tem suas
caracteristicas emergentes, relacionadoras e dominantes, € na
verdade suas hierarquias especificas. (WILLIAMS, 1979, p.134).

O termo estrutura de sentimento € algado para compreender as relagdes
subjetivas e vivas do presente. Williams (1979) chama atencao para a percepgao
das transformagdes em uma estrutura de sentimento através da histéria de uma
lingua, afirmando que geragdes diferentes falam linguas diferentes. As diferengas
marcadas por adigdes, exclusdes e modificagdes também podem ser observadas
em outras formas da vida social, como modos de se vestir e costumes. Estas
mudancas sao definidas como mudancas na estrutura de sentimento.

Jameson, ao buscar entender o pds-modernismo como uma nova
estrutura de sentimento, langa luz sobre seu entendimento acerca do termo
designado por Williams: a estrutura de sentimento seria encarregada de “[...]
coordenar novas formas de praticas e de habitos sociais e mentais [...] com as novas
formas de produgdo e organizagdo econdmicas levantadas pelas mudangas no
capitalismo” (JAMESON, 1991, p. xiv)*®.

Ao evidenciar novas formas e convengodes, a estrutura de sentimento,
aduz Cevasco (2001), é essencial para analisar a cultura, sobretudo na

manifestagdo do novo, e na inferéncia de reconfiguragdes culturais e sociais.

A estrutura de sentimento é entdo uma resposta a mudancas
determinadas na organizacao social, é a articulagdo do emergente,
do que escapa a forga acachapante da hegemonia, que certamente
trabalha sobre o emergente nos processos de incorporagao, através
dos quais transforma muitas de suas articulagdes para manter a
centralidade da dominagéo. (CEVASCO, 2001, p. 157-158).

A busca da compreensao entre “[...] arte, cultura, formacgdes culturais e
mudangas sociais” (CEVASCO, 2001, p.158) é uma questdo chave para o
materialismo cultural. Ou seja, a produgdo e a reprodugdo de convengoes,

significados, formas e valores devem ser compreendidas a partir de formacgdes

% The fundamental ideological task of the new concept, however, must remain that of
coordinating new forms of practice and social and mental habits (this is finally what | take
Williams to have had in mind by the notion of a "structure of feeling") with the new forms of
economic production and organization thrown up by the modification of capitalism — the new
global division of labor — in recent years. (JAMESON, 1991, p. xiv)
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sociais. O materialismo cultural dd a oportunidade de visualizar e compreender
criacdo, producao e reprodugdo como sao vividas na pratica: “[...] determinadas por
um modo de produgdo econdmico cujas relagdes sociais sao cimentadas também
pela producgao cultural” (CEVASCO, 2001, p.159)

Aqui abrimos tanto a possibilidade de a producé&o audiovisual na musica
independente em um determinado recorte temporal possuir um conjunto de
caracteristicas materiais e histoéricas comuns nao percebidas pelos atores sociais
que vivenciam essa experiéncia, quanto as consequéncias das mudangas na
dindmica de produgédo distribuicdo e consumo de musica. Passamos agora a
necessidade de evidenciar as questdes econdOmicas implicadas por estas

modificagdes.
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3 ARECONFIGURAGAO DO NEGOCIO CULTURAL

De Marchi (2017) apresenta uma leitura da teoria da destruigdo criadora
de Schumpeter (1997) em que, para o desenvolvimento econdmico, o0 surgimento
periddico de "novas combinag¢des" quebraria o equilibrio entre oferta e demanda,
criando novas demandas e ocasionando uma crise que s6 seria solucionada com

uma reconstrugao econdémica.

O desenvolvimento, no sentido em que o tomamos, € um fendmeno
distinto, inteiramente estranho ao que pode ser observado no fluxo
circular ou na tendéncia para o equilibrio. E uma mudanca
espontanea e descontinua nos canais do fluxo, perturbacdo do
equilibrio, que altera e desloca para sempre o estado de equilibrio
previamente existente. Nossa teoria do desenvolvimento ndo é nada
mais que um modo de tratar esse fendmeno e os processos a ele
inerentes. (SCHUMPETER, 1997 p. 75).

O fenbmeno que caracteriza o desenvolvimento definido por essas novas

combinacdes é exemplificado por Schumpeter em cinco itens:

1) Introdugdo de um novo bem — ou seja, um bem com que os
consumidores ainda n&o estiverem familiarizados — ou de uma nova
qualidade de um bem. 2) Introdu¢do de um novo método de
producao, ou seja, um método que ainda nao tenha sido testado pela
experiéncia no ramo préprio da industria de transformacao, que de
modo algum precisa ser baseada numa descoberta cientificamente
nova, e pode consistir também em nova maneira de manejar
comercialmente uma mercadoria. 3) Abertura de um novo mercado,
ou seja, de um mercado em que o ramo particular da industria de
transformacdo do pais em questdo ndo tenha ainda entrado, quer
esse mercado tenha existido antes, quer ndo. 4) Conquista de uma
nova fonte de oferta de matérias-primas ou de bens
semimanufaturados, mais uma vez independentemente do fato de
que essa fonte ja existia ou teve que ser criada. 5) Estabelecimento
de uma nova organizagdo de qualquer industria, como a criagdo de
uma posicao de monopdlio [...] ou a fragmentagdo de uma posicao
de monopdlio. (SCHUMPETER, 1997, p.76).

Em poucas palavras, as novas combinagdes apenas apresentam uma
forma diferente de oferecer os meios produtivos ja existentes no sistema econémico
(SCHUMPETER, 1997). De Marchi entende esse processo como algo fragmentado
entre progressos e retrocessos na transformagdo econdémica, e como uma agdo
politica, com vistas a estabelecer relagbes de poder (FLIGSTEIN, 2001 apud DE
MARCHI, 2017). A sucessao de tentativas, erros e relagbes de poder durante a

reconfiguragao da industria fonografica exemplifica este entendimento.
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Na pratica, o grande empresario tem que se adequar cada vez mais a
“realidade” da musica independente — pois ele ja ndo € mais o proprietario absoluto
dos recursos artisticos e dos meios de distribuicdo e divulgagdo do mercado
fonografico — e o artista autbnomo tem cada vez mais que gerenciar as diversas
etapas que envolvem seu trabalho musical, como um empreendedor de si mesmo —
pois ele ja tem acesso aos meios de produgédo, distribuicdo e divulgacdo, além de
ser o proprietario dos seus recursos artisticos.

Schumpeter (1997) da razéo a esta intepretacéo, afirmando que as novas
combinacdes ndo serdao necessariamente promovidas pelos individuos que detém o
controle dos processos de producdo e do capital, afirmando ainda que em
determinado momento, as novas combinagdes possibilitam também a aplicacdo de

meios de produgao ja sdo usados.

Como regra, a nova combinagdo deve retirar os meios de produgao
necessarios de algumas combinagdes antigas — e, por razdes ja
mencionadas, suporemos que sempre o fazem, para dar um
nitido relevo ao que consideramos ser a linha essencial de
contorno. A realizagdo de combinagbes novas significa, portanto,
simplesmente o emprego diferente da oferta de meios produtivos
existentes no sistema econémico [...] (SCHUMPETER,1997, p. 78).

O desenvolvimento, no entendimento de Schumpeter (1997), se funda no
emprego de recursos diferentes de formas diferentes, ou seja, novas combinacoes,
que nao implicam necessariamente no crescimento dos recursos gerenciados. De
toda forma, as novas combinagdes demandam o gerenciamento de recursos que, na
interface da reconfiguragdo do negdcio cultural, ndo serdo exclusivamente
econdmicos, posto que a cultura tem ocupado um espago cada vez mais material na

vida social, como sugere Teixeira Coelho:

Se economia e cultura ndo inverteram suas respectivas posigdes, de
infraestrutural para superestrutural e vice-versa, o melhor
pensamento reconhece hoje, no minimo, que cultura e economia
ocupam uma mesma plataforma e que a segunda é a tradugao da
primeira em termos materiais assim como a primeira ndo deixa sob
algum aspecto de ser a consequéncia da segunda. (TEIXEIRA
COELHO, 2008, p. 64).

Passaremos entdo a compreensdo do gerenciamento da cultura como

recurso a partir do entendimento de Yudice (2006).
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3.1 Cultura como recurso

Yudice (2006) afirma que o papel da cultura propagou-se para as esferas
econbmicas e politicas, concomitantemente ao grande esvaziamento das noc¢des
convencionais de cultura. Ele sugere que, em vez de focar no conteudo da cultura, é
preferivel fazer uma abordagem da cultura nos tempos atuais, qualificada como um
recurso, por conta da aceleragao da globalizagao.

Segundo esta abordagem, a cultura é “[...] utilizada como uma atragao
para o desenvolvimento econémico e artistico, como mola propulsora das industrias
culturais e como uma fonte inesgotavel para as novas industrias que dependem da
propriedade intelectual” (YUDICE, 2006, p.16).

Ja o conceito de recurso, “[...] absorve e elimina distingbes até entao
prevalecentes nas definigdes de alta cultura, da antropologia e da cultura de massa”
(YUDICE, 2006, p. 16). Desta forma, tanto praticas simbdlicas como costumes e
folclore, quanto industrias do entretenimento e dos direitos autorais sdo agenciados
COMO recursos para o turismo e para a exploragao do patriménio cultural. Assim, ao

abordar a cultura como recurso, Yudice certifica que:

[...] € muito mais do que uma mercadoria; ela € o eixo de uma nova
estrutura epistémica na qual a ideologia e aquilo que Foucault
denominou sociedade disciplinar (isto €, a imposi¢cdo de normas e
instituicbes como a educacional, a médica, a psiquiatrica etc.) séo
absorvidas por uma racionalidade econémica ou ecoldgica, de tal
forma que o gerenciamento, a conservagao, o acesso, a distribui¢ao
e o investimento — em “cultura” e seus resultados — tornam-se
prioritarios. (YUDICE, 2006, p.13).

Segundo Yudice (2006, p.14), “[...] cada vez mais, tanto nos recursos
culturais quanto nos naturais, gerenciamento € o nome do jogo”, ou seja, €
pressuposto da nog¢ao de cultura como recurso o seu gerenciamento. Para ilustrar,

se apresenta uma analogia com o gerenciamento de recursos naturais.

Pense em biodiversidade incluindo o conhecimento tradicional e
cientifico que dela se tem, que, segundo a “Convencdo da
Diversidade Bioldgica”, precisa ser protegida e conservada a fim de
“‘manter (...) seu potencial de atender as necessidades e aspiragdes
presentes e futuras” (“Convengao 5”). Levando em consideragéao a
propensao da empresa privada em buscar lucros a todo custo, a
tendéncia de nagdes desenvolvidas de ter vantagens sobre os paises
em desenvolvimento, a legitimidade do conhecimento cientifico maior
do que a tradicional, a poluicdo sempre crescente, e assim por



71

diante, entao a questao principal mais solicita é o gerenciamento
de recursos, de conhecimentos, de tecnologias, e o risco
proveniente desses itens, definidos de varias formas. (YUDICE,
2006, p. 13, grifo nosso).

A cultura estd sendo cada vez mais dirigida como recurso para o

melhoramento das questdes econdmicas e sociopoliticas, conforme afirma Braga:

Para os policy makers, a Cultura é invocada nao apenas como motor
do desenvolvimento capitalista, mas torna-se a propria légica do
capitalismo contemporadneo, uma transformagdo que coloca em
xeque muitos de nossos pressupostos mais basicos acerca do que
constitui a sociedade humana. (BRAGA, 2015, P. 222).

A orientagdo da cultura como um recurso fomenta o refinamento
sociopolitico e econémico e a torna mais presente nos conflitos sobre cidadania e na
emergéncia do capitalismo cultural. A esfera cultural foi promovida a um
protagonismo nunca antes visto em decorréncia de: maior distribuicdo de bens
simbdlicos como filmes, musica e programas de televisdo no mercado internacional;
e a desmaterializacdo das fontes de crescimento econémico, como os direitos de
propriedade intelectual. Percebendo essas modificagcbes na compreensao de cultura

€ 0 que realizamos em seu home, Yudice afirma:

Pode-se dizer que a cultura simplesmente se tornou um pretexto
para a melhoria sociopolitica e para o crescimento econdmico, mas,
mesmo se fosse esse caso, a proliferagdo de tais argumentos nos
féruns onde se discutem projetos referentes a cultura e ao
desenvolvimento locais, bem como na UNESCO, no Banco Mundial e
na assim camada sociedade civil globalizada que reune fundagdes
internacionais € ONGs, todos esses fatores tém operado uma
transformacao naquilo que entendemos por cultura e o que fazemos
em seu nome. (YUDICE, 2006, p.21).

Assim sendo, a cultura “[...] passa a se constituir, em projeto, como
alicerce para o desenvolvimento de uma estratégia europeia de crescimento
inteligente, sustentavel e inclusivo, para promover a um s6 tempo a estabilidade, a
compreensao mutua e a cooperagao mundial” (BRAGA, 2015, p. 222).

A ligacdo entre ambito cultural, politico e econbmico ndo é recente. A
cultura aparece no século XVIIl e se alonga pelos séculos XIX e XX como meio da

esfera publica para internalizar o controle social da esfera publica, através de
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disciplina e governamentalidade (YUDICE, 2006). Sobre este contexto, expds o

autor:

A cultura proporcionou ndao somente uma melhoria ideoldgica,
segundo a qual as pessoas seriam avaliadas em termos de valor
humano, mas também uma inscricdo material nas formas de
comportamento. O comportamento humano foi transformado pelas
exigéncias fisicas envolvidas na movimentagdo pelas escolas e
museus: o0 modo de andar, de se vestir, de falar etc. o que também
foi bem estudada ¢ a utilizagao politica da cultura para promover uma
ideologia em particular com vistas a interesses clientelistas ou a
bajulacdo nas relacdes exteriores. (YUDICE, 2006, p.26).

Da mesma forma que no ambito econdmico, no século XIX, na Europa,
ocorreu uma expansao da submissao do escritor e do artista ao comando comercial.
Nesse cenario e com a o surgimento de novas tecnologias “[...] como a litografia, a
fotografia, o filme e a gravacao de som, alguns tedricos e criticos chegaram a definir
arte em contraposicéo ao comercial”. (YUDICE, 2006, p.27).

Segundo Yudice, atualmente, € muito dificil haver declara¢des publicas
que ndo reunam a instrumentalizagcdo da cultura e da arte. Sobre isso, afirma o

autor:

[...] para melhorar as condi¢bes sociais, como na criagdo de
tolerancia multicultural e participacao civica através de defesas como
as da UNESCO pela cidadania cultural e por direitos culturais, ora
pra estimular o crescimento econbmico através de projetos de
desenvolvimento cultural urbano e a concomitante proliferacao de
museus para o turismo cultural, culminados pelo crescente numero
de franquias de Guggenheim. (YUDICE, 2006, p.27).

O papel adicional contendo a cultura se deve em parte a diminuigao do
incentivo estatal direto de todos os servigos sociais, incluindo a cultura, necessitando
assim, de nova técnica de legitimagdo na era pos-Ford e pdos-Direitos Civis nos
Estados Unidos. A defesa da concentracdo da cultura para resolver os problemas
sociais ndo € algo novo, mas ela se manifestava de outras formas no passado,
quando servia de produgdo e reprodugdo ideolégica de cidaddos dignos da
burguesia ou do proletariado. Apesar da existéncia, por um longo periodo de
programas para terapia artistica para presidiarios ou deficientes mentais, a cultural
nao era considerada apropriada para problemas sociais, como genocidio ou
racismo. Também nao foi considerada como um fomento para o desenvolvimento
econdmico (YUDICE, 2006).
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O papel utilitarista para estabelecer a legitimagdo da cultura € entéo
indagado. Primeiro pela problematizagdo do uso da cultura como um “expediente
nacional”’, problematizado pela globalizagdo da cultura na aproximagao entre
diferentes povos. Segundo pelo fim da Guerra Fria, que acabava com patrocinio
irrestrito as artes, até entdo manifestado como diferencial dos Estados Unidos em
relagdo a Unido Soviética.

A Guerra Fria promovia o argumento legitimador da utilidade da cultura
como liberdade artistica do pais. Sem este argumento, novas definicbes da utilidade
da cultura comegaram a aparecer desenfreadamente nos Estados Unidos. A arte se
voltou por inteiro a um conceito alargado de cultura que pode solucionar problemas,
até mesmo o de formagao de empregos. Seu escopo € contribuir com a diminuigao
dos dispéndios concomitantemente ao auxilio da continuidade do nivel de
intervengado do Estado para a estabilidade do sistema capitalista (YUDICE, 2006)

Yudice (2006) afirma que a estratégia de reduzir os gastos estatais pode
soar como O encerramento das atividades culturais e artisticas sem finalidade
lucrativas. No entanto, esta estratégia caracteriza sua possibilidade de continuidade.
O setor da cultura e da arte defende que consegue solucionar problemas dos
Estados Unidos, auxiliando na modificacdo da danificacdo urbana por intermédio do
turismo cultural, criando empregos, aperfeicoando a educagéao, atenuando conflitos
raciais, reduzindo a criminalidade e eventualmente, gerando lucro.

Assim como essa reorientagao das artes € exercida pelos administradores
estatais, os artistas também passam a necessidade de gerenciar o social. Ao
mesmo tempo em que os estudos e pesquisas académicas se direcionam aos
profissionais da gestao que orientam os profissionais autbnomos ao gerenciamento

corporativo de seus negdcios, a expansao do setor artistico e cultural cria:

[...] uma enorme rede de administradores da arte que intermedia as
fontes de fomento, por um lado, e artistas e/ou comunidades por
outro. Como suas contrapartes na universidade e no mundo dos
negocios, eles precisam produzir e distribuir os produtores de arte e
cultura, que, por sua vez, alimentam comunidades ou consumidores
(YUDICE, 20086, p.29).

Deste modo, o artista também €& levado a ter que gerenciar seu proprio

trabalho além da esfera artistica, tomando para si a responsabilidade sobre a gestéao
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de toda a sua carreira nas esferas social, cultural e econdmica, se tornando uma

espéecie de empreendedor de si mesmo.

3.2 O artista independente como empreendedor cultural

Schumpeter (1997) traz a definicdo de “empreendimento” como a
execugao de novas combinagdes e de “empresarios” como aqueles incumbidos de
executa-las.

Segalla (2008, p. 5) relaciona o empreendedorismo com o tema da
administracdo, uma vez que “[...] como caracteristica intrinseca, o ato de administrar
€ entendido como a arte de gerir algo, de modo a conduzir um negdcio, organizar
um setor ou controlar pessoas”.

Diante das alteracdes estruturais que modificaram o ambito econémico
nas ultimas décadas, o empreendedorismo provoca interesse da academia, dos
orgaos publicos e privados. Notadamente no ambito cientifico, definir a palavra
empreendedorismo e o ato de empreender tem sido uma tarefa dificil (GUERRA;
PAIVA JUNIOR, 2011, p. 81).

Ao revisar a literatura sobre o inicio do empreendedorismo no Brasil,
Guerra e Paiva Junior (2011) notam que ele surge imbuido de caracteristicas do
modelo realizado nos Estados Unidos. O empreendedor ideal se baseia em um
padrao machista regido pelo etnocentrismo com visdo exclusivamente mercantil sem
se direcionar para o desenvolvimento local ou para a representatividade de minorias
sociais.

Posto isto, os autores alegam a concepgcdo de uma outra visdo de
empreendedorismo, que compreenda a cultura como espago de luta e resisténcia.
Para conceber este “outro” empreendedorismo € necessario estabelecer uma
postura que possa interferir nas estruturas da sociedade, através do pensamento
critico e um conhecimento multidisciplinar. Assim, o empreendedor ideal para a
atuacado na producao cultural € aquele que vai além de uma pratica exclusivamente
econbmica, percebendo o contexto amplo levando em consideracdo as
circunstancias da estrutura social (GUERRA; PAIVA JUNIOR, 2011)

Nessa conjuntura de modificagdo, a atuacdo dos empreendedores esta
pautada em um “perfil reflexivo de atuacado”, se apresentando como “[...] habeis
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observadores dos ambientes externo e interno de organizagdo” (GUERRA; PAIVA
JUNIOR, 2011, p. 82).

O empreendedor cultural ndo se centraliza na producgéao cultural em si. Ele
expande suas atividades ao longo da cadeia produtiva cultural (SEGALLA, 2008, p.
17). No mesmo sentido, Klamer (2011, p. 146) apresenta a visdo de empreendedor
cultural presente no relatério da secretaria de cultura holandesa de 1999 como a

combinacgao de duas capacidades:

1. Conhecimento e sensibilidade para as artes e processos
criativos, possivelmente aliados a habilidade de perceber talentos
criativos;

2. Conhecimento e compreensdo do potencial das técnicas de
publico e mercado®.

A referida visdo tinha como proposta promover a pratica de negdcios para
artistas e organizagdes artisticas, objetivando conectar arte e mercado.

Segundo Segalla (2008, p. 17), os empreendedores culturais “[...] seriam
responsaveis por ambos os processos, tanto de geragédo do conteudo criativo quanto
de gestdo e exploracdo de seus resultados”. Dessa forma, pode-se notar que os
empreendedores culturais almejam atuar em todo processo, seja de divulgagao, seja
de comercializacdo do bem ou servico, ndo sendo suficiente, assim, apenas
conceber um bem.

Banks, Connor, Lovatt e Raffo (2000, p. 453) conceituam o empreendedor
cultural como aquele “[...] diretamente envolvido na producdo de bens e servigos
culturais: produtos cujo valor principal é simbdlico, derivado de sua fungdo como
portadores de significados — em imagens, simbolos, signos e sons™".

Ademais, o empreendedorismo cultural também ¢é tido como espaco
motivado por ideias e marcado pela flexibilidade empresarial, inovagao, criatividade,
e pela unido do local com o global (BANKS et al., 2000).

Sendo assim, pode-se relacionar o empreendedorismo cultural com a

economia informacional pds-industrial direcionado “[...] pelo risco e por redes sociais

® Tradugdo do autor. Do original: “1. Knowledge of and sensitivity towards the arts and
creative processes, possibly combined with the ability to spot creative talents 2. Knowledge
and comprehension of the potential public and marketing techniques” (Klamer, 2011, p. 146)
®" Tradug&o do autor. Do original: “Cultural entrepreneurs we understand as those directly
involved in the production of cultural goods and services: products whose principal value is
symbolic, derived from their function as carriers of meaning — in imagens, symbols, signs and
sounds” (Banks et al. 2000, p. 453)
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asseguradas pela confianga mutua entre seus membros” (GUERRA; PAIVA
JUNIOR, 2011, p. 82).

Desse modo, o empreendedor “[...] mais do que um gestor de recursos e
atividades, é um gestor de oportunidades do mercado, tomando o risco necessario
para que sua ideia seja promovida” (SEGALLA, 2008, p.18).

O empreendedorismo nao tem tragos estritamente individuais. O ato de
empreender tem carater multidimensional, ou seja, 0 empreendedor se associa com
grupos sociais que se encontram fora do seu empreendimento. Ele ndo deve estar
pautado estritamente por caracteristicas individuais, visto que € na correlagdo com o
outro que o alicerce é formado. Assim sendo, o sujeito é a parte de um todo: uma
unidade que se reproduz socialmente ordenado por uma solidariedade social
(BANKS et al., 2000)

Os empreendedores culturais evidenciam um novo tipo de conexdes com
seus pares que sao marcadas pelas possibilidades e oportunidades, “[...] em meio
ao risco, a individualizacdo e a pluralidade” (GUERRA; PAIVA JUNIOR, 2011, p. 83)
que marcam a contemporaneidade. Ademais, essa conjuntura é marcada pelo
surgimento de novas formas de trabalho e aprendizado ligados “[...] a um perfil mais

reflexivo”. Sobre o tema, os autores afirmam que:

Os empreendimentos desenvolvidos por esses empreendendo no
campo da cultura se inserem em [...] redes e clusters, imersos na
troca de conhecimentos e experiéncias e exigem formas distintas de
motivacdo, organizacdo e relagdes de trabalho guiadas e
constituidas por formas caracteristicas de gestdo do risco e de
desenvolvimento de confianga, processos centrais na transformacéao
social da modernidade tardia. (GUERRA; PAIVA JUNIOR, 2011, p.
83).

Com relacdo ao assunto, € importante ressaltar o formato de organizagao
disciplinada por projetos, provavelmente sendo a mais usada pelos
empreendedores. Os projetos colaboram “[...] para a reducéo do risco, a inovagao e
a flexibilidade das organizagbes” (GUERRA; PAIVA JUNIOR, 2011, p. 83).

Klamer (2011, p. 153-154) compreende o empreendedor cultural em sua

prépria perspectiva da economia cultural, enfatizando os seguintes elementos:

(@) A economia se trata da compreensdo de valores. Valores
econdmicos sdo os salarios e outras receitas que permitem cada um
perceber a importancia dos valores sociais e culturais. Valores
sociais se referem aos relacionamentos, status social, identidade e
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afins. Valores culturais se referem a valores espirituais, estéticos e
aqueles que carregam um senso de significado para a vida.

(b) Arte é geralmente compreendida como um bem comum, ou
seja, um bem dividido por um grupo de pessoas. A compreensao do
valor da arte, portanto, requer a inclusdo do dialogo para que o bem
comum aparega.

(c) A compreensdo dos valores acontece em diferentes esferas.
Economistas tendem a se direcionar para as esferas de mercado e
governo e perceber a compreensado de valores prioritariamente
nestes ambitos. Negdcios, governos e mercado representam a
grande parte dos produtos nacionais. Mesmo assim ha outras duas
esferas para a compreensao de valores sociais e culturais (conforme
sublinhado em Lavoie 2000, p.6). Os Oikos sdo as esferas pessoais
em que se compreendem o bem comum, como nas familias, um
senso se cuidado e responsabilidade mutua. Na esfera social, as
pessoas percebem valores sociais como comunidade, senso de
identidade,  solidariedade, vizinhanga, estado, segurancga,
sociabilidade, amizade, e assim por diante. E nesta esfera informal,
designada geralmente como sociedade civil, que € crucial para a
percepcdo dos valores sociais e culturais da arte. As artes
demandam dialogo, trocas informais para serem compartilhadas.
Transacbes no mercado sdo importantes, mas dependem das
interacdes informais da esfera social®.

Partindo desta perspectiva, Klamer entende o empreendedor cultural
como pessoas obstinadas para a compreensao dos valores culturais, utilizando a

economia como um instrumento para cumprir valores culturais.

O empreendedorismo cultural necessita envolver mais do que
habilidades de mercado e sensibilidade ao processo artistico,
envolve também o poder persuasivo de trazer o possivel publico de

%2 Do original: (a) The economy is about the realization of values. Economic values stand for
theincome and other revenues that allow people to realize the important social andcultural
values. In case of social values, think of relationships, social status, anidentity and the like,
and cultural values refer to spiritual, esthetic, and othervalues that convey a sense of
meaningfulness to life. (b) Art tends to be realized as a common good, that is, as a good that
is shared by agroup of people. Realizing the value of art, therefore, requires the inclusion
inone conversation or another in which the commonness can come about. (c) The
realization of values takes place in different spheres. Economists tend tofocus on the
spheres of the market and the government and perceive therealization of values mainly in
those domains. Businesses, governments, and markets account for the gross national
product. Yet, there are two other spheresfor the realization of other values, such as social
and cultural values (as Lavoieunderscores in 2000, p. 6). The oikos is the personal sphere
where peoplerealize common goods (and bads) like families, a sense of care and
mutualresponsibility. In the social sphere, people realize social values like community,a
sense of identity, solidarity, neighborhood, country, security, conviviality,friendship, and so
on. It is this informal sphere, more generally denoted as civilsociety, that is critical for the
realization of the social and cultural values of thearts. The arts require conversations,
informal exchanges in order to be shared. Transactions in the market place are important but
subordinate to the informalinteractions in the social sphere.
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arte para o discurso de perceber a arte como bem comum (KLAMER,
2011, p. 154) %-.

Com a flexibilizacdo das estruturas de producao e distribuicdo, o artista
independente se vé diante de um novo paradigma produtivo no mercado da musica,
necessitando langar mao de uma rede de negodcios, sem abrir mao da sensibilidade
do processo artistico, negociando nao s6 seu trabalho como produto, mas também
valores sociais e culturais. Este novo paradigma € marcado pela constante
atualizacdo tecnoldgica tanto para a produgdo quanto para a distribuicdo dos bens
culturais, como veremos na analise realizada nesta pesquisa, mas antes,
descreveremos o percurso metodoldégico que nos possibilitou chegar a analise

apresentada no ultimo capitulo.

% Do original: “[...] cultural entrepreneurship has to envolve more than marketing skills and
sensitivity to the artistic process; it also involves the persuasive power to induce a candidate
for art into the appropriate conversation and to realize it as a common good.” (Klamer, 2011,
p. 154).
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4 PERCURSO METODOLOGICO:

Conforme colocado por Hissa (2012), o processo de pesquisa ndo € uma
linha reta entre o problema e o resultado da pesquisa. Ele ainda desafia as
metodologias tradicionais, provocando com uma analogia de que algumas pesquisas
ja iniciam com o alvo entre as maos e partem a procura do arco e da flecha que ja
sabem onde estdo. Para Hissa, “[...] a metodologia € um processo historico e criativo
que vai se fazendo deste o projeto” (2012, p. 125). Deste modo, os objetivos de uma
pesquisa se articulam as metodologias que vao se construindo no decorrer do
percurso da pesquisa.

Morin (1999) também ¢é partidario da ideia de que o método deriva do
nosso percurso, constribuindo para responder ao desafio da complexidade dos
problemas. Estudioso e tradutor da obra de Edgar Morin, Silva (2005) expde que a
metodologia intrinseca do campo da Comunicagao evolui pela exposi¢cao de ideias,
pelo percuruso. E, aqui, pontuamos este estudo como uma intersecgdo entre
Comunicacéao e Cultura, e assim, como parte das ciéncias sociais.

Silva defende uma “[..] aventura intelectual polissémica,
plurimetodoldgica, inventiva e elaborada na caminhada de cada pesquisa” (2005, p.
158). A metodologia como meio que possibilita alcangar um fim determinado
previamente € razoavel ao mesmo tempo em que é contraditério, pois deste modo,
se fecha as portas ao desconhecido, visto que a esséncia da pesquisa esta no
imprevisivel. Em uma leitura de Morin, Silva justifica que o meio — o caminho
metodoldgico — é mais processo do que suporte. “O método € a constante alteragao
do proposto, pois, a cada passo, algo muda no ponto de vista, dado que ja se tem a
vista de outro ponto. Todo método é uma narrativa aberta”. (SILVA, 2005, p. 162).

Desta mesma maneira, o caminho metodolégico desenvolvido neste
trabalho se estruturou durante sua propria construcdo. Nosso pensamento primeiro
foi o de apenas confirmar cientificamente ideias que ja se tinha como definitivas,
entretanto, a cada etapa da pesquisa fomos sendo confrontados com novos fatos e

informacgdes.
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4.1 Construcao dos elementos da pesquisa

Inicialmente, este trabalho tinha uma proposta de realizar um estudo de
caso comparativo a partir do modelo proposto por Yin (2010), com vistas a apurar se
as articulagdes entre a producdo audiovisual e a trajetéria da banda Jack Devil e do
cantor Phill Veras se desenvolveriam de maneira similar por se tratar de dois artistas
inicialmente independentes apesar de serem de géneros musicais completamente
distintos®.

Naquele momento, o estudo de caso comparativo exploratério nos
pareceu conveniente por se tratar de um estudo sobre relacbes as quais havia
pouco ou nenhum controle do pesquisador, e visava o aprofundamento de um
fendmeno pouco investigado (YIN, 2010).

Uma das hipoteses partia da ideia de que ambos os artistas partilhariam
de processos socioecondmicos e culturais semelhantes proprios da producgao
independente, e poderiam ter a coincidéncia de alguns atores sociais nas suas
trajetdrias. Outro fato a favor desta visao para o trabalho foi o de que ambos terem
estreado com videos musicais em 2012, o que nos parecia um sinal para a proposta
de tragar um paralelo entre as duas trajetérias artisticas através dos videos.

Na tentativa de contruir um corpus para esta pesquisa, ponderou-se
buscar informagdes na trajetdria de outros artistas que também apresentavam
alguma produgao audiovisual, foi quando se percebeu que nido havia casos a serem
comparados e sim um caso, o da dinamica socioecondmica e cultural entre a
producao do video musical e a pratica musical independente.

Naquele momento, ampliou-se o0 escopo, objetivando estudar essa
dinamica a fim de investigar o compartilhamento de condi¢gées socioeconémicas e
culturais entre artistas de géneros musicais distintos no contexto da musica
independente local.

Durante a fase de selegcao das unidades de analise, consideramos que a
escolha arbitraria ou aleatéria destas unidades nao nos seria satisfatéria, e ainda
poderia reforgar um recorte de classe subjetivamente involuntario, mesmo que
utilizdssemos recursos objetivos de exclusdo como o alcance de visualizagdes

daqueles videos no YouTube, por exemplo. Entendemos que cada artista, por mais

A banda Jack Devil se identifica como Thrash Metal, enquanto Phill Veras se identifica
como “musica brasileira”
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que processe suas atividades num mesmo género que outro, pode negociar
relagbes extra-locais, operando em publicos diferentes e assim conseguindo um
alcance maior ou menor que outros.

Portanto, consideramos ampliar mais ainda o escopo deste trabalho,
ainda que perdéssemos em profundidade. As principais vantagens dessa ampliagao
foram a de apresentar um trabalho com resultados mais objetivos, além de fornecer
para a comunidade académica, substratos consideraveis para futuros trabalhos.

Deste modo, definimos nossa amostragem como os videos musicais
produzidos em S&o Luis entre 2012 e 2018, para tanto, o nosso passo seguinte foi
realizar uma videografia do periodo e em entdo analisa-la.

Compreendendo corpus como uma “[...] uma colecéo finita de materiais,
determinada de anteméao pelo analista, com (inevitavel) arbitrariedade, e com a qual
ele ira trabalhar" (BARTHES, 1967:98 apud BAUER; AARTS, 2008, p. 44).
Consideramos imagens e musica como materiais significantes da vida social.

Segundo Biber (apud BAUER; AARTS, 2008), o corpus representativo do
trabalho deve ser visto de forma ciclica, pois ndo podemos predeterminar a priori
como se parecerd este corpus. E preciso equilibra-lo através de sucessivas
corregdes, compensando vieses que vao sendo identificados no decorrer do
trabalho. Ha duas regras na construgdo do corpus: 1) ela deve comecgar de
diferentes contextos, vez que a variacdo externa depende da percepgao da
variedade interna e 2) a variedade dialética interna deve ser maximizada, através da
extensdo dos registros que estdo sendo considerados.

Portanto, devem-se seguir as seguintes etapas: parte-se da 1)
Investigacdo empirica piloto e analise tedrica; para o 2) delineamento do corpus;
seguindo-se para a 3) compilacdo de porgao do corpus; e consequentemente a 4)
investigacao empirica; apds esta, retorna-se para o 5) delineamento do corpus
novamente, a partir da percepg¢ao do que ja se compilou para re-delinar e re-
compilar caso se julgue necessario. Assim se descreve o delineamento do corpus
como um processo ciclico, tal qual realizamos aqui. Isto se resume a selecionar,

analisar e selecionar de novo até que nao se descubra mais variedade.



82

4.2 Coleta de dados

Entretanto, como o0 nosso recorte cronoldgico ndo se encontra suspenso
na historia, primeiramente buscamos registros da produgdo de videos musicais
anteriores a 2012. A fonte que nos pareceu mais fidedigna para tragar esse caminho
foi a partir dos catalogos do Festival Guarnicé de Cinema, que consta como o
primeiro registro de video musical datado de 1990 e o mais recente em 2011, de
acordo com estes dados nos foi possivel construir um antecedente histérico a nossa
pesquisa. Assim empreendemos em uma pesquisa documental.

A pesquisa documental € um procedimento que langa mao de [..]
meétodos e técnicas para a apreensao, compreensao e analise de documentos dos
mais variados tipos” (SA-SILVA; ALMEIDA; GUINDANI, 2009, p. 5). Estes métodos e
técnicas incluem a organizagédo e categorizagcdo das informagdes que virdo a ser
analisadas para consequentemente se elaborar sinteses. Os documentos podem
indicar, esclarescer ou provar questdes conforme o direcionamento da pesquisa
(FIGUEIREDO, 2007).

Por considerar que conteudos académicos como artigos e teses sao
também documentos, a pesquisa documental se difere da bibliografica por buscar
suas informacdes em documentos que nao receberam nenhum tratamento cientifico,
ou seja, fontes primarias® (SA-SILVA; ALMEIDA; GUINDANI; 2009). Tudo o que
serve como indicio do passado, desde textos a videos ou qualquer tipo de registro
de informacdo que possa ser consultado pode ser considerado como fonte
documental de pesquisa. Sdo consideraveis ainda como documento, relatérios de
entrevista ou observagcées (CELLARD, 2008). Neste sentido, ndo s6 o material
primario consultado para nossa coleta de dados é uma fonte documental, como a
prépria videografia elaborada durante esta pesquisa pode ser considerada um
documento.

A nocgao de “documento digital” € apresentada por De Almeida (2011)
como aquele que, codificado em sistema digital binario, tem seu acesso
intermediado por uma maquina. Neste sentido, cada pagina virtual no YouTube onde

consta um dos videos aqui consultados — 0 qual chamamos de link do video — € um

% “As fontes primarias sdo dados originais, a partir dos quais se tem uma relagdo direta com
os fatos a serem analisados, ou seja, é o pesquisador (a) que analisa” (SILVA; ALMEIDA;
GUINDANI, 2009, p. 6)
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documento. Por considerar que estes videos sao disponibilizados por seus préprios
autores ou detentores dos seus direitos e podem ser exibidos em outros suportes,
como programas de televisdo e sessbes em salas de cinema e outras mostras, sao
eles considerados “documentos primarios digitalizados”.

Para construir um corpus para este trabalho, partimos do pressuposto
estabelecido na cultura local de que a Radio Universidade FM € a “principal base de
lancamento™® da musica maranhense. Reconhecida pela comunidade artistica por
sua atuagao com o Prémio Universidade FM, a radio que opera na frequéncia 106,9
Mhz possui um registro anual dos langamentos fonograficos. A ocorréncia dos
programas “Santo de Casa”, “Vertentes” e “Companhia da Musica” abre espacgo
nesta radio para a musica local desde a cultura popular ao heavy metal e a musica
dita alternativa.

Outro ponto de partida para o cruzamento de dados a fim de estabelecer
nossos elementos de analise foram os catalogos dos festivais que a partir de 2017
ofereceram um espaco para o videoclipe, as Mostras Maranh&o na Tela de 2017 e
2018, a Mostra Cinema Novo Maranhense de 2018.

A partir destas diferentes fontes, buscamos no YouTube — entendendo
este como o principal meio para o video musical na atualidade — a ocorréncia de
videos musicais tanto a partir dos artistas que langaram musicas no periodo
escolhido, quanto a partir dos realizadores audiovisuais com alguma producé&o no
recorte determinado. Levamos em consideragao neste trabalho apenas videos em
que foi possivel identificar finalizagcdo de audio e video, entendendo com isto que
audio e video foram captados de fontes separadas e finalizados através de
processos de edicdo. O critério mais objetivo que encontramos para dar essa
distingdo no caso videos de apresentagdes ao vivo € a possibilidade de distingao
clara dos elementos sonoros: voz e instrumentos musicais.

Construimos assim, a partir do cruzamento de dados obtidos em uma
pesquisa documental — considerando inclusive os registros encontrados no YouTube
como um acervo documental — o que propomos ser uma videografia da producao de

videos musicais em Sao Luis de 2012 a 2018.

% Expressdo utilizada por vezes como slogan da Radio Universidade FM
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4.3 Caracterizacao da pesquisa

O caminho aqui explorado decorreu da necessidade de se desenvolver
recursos para responder questbes que julgamos mais complexas — o caso da
dindmica socioecénomica e cultural entre produgcao audiovisual e produgao musical
—, que a partir dos resultados aqui obtidos, podem ser respondidas estudos
posteriores. O levantamento bibliografico e documental, a andlise dos exemplos
elencados para compreender o contexto aqui estudado, o caminho construido para
obter nossas unidades de analise, s&o caracteristicas de uma pesquisa exploratéria
tal qual descrita por Gil (2007; 2008).

Procuramos identificar os artistas que possuem representacdo em video,
os realizadores destes videos, a sua distribuicdo anual, a ocorréncia de
subcategorias de videos musicais como as sessbées ao vivo e as videoletras.
Identificamos ainda o carater das equipes das produg¢des, seja as de estrutura mais
cinematograficas ou aquelas que se apresentam com equipe reduzida. Buscamos
detectar também quem s&o os produtores destes videos, sua relagdo com os artistas
musicais e com outras atividades como a publicidade, cinema e produgao musical.

Desta forma, nos familiarizamos com o fenébmeno da producao de videos
musicais em Sao Luis, o que nos possibilita o desenvolvimento de hipoteses mais
claras e novos problemas para futuros estudos que possam aprofundar questdes

referentes a outros aspectos mais particulares deste tipo de producao.
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5 ANALISE DA PRODUGCAO DE VIDEOS MUSICAIS NA MUSICA
INDEPENDENTE

Conforme ja anunciado, a escolha do recorte cronoldgico deste trabalho entre
2012 e 2018 se deve a uma observacao relatada em um trabalho anterior, a
monografia de graduagdo que se debrugou sobre as articulagbes da musica
independente em Sao Luis no periodo de 2009 a 2014 (BATISTA, 2014). O trabalho
que se antecede a este percebeu um aumento na ocorréncia de videos musicais de
artistas ludovicenses a partir de 2012, o que se pretende verificar neste capitulo.
Entretanto, o audiovisual na musica independente a partir de 2012 n&o pode ser
encarado como um fendmeno suspenso no ar, com isto em vista, ndo podemos
negligenciar os fatos passados, portanto, para verificar a ocorréncia de vidEos
musicais em S&o Luis, nos direcionaremos a uma analise da ocorréncia de
videoclipes nos arquivos do Festival Guarnicé de Cinema.

Todos os videos citados aqui estao relacionados nas tabelas construidas pelo
autor deste trabalho, disponiveis nos apéndices, e foram verificados por ultimo em
27 de junho de 2019.

5.1 Antecedente historico: videoclipes maranhenses no Festival Guarnicé
(1989-2011)

O Festival Guarnicé de Cinema surgiu em 1977 com o nome de “Jornada
Maranhense de Super 8", foi rebatizado em 1990 em alusdo a maior manifestacao
folclorica do Maranhao, o Bumba-meu-boi e figura hoje como um dos mais antigos
festivais de cinema e video do pais (UFMA, 1991). O festival é realizado pela
Universidade Federal do Maranh&o através do Departamento de Assuntos Culturais,
incentivando a produgédo audiovisual e promovendo a cultura cinematografica no
estado.

Os videoclipes comecaram a ter espaco nas mostras competitivas de videos,
criadas em 1986, ao lado de videos experimentais, video-arte, animacgdes, ficcoes e
documentarios que nao eram realizados em pelicula cinematografica.

De acordo com os catalogos do festival, a primeira ocorréncia de um video
musical maranhense data de 1989. A relagdo dos videos catalogados no Festival

esta acessivel no apéndice “A” deste trabalho.
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A relevancia da categoria salta aos olhos em 1995, quando o festival instaura
0 “1° Troféu Guarnicé para Melhor Video Clip”, no qual concorreram seis produgdes
maranhenses do total de catorze inscritos. A categoria competitiva de videoclipes
finda em 2011, na sua 172 edicao.

Um dos pontos que chama a atengdo ao analisar os catalogos do festival € o
fato de que boa parte dos clipes é assinada por empresas de publicidade e
emissoras de TV. Outra parte menor ndo € declaradamente assinada por estas
empresas, mas é creditada a diretores e produtores que estdo presentes na autoria
destas produgdes de emissoras e empresas. Ou seja, a maioria da producdo de
videoclipes durante esse periodo foi concentrada nas mé&os de uma minoria de
autores com acesso privilegiado aos meios de produg¢ao audiovisual.

Outro ponto que nos chama a atencdo é o fato de que nem todos os
concorrentes da categoria videoclipe sao videos musicais, conforme sugerido por
algumas sinopses. Por exemplo, no troféu de 1996 competiram como “video clip”
produgdes descritas como "adaptagbes de poemas", "experiéncias visuais
complementadas com musica" e trés produgdes sem titulo oriundas de Sao Paulo,
cuja sinopse consta “exaltagdo da beleza feminina". Outro exemplo € o "Clip Praia
Grande", no troféu de 2001, que tem em sua sinopse "Video Clip em homenagem a
historia da Praia Grande, centro historico de Sao Luis-MA", com duracao de trinta
segundos.

Clipes de imagens com trilhas de audio em homenagem a cidade aparecem
com certa recorréncia, a exemplo do video “Patrimédnio” da edicdo de 2008, que tem
como sinopse: "O clipe funde imagens da arquitetura colonial de Sdo Luis com uma
trilha dindmica concebida na percussdo de tambores, matracas e pandeirdes. De
forma complementar e crescente, as imagens sao substituidas por cenas de
manifestagdes folcléricas e do cotidiano popular" (UFMA, 2008).

Dos videos nao musicais que aparecem no decorrer do “Troféu Guarnicé para
Video Clip” uma outra subcategoria chama mais ateng¢ao. No ano de 2007, constam
catorze inscrigbes maranhenses de um total de dezoito competidores. Oito
submissdes sao quadros de programas televisivos assinadas pelo mesmo autor,

sendo quatro inscricdes com o titulo de “Hot Girl”, que consistem em um “book
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televisivo exibido no programa Xtreme” (UFMA, 2008)%", e outros quatro foram
quadros do programa “KN July e a galera do Passaporte da Alegria”.

Além dos exemplos citados, varios registros nao nos oferecem informacgdes
suficientes em seus titulos e nem em suas sinopses para distinguir se de fato € um
video musical ou apenas mais um clipe de imagens com trilha de audio.

Naquela altura, o troféu se dividia em duas premiagdes, uma nacional e uma
maranhense. A disparidade entre a produgao local e a externa pode ser percebida
em algumas das produgdes das ultimas edi¢des do troféu (2009 a 2011) em que se
pode notar uma diferenga técnica de definicho de imagem que nos permite
categorizar os ultimos videos maranhenses que aparecem na competicdo como
videos caseiros, em relacdo ao que era produzido em nivel nacional.

Na edi¢ao de 2009, por exemplo, tanto o video de ‘Michaelboyzband — Sala
de Estar’®® e “Audi Stock — Diana®, ambos dirigidos por Michael Mesquita™ se
apresenta ainda no formato de tela 4:3, padrao tradicional das antigas televisdes de
tubo, padrao mais comum antes do advento das cameras HD, enquanto as

producdes advindas de outros estados, como “Volver - Acima da Chuva""",

“Oldschool - O Bom e Velho Rocknroll’’?, “Marxuvipano — Antivocé””® e “Velotronz -

Domingo nao estou no parque”’

ja se apresentam no formato de tela widescreen,
ou tela panoramica, com o formato no padrdao 16:9, proprio do cinema e das
televisbes e cameras de alta denificdo. Além desta diferenca, os videos
maranhenses mostram certo nivel de experimentalidade que nos mostra mais a
busca pelo desenvolvimento de um conhecimento audiovisual do que o
desenvolvimento de uma linguagem estética experimental, percebido pela
instabilidade em alguns movimentos de camera e o0 uso excessivo de filtros de

imagem e efeitos de transicao.

®" Outras inscricdes referentes ao mesmo quadro de TV reaparecem na competicdo de 2008
%8 https://www.youtube.com/watch?v=DCJ8e2A2bcl

% https://www.youtube.com/watch?v=WDeOXkAHCQU

® Cabe aqui a informagéo de que Michael Mesquita é o vocalista de Michaelboyzband e
também é irmao da cantora Audi, da Audistock,.

" Videoclipe da banda pernambucana Volver, disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=_YbwmQ1uRgc

"2 \/ideoclipe da banda capixaba Old School, disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=ENmQXxguTjs

"3 Vlideoclipe da banda paraibana Marxuvipano, disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=25gJuWkZVIY

™ V/lideoclipe da banda baiana Velotronz, disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=1Msxpp5k_po
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Outras ocorréncias de produgdes locais no catalogo do Festival Guarnicé de
2009 sao “Ginastica flamenca”, dirigido por Richardson Jorge Dias da Silva e
“Lavadeira”, dirigido por Evandro Filho, Ingridy Martins, Wayland Junior, José Carlos
Junior e Renata Karine, ambos os registros ndo nos oferecem as informagdes
necessarias para distinguir se se trata de um video musical ou n&o. Além destas,
temos em 2009 “Emanuel Jesus — Cancao pra Morena”, que consiste em um video
ao vivo gravado no Teatro Arthur Azevedo e assinado pela produtora Fabrika Video,
ja no formato de tela 16:9, porém, se trata de um registro de show produzido por
uma conhecida produtora publicitaria, com aspecto de produgao televisiva.

Na edigao de 2010 ha apenas uma ocorréncia de video maranhense no troféu
Guarnicé para Videoclip, “Banda Negokaapor — Margens”, dirigido por Nicolau
Leitdo. O video ja se apresenta no formato 16:9 apesar de nao ser realizado em Full
HD, como algumas entradas de outros estados. A despeito do catalogo de 2010
relacionar apenas este video, nossa pesquisa no YouTube partindo dos registros da
Radio Universidade nos possibilitou identificar outros videos musicais produzidos em
2010, como “Farol Vermelho — Meio Louco”, “Lena Machado — Chorinho de
Heranga”, “The Rootsman — Tribo de Jah e Clinton Featon”, “Raiz Tribal — Jah Sigo”,
“‘Gallo Azhuu — Animal” e “Michaelboyzband — Estranha”, este ultimo, figuraria na
edicdo seguinte do Festival Guarnicé, a de 2011.

A ultima edigao do troféu Guarnicé para Video Clip contabiliza trés producgdes

maranhenses, “Michaelboyzband — Estranha”, “Vocé aqui — Audi Stock” — ambos
dirigidos por Michael Mesquita e “NegoKaapor — La Sombra”, dirigido por Beto
Ehongue — vocalista da banda — e também por Michael Mesquita. Todos os trés
videos aparentam um nivel de experimentalidade ja em busca de uma estética,
entretanto ainda é possivel notar uma nitida diferenca na definicdo de imagem entre
estas trés obras e as outras inscritas de outros estados, como “Cise — O que me

Satisfaz’’®, “Atlanta — Sabias Almas”’®

, por exemplo.

Os dados oferecidos pelos catalogos do Festival Guarnicé ndo nos permitem
gerar uma estatistica sobre a producao de videos musicais em Sao Luis ou no
Maranhao: primeiro pela falta na identificacdo de todos os videos inscritos na

categoria videoclipe como sendo videos musicais e segundo pela nossa verificagao

’® Videoclipe da banda paulistana Cise, disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=BQfX96czhtA

’® Videoclipe da banda paulistana Atlanta, disponivel em :
https://www.youtube.com/watch?v=RiY-dNInJOY



89

partindo dos registros da Radio Universidade ter verificado videos musicais datados
de 2010 e 2011 que n&o constam na competigéo.

Entretanto, essa analise nos faz dar a devida importancia a existéncia da
produgao de videos musicais antes do nosso recorte cronoldgico e ainda ressalta a
relevancia que o video musical ocupou no passado, possibilitando a determinacao
de um antecedente histérico para o momento atual. E em um termo mais particular,
reforca a escolha de definicdo do objeto deste trabalho como video musical em

distingao do sentido de “videoclipe”.

5.2 Mudanga de paradigma: transformagées na producao e distribuicdo dos

videos musicais a partir de novas tecnologias (2012 — 2018)

Esta etapa da pesquisa foi subdividida em duas fases. Primeiramente se
buscou verificar a ocorréncia de videoclipes disponiveis na internet a partir dos
registros de 2012 a 2016 dos indicadores do Prémio Universidade da Radio
Universidade FM. Tomamos como base estes indicadores, tendo em vista que eles
funcionam como um relatério das produgdes de artistas maranhenses com domicilio
cultural no Estado’’ realizado no periodo a que corresponde cada indicador anual
disponibilizada a Radio Universidade.

A partir da relacdo de cada ano, buscamos individualmente por cada registro
de entradas nas categorias “Melhor Musica”, “Melhor Reggae” e “Melhor Pop ou
Pop-Rock” no YouTube para verificar a ocorréncia de videos para aquelas musicas e
artistas. Aqui cabe ressaltar a escolha de buscar nestas trés categorias por entender
que nelas se enquadram as atividades artisticas aqui entendidas como “musica
independente”, entendendo assim que as manifestagcbes folcldricas, grupos de
bumba-meu-boi e carnavalescos funcionam a partir de sua prépria légica, muitas
vezes com financiamento estatal ou patrocinios privados, inclusive de individuos
ligados a politica, como deputados, vereadores e secretarios de estado.

Para justificar a escolha pela busca destas entradas no YouTube para
verificar a existéncia ou nédo destes videos, evocamos Sodré (2012) ao citar a

maxima do mundo midiatizado, "o que nao esta na internet simplesmente nao existe"

" Entende-se como domicilio cultural aqueles artistas que mesmo ndo sendo maranhenses
desempenhe suas atividades artisticas no Estado, ou quando nao residindo, desenvolva
suas atividades baseadas nos aspectos culturais do Estado.
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(p-29). Conforme verificado no primeiro capitulo deste trabalho, n&o estar na internet
€ nao estar disponivel para o publico no regime de visibilidade publica e
representagcdo do capital, ou seja, o artista ndo € visto nem consumido pelo publico.
Portanto, no contexto atual, considerando o YouTube como a principal plataforma de
distribuicao e circulagao de videos, podemos assumir o fato de que se determinada
musica ou artista ndo consta na plataforma, n&o existe video para aquela obra.

Tomado este fato, a segunda fase desta etapa buscou outras entradas de
videos musicais no YouTube a partir dos perfis dos artistas que aparecem nas
relagbes do Prémio Universidade e a partir de canais dos artistas e dos realizadores
que assinam os videos ja relacionados.

A partir de nossa leitura, o ano de 2012 aparece como um ponto de virada na
produgao dos videos locais, o que coaduna com dados apresentados na discussao
tedrica a respeito do aumento da venda de cameras DSLR entre 2011 e 2012
(ZHANG. 2015). O levantamento levado em considerac¢ao para a analise a seguir se
encontra no apéndice “D” deste trabalho e foi realizado pelo préprio autor a partir

O ano de 2012 representa um aumento na produgdo e o aparecimento de
uma categoria que viria a se consolidar nos anos seguintes, a das sessdes ao Vvivo,
que consistem em uma gravagao de uma apresentagdo do artista, podendo ser
acustica (voz e violdes) ou com banda completa, em estudio ou em um cenario
proprio para o video. Encontramos um total de 21 ocorréncias, sendo que destas, 16
foram de sessdes ao vivo.

E neste ano que aparecem os primeiros registros dos artistas cuja videografia
inicialmente figurariam motivaram este trabalho: Phill Veras, que despontou no
cenario nacional com apresentagdo no Rock in Rio em 2013"® e posterior turné
nacional em 2016’%; e Jack Devil, que recebeu projecdo internacional com turné na
América Latina em 2015%° e posterior turné na Europa em 2017%".

Da produgao de 2012, nos chama a atengao o fato de que o artista com maior
recorréncia € o Phill Veras, também nos chama a atencao todas estas 9 ocorréncias

do artista serem de sessdes ao vivo, duas assinadas por Marcos Ponts da Cantaria

"8 http://g1.globo.com/musica/rock-in-rio/2013/noticia/2013/08/cantor-maranhense-phill-
veras-vai-tocar-no-palco-sunset-do-rock-rio.html

" http://phillveras.com/?page_id=6259

8 https://oimparcial.com.br/noticias/2015/10/banda-maranhense-se-prepara-para-turne-na-
america-do-sul/

®" https://oimparcial.com.br/noticias/2017/04/jackdevil-busca-conquistar-europa/
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Films®?, trés assinadas pelo estudio Andar de Cima®® e mais quatro videos que néo
tem autoria creditada, o que nos leva a entender que de alguma forma, foram
viabilizados pelo proprio Phill.

A Cantaria Films assina outras produgdes de sessées ao vivo no mesmo ano:
“Marcos Lamy — Me leva longe”, “Marcos Lamy — Sampa”, “Aziz — Como se fosse um
bolero” e “Paulo Cesar Linhares — Vovo de Férias no Século XXI” no mesmo formato
acustico além de “Festival Luneta Musical — PedeGinja”, com a musica “Salsa de um
ex-amor’ em apresentagcdo ao vivo no Teatro Jodo do Vale e “Furia Louca — Rock
Fever” da apresentacao da banda no festival Metal Open Air.

A produgao da banda Jack Devil neste ano se resume ao clipe da “Under the
Metal Command”, considerado pela banda como o primeiro ponto alto da banda, que
possui mais de 300 mil visualizagdes no YouTube e contribuiu para a projecao
nacional da banda®. O video foi produzido pela prépria banda com apoio do
Acustica Estudio.

Além destas ocorréncias, temos os videos das musicas: “Cabbco” da dupla de
rap Plano Somma, assinado por Thompson Borralho; “Spray de Pimenta” do grupo
Coletivo Gororoba, com diregdo de Ramusyo Brasil — que também ¢é integrante do
grupo — e extensa ficha técnica disponivel no link do video®; “llha de Tudo que é
belo” de Zé Lopes, creditado a Beatriz Pinho e Marcelo Chalvinski; “llha do Amor”,
da cantora Anna Torres, assinado pelo fotografo Ayrton Vale; e mais o um video da
musica “Aquela” do cantor Glad, descrito no link como um presente ao cantor,
creditado a Alexandre Mussi®®.

No ano de 2013 encontramos menos ocorréncias em relacdo ao ano anterior,
entretanto, ha uma maior variedade. Das 13 ocorréncias encontradas naquele ano,
apenas 2 foram de sessdes ao vivo, temos assim 11 demais videos com produgdes
mais dedicadas aos formatos “tradicionais” de videoclipe, com imagens dos artistas
ou construgao de narrativas, ou ainda mesclando ambos.

Marcos Ponts da Cantaria Filmes volta a aparecer dirigindo um video acustico
do cantor Phill Veras com a musica “Dia dois” e figura como cinegrafista do clipe

82 Marcos Ponts viria a estrear como cineasta em 2015, com o filme Macapa.
8 Estudio de audio de responsabilidade do produtor Memel Nogueira.

8 https://www.facebook.com/pgl/jackdevilband/about/?ref=page_internal

% https://www.youtube.com/watch?v=JwGH_JYrlI8

% https://www.youtube.com/watch?v=mUOr9NAL1kA
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“Furia Louca — Fatuous Fire”, dirigido por Laila Razzo, que também dirige o video
“‘Boys Band News — Hate me and Love Me”.

Em 2013, o Acustica Studio aparece com duas produgdes, “Kazamata - Quem
€ de Deus feat. Cedric Myton” e “Suite Master — Olhar de Desejo”, ambos assinados
pela equipe formada por Rogério Pereira, Saulo Cavaignac e Jojo Lobato, no caso
do video da banda Kazamata, soma-se a producao executiva Jr. Muniz e Eani Paulo
— que também é integrante da banda.

Outros videos assinados por outros realizadores foram “Radio X — Tudo
Bem?”, por Rodrigo Lages; “Farol Vermelho — Quando Minha V6 Fugir de Casa”, por
Milho Verde filmes®; “Emilio Sagaz — Brio”, assinado pelo préprio cantor; “Santa
Cruz — Farinha do Mesmo Saco”, por Jorrimar Sousa e Ribamar Nascimento. Além
destes, ha o registro ndo creditado de apresentacdo ao vivo do Grupo Afrés no
projeto SESC Amazobnia das Artes com a musica Maguinha Cajuina.

Até entédo, os registros analisados em 2013 nos permitem averiguar um maior
numero de realizadores de videos musicais, mesmo com um numero total de videos
menor em relacdo ao ano anterior. O ano seguinte, de 2014, sinaliza certa
constancia na producdo audiovisual, além do surgimento da categoria de “lyric
videos” ou videoletras como nos referimos neste trabalho, que pode ser descrito
como um video simples em que a letra da musica aparece gradualmente na tela
enquanto é cantada®®.

Nosso levantamento referente ao ano de 2014 encontrou 22 ocorréncias de
videos, sendo destes dois referentes a sessdes ao vivo e um videoletra.

Percebemos que alguns realizadores voltam a aparecer, como Emilio Sagaz,
que desta vez assina a direcao de videos para outros artistas: “Nivadro — Bibel6” e
“Gallo Azhuu — Homem Arvore”; e também o Acustica Studio que aparece com os
videos: “Banda Zero Hum — Amantes”, “Tanatron — Tanatron” e “Jack Devil — Age Of
Antichrist”’. A banda Jack Devil também aparece com mais dois videos, ambos sem

crédito de autoria: “Jack Devil — Flashlights”, que mostra imagens da banda em

8 Video com ficha técnica completa disponivel no link:
https://www.youtube.com/watch?v=WmI6JKHcso0

# Os videoletras podem ser uma simples animacéo repetida em loop com a letra
aparecendo como legenda, ou ainda as letras podem aparecer como uma animagao grafica,
ou entao pode se tratar de um video do artista cantando e as letras passando tanto como
forma de legenda quanto de animagao.
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shows e “Jack Devil — Hino do Sampaio Correia F.C.”, que exibe a banda
interpretando a musica em estudio.

Também ha a ocorréncia de videos assinados por pessoas ligadas ao
cinema, como “Marcos Magah — Dedos e Anéis” com diregédo do cineasta Christian
Caselli — diretor de clipes e curta-metragens —, e “Bruno Batista e Dandara — Rosa
dos Ventos” e “Bruno Batista e Dandara — Matador”, ambos dirigidos pelo cineasta
Arturo Saboia.

Outras ocorréncias de 2014 por outros realizadores que valem a citagao sao:
“‘Royal Dogs — Lesbianeasy loverboy”, dirigido por Vander Ferraz; “Farol Vermelho —
Tantas Palavras”, dirigido por Rafael Batista — que também é integrande da banda;
“Plano Somma — llha Sinistra”, por Freela Conteudo; “Banda Jotas — Livre”, por
Kenny Wesley; “Soulvenir — Pixel”, por Anderson Franga; as sessdes acusticas de
“Samille Araujo — Mesa de Jantar” e “Israel Costa — Seja Eu”, assinadas por Peter M.
Buckland. Estes registros indicam o aumento continuo de realizadores audiovisuais
na area do video musical.

O cantor Bruno Batista também aparece com o registro em video da musica
“Ela vai chegar”, assinado por uma realizadora paulista, Alessandra Fratus.

Entre 2014 e 2015, ha a gravacao de dois shows completos em formato de
DVD dirigido por cineastas. Um deles é o show “La” de Bruno Batista com a diregéo
de Arturo Saboia. Deste nado foi possivel obter mais informacbes sobre a ficha
técnica completa da gravagao, que esta disponivel no canal do cantor no YouTube®°.
O show tem data de gravacéo de maio de 2014 e divulgacado em fevereiro de 2015.

A outra gravagdo em formato de DVD é assinada por Marcos Ponts, referente
ao show “Phill Veras Ao Vivo no Teatro Arthur Azevedo”. O show foi gravado em
2014 e lancado em 2015 com exibicdo no Cine Praia Grande de Sao Luis, e foi
considerado pelo entdo diretor do cinema Rafaelle Petrini, com tendo um “corte
extremamente cinematografico”.

O show ¢ disponibilizado em 11 videos no canal no cantor no YouTube®' e a

ficha técnica da gravacdo® nos mostra que alguns nomes que atuaram nesta

% Nove videos disponiveis em https://www.youtube.com/user/BBatistaDivulgacao/videos
% O show foi exibido em sessées especiais entre os dias 25 e 29 de julho de 2015.
https://imirante.com/oestadoma/noticias/2015/07/17/dvd-de-phill-veras-sera-exibido-no-
cinema/

1 https://www.youtube.com/user/canalphillveras/videos
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producdo ja apareceram como realizadores de videos musicais aqui listados em
anos anteriores ou viriam a aparecer nas relagdes dos anos seguintes. Podemos
elencar aqui os nomes os quais identificamos: Fabio Matta, Lucas Sa, Eani Paulo
Apingorah, Thompson Borralho, Laila Razzo, Arthur Costa e Henrique Sugmyama.

Além destas gravagdes, em 2015 foi possivel encontrar mais 32 ocorréncias
de videos musicais. Destes, 8 sdo de sessdes ao vivo e 6 de videoletras.

Neste ano, observamos que alguns realizadores continuam a produzir videos
musicais, como: Emilio Sagaz, Arthur Costa, Marcelo Cunha, Rafael Batista,
AcusticaStudio/Rogério Costa, Peter M. Buckland, Tainan Lopes e Cantaria
Filmes/Marcos Ponts.

Outros nomes que comegcam a aparecer pela primeira vez sao: Leandro
Guterres, que assina os videos “Margos Magah — Moda” e “Rommel Ribeiro — Vide
Verso”; Rairisson Acilon, responsavel por dois videos do cantor Israel Costa; D’'Preto
Produgdes e Grupo Zona, responsaveis pelo video “Tiago Maci — A Musa”; Fernanda
Cuenca, que assina juntamente com Joao Lobato o video de “Nathalia Ferro — Vila
Esperanca”; além destes, ha a ocorréncia de mais artistas e integrantes de banda
assinando os proprios videos, como Yhago Sebaz que dirige juntamente com
Gabriel Sebastian o seu clipe “Yhago Sebaz — Jovens Guerreiros” e Kiko Lisboa, que
dirige o video da banda a qual era baterista “Twelve Street — Long Time Ago”.

Percebemos que cada vez mais artistas e nomes ligados a bandas se
apresentam como realizadores audiovisuais. Notamos também a aparicado de novos
nomes, indicando o aumento de pessoas relacionadas a este tipo de producéo. E
possivel observar também que essa producido apresenta certa constancia e que
algumas produgdes se voltam a tentativa de apresentar uma aparéncia
cinematografica.

Esta frequéncia ainda nao representa uma mudanga de paradigma, mas pode
aponta-la a partir das produgdes dos anos seguintes. Sodré define paradigma “[...]
uma estrutura estavel de representacdes dos processos e achados das ciéncias
exatas e da natureza, destinada a produzir conhecimento para a agao” (2012, p. 93).
Isto quer dizer que o paradigma so se realiza quando consolidado, quando tido como
referencial reconhecido por toda a comunidade atuante na area. Considerando o

conhecimento para a produgao audiovisual como um elenco de saberes praticos

%2 Disponivel ao final do video de “J& Vou Tarde”:
https://www.youtube.com/watch?v=9aFbJ8AoG8U
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estruturados em processos que tem se atualizado tecnologicamente, podemos
definir esse conjunto de conhecimentos como um paradigma.

A producao de videos musicais, como temos visto desde a entrada em cena
do YouTube (2005) e das cameras DSLR (2010), tem passado por transformagdes
em seus modos de fazer, da producgao a distribuicdo. Apresentamos o ano de 2012
como um ponto de virada tanto no cenario local, com o aumento de producdes
audiovisuais, quanto no cenario mundial, com o pico das vendas de cameras DSLR,
e o favorecimento da baixa do ddélar no cenario nacional (ZHANG, 2015).

Mas é apenas em 2016 que estes novos padroes de produzir e distribuir o
conteudo parecem se estabilizar, pelo menos de acordo com nossa analise do
panorama de S&o Luis. Portanto, temos um novo paradigma tecnolégico na
producao, com base na realizagao de videos com cameras DSLR, permitindo maior
flexibilidade na formacido de equipes de producido — possibilitando tanto trabalhos
feitos por equipes reduzidas quanto por equipes mais extensas que trabalham a
partir de uma logica cinematografica —, e na distribuicdo e circulacdo destes
conteudos, com o YouTube, servindo como seu principal suporte e sem restricdes
para a divulgacdo em toda a internet: sites, redes sociais, blogs, dentre outros
espacos virtuais.

Ao final do ano de 2016, o portal SobreOTatame.com publicou uma série de
quatro posts que relacionavam 40 langamentos audiovisuais na musica daquele ano.
Nossa pesquisa identificou em 2016, a ocorréncia de 71 videos, sendo que destes,
26 foram de sessdes ao vivo e 5 de videoletras, o que corresponde a um aumento
de quase 50% na producdo em relacdo ao identificado no ano de 2015. Se néao
levarmos em consideragado os videos de sessdes ao vivo e de videoletras, ha um

aumento de mais de 100%.

Tabela 1: Videos musicais produzidos entre 2012 e 2016

Ano Ao vivo |Videoletras | Demais |[Total
2012 16 - 5 21
2013 2 - 11 13
2014 2 1 19 22
2015 8 6 18 32
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2016 26 5 51 71
Fonte: elaborada pelo proprio autor

O ano de 2016 também marca o estabelecimento da produg¢ao no formato de
sessodes ao vivo e acusticas. Se por um lado aparecem producdes seriadas, como o
projeto “Monotonia”, assinado por Rick Ramos — com o objetivo de apresentar
sessdes acusticas auténticas de artistas locais —, o projeto Andar de Cima Sessions,
capitaneado pelo musico e produtor musical Memel Nogueira — que comecga a
assinar também como produtor audiovisual —, e o “SobreOTatame Sessions”,
produzido pela equipe do site e em geral dirigidos por Jonas Sakamoto e Gustavo
Sampaio. O “SobreOTatame Sessions” se apresenta com o objetivo de “[...]
evidenciar o talento musical de artistas que admiramos e outros 0s quais queremos
mostrar pro mundo. Valorizando assim a cena independente” (SobreOTatame.com,
2016, online). Por outro, temos ocorréncias que pretendem imprimir uma estética
prépria, como os videos “Nubia — V6o de Renuncia”, “Nubia — Obscuros as Retinas”,
“Tiago Maci e Til Ferreira — Barra Funda 907, “Sfanio — Incendiar”, “Sfanio —
Gravitacional” e “Phill Veras — Sorriso ao Sono”, que apresentam um plano
sequéncia® (video sem corte de imagem) dos artistas interpretando suas musicas.
Ha ainda a ocorréncia de sessdes ao vivo em estudio ou externa com banda
completa, como em “Jack Devil — Beelzebub”, “Tiago Maci — Para Isso” e “Royal
Dogs — The Wave/Redshifted”®*.

Ainda em 2016 comegam a aparecer videos com extensas fichas técnicas e
que apresentam em seus créditos, colaboradores que aparecem outrora como
realizadores de outros videos. Um deles é “Banda Raja — My Mind Can Fly Away”,
dirigido por Ben Hur Real, Markim Aratjo, Nadia Biondo e Nairon Botdo®, que
relaciona em seus colaboradores, por exemplo, Gustavo Sampaio — um dos
responsaveis pelos videos do SobreOTatame —, Rafael Batista — ja relacionado
anteriormente como autor de outros videos musicais — e Enom Silva — que
aparecera mais a frente na autoria de outros videos. Ha também a ocorréncia de
mais integrantes de bandas assinando a realizagdo dos videos, como “Brutallian —

Blow in the eye”, dirigido por Fabio Matta, baixista da banda; “PE.ACE — Radiance”,

% Sequéncia de video sem cortes de imagem

% A partir de agora n&o pretendemos nos extender elencando todos os autores dos videos
aqui citados, para tanto, convidamos o leitor a consultar a tabela com os realizadores dos
videos disponivel no apéndice deste trabalho.

% Nairon Botdo também é vocalista da banda Raja.
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com direcdo atribuida ao préprio grupo PE.ACE; e “EmilioSagaz — Aquele que
melhor vencer”, dirigido pelo proprio Emilio. Outra pessoa ligada a musica que
assina a autoria de videos musicais neste ano é Henrigque Sugmyama, entao
vocalista da banda Furia Louca, que dirige os videos “Brutallian — You can’t deny
hate” e “Criolina — Quizas”

No ano de 2017 o video musical volta as salas de exibicdo com a primeira
mostra competitiva de videoclipe do festival Maranhdo na Tela®. O festival
contemplou 19 producgbes realizadas entre 2012 e 2017, o que significa um
reconhecimento das produc¢des realizadas neste periodo.

A partir da relagdo disponivel no site do festival, verificamos que alguns
videos comegam a apresentar fichas técnicas extensas, com créditos ndo s6 de
producao e direcdo (como era o padrao dos primeiros registros do festival Guarnicé),
mas relacionando direcdo de fotografia, diregdo de arte, edicdo e figurino, por
exemplo. Percebemos, neste momento, um ramo da producdo de videos musicais
que passa a se direcionar para uma logica mais cinematografica.

Neste sentido mais cinematografico, dois cineastas maranhenses
empreenderam na realizagdo de videos que tiveram langcamento com exibicdo no
Cine Praia Grande.

O primeiro foi o clipe B.O.Y! de Butantan e Only Fuego, langado no dia 29 de
novembro de 2017%", que teve direcdo do cineasta Lucas Sa e a participagdo de
alunos e professores da Escola de Cinema do Maranhao do IEMA além de outros
profissionais que atuam no audiovisual maranhense. A ficha técnica completa é
descrita no link do video®.

A outra realizagao foi da musica Caixa Preta de Bruno Batistagg, exibida no
cinema no dia 27 de dezembro de 2017 e dirigida pelo cineasta Arturo Saboia, que
ja havia assinado outros videos do mesmo artista. Cabe pontuar aqui que o video
realizado por Arturo foi patrocinado pela TVN e pela Lei de Incentivo a Cultura do

Governo do Maranhao. A ficha técnica completa também & descrita no link'®.

% |nformagbes detalhadas da mostra disponiveis em:
https://www.maranhaonatela.com.br/mostra-competitiva-2017

7 https://imirante.com/namira/sao-luis/noticias/2017/11/27/butantan-e-only-fuego-lancam-
clipe-de-b-0-y-no-cine-praia-grande.shtml

% https://www.youtube.com/watch?v=NLTvKVf4DE

% https://sitevolts.com.br/bruno-batista-lanca-clipe-de-caixa-preta-no-cine-praia-grande/
190 https://www.youtube.com/watch?v=gmpm3qabi14
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Nossa pesquisa identificou a ocorréncia de 72 videos musicais em 2017,
sendo que destes, 30 foram de sessbes ao vivo e 6 de videoletras. Logo,
percebemos uma constancia no volume de produgcdo em relagdo ao ano anterior.
Em relagdo a producgéo seriada de sessdes ao vivo, mais dois quadros entram em
cena.

Um deles é o “Blackroom Sessions”, assinado por Sunday James'®' - que
também chega a figurar na autoria dos clipes das bandas que faz parte “Soulvenir -
Wild Angel” e “Boys Bad News - Who | am” — e consiste em sessbes ao vivo no
estudio Blackroom que também realiza produ¢des musicais assinadas por Sandoval
Filho'%2, postadas no canal do estudio'®.

O outro é realizado pelo estudio Base SLZ, geralmente assinados por Laila
Razzo e Arthur Costa, outras vezes creditado apenas como “produzido por Base
SLZ". Essas sessdes sdo postadas nos canais dos proprios artistas, portanto mais
dificil de quantificar e denota mais uma prestagdo de servico do que um projeto de
divulgagao do estudio ou dos artistas representados.

Na passagem de 2017 para 2018 temos o canal do CCVM que apresenta a
integra audiovisual de todos os shows que passaram pelo programa Patio Aberto,
com um total de 52 registros de 2017 a 2019. Vale como registro e divulgagao,
entretanto ndo quantificamos em nossa relacao pela falta de finalizacido de audio,
apesar da alta qualidade de video.

Em 2018, o Festival Maranhdo na Tela volta a realizar uma mostra de
videoclipes em sua programagao, que desta vez ocorreu nas salas do cinema
Kinoplex Golden, no Golden Shopping de S&o Luis. Diferentemente da edigéo
anterior, esta contemplou produgdes do Maranhdo e do Para. De um total de 19
selecionados, 13 foram produgdes maranhenses. Nesta edicdo, a ficha técnica das
producdes ja foi padronizada na linha cinematografica, creditando: direcao;

producao; diregdo de fotografia; e direcédo de arte. Outro fato a se pontuar é que

%" Pseudédnimo artistico de Domingos Thiago, guitarrista da banda Soulvenir e
vocalista/baixista da banda Boys Bad News

%2 Também integrante das bandas Soulvenir e Boys Bad News e musico ocasional de
diversas bandas locais.

193 https://www.youtube.com/channel/UCa3mQTVo5vutéDeJj sl2sg
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todas as producgdes sdo creditadas como realizadas em 2018, apesar de termos
identificado realizagdes de 2017 na lista®.

Outro evento de 2018 relevante para a producgéo de videoclipes em Sao Luis
foi a mostra de videoclipes na “22 Mostra Cinema Novo Maranhense” apresentada
no Programa Patio Aberto do Centro Cultural Vale Maranhdo — Praia Grande'®. A
mostra foi produzida pelo cineasta Lucas Sa, que também percebeu o aumento na
produgao de videoclipes, dedicando uma sessao de exibigao para o género.

O ano de 2018, se destaca com 125 ocorréncias, de acordo com a nossa
pesquisa. Dessas, 9 fazem parte de um show registrado como o DVD ao vivo da
banda Soulvenir, dirigido por Laila Razzo, outros 4 fazem parte da apresentacao ao
vivo da banda Boys Bad News no festival BR135. Os videos sao assinados por
Raillen Martins, Enom Silva e Sunday James. Fora estes dois shows, ha mais 46
ocorréncias de sessdes ao vivo e 8 videoletras. Cabe aqui ressaltar que dentro
destas 125 ocorréncias, 3 videos sdo do cantor Phill Veras realizados por um
produtor de Sao Paulo, visto que o artista mudou o seu domicilio cultural, portanto,
somam como videos de um artista local, mas ndo somam como produgao
audiovisual local.

O Cine Praia Grande também volta a ser palco de estreia de videoclipes. Em
17 de maio de 2018 ha o langamento do clipe Fadinha de Frimes, com direcao de
Lucas Sa'®. Na mesma linha cinematografica de B.O.Y., Fadinha conta com
extensa ficha técnica — também disponivel no link do video'””. Cabe citar que o clipe
causou uma polémica ao seu retirado do ar pelo YouTube'®. E em 19 de outubro de
2018 ha o langamento do video Sarrar de Enme e Butantan, com dire¢gdo de Jhonny
Amorim e equipe inteiramente formada por profissionais locais, com alunos e ex-

alunos da Escola de Cinema do lema'®. Ambos langamentos, somados ao do clipe

194 Catalogo do evento disponivel em:
<https://issuu.com/maranhaonatela/docs/catalogomnt2018-final/2?ff>.

1% 0 Patio Aberto é um edital voltado para artistas maranhenses. Criado em 2017, ja
selecionou 117 projetos entre shows, espetaculos, oficinas, mostras e festivais. Todos os
shows sao registrados em video e disponibilizados ao artistas neste canal, como uma
contribuigdo para divulgar a produgéao cultural do Maranhao. (CCV-MA, online)

1% hitps://sitevolts.com.br/frimes-lanca-clipe-de-fadinha-nesta-quinta-17-no-cine-praia-
grande/

97 https://www.youtube.com/watch?v=wJM5MO76qQk

1% https://portalpopline.com.br/pride-popline-frimes-fala-sobre-a-abertura-do-mercado-para-
a-arte-drag-e-a-polemica-de-fadinha/

' Ficha técnica completa disponivel no link do video:
https://www.youtube.com/watch?v=VUtsPELQR5g
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B.O.Y. do ano anterior coadunam para o fortalecimento de um movimento artistico
LGBTQI+ na musica maranhense'’®. Em 21 de Junho de 2018, o Programa Patio
Aberto do Centro Cultural Vale Maranhao apresentou o show Queer com Dj Alladin,
Butantan, Enme, Frimes e Only Fuego, o show ficou posteriormente integralmente
disponivel no perfil do CCVM no YouTube'"".

Outro acontecimento cultural diretamente relacionado a produgéo audiosivual
de 2018 foram as edicdes ao vivo do SobreOTatame Sessions também no CCVM,
em 14 de junho de 2018 e 06 de dezembro de 2018. Os shows foram resultado das
gravacgdes dos episodios do SobreOTatame Sessions disponibilizados pela equipe e
apresentaram os artistas que figuraram nos videos. O proprio SobreOTatame

disponibilizou o video com a cobertura do evento''

integra da apresentacéo do dia 14 de junho’".

e o CCVM disponibilizou a

A respeito das sessdes ao vivo, em 2018 aparece uma frente de produgao
nao quantificada até entdo: as SOMA Sessions, assinadas por Ciro Monteiro, que
também aparece como responsavel por alguns clipes de artistas de Rap/HipHop,
como “Joier — Nada bem feat. Ines” e “llhaClan — E o bixo feat. Joier Noturno,
Kaminski, Lil Sam e Pantera”. Além destes, percebemos um aumento na producao
de videos voltados a este género musical.

Extrapolando o recorte cronolégico deste trabalho, chegamos a 2019 com a
volta da exibicao de videoclipes no Festival Guarnicé de Cinema, que contemplou 27
producdes, incluindo videos finalizados a partide de outubro de 2017. O primeiro
semestre de 2019 também foi marcado pela exibicdo de videos musicais no Cine
Praia Grande. No dia 16 de maio de 2019 foram apresentados os clipes de

»114 »115

“‘Dominica — Mais que danada e “Yhago Sebaz — Vocé Bagungou Comigo” ",

ambos tem a equipe técnica parcialmente formada por estudantes do IEMA e do

"0 http://www.sobreotatame.com/especialbr135-a-visibilidade-do-movimento-Igbtqi-na-
musica-maranhense/

" https://www.youtube.com/watch?v=LfA9B9e06zs

"2 https://www.youtube.com/watch?v=MD1ijcjfo9c

"3 https://www.youtube.com/watch?v=qSpl_FG1xdk

"4 A produgao teve a participagéo de profissionais da Escola de Cinema do IEMA. Ficha
técnica completa no link do video: https://www.youtube.com/watch?v=nq7a5Uz6Hvw

"% A produgao foi realizada por alunos do curso de Producdo Cinematografica do IFMA.
Ficha técnica completa no link do video: https://www.youtube.com/watch?v=nq7a5Uz6Hvw
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IFMA. A exibi¢cao foi uma iniciativa do curso de produgao cinematografica da Escola
de Cinema do IEMA'"®,

Outra ocorréncia que consideramos conveniente pontuar aqui apesar de
extrapolar o nosso recorte geografico proposto, € a de artistas oriundos da cidade de
Imperatriz — MA com produg&o audiovisual relevante. Os artistas que apareceram

18 o Leoti'"®. Percebemos

em nossa pesquisa foram Neres''’, Jefferson Carvalho
que estes trés artistas trabalham em parceria e assinam alguma parte da produgao
dos seus videos. Por exemplo, o video “Pode ser”'®° do cantor Neres, tem roteiro do
proprio artista, diregcdo e edigdo assinada por Leoti e assisténcia de direcdo por
Jefferson Carvalho. Ja o clipe “Uma noite”’®' de Jefferson Carvalho, tem diregdo
assinada pelo proprio cantor, assisténcia de diregao por Leoti e produgdo musical
por Neres.

Apesar de nao incluirmos nenhuma entrada destes artistas imperatrizenses
em nossas tabelas, a conveniéncia de cita-los aqui se da pelo fato de que o clipe
“Uma noite” do cantor Jefferson Carvalho teve também sessao de langamento no
Cine Praia Grande de Sao Luis, no dia 06 de Junho de 2019, além de ter parte das
imagens produzidas em Sao Luis por Jessica Lauane e ltalo Campos. Jessica
Lauane aparece como diretora dos clipes de Enme feat. Butantan e de Yhago Sebaz
ja citados anteriormente. Ou seja, estes fatos apontam uma articulagdo cultural
audiovisual em Imperatriz que de alguma forma dialogam com a producao de Séao
Luis, sobretudo com a producéao relacionada ao publico LGBTQI+. Nosso intuito de
comentar a producdo destes artistas neste trabalho é a de identificar caminhos
futuros na producdo maranhense, visto que por se tratarem de fatos muito recentes
€ em curso, ndo podemos aprofundar uma analise sobre suas consequéncias.

Nosso levantamento foi realizado até o dia 27 de Junho de 2019 e até entao
foram identificadas 65 ocorréncias de videos musicais, sendo 24 sessdes ao vivo e 1

videoletra.

18 https://oimparcial.com.br/entretenimento-e-cultura/2019/05/escola-de-cinema-do-iema-
lanca-projeto-para-exibir-producoes-audiovisuais-maranhenses/

"7 Videografia disponivel em https://www.youtube.com/channel/UCxtiwXBOI_yxYwjrVC-TO0fg
"8 Videografia disponivel em

https://www.youtube.com/channel/UCmRqg4eW 1IRveKCoJb3ItYJg/videos

"9 Videografia disponivel em

https://www.youtube.com/channel/lUCbSZj 0hW3sRRDACTpeX3_Q/videos

120 https://www.youtube.com/watch?v=dg7UG-_NfVO

121 https://www.youtube.com/watch?v=jE1tK82iDJA
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Deste modo, a partir de 2016 percebemos uma estabilidade na producao de
videos musicais e posterior crescimento, conforme podemos verificar na tabela

seguinte:

Tabela 2: Videos musicais produzidos entre 2016 e 2019

Ano Ao vivo |Videoletras | Demais [Total
2016 26 5 51 71
2017 30 6 36 72
2018 59 8 58 125
2019'# |24 1 40 65

Fonte: elaborada pelo préprio autor

De forma a facilitar a visualizagao desde crescimento, apresentamos a seguir
o grafico que representa a totalidade de videos musicais contabilizados pela nossa
pesquisa:

Grafico 1: Grafico com o total dos videos musicais contabilizados em Sao Luis
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Fonte: dados da pesquisa

Percebemos que logo apds o que consideramos ser um “ponto de virada”, o

ano de 2012, ainda ndo ha uma constancia definida. Ja a partir do que apontamos

122 Registros até o dia 27 de junho
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representar uma mudancga de paradigma — o0 ano de 2016 — a produgao se mantém
estavel no ano seguinte e aumenta significativamente no ano conseguinte.
O mesmo aumento e constancia podem ser verificados quando separamos

apenas os videos que representam as sessodes ao vivo, conforme o grafico abaixo:

Grafico 2: Grafico com os videos musicais de sessoes ao vivo contabilizados em

Sao Luis
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Fonte: dados da pesquisa

Ao comparar o quantitativo de videos de sessbes ao vivo com os demais
videos, podemos observar que os videos de sessdes ao vivo foram determinantes
para o “ponto de virada”, ja os demais videos se destacam mais em 2016, conforme

o grafico a seguir:
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Grafico 3: Grafico com os demais videos musicais contabilizados em Sao Luis
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Fonte: dados da pesquisa

Por fim, apenas com sentido mais protocolar, apresentamos o grafico que
representa os videoletras contabilizados. De acordo com nossa analise, esta
modalidade ainda nao possui representatividade relevante, entretanto, por

identificarmos sua ocorréncia, coube contabiliza-la.

Grafico 4: Grafico com os videoletras musicais contabilizados em Sao Luis
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6 CONSIDERAGOES FINAIS

As constantes transformacgdes tecnoldgicas que possibilitam o acesso aos
meios de producao de bens culturais, sobretudo musica e video, as inovagdes que
democratizaram a distribuicdo fonografica e audiovisual em diferentes plataformas e
nas redes sociais, e a retomada de controle por parte dos grandes empresarios
através dos servigos pagos de streaming promovem diversas modificagdes em todos
os niveis de producédo, trazendo consequéncias sociais, culturais e econbémicas.

Entretanto, os avancgos tecnolégicos em diferentes areas que facilitaram o
acesso técnico e econdmico aos meios de producao fonografica e audiovisual ndo
podem ser vistos como agentes causadores exclusivos das mudancgas vistas no
ambito socioecondmico da produgao cultural.

O materialismo cultural de Raymond Williams (1960; 1979; 2007; 2011)
nos foi conveniente como fundamento tedrico, nos permitindo perceber a cultura
como um padrao de organizagao que contempla arte, produgao, comércio, politica e
costumes como formagdo do complexo dos relacionamentos sociais, uma
organizagado geral. Esta posigao tedrica nos permite conceber a leitura da cultura
tanto como o produto de um processo de produgédo, quanto como o proprio processo
de producéo.

Para atender ao contexto das relagcbes sociais na musica independente,
se recorre as nogdes de cenas musicais apresentadas a discussao académica por
Straw (1991; 2006). Para tanto, notamos também alguns dados econémicos da
industria fonografica a partir dos relatérios o IFPlI (2016; 2017; 2018),
compreendendo que a crise no sistema das grandes gravadoras € promovida por
mudangas tecnoldgicas, sociais, culturais e econémicas que se relacionam com a
l6gica da producéo independente.

A discussao sobre a origem publicitaria do video musical e sua realizagao
cinematografica nos foi cara para compreender as medidas entre o comercial e o
artistico, visto que sob o regime capitalista, a cultura esta inserida em uma logica de
produgdo e consumo, portanto, a arte € um produto de mercado. A tentativa de
reverenciar o video musical como produto artistico ndo pode se privar da

consideragao das logicas de mercado.
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A articulagao social no espaco virtual se da da mesma forma, refém das
condi¢cbes capitalistas do mercado, em que para se fazer presente na internet, o
individuo projeta e administra uma imagem publica de si como um produto de
consumo. Desta forma, consideramos que o video musical € préprio do ambiente
virtual, por ter estas mesmas caracteristicas inatas.

A ideia de “estrutura de sentimento” do materialismo cultural para
compreender as transformacgdes sociais na arte e na cultura, a destrug¢ao criadora de
Schumpeter (1997) que nos faz compreender a reconfiguragdo do negdcio cultural
através de novas combinacbes para apresentacdo de um produto no sistema
econdmico e a mudanga de paradigma como uma nova estrutura de representagdes
dos processos para se produzir conhecimento, se complementam entre si como
capitulos diferentes da mesma histéria, esclarecendo sob diferentes visdes como as
transformacdes tecnoldgicas implicam em mudancgas sociais, politicas, econdmicas e
culturais.

A cultura como recurso a partir de Yudice (2006) nos pareceu um bom
caminho para prosseguir a discussao sobre novas formas de gerenciar 0s recursos
dos meios produtivos apresentadas por Schumpeter. A “reorientacdo das artes” e do
fazer cultural retorna como um ponto chave de discussdo neste trabalho, que vai
inclinar a posigao dos artistas ao empreendedorismo cultural, com a necessidade de
negociar valores sociais e culturais além do processo artistico e das demandas de
mercado.

No seio desta discussao apresentamos as possibilidades audiovisuais
surgidas no recorte cronoldgico escolhido — de 2012 a 2018 — identificamos que as
realizagdes partem de pessoas ligadas a musica e a produgdo musical, ao cinema e
a tv, a publicidade e a propaganda e a cursos de comunicacgao e audiovisual.

Se a facilitagdo tecnoldgica do acesso aos meios de produgdo nao pode
justificar por si propria o aumento da produgéo de videos musicais em Sao Luis, o
fomento a cultura e ao audiovisual com a instituicdo de cursos, editais de incentivo e
até o retorno de mostras e festivais como espacgo de valorizacao e visibilidade para
os realizadores, contribuem para o estabelecimento de uma movimentagéo cultural
em torno da producao audiovisual.

Se a entrada de cameras DSLR no mercado néao é fator causador exclusivo
de uma “democratizagdo” do acesso aos meios de producdo e distribuicdo dos

produtos culturais, ndo podemos também negar a relagdo entre a popularizagao
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deste equipamento e o aumento da produg¢ao, visto que acabamos de defender uma
mudanga de paradigma com base nas mudancgas tecnologicas.

A questado principal aqui é que verificamos que a producdo dos videos
musicais no dado periodo partiu basicamente de seis grupos maijoritarios: 1)
musicos, pessoas ligadas a bandas e artistas musicais em geral; 2) pessoas ligadas
a estudios de produgao musical. 3) pessoas ligadas ao cinema; 4) pessoas ligadas a
publicidade e propaganda; 5) pessoas ligadas a televisédo; 6) pessoas ligadas cursos
de comunicagao em geral.

Os resultados da nossa anadlise reafirmam ainda as trés categorias de
realizadores consideradas por Machado (2000) elencadas no primeiro capitulo:
realizadores do clipe promocional ordinario (em geral, pessoas advindas da
publicidade); realizadores advindos do cinema ou video experimental; e os musicos
que se aventuraram pelo audiovisual.

Porém, entendemos que uma pessoa pode se ligar ao mesmo tempo a mais
de um dos grupos aqui descritos. Por mais que a produgao independente tenha sido
possibilitada e intensificada pelas facilidades tecnoldgicas, afirmar em termos
académicos que ha uma democratizacéo plena dos meios é cair em uma falacia.

Deste modo, nossa critica ao verificar nos antecedentes historicos que a
producdo era concentrada em autores com acesso privilegiado a produgao
audiovisual cai por terra ao nao conseguirmos assim contrapor este fato. O que
aumentou na nossa percepgdao foi 0 numero de pessoas com este acesso
privilegiado, incentivados parte pela maior facilidade provida pelo avango tecnoldgico
e parte pelas politicas publicas de instalacdo de cursos para a produgao
cinematografica tanto no IEMA quanto no IFMA e as leis de incentivo a cultura.

As producdes capitaneadas por patrocinios estatais também funcionam como
um estimulo ao aumento da produgdo em geral. Este tipo de produgao requer uma
organizagdo administrativa mais formalizada, fazendo com que os pretendentes a
receber este tipo de incentivo busquem meios de se organizar e se profissionalizar.
Estas producbdes quando séao realizadas por profissionais que ja tem uma insergcao
no mercado e maior acesso aos meios de producgado, possibilitam também a
participacado de outros profissionais do audiovisual que podem atuar posteriormente
como realizadores de suas proprias obras.

Consideramos aqui também que boa parte da videografia € composta por

videos de sessdes ao vivo, muitos realizados pelas pessoas ligadas a musica e a
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produgcdo musical. Estes realizadores s&o a principal diferenca em relagdo ao
antecedente historico, sdo pessoas que imbuidas do espirito independente,
buscaram meios de reverberar o proprio trabalho e empreendedores que viram no
video um servigo a mais para oferecer junto a produgao fonografica.

Alguns dos videos de sessbes ao vivo apresentam um nivel de
experimentagdo de enquadramentos, movimentos de camera e recursos
audiovisuais em geral que mostram um produtor de conteudo em aperfeicoamento.
Conforme nossa analise, a produgéo de sessdes ao vivo é a “porta de entrada” para
muitos realizadores que empreendem futuramente em videos mais elaborados.
Sinalizamos aqui que a realizacdo deste tipo de video merece atencdo académica
especifica em trabalhos posteriores.

A articulagdo da producao de videos dos artistas LGBTQI+ também ¢é outro
aspecto a ser levado em consideracao para um estudo especifico, sobretudo por
dialogarem com a producgao além de S&o Luis e terem entrada em um mercado de
nicho a nivel nacional.

Por fim, consideramos ter desenvolvido um aporte tedérico e contextual para
futuras investigacbes sobre a dindmica entre produgdo audiovisual e musica

independente.
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APENDICE A

Videoclipes maranhenses no Festival Guanicé de Cinema

122 Jornada de Cinema e Video, 1989

121

Video Realizador Origem Ano
Cantiga do Sapo - Sérgio | Kitt Figueiredo/Gabriel Sao Luis - | Setembro/1989
Habibe e Claudio Popéd Oliveira* MA
132 Jornada de Cinema e Video, 1990
Video Realizador Origem Ano
Pilulas eletrénicas Caio Franca MA 1990
De fala Rogério Ferrari RS 1990
14° Guarnicé de Cine-Video, 1991
Video Realizador Origem | Ano
Desintegracao Renato alexandre e Vicente Belaglovis MA 1991
15° Guarnice de Cine-Video, 1992
Video Realizador Origem Ano
Tango Lupiciano - Kitt Figueiredo/Murilo Santos/ Sistema Sao Luis - | 1992
Mano Borges Mirante de Comunicagao MA
16° Festival Guarnicé, 1993
Video Realizador Origem Ano
Regueiros Guerreiros | Cicero José Silva/Conecta Sao Luis -MA 1993
- Tribo de Jah
Pedras no Asfalto - Kitt Figueiredo e Gabriel Séao Luis-MA 1993
Tutuca Oliveira/TV Mirante
Pais de Brincadeira - | Kit Figueiredo/Mano Borges* | Sdo Luis-MA 1993
Mano Borges
Breve como um Jogo | Luis Rodolfo Sao Luis-MA/Belo 1993
- Tribo de Jah Horizonte-MG
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Palavras Erradas - Waniel Jorge/BC Sao Luis-MA 1993
Paul Time Propaganda e Marketing
17° Festival Guarnicé, 1994
Video Realizador Origem | Ano
Face Oculta Racista - Navalhas Negras (rap Cajau Séao 1994
maranhense) Cardoso Luis
18° Festival Guarnicé,1995 (1° Troféu Guarnicé para Video Clip)
Video Realizador Origem | Ano
O radinho Direcao: Cicero Silva Produgao: Marcia MA 1995
Campos
Esséncia de ser Direcao: Ernani Paiva MA 1995
Produgao: TVT - TV Talento
Sotaques Producgao e Direcédo: Paulo Roberto Reis e | MA 1995
Maranhenses Marcio Roberto Brito
Hip Hop Direcao: Francisco Ribeiro MA 1995
Producgao: Multivideo
Amor e Liberdade Direcao: Francisco Ribeiro MA 1995
Producgao: Multivideo
Oracao do Espirito Direcao: Francisco Ribeiro MA 1995
Santo Producgao: Multivideo
19° Festival Guarnicé ,1996 (2° Troféu Guarnicé para Video Clip)
Video Realizador Origem | Ano
Ca Va - Mano Direcao: Murilo Santos* MA 1996
Borges Producao: Mano Borges/Murilo

Santos/Fatima Macedo




20° Festival Guarnicé, 1997 (3° Troféu Guarnicé para Video Clip)
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Video Realizador Origem | Ano
Pedras (Ana Torres) Direcao: Luiz Wolf MA 1996
Producao: Phocus Publicidade
Versos Antigos - Banda | Diregcao e Produgao: Toni Rodriguese | MA 1996

Daphne Wilmar Ney
Coisas de Amor Direcao: Cecilia Leite MA 1996
(Roberto Rafa) Produgéo: Roberto Rafa, Cecilia Leite e
Alex Palhano
21° Festival Guarnicé, 1998 (4° Troféu Guarnicé para Video Clip)

Video Realizador Origem | Ano
Oracao Africana Direcdo e Producdo: Rosa Santos | MA 1998
Maos Direcao e Produgao: Rosa Santos | MA 1998
Baido a 2 - Carlinhos Veloz | Diregdo: Luiz Wolff MA 1998
e César Nascimento Producao: Carlinhos Veloz e Cesar

Nascimento
Tempo, reggae, samba - Direcdo: Hamilton Lima MA 1998
Assis Medeiros Oliveira Filho/ Adriana Medeiros

Producao: Assis Medeiros/Adriana

Medeiros
Banda Guetos Direcéo e Producdo: Murilo Santos | MA 1997
Bandeira - Zeca Baleiro Direcao: Alex Miranda MA 1998

Producdo: Rossana de Celso
Heavy Metal do Senhora - Direcdo: Alex Miranda MA 1998
Zeca Baleiro Producédo: Rossana de Celso




22° Festival Guarnicé, 1999 (5° Trofeu Guarnice para Video Clip)
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Video Realizador Origem | Ano
Solidao - Sérgio Habibe Direcao: Cicero Silva e Tacito MA 1999
Borralho
Producgao: Cicero Silva
Hanna Be Happy - Valerie Direcao: Murilo Santos e Ademar | MA 1999
Harison Danilo
Produgao: Murilo Santos
Espelho - Mano Borges e Direcado e Produgéao - Fernando | MA 1999
Gerson da Conceicao Bicudo
Nostalgica Amante - Direc&o: Luiz Wolff MA 1999
Marquinhos Bill Produgao: Produtora 4
Ponto G - César Roberto Direcao: Luiz Wolff MA 1999
Produgao: Produtora 4
Salao de Beleza - Zeca Baleiro | Diregao: Beto Matuck, Murilo MA 1999
Santos e Zeca Baleiro
Producgéo: Matuck & Cia/ Yamaji
Filmes
Rapp da llha - Zé Lopes Direcao: Jorge Tadeu (TV MA 1999
Mirante)
Producgao: Pergentino Holanda




23° Festival Guarnicé, 2000 (6° Troféu Guarnicé para Video Clip)
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Video Realizador Origem | Ano
Maos - Frei Alfredo Direcao e Producio Rosa C. MA 2000
Santos
Amigo - Frei Alfredo Direcao e Producéo Rosa C. MA 2000
Santos
A Palavra de Deus - Frei Direcao e Producéo Rosa C. MA 2000
Alfredo Santos
Oracao Africana - Frei Alfredo | Direcédo e Producédo Rosa C. MA 2000
Santos
Paradigma - Frei Alfredo Direcéo e Producéo Rosa C. MA 2000
Santos
Couro de Sangue - Terra Producédo: André Santino, MA 2000
Brasilis Gustavo Mendonca e Bruno
Souza
Direcao: Wagner Costa e
Leonardo David
Papagaio de Papel - Antonio | Producao: Equipe Studio V MA 2000
Vieira e Cesar Teixeira Direcao: Frederico Machado
Beijo de Péssego - Banda Direcéo e Producéo: Luiz Wolff MA 2000
Reprise
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24° Festival Guarnicé, 2001'% (7° Troféu Guarnicé para Video Clip)

Video Realizador Origem | Ano

Panaquatira Diregao: Rita Miranda MA 2001
Producao: Cicero Silva

Clip Praia Grande Producéo: Studio V MA 2001
Direcao: Cicero silva

Reflexao - Santa Cruz Producgao: Santa Cruz MA 2001
Direcdo: Bruno Maia

Calypso Producao: Célia Leite e MA 2001

"Homenagem musical a Jackes Jorge

Custeau” Direcdo: Jorge Tadeu

Bourbon Direcao e Produgao: José MA 2001
Lopes Filho

Bela Mocidade - Fernando de Direcao e Producéo: MA 2001

Carvalho e Balet Opera Brasil Fernando Bicudo (Teatro
Arthur Azevedo)

Kumbaya - Fernando de Carvalho | Dire¢do e Produgéo: MA 2001

e Coral Sdo Joéao Fernando Bicudo (Teatro
Arthur Azevedo)

Linda Flor: Ai YoYo - Fernando de | Direcédo e Producao: MA 2001

Carvalho, Débora Silveira e Fernando Bicudo (Teatro

Anténio Gaspar Arthur Azevedo)

Na Levada do Planeta Producao: Phocus MA 2001
Publicidade
Direcao: Bruno Lunas

Forrogode Producéo: TV Difusora MA 2001
Direcado: Luis Wolf

25° Festival Guarnicé, 2002 (8° Troféu Guarnice para Video Clip)
Video Realizador Origem | Ano
S6 o Amor - Marilia | Produgao: Oswaldino Lisboa e Elison MA 2001

Borges

Fragoso/TV Praia Grande
Direcdo: Elinson Fragoso

'3 Percebe-se neste ano que ndo concorrem apenas videos musicais, a exemplo do "Clip
Praia Grande", que tem em sua sinopse "Video Clip em homenagem a histéria da Praia
Grande, centro histérico de Sao Luis-MA", com duragéo de trinta segundos



26° Festival Guarnicé, 2003
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Video Realizagao Link Ano
Book TV de Jéssica Produgdo: Ryan [ ---- 2003
Chagas/Megazoom
Producgdes e Marketing
Direcao: Ryan Chagas
Flor de Verbana Producdo: Ryan Chagas | ---- 2003
Direcdo: Ryan Chagas
Catarina Mina Producao: Fred Machado | https://www.youtube [ 2002
e Catarina Mina .com/watch?v=p3s1l
Haicai zIvAONQ
Direcéo: Fred Machado
Favela do Samba Producao: Murilo Santos | ---- 2003
Sousandrade Direcdo: Murilo Santos
Mystical Roots Producao: Beto Matuck https://www.youtube [ 2002
.com/watch?v=LQyx
Amarelou Direcao: Beto Matuck e 5Yb8700
Claudio Farias
Caldeirada de Camarao Direcao e Producao: 2003
Eveline Cunha/Mirante
Calipso Direcéo e Producéo: 2002

Célia Leite e Paulo do
Vale




27° Festival Guarnicé, 2004
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Video Realizagao Link Ano
N Direcédo e Producéao: Célia
Calypso Leite, Paulo do Vale e Murilo | 2003
'I_I'I(_a;eza Cantu e banda Direcao: Diégenes Estrela
-—-- 2004
Sempre te Procurei Produgao: DPS
Banda Legenda Direcao e Produgao: Eveline | 5003
Cunha
Nego Ka'apor Direcéao e Produgao: Eveline | 5003
Cunha
Favela do Samba Producéo: Studio V
-—-- 2004
Rebeldia na llha Direcao: Cicero Silva
Producéo: Jady William,
Pepe Junior Marcos Davi e Pepe Junior
-—-- 2004
Bumba Beat Direcao: Jady William, Marcos
Davi
Cecilia Leite Producao: Cicero Silva https://www.youtube
Direcao: Cicero Silva e Cecilia [.com/watch?v=xc0d |2004
Fogueira Leite 0-NSdA




28° Festival Guarnicé, 2005
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Video Realizagao Link | Ano
Mestre Anténio Producéo e Diregao: Jady William e Marcos ---- | 2004
Vieira Davi
Tem quem queira
Banda Imbolada Producgao e Direcdo: Olivia Franse e Eveline ---- | 2005
Cunha/Mirante
Boi de Axixa Producgao: Fabrika Videos ---- | 2004
Amor as cinco Direcao: Vicente Simao Junior
letras
Producgao: Fabrika Videos ---- | 2004
Fenda da Rocha
Direcao: Vicente Simao Junior
Pedra de Esquina
29° Festival Guarnicé, 2005 (11° troféu)
Video Realizagao Link | Ano
Sonho Real* Producdo: destrela.com Diregao: - | 2006
Diorgenes estrela
Chiquinho Franga — Producao: Eveline Cunha Edigao: Jean ---- | 2006
Homenagem a S&o Luis | Feres
Festival/Reggae Producao: Eveline Cunha Edicao: Carlos |---- | 2006
Alberto
Sao Joao do Maranhao Producao: Olivia Franse Edigao: Carlos -—--- | 2006
Alberto
Lagrima Produgédo: Gui Castror -—-- 12006
Batmaccumba Direcao: Paulo César Soares -—--- | 2006

124 “Clipe do curta metragem positivo”



30° Festival Guarnicé, 2007
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Video Realizagao Link Ano
Flavia Bittencourt | Produgéo: Ana Isabela https://www.you | 2007
Soares Martins, Flavia tube.com/watch
Vazio Bittencourt e Arturo Saboia ?2v=AWOKWAD
034w
Banda The Mads | Producado: Michael Mesquita | ---- 2007
Fora do Ar
Banda The Mads | Producado: Michael Mesquita | ---- 2007
Ainda bem vocé
Emanuel de Produgao: Emanuel de Jesus | ---- 2007
Jesus
Nao va embora
Criolina Producao: Alex Soares https://www.you | 2006
tube.com/watch
Quebra Pote ?2v=gNz6WQS
PKc
Zeca Baleiro Produgao: Cicero Silva - 2007
Favela do
Samba 2007
Luana Producdo: Ryan Chagas - 2007
(Quadro Hot Girl, programa
Hot Girl Xtreme)
MICHELLE Producdo: Ryan Chagas - 2007
(Quadro Hot Girl, programa
Hot Girl Xtreme)
Marina Producao: Ryan Chagas - 2007
(Quadro Hot Girl, programa
Hot Girl Xtreme)
Emmanuele Producado: Ryan Chagas - 2007
(Quadro Hot Girl, programa
Hot Girl Xtreme)
KN July Producdo: Ryan Chagas - 2007

A minhoquinha

(programa KN July e a
galera)
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KN July Producao: Ryan Chagas - 2007
(programa KN July e a galera

Bibliotecario do Passaporte da Alegria)

KN July Producao: Ryan Chagas - 2007
(programa KN July e a galera

Masculino e do Passaporte da Alegria)

Feminino

KN July Producao: Ryan Chagas - 2007
(programa KN July e a galera

Descobrimento do Passaporte da Alegria)

do Brasil




31° Festival Guarnicé, 2008
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Video Realizagao Link Ano

Pataugaza Diregéo: Alex https://www.youtube.c | 2008
Soares om/watch?v=Yj1Xn4

Eu nao existo WglM

Nimbus Paradisia | Direcdo: Christian | https://www.youtube.c | 2007
Esteves de om/watch?v=VDvc2GL

Emppty Grave Andrade e tkAQ
Cynthia Esteves
de Andrade

Nimbus Paradisia | Dire¢ao: Christian | https://www.youtube.c | 2007
Esteves de om/watch?v=JkeDdXill

Inner Quest Andrade e 84
Cynthia Esteves
de Andrade

Nimbus Paradisia | Diregéo: Erico https://www.youtube.c | 2007
Valney de om/watch?v=QxYQ79

Sea of Souls Oliveira Mourae | CbR88
Cythia Esteves
de Andrade

Patrimbnio Luis Fernando -—-- 2007
Baima

"Michaelboysband" | Dire¢do: Edison | https://www.youtube.c | 2008
Ferreira om/watch?v=xIwkK60O

Vocé nXFY

A Divina Teté e Direcdo: Marcos | ---- 2007

seu Cacuria Davi de Carvalho

100 Malicia Dire¢cdo: Marcos | ---- 2007
Davi de Carvalho

Thayane Mourdo | Direcdo: Ryan - 2008

Hot Girl

Chagas




32° Festival Guarnicé, 2009
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Video Realizagao Link Ano
Michaelboyzband | Dire¢cdo: Michael https://www.youtube | 2009
Mesquita .com/watch?v=DCJ
Sala de Estar 8e2A2bcl
Audistock Direcao: Michael https://www.youtube [ 2009
Mesquita .com/watch?v=WDe
Diana OXkAHCQU
Ginastica Diregao: Richardson -—-- 2009
Flamenca Jorge Dias da Silva
Lavadeira Direcao: Evandro Filho, -—-- 2009
Ingridy Martins, Wayland
Junior, José Carlos
Junior e Renata Karine
Emanuel de Diregcao: Emanuel de https://www.youtube | 2007
Jesus Jesus/Fabrika Video .com/watch?v=hx8lv
NEVA1A
Cangao pra
morena
33° Festival Guarniceé, 2010
Video Realizagao Link Ano
Banda Direcao: https://www.youtube.com/watch | 2010
Negokaapor | Nicolau Leitdo | ?v=_dpHfa25CMY
As Margens




34° Festival Guarnicé, 2011

Video Realizagao Link Ano

Michaelboyzband | Direcdo: Michael https://www.youtube.com/wa [2011
Mesquita tch?v=XcLdfCtFZJM

Estranha

Audi Stock Direcao: Michael --—- 2011
Mesquita

Vocé Aqui

Negokaapor Direcao: Werbeth https://www.youtube.com/wa 2011
Lima do Santos e tch?v=ah4\W3-kB7Pg

La sombra Beto Ehongue

134



42° Festival Guarnicé, 2019
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Video Realizagao Link Ano
Raiz Tribal — Feat. Emerson Sousa E Https://Www.Youtube.Co | 2018
Jahgun Elden Canedo; m/Watch?V=MKkjqg-
(Cool Runnings Riddim) Tmc Pa
Prod. Mago Filmes
Ei, Johnny!
Enme Paixdo — Feat. Jhonny Amorim Https://Www.Youtube.Co | 2018
Butantan) m/Watch?V=Vutspelar5g
Prod. Thais Serra
De Lima, Carol
Sarrar Araujo
Brena Maria Jasf Andrade Https://Www.Youtube.Co | 2019
(Josival Andrade) m/Watch?V=W22Ilvb9ewx
Existe Muita Coisa Que o]
Nao Te Disseram Na Prod. Explana
Escola Merma
Bruno Batista E Criolina | Arturio Saboia Https://Www.Youtube.Co | 2019
m/Watch?V=4wvwsgrdyv
Prod. Climax Filmes | 4
Fire Babylon
Antonio Vieira Joaquim Haickel, Link indisponivel 2019
Coi Belluzzu E Beto
Matuck
Cachaga Apanhou
Prod. Guarnicé
Producobes
Dominica Mabl (Matheus https://www.youtube.com/ | 2019

Mais Que Danada

Botelho Neves)

Prod. Thais Serra

De Lima

watch?v=nq7a5Uz6Hvw
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John Defeo John Defeo — You https://www.youtube.com/ | 2019
Are Not Alone/ watch?v=eXIEotIEnT4
Hyago Kayann
Vocé Nao Esta Sozinho
Prod. Hyago
Kayann
Soulvenir Sunday James https://www.youtube.com/ | 2019
watch?v=SF1qejXfy9qg
Saturday Night Lover Prod. Blackroom
Estudios
Bimbo Sunday James https://www.youtube.com/ | 2019
watch?v=ytoJRTQqz5Y
Don’t Lose Your Mind Prod. Blackroom
Estudios
Beto Ehongue Francisco Colombo | https://www.youtube.com/ | 2019
E Aléssio Seabra watch?v=zmHLtJOTpUY
Da Uma Bola
Prod. Nao
Fornecida
Rita Benneditto Gabriel Calderon, https://www.youtube.com/ | 2018
Rafael Saar E Thais | watch?v=JxWUQO921gns
Gallart
7marias
Prod. Elza Ribeiro
Atelié Contemporaneo Jr Street Link Indisponivel 2019
Cia De Danga
Prod. 9d Studio
Frida
Lena Machado Francisco Colombo, | https://www.youtube.com/ | 2018

Batalhao De Rosas

Gilberto Goiabeira E
Aléssio Seabra

Prod. Rivanio

watch?v=UfBJvBP8rh4
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Almeida Santos

Levada Do Teco Fernando Braga https://www.youtube.com/ | 2018
watch?v=7wEIbcRDfyU
Balango Do Mar Prod. Meteoria
Audiovisual
Valdo Viana Marcos Altino E https://www.youtube.com/ | 2018
Dandara Kran watch?v=SPhygECwd78
Brasilha
Prod.
pontesholandaprodu
coes@gmail.com
Rommel Ribeiro Leandro Guterres https://www.youtube.com/ | 2019
Ribeiro watch?v=QbH7sEifkso
Constanga
Prod. Kurakanga
Producgdes
Aliens Rap Prod. Caio — Jpir.S | https://www.youtube.com/ | 2019
watch?v=MGdXkOVAIEY
Aliens Rap - P.R.A.LA Prod.
Navemaeroom
Soulvenir Sunday James https://www.youtube.com/ | 2018
watch?v=X54S90uJFls
The Truth About Love Prod. Blackroom
Estudios
Beto Ehongue Manlio Macchiavello 2019

Contradicao

Prod. Manlio
Macchiavello Prod
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Cafones Joao Luciano Link indisponivel 2019
fudoDelrEm Nada Prod. Inovador
Talvez Filmes
Casarao Verde Jasf Andrade https://www.youtube.com/ | 2019
(Josival Andrade) watch?v=INzdStEIDYE
Brisa Boa
Prod. Explana
Merma
Paulao Dani Lopes E Ingrid | https://www.youtube.com/ | 2018

Special Power

Barros

Prod. Ingrid Rayssa

Araujo Barros

watch?v=RAphUWIMcW
E




APENDICE B - Videoclipes a partir do Prémio Universidade

Prémio Universidade 2010
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Video Realizagao Link Ano
Chorinho de Jady William https://www.youtube.com/wat | 2010
Heranca - Lena ch?v=C2UsLzz3 cw

Machado'?®

Estranha - Michael Mesquita https://www.youtube.com/wat | 2010
Michaelboyzban ch?v=XcLdfCtFZJM

d

Meio Louco - Rafael Batista https://www.youtube.com/wat | 2010
Farol Vermelho ch?v=keoGSdL8u7U

Néga Batista- | S/C https://www.youtube.com/wat | 2011
Tatto Costa'?® ch?v=u 9wo7GuLh8

Sao Luis- [tatl Cultural https://www.youtube.com/wat | 2011
Havana - ch?v=QBFv6aC9pG4

Criolina'®’

The rootsman - | Tribo de Jah https://www.youtube.com/wat | 2010
Tribo de Jah e ch?v=0 0zgl-JAn0O

Clinto Fearon

Cease the fire - | Cease the Fire https://www.youtube.com/wat | 2009

Tribo de Jah'?®

ch?v= ChG-ox ZbA

12% Registro de apresentagao
126 Registro de apresentagao
127 Registro de apresentagao viabilizado pelo Itat Cultural/SP. Gravado em 2011, postado

em 2013

128 Compde DVD langado em 2009. Publicado em 2016




Prémio Universidade 2011
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Video Realizagao Link Ano
Raiz Tribal - Jah Codigo de Barras | https://www.youtube.com/wat | 2010
Sigo Producbes ch?v=7kTAvhLjefg
Gallo Azhuu, S/C https://www.youtube.com/wat | 2010
Animal ch?v=-UOdtygh9Sw
Emanuel Jesus — | Cicero Filho/TVM | https://www.youtube.com/wat | 2011
Onde estara o Filmes 2011 ch?v=9v3 FTdZ yM
meu amor
Prémio Universidade 2012

Video Realizacao Link Ano
Aquela - Glad | Alexandre Mussi https://www.youtube.com/watc | 2012

h?v=mUOr9NAL1kA
Calma ai, Zulu Filmes/ https://www.youtube.com/watc | 2012
coracgao - Zeca | SomLivre h?v=XaqagRuU9Hw
Baleiro'®
llha de tudo Zé Lopes https://www.youtube.com/watc | 2012
que é belo - h?v=ZlswPxWKqgeE
Zé Lopes
Ilha do Amor - | Kanam Prodaction https://www.youtube.com/watc | 2012
Anna Torres™ | (canal com varios h?v=LwhghOXFf78

videos da Anna
Torres)

Quem é de Acustica Intervencgdes | hitps://www.youtube.com/watc | 2013
Deus - Criativas h?v=N4jib5IrQHO
Kazamata
Marcos Lamy - | Cantaria Filmes https://www.youtube.com/watc | 2012
Me leva longe h?v=E_xSqgOJmqgFg
Phill Veras - Andar de Cima https://www.youtube.com/watc | 2012

Valsa e Vapor

HomeStudio

h?v=N_dMUZE9Iu0

'2° Compde DVD langado pela SomLivre
130 Realizado com patrocinadores




Prémio Universidade 2013
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Video Reallizagao Link Ano
Farinha do Jorrimar Sousa e https://www.youtube.com/wat | 2013
mesmo saco - Ribamar Nascimento | ch?v=VHvynYT59co

Santa Cruz

Maguinha GrupoAfrés/Sesc https://www.youtube.com/wat [2013
Cajuina - Afros ch?v=6m9spcgckqE

Mimosa (Na S/C https://www.youtube.com/wat | 2013
cara da mae) - ch?v=fRJ1U5B5Bn0

Regi Natureza

Tatto Costa - O | Tatto Costa https://www.youtube.com/wat | 2013
final do Fim ch?v=1ZTpHiRgmOU

Emilio Sagaz - | Emilio Sagaz https://www.youtube.com/wat [2013
Brio ch?v=mWW jJn3R E

Cabbco - Plano | Thompson Borralho https://www.youtube.com/wat | 2012
Somma e DJ ch?v=iACiF_iKe2|

Juarez

Phill Veras - S/C https://www.youtube.com/wat | 2012
Como nos ch?v=4Ev3wi_m9os

meus sonhos

Lesbianeasy Vander Ferraz https://www.youtube.com/wat | 2014
loverboy - Royal ch?v=BUIURJ47Hxw

Dogs

Madian e os Erico https://www.youtube.com/wat | 2015
escarcéu - Um [ Monk/Madian/Acustic | ch?v=Lqg9jHVVofv4

rei a Studio

Tudo bem - Rodrigo Lages https://www.youtube.com/wat | 2013
Radio X ch?v=UnQRYFVsiwl

Vestido Negro - | S/c https://www.youtube.com/wat | 2013

Marcos Magah

ch?v=3 FGOjPMLoA




APENDICE C - Videos nas Mostras do Festival Maranhio na Tela

Festival Maranhao na Tela, 2017
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Video Direcao Producgao Link Ano
Coletivo Gororoba | Ramusyo Brasil Camila Pinto https://www.youtube. | 2012
Boullosa, com/watch?v=JwGH
Spray de Pimenta Nidiram Simdes, | _JYrll8
Eider, Hérica
Fernandes,
Jania Lindoso,
Claudia, Nilton
Nagem, Maria
do Carmo,
Claudia, Tarsis e
Adson
Kazamata feat. Rogério Eani Paulo e Jr. | https://www.youtube. [ 2013
Cedric Myton Pereira/Acustica | Muniz com/watch?v=N4jib5
Studio/Saulo IrQHO
Quem é de Deus | Cavaignac
Heriverto Nunes Manlio Nao creditado https://www.youtube. | 2014
Macchiavello com/watch?v=YDGql
Samba de 1ioq0g
Esquecer
Criolina Tatiana Natsu e Gataria Filmes; https://www.youtube. | 2015
Diego Carvalho Mariana Sierra e | com/watch?v=gK-
Latinoamericano |Sa Maristela Sena 7r4EiQzA
Boys Bad News Arthur Costa e N&o creditado https://www.youtube. | 2015
Marcelo cunha com/watch?v=xggM
Another Sin DwTDnhs
Gallo Azhuu Inacio Araujo e Nao creditado https://www.youtube. | 2016
Leide Ana Caldas com/watch?v=M9Vfy
Bruxa d wVJQ
Bruno Batista Arturo Saboia Nao creditado https://www.youtube. | 2016
com/watch?v=0PjD
Bagaca W1VN100
Nubia Arthur Rosa Thiago Tito https://www.youtube. | 2016
Franca com/watch?v=vQkiz

Obscuros as
Retinas

Xv8aJdo
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Banda Raja Bem Hur Real; Freela https://www.youtube. | 2016
Markim Araujo; Conteudo; Raja; | com/watch?v=CKif5

My Mind Can Fly | Nadia Biondo; Gustavo Rb9Y 8

Away Nairon Bot&o Sampaio; Nadia

Biondo

PE.ACE Dinho Araujo, PE.ACE https://www.youtube. | 2016
Diones Caldas, com/watch?v=pAS4

REFRCTOR Ruan Paz oWQZDyE

Nubia Arthur Rosa Thiago Tito https://www.youtube. | 2016
Franca com/watch?v=D3pul

Voo de Renuncia RHb8YE

Criolina Henrique Henrique https://www.youtube. | 2016
Sugmyama Sugmyama/Tass | com/watch?v=9gSZ0

Quizas ia Dur PNHxFSc

PE.ACE PE.ACE https://www.youtube. | 2016

com/watch?v=DLcy6

RADIANCE CfFBr4

Tony Soubler Manlio Chiquinho Sousa | https://www.youtube. | 2016
Macchiavello com/watch?v=R6c4v

Raio de Sol W8SKk

Desdemona ETC | Ben Hur e Freela | Antonia Rangel | https://www.youtube. | 2017
Conteudo/Antonia com/watch?v=1jZ9iJ

Homens ao mar Rangel Cl5Lg

Catch a Fire Jonas Pires Nao creditado -—-- 2017

Ponteiro

Manlio Manlio -——- 2017

Macchiavello Macchiavello

Bak Bak

Ornitorrincos do Base SLZ (Laila | Base SLZ https://www.youtube. | 2017

Sertdo Turu RAzzo e Arthur com/watch?v=U4Aj9j

) Costa) 9PZCI

Arvore

Soulvenir Sunday James e | Marcelo Cunha e | https://www.youtube. | 2017

Wild Angel

Marcelo
Cunha/Soulvenir

Soulvenir

com/watch?v=HVkX
Pg6yjz8




Festival Maranhao na Tela, 2018

Video Realizagao Link Ano
Ari Sousa Paulo Malheiros/Rick https://www.youtube.com/watc | 2018
Ramos h?v=CGtUsL3niS4

Santi

Butantan & Only | Lucas Sa/Samia https://www.youtube.com/watc | 2018

Fuego Oliveira h?v=NLTvKVtf4DE

Boy

Bruno Batista Arturo Saboia/Luna https://www.youtube.com/watc | 2018
Gandra h?v=gmpm3qgabi14

Caixa Preta

Criolina Arthur Rosa Franca/ https://www.youtube.com/watc | 2018
Prod. Carol Marques h?v=Ajd5AIhqgfLE

A Menina do

Salao

Frimes Lucas Sa https://www.youtube.com/watc | 2018
Prod. Samia Oliveira h?v=wJM5MQO76qQk

Fadinha

Gugs Kayua https://www.youtube.com/watc | 2018

h?v=9E9fo-1GZbw

Cercado e

Protegido

Jan Franga Jan Franga https://www.youtube.com/watc | 2018
Prod. Valéria Vale e h?v=g6BwWLXLN9SI

Horny Henrique Ribeiro

Gugs Dahora Filmes e Xila https://www.youtube.com/watc | 2018

h?v=1reBDJLUhyc

Entre aLuz e a

Sombra me

Debato

Manlio Manlio Macchiavello Link indisponivel 2018

Macchiavello

Morphing in

the Rain

7 Marias Gabriel Calderon, https://www.youtube.com/watc | 2018
Rafael Saar e Thais h?v=JxXWUQ921gns

Rita Gallart

Benneditto

Prod. Elza Ribeiro
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Soulvenir Bruno Araujo https://www.youtube.com/watc | 2018
Prod. Soulvenir h?v=yr01nU2ihWM

My Ocean

Tiago Maci Rick Ramos https://www.youtube.com/watc | 2018
Prod. Dani Lopes h?v=7XTaodPK82M

Xote Dessa

Moca

Vinaa Domingos Thiago https://www.youtube.com/watc | 2018

Moco Bonito

Prod. Vinaa

h?v=GlaKJarriS8
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APENDICE D - Videos musicais produzidos de 2012 a 2019 — levantamento
final realizado pelo préprio autor

Videos musicais produzidos em 2012

Video Realizagao Link Ano
Phill Veras — Andar de Cima https://www.youtube.com/ |2012
Lancei watch?v=r3tcimuZhwM
(acustico/caseiro)

Phill Veras — Andar de Cima https://www.youtube.com/ | 2012
Valsa e Vapor watch?v=N_dMUZE9Iu0
(acustico)

Phill Veras — Nao creditado https://www.youtube.com/ | 2012
Cambota watch?v=HCPrkK0rSZo

(acustico caseiro)

Phill Veras — Nao creditado https://www.youtube.com/ | 2012
Como nos meus watch?v=4Ev3wi m9os

sonhos (acustico

caseiro)

Phill Veras — Nao creditado https://www.youtube.com/ | 2012
Basta a Coragem watch?v=KgBXL3jPA4E

(acustico caseiro)

Phill Veras — Andar de Cima https://www.youtube.com/ | 2012
Desde mil watch?v=sMbh 0O563n8
quatrocentos e

tal

Phill Veras — Cantaria Filmes/Marcos https://www.youtube.com/ | 2012
Pode vir comigo | Ponts watch?v=9nP6U4uiZLA
(Acustico)

Phill Veras — O N&o creditado https://www.youtube.com/ | 2012
Velho John Dizia watch?v=xhRJTfJFCCqg

(Ao vivo no

BR135)

Festival Luneta Cantaria Filmes https://www.youtube.com/ | 2012
Musical - watch?v=Pcwokb0ZUck
Pedeginja (Salsa

de um ex-amor

ao vivo)

Fudria Louca — Cantaria Filmes https://www.youtube.com/ | 2012
Rock Fever/ watch?v=xHam9KYxlJw

Metal Open Air

(ao vivo)
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Phill Veras — Cantaria Filmes/Marcos https://www.youtube.com/ | 2012
Vida Vingara Ponts watch?v=2KFECgwEAco
(Acustico)
Marcos Lamy — Cantaria Filmes/Marcos https://www.youtube.com/ | 2012
Me leva longe Ponts watch?v=E xSgOJmagFg
(acustico)
Aziz — Como se | Cantaria Filmes/Marcos https://www.youtube.com/ | 2012
fosse um bolero | Ponts watch?v=NVUcqyCqt24
Marcos Lamy — Cantaria Filmes/Marcos https://www.youtube.com/ | 2012
Sampa Ponts watch?v=pQYjFGT-ukY
(Acustico)
Paulo Cesar Cantaria Filmes/Marcos https://www.youtube.com/ |2012
Linhares — Vové | Ponts watch?v=DS03F8Xcgs8
de Férias no
Século XXI
(Acustico)
Cabbco - Plano | Thompson Borralho https://www.youtube.com/ | 2012
Somma e DJ watch?v=iACiF_iKe2|
Juarez
Coletivo Ramusyo Brasil https://www.youtube.com/ | 2012
Gororoba watch?v=JwGH JYrlI8

Prod. Camila Pinto
Spray de Boullosa, Nidiram Simoes,
Pimenta Eider, Hérica Fernandes,

Jania Lindoso, Claudia,

Nilton Nagem, Maria do

Carmo, Claudia, Tarsis e

Adson
Jack Devil — Jackdevil/André Nadler https://www.youtube.com/ | 2012
Under the metal watch?v=kORM6T_mjVE
Comman
llha do Amor - Kanam Prodaction (canal https://www.youtube.com/ | 2012
Anna Torres com varios videos da Anna | watch?v=LwhghOXFf78

Torres)
llha de tudo que | Zé Lopes https://www.youtube.com/ | 2012
€ belo - Zé Lopes watch?v=ZlswPxWKqeE /201

7
Aquela - Glad Alexandre Mussi https://www.youtube.com/ |2012
watch?v=mUOr9NAL1kA




Videos musicais produzidos em 2013

148

Video Realizagao Link Ano
Tudo bem - Rodrigo Lages https://www.youtube.com/ | 2013
Radio X watch?v=UnQRYFVs1wl
Kazamata feat. Rogério Pereira/Acustica https://www.youtube.com/ | 2013
Cedric Myton Studio/Saulo Cavaignac watch?v=N4jibSIrQHO
Quem é de Deus | Prod. Eani Paulo e Jr.
Muniz
Boys bad News — | Laila Razzo/Arthur Costa https://www.youtube.com/ | 2013
hate me and love watch?v=sfeVTzwb-dA
me
Phill Veras — Dia | Cantaria Films/Marcos https://www.youtube.com/ | 2013
dois (Acustico) Ponts/ Lucas Sa watch?v=I6JMzb3w_s0
Farol Vermelho — | Milho Verde/Leo https://www.youtube.com/ | 2013
Quando minha | Mota/Gustavo Sampaio "' | watch?v=WmI6JKHcso0
vo6 fugir de casa
Furia Louca — Laila Razzo/Fabio https://www.youtube.com/ | 2013
Fatuous Fire Matta/Marcos Ponts watch?v=aXdLF -JrOE
Farinha do Jorrimar Sousa e Ribamar | https://www.youtube.com/ | 2013
mesmo saco - Nascimento watch?v=VHvynYT59co
Santa Cruz
Emilio Sagaz - Emilio Sagaz https://www.youtube.com/ | 2013
Brio watch?v=mWW _jJn3R E
Maguinha GrupoAfrés/Sesc https://www.youtube.com/ |[2013
Cajuina - Afrés * watch?v=6m9spcgckgE
Ao vivo
Mimosa (Na cara | S/C https://www.youtube.com/ | 2013
da mée) - Regi watch?v=fRJ1U5B5Bn0
Natureza
Suite Master — Rogério Pereira — Acustica | https://www.youtube.com/ |2013
Olhar de Desejo | Studio/Saulo watch?v=bwDPMyKiynU
Cavaignac/Jojo Lobato

31 Ficha completa no link



Videos musicais produzidos em 2014
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Video Realizagao Link Ano

Banda Zero Hum | Rogério Pereira Acustica https://www.youtube.com/ | 2014

— Amantes Studio/Saulo watch?v=v5PKdV3FXFA
Cavaignac/JoJo Lobato

Banda Jotas — Kenny Wesley https://www.youtube.com/ | 2014

Livre watch?v=02s2NirAY_A

Marcos Magah — | Christian Caselli https://www.youtube.com/ | 2014

Dedos e Aneis watch?v=Hv07L.Z5vRZ4

Royal Dogs — Vander Ferraz e Marcelo https://www.youtube.com/ | 2014

Lesbianeasy Cunha watch?v=BUIURJ47Hxw

loverboy

Bruno Batista — | Alessandra Fratus https://www.youtube.com/ |2014

Ela vai chegar watch?v=fPePmEvH1 s

Bruno Batista e Arturo Saboia https://www.youtube.com/ | 2014

Dandara — Rosa watch?v=zAHE7ud4nqgo

dos Ventos

Bruno Batista e Arturo Saboia https://www.youtube.com/ |2014

Dandara — watch?v=zpp0ODJEQkok

Matador

Jack Devil — Age | Rogério Pereira/Thompson | https://www.youtube.com/ | 2014

of Antichrist Borralho/Acustica Studio watch?v=9uYS3yHmh24

Jack Devil — Sem créditos https://www.youtube.com/ |2014

Flashlights watch?v=wC-RNrcBZZg

Jack Devil — Hino | Nao creditado (Acustica https://www.youtube.com/ | 2014

do Sampaio Studio) watch?v=CPzjR9SJEBc

Corréa F.C.

Plano Somma — | Freela Conteudo https://www.youtube.com/ |2014

llha Sinistra watch?v=2uZLTi659xA

Soulvenir —Pixel | Anderson Franca'? https://www.youtube.com/ | 2014

watch?v=kI-ItPiRnSM

Samille Araujo — | Peter M. Buckland/Andar https://www.youtube.com/ | 2014

Mesa de Jantar | de Cima watch?v=yRzbASeBAbQ

Andar de Cima Peter M. Buckland https://www.youtube.com/ |2014

Sessions - watch?v=2ZRqvg9Qv2g

132 Ficha técnica completa no link
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IsraelCostaBand

— SejaEu

Sergio Muniz — QuartoAngelim/Tainan https://www.youtube.com/ |[2014

Deixa ser Lopes watch?v=5-BX8yfeVmY

Farol Vermelho — | Rafael Batista'* https://www.youtube.com/ | 2014

Tantas Palavras watch?v=g3cNicFn5K8

Farol Vermelho — | Farol Vermelho https://www.youtube.com/ | 2014

O que eu quero watch?v=spmHAGJB D8

Nivandro — Emilio Sagazrock https://www.youtube.com/ | 2014

Bibeld watch?v=T9Vp5IJbhLA

Gallo Azhuu — EmilioSagazRock https://www.youtube.com/ | 2014

Homem Arvore watch?v=0y 7befVU2w

Tanatron - Acustica Studio/ Rogerio https://www.youtube.com/ | 2014

Tanatron Pereira Eani paulo™* watch?v=ZLtVzVXLekc

Boys bad News — | N&o creditado https://www.youtube.com/ | 2014

Carolyn watch?v=g4CMQoEislI

(videoletra)

Heriverto Nunes | Manlio Macchiavello https://www.youtube.com/ | 2014
watch?v=YDGql1ioq0g

Samba de

Esquecer

133 Ficha técnica completa no link
3% Ficha completa no link



Videos musicais produzidos em 2015
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Video Realizagao Link Ano
Emilio SagazRock/Camila https://www.youtube.com/ | 2015
Dourado watch?v=dm2I1bjX47I
Eu n&o vou parar
Criolina Tatiana Natsu e Diego https://www.youtube.com/ | 2015
Carvalho Sa watch?v=gK-7r4EiQzA
Latinoamericano | Prod. Gataria Filmes;
Mariana Sierra e Maristela
Sena
Boys Bad News | Arthur Costa e Marcelo https://www.youtube.com/ |[2015
cunha watch?v=xqgMDwTDnhs
Another Sin
Marcos Magah — | Leandro Guterres https://www.youtube.com/ | 2015
Moda watch?v=BqVP36osh9c
Israel Costa Peter M. B. https://www.youtube.com/ | 2015
Band — Outro watch?v=TaDbTo-hJ50
Ligar
Israel Costa — 2 Rairisson Acilon https://www.youtube.com/ | 2015
de fevereiro watch?v=-vtaG6og0wo
Israel Costa - Rairisson Acilon https://www.youtube.com/ | 2015
Saudade watch?v=SGHt51zLhIU
Bruno Batista — Arturo Saboia 9 videos ao vivo 2015
Show La disponiveis em
https://www.youtube.com/
user/BBatistaDivulgacao/vi
deos
Jack Devil — Evil | Rogério Pereira/Elden https://www.youtube.com/ | 2015
Striker Again Magréao/Acustica Studio watch?v=KKO0-StIHqgfY
Rommel Ribeiro | Leandro Guterres https://www.youtube.com/ | 2015
— Vide Verso watch?v=HfUKRHNacYc
Neeman — Ser Michel Marques https://www.youtube.com/ |[2015
Alguem'® watch?v=CeGUPPs3wvl
Jack Devil — Nao creditado https://www.youtube.com/ | 2015
Devil Awaits watch?v=vxS5SD9T3ro
(videoletra)

135 Cristéo
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Criolina — Gataria Filmes/Tatiana https://www.youtube.com/ | 2015
Latinoamericano | Natsu/Diego Carvalho Sa + | watch?v=gK-7r4EiQzA
L 136
varios
Phill Veras — Ao | Marcos Ponts/Cantaria 11 videos disponiveis em | 2015
vivo no Teatro Filmes https://www.youtube.com/
Arthur Azevedo user/canalphillveras/video
s
Phill Veras — Gabriella Olivo/Vitoéria https://www.youtube.com/ | 2015
Palida Galvao/Phill Veras watch?v=vgEfHY wcds
Gustavito — Eco | Cantaria Films/ Marcos https://www.youtube.com/ | 2015
(Acustico)™’ Ponts watch?v=rgoLEYcTj98
Furia Louca — N&o creditado https://www.youtube.com/ | 2015
Wild horse sitting watch?v=K5XYA1LA3Sw
bull (videoletra)
Furia Louca — Nao creditado https://www.youtube.com/ | 2015
Stephanie Rocks watch?v=2R4DbKRYGrw
(videoletra)
Furia Louca — N&o creditado https://www.youtube.com/ | 2015
Love you at watch?v=zrMeRIzXbzs
pieces
Asafe —Sempre Nao creditado https://www.youtube.com/ | 2015
mais (videoletra) watch?v=QzZGxAbi110
Asafe — A N&o creditado https://www.youtube.com/ | 2015
Bussola watch?v=dEF802UeV4|
(videoletra)
Yhago Sebaz — | Yhago Sebaz e Gabriel https://www.youtube.com/ | 2015
Jovens Sebastian watch?v=BXKds8hyQ10
Guerreiros
Soulvenir — Old Rafael Batista/Soulvenir https://www.youtube.com/ | 2015
Evil (Live watch?v=wFBH9icoeo8
Session)
Memel Nogueira | Rafael Batista/Andar de https://www.youtube.com/ |[2015
— Um pouco mais | Cima Sessions watch?v=aflNwijxjLAQ
Nathalia Ferro — | Fernanda Cuenca e Jodo | https://www.youtube.com/ |2015
Vila Esperancga Lobato watch?v=LeC5howqOUE
(Videoletra)

'3 |icenciado pela Sony Music. Ficha técnica completa no link do video.
37 Artista de Belo Horizonte - MG
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Tiago Maci — A D’Preto Produgdes/ Grupo | https://www.youtube.com/ |2015
Musa Zona watch?v=nwV0OHh5wGUO
Tiago Maci — Paulo do Vale/Joana Golin | https://www.youtube.com/ | 2015
Corpos no ar watch?v=NFPPu-l-eYw
Sfanio — QuartoAngelim/Tainan https://www.youtube.com/ |[2015
Argentina (Talvez | Lopes watch?v=b1fDcKtKfg0
eu parta
amanha) -
Quarto Angelim
Alysson Serrao — | Nao creditado https://www.youtube.com/ | 2015
Preto e Branco watch?v=QCHRiVhHs 8
(Videoletra)'®®
Alysson Serrao — | @salouir https://www.youtube.com/ | 2015
Para a Gloéria de watch?v=ddoHRK7xxwU
Deus (Acustico)
Farol Vermelho — | Rafael Batista/Andar de https://www.youtube.com/ | 2015
No escuro Cima watch?v=V604ADUxa8c
(Acustico)
Boys bad News - | Arthur Costa e Marcelo https://www.youtube.com/ | 2015
Another sin Cunha watch?v=xggMDwTDnhs
Twelve Street — Kiko Lisboa/lLais https://www.youtube.com/ | 2015
Long time ago Cabral/Marlon Silva watch?v=XolCM9EqHUS8
School Thrash — | André Nadler/Chibata https://www.youtube.com/ | 2015
Evil Attack Filmes/School Thrash watch?v=r6z5d3CYL44
Darlon Kaperry - | Lucas https://www.youtube.com/ | 2015
amor perdao Sena/Saldesigner/Pedro watch?v=bDrSXAKUfTs
fidelidade Veras
(cristao)
Madian e o Erico https://www.youtube.com/ | 2015
escarcéu Monk/Madian/Acustica watch?v=Lq9iHVVofv4

Studio™®
Um rei
138 Cristéo

139 Ficha completa no link



Videos musicais produzidos em 2016
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Video Realizagao Link Ano

Royal Dogs — Nao creditado https://www.youtube.com/ | 2016

Closer to Royal watch?v=LRD27FHH OO0

Gallo Azhuu Inacio Araujo e Leide Ana | https://www.youtube.com/ | 2016
Caldas watch?v=M9Vfyd wVJQ

Bruxa

Bruno Batista Arturo Saboia https://www.youtube.com/ | 2016

watch?v=0PjDW1VN100

Bagaca

Nubia Arthur Rosa Franca https://www.youtube.com/ |2016
Prod. Thiago Tito watch?v=vQkizXv8aJo

Obscuros as

Retinas

Banda Raja Bem Hur Real; Markim https://www.youtube.com/ |[2016
Araujo; Nadia Biondo; watch?v=CKtf5Rb9Y 8

My Mind Can Nairon Bot&o

Fly Away Prod. Freela Conteudo;
Raja; Gustavo Sampaio;
Nadia Biondo

PE.ACE Dinho Araujo, Diones https://www.youtube.com/ | 2016
Caldas, Ruan Paz watch?v=pAS40WQZDyE

REFRCTOR Prod. PE.ACE

Nubia Arthur Rosa Franca https://www.youtube.com/ | 2016
Prod. Thiago Tito watch?v=D3pulRHb8YE

Voo de Renuncia

Criolina Henrique Sugmyama https://www.youtube.com/ | 2016
Prod. Henrique watch?v=gSZOPNHXxFSc

Quizas Sugmyama/Tassia Dur

PE.ACE PE.ACE https://www.youtube.com/ | 2016

watch?v=DLcy6CfFBr4

RADIANCE

Tony Soubler Manlio Macchiavello https://www.youtube.com/ |[2016
Prod. Chiquinho Sousa watch?v=R6c4vjW8SKk

Raio de Sol

Israel Costa Felipe Sobrinho e Peter M. | https://www.youtube.com/ | 2016

Seja Eu Buckland watch?v=kZtuu9btVvQl

Bruno Batista — | Alessandra Fratus https://www.youtube.com/ | 2016

Nigrinha watch?v=UNccTNom_8Y
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Marcos Magah - [ Leandro Guterres https://www.youtube.com/ | 2016
Thoureau watch?v=DeAGsoX6ACU
Banda Jotas — Marcelo Vasconcelos, https://www.youtube.com/ | 2016
Pentecostes Isaque Junior e Kenny watch?v=0YH6SOwaMts
Wesley
Catch a Fire — Emilio https://www.youtube.com/ | 2016
Armagedom Sagazrock/Orige/Daguerre | watch?v=BgxjfdEwWFo
filmes/lihaClan
Fabio Allex — Deibson Nunes e Fabio https://www.youtube.com/ | 2016
Niilismo Allex watch?v=2Ryt CKrNWQ
Heriverto Nunes | Pablo Monteiro/Grupo https://www.youtube.com/ | 2016
— Cabocla Ita Zona & D’Preto watch?v=S0ZrUGBrCMY
(compilacao) Prod/Manlio Macchiavello
Aiyo Krazy e Dj Corporacao Records, por | https://www.youtube.com/ | 2016
Wex — O Céu é o | DJ Wex e Adeane Mota. watch?v=USOgRNLg nY
limite Studio 98 &feature=youtu.be
TemPIOS — Meus https://www.youtube.com/ | 2016
dias™® watch?v=s1UFXVQ_bl8
Neeman - Michel Marques https://www.youtube.com/ | 2016
Contigo™! watch?v=eojz1H6IxyE
Brutallian — Blow | Fabio Matta/Marcelo https://www.youtube.com/ | 2016
in the eye Cunha/Henrique watch?v=0UQKpQO-AcU
Sugmyama/Cazi Morais
Jack Devil — Chibata Filmes/Eani https://www.youtube.com/ | 2016
Beelzebub (Live [ Paulo/Acustica Studio watch?v=KDwj4CbZIPs
Session)
Phill Veras — Sem crédito https://www.youtube.com/ | 2016
Sorriso Ao Sono watch?v=0EAN HkyK6w
Asafe —Sempre Isaque Junior https://www.youtube.com/ | 2016
Mais '*? watch?v=PpA9ImI7yOA
Joier — Cria da Lio Bani e https://www.youtube.com/ | 2016
ST (Prod Gugs) | Joier/llhaClan/Jairo Ribeiro | watch?v=ydehJkViN1M
Anna Torres — Anna Torres/Adel Chaoui https://www.youtube.com/ | 2016
Angela feat: watch?v=2we8qWSBS7w

140 Rock Cristdo de Mirinzal
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Vicelow —

Reggaeton'?

Fabio Allex — Andar de Cima/Memel https://www.youtube.com/ | 2016
Musica e Poesia | Nogueira watch?v=Talm30e2xig

(acustico)

Zeca Baleiro — Marcos Faria https://www.youtube.com/ |[2016
Era Domingo'** watch?v=w1i9k-PrimU

Tiago Maci — Arthur Rosa Franga/Thiago | https://www.youtube.com/ |2016
Preta Catita Tito watch?v=3kZLjAOIL |

Altas Doses — Me | Nao creditado https://www.youtube.com/ | 2016
deixem Down watch?v=rxInCi7j8Tc

Hacervo — N&o creditado https://www.youtube.com/ | 2016
Compatriotismo watch?v=PZO1WsYay4Y

Sem Ceriménia — | Peco Oliveira/Kingdom https://www.youtube.com/ | 2016
Tormenta (Prod. | Records watch?v=stt4L OaJV8o

Gugs beat)

Voiceless — Rogério Pereira/ Acustica | https://www.youtube.com/ |2016
Senseless Studio watch?v=eWkOQ9D5 Ig

Flavia Bittencourt | Marcos Moreno https://www.youtube.com/ | 2016
— Taxi Lunar watch?v=gcTDjQNt5-0

Emilio Sagaz — Daniel Prado/Daguerre https://www.youtube.com/ |[2016
Aquele que Filmes/284 producbes watch?v=5fGelvsrCeY

melhor vencer

Royal Dogs — Base Producdes https://www.youtube.com/ |2016
The watch?v=UamilAGVNJU
Wave/Redshifted

(acustico)

Royal Dogs — N&o creditado https://www.youtube.com/ |[2016
Redshifted watch?v=3MNq7f5g4W0
(videoletra)

Israel Costa — Israel Costa https://www.youtube.com/ | 2016
Até depois do fim watch?v=FiYOW5aoGk4
(videoletra)

Michael Mesquita | Michael Mesquita/Canal https://www.youtube.com/ | 2016
— O que vocé faz | Ideia na Tela watch?v=k5dzamSCfvo

%3 Produzido na Franca
% Licenciado pela Som Livre
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Brutallian — You | Henrique Sugmyama https://www.youtube.com/ | 2016

Can’t Deny hate watch?v=syM7PaAVwIM

Templo3 — Teu Sem crédito https://www.youtube.com/ | 2016

Perdao watch?v=lcaSCDqaL71Q

Jack Devil — Rito | Nao creditado https://www.youtube.com/ | 2016

de Satan watch?v=KbE7D6ze06E

(videoletra)

Phill Veras — Nao creditado https://www.youtube.com/ | 2016

Hum (acustico) watch?v=K46CsnzfOMk

Phill Veras e Fernanda Cuenca https://www.youtube.com/ | 2016

Thiago Podre — watch?v=vxsvlhJ1fd8

Sonzim pra Luis

(sessao

instrumental)

Voiceless — Devil | Acustica Studio https://www.youtube.com/ |[2016

Within (acustico) watch?v=0AAna-ac-IE

Voiceless — A CG Midias/Pedro Lobo https://www.youtube.com/ | 2016

New life watch?v=k4-FXJHm6xo

Tiago Maci — Andar de Cima/Freela https://www.youtube.com/ |[2016

Para isso (Live Conteudo watch?v=eDARAVWGLWE

session)

Tiago Maci e Til | Arthur Rosa Franca https://www.youtube.com/ | 2016

Ferreira — Barra watch?v=CHx0qC5ThPE

Funda 60

(sessao acustica)

Sfanio — A Musa | Andar de Cima Sessions https://www.youtube.com/ | 2016
watch?v=DKICsZLD0ic

Rommel Ribeiro | Andar de Cima Sessions https://www.youtube.com/ | 2016

— N&o marque watch?v=HMuV5NQViaw

bobeira

Ari Sousa — Via Peco Oliveira/Gabriel https://www.youtube.com/ | 2016

Dupla Coutinho watch?v=46Rwv5BAfQk

Sfanio — Tainan Lopes https://www.youtube.com/ | 2016

Incendiar watch?v=TTItM1BG-XI

(acustico)

Sfanio — Tainan Lopes https://www.youtube.com/ |[2016

Gravitaciona watch?v=S1mboVm3j9w

(acustico)l
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Santiago — Rick Ramos https://www.youtube.com/ | 2016

Green&Gold | watch?v=S1mboVm3j9w

Monotonia

James Pierre — Rick Ramos https://www.youtube.com/ | 2016

Pra vocé dar o watch?v=Ky9ws wNUC4

nome |

Monotonia

Edimar Neto — Rick Ramos https://www.youtube.com/ | 2016

Mais uma Tarde watch?v=GuX9gvTbOFs

S6 | Monotonia

Gabiriela Rick Ramos https://www.youtube.com/ | 2016

Marques — At the watch?v=7iV2qz5J04M

table | Monotonia

Purpura Fogo — | Rick Ramos https://www.youtube.com/ | 2016

Acabou o amor | watch?v=EBimX2Hx-1A

Monotonia

Edimar Neto e Rick Ramos https://www.youtube.com/ | 2016

James Pierre — watch?v=UdMu1llvWZI

Bang | Monotonia

James Pierre — Rick Ramos https://www.youtube.com/ | 2016

More than me | watch?v=zOEdfwOV0vc

Monotonia

Emanuel Jesus — | N&o creditado https://www.youtube.com/ | 2008

Cancao pra watch?v=hx8IvNEVA1A /

morena 2016

145

Soulvenir — Sobre O Tatame https://www.youtube.com/ | 2016

Reach Out the watch?v=KZrEHCYFirU

Sun | Sobre o

Tatame Sessions

Pauldo — Dia D Sobre O Tatame https://www.youtube.com/ | 2016
watch?v=zJPcB3hPDDO0

Paulao — Sobre O Tatame https://www.youtube.com/ | 2016

Penélope watch?v=vgnHKa0ixQE

Pauldo — Epa Sobre O Tatame https://www.youtube.com/ | 2016

Doida watch?v=AfnliW33ulk

Tiago Maci — Arthur Rosa Francga https://vimeo.com/164665 |[2016

%% Consta na descrigéo do video que foi produzido em 2008, porém disponibilizado no

Youtube em 2016
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Vamos almocar 427

no hospicio

(acustico)

Catch a Fire — Daguerre Films/Emilio https://www.youtube.com/ | 2016
Giramundo Sagazrock watch?v=iPfN8h-AduM

(Prod. Gugs)

Catch a Fire — N&o creditado https://www.youtube.com/ | 2016
Entdo vem watch?v=400sj48XcyE
(Videoletra)

Alchimist — CG Midias/Pedro Lobo https://www.youtube.com/ | 2016
Narcissus watch?v=ehCZ4LJddcc
(videoletra)

Alchimist — CG Midias/Pedro Lobo https://www.youtube.com/ | 2016
Beyond watch?v=9Ga_Km9IfbA
Darkness

(videoletra)
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Video Realizagao Link Ano

Desdemona ETC | Ben Hur e Freela https://www.youtube.com/ | 2017
Conteudo/Antonia Rangel | watch?v=1jZ9iJCI5Lg

Homens ao mar Prod. Antonia Rangel

Catch a Fire Jonas Pires Link indisponivel 2017

Ponteiro

Manlio Manlio Macchiavello https://player.vimeo.com/vi | 2017

Macchiavello deo/224881288

Bak Bak

Ornitorrincos do Base SLZ (Laila RAzzo e https://www.youtube.com/ | 2017

Sertéo Turu Arthur Costa) watch?v=U4Aj9j9PZCl

Arvore

Soulvenir Sunday James e Marcelo | https://www.youtube.com/ | 2017
Cunha/Soulvenir watch?v=HVkXPg6yjz8

Wild Angel

Cypher Dumang Emilio SagazRock/Cazi https://www.youtube.com/ | 2017

#1 - F.Spotti, Morae/Daguerre Filmes watch?v=MxUNOPieCQQ

Gugs, Beto

Ehongue, Mano

Grito, Emilio

SagazRock

Emilio Sagazrock | Sagazrock/Daguerre filmes | https://www.youtube.com/ | 2017

— O esconderijo do
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Sol ft. Maciel watch?v=hGgU3t0fhsA

Royal Dogs — Nao creditado https://www.youtube.com/ | 2017

Tatoo You watch?v=kuHz0YbRNdM

Israel Costa — Patricia Adélia e Rick https://www.youtube.com/ | 2017

Sossego Ramos watch?v=GHTfu2pUaEQ

Israel Costa — No Patricia Adélia e Rick https://www.youtube.com/ | 2017

Peito (Acustico) Ramos watch?v=z1Yvmu9NsClI

Israel Costa — Rick Ramos https://www.youtube.com/ | 2017

Ultima Pessoa watch?v=BzZ1-tnxPVQ

(Monotonia)

Israel Costa — Rick Ramos https://www.youtube.com/ | 2017

Imagem watch?v=XXp6YxtJVw0

(Monotonia)

Israel Costa — Rick Ramos https://www.youtube.com/ | 2017

Deus Compositor watch?v=8Jp9T3AKIRQ

(Live Session)

Bruno Batista — Arturo Saboia https://www.youtube.com/ | 2017
. 146

Caixa Preta watch?v=gmpm3qabi14

Templo3 — Janderson Frées https://www.youtube.com/ |2017

Promessa watch?v=wCbs7D6FJb8

(Videoletra)

Tiago Maci & Cantaria Filmes https://www.youtube.com/ |2017

Giovanne Chaves
— Samba da Ruiva
(Acustico)

watch?v=aW50z2\WWM99Es

'%® Com patrocinio TVN e Governo MA
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Emilio - Sou Feito | N&o creditado https://www.youtube.com/ | 2017

Waly/Além dos watch?v=IUFvkvKcMMs

Olhos de Vidro

feat. Sfanio

(Videoletra)

Voiceless — Night | Rogério Pereira/Acustica https://www.youtube.com/ | 2017

Thril Studio/Paulo Apingorah/ | watch?v=QCYYoK|NX7A
Kristiano Simas

Voiceless — Rogério Pereira/Acustica https://www.youtube.com/ | 2017

Burning Soul Studio/ Jr Street watch?v=FLMIz5fdA3w

Voiceless — N&o creditado https://www.youtube.com/ | 2017

Chandelier (Sai watch?v=3WHs6JhLQhO

Cover)

Diamante Gold — | Daguerre Filmes https://www.youtube.com/ |2017

Um som pela watch?v=sNtvkxjMD4

Manha (Live

Session)

Blackroom Sunday James/Marcelo https://www.youtube.com/ | 2017

sessions - Hermes | ¢ynha/BlackRoom watch?v=gOtcLiX_PV0

Castro — Bonfim

Blackroom Sunday James/Marcelo https://www.youtube.com/ | 2017

Sessions — Cunha/BlackRoom watch?v=IRobjxVwPS4

Eduardo Medeiros

(Nothing But

Circumstances

part I)

Blackroom Sunday James/Marcelo https://www.youtube.com/ | 2017

Sessions —

Tanatron (Slowly
Dying)

Cunha/BlackRoom

watch?v=0AYMOS8L-UaA
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Blackroom Sundays James & Giu https://www.youtube.com/ | 2017
Sessions —Giu | pjya/BlackRoom watch?v=5CJqvObqUGE

Paiva (Charlie

Puth - Attentio

Cover)

Blackroom Sunday James/Blackroom | https://www.youtube.com/ | 2017
Sessions — Cena watch?v=i7rN5A1ExzE

Roots

Lucas Maciel — Andar de Cima Sessions https://www.youtube.com/ | 2017
Grandes Animais watch?v=HZuYFSzly4s

do Mar

Gabi e James — Ah | Andar de Cima Sessions https://www.youtube.com/ |2017
Coragao (Andar de watch?v=6meZIIXpCuQ

Cima Sessions)

Regiane e Sfanio | Andar de Cima https://www.youtube.com/ | 2017
(Andar de Cima watch?v=PL8JcUar73Y
Sessions)

Ari Sousa — A Memel Nogueira/Andar de | https://www.youtube.com/ | 2017
Senda (AcUstico) | cima Sessions watch?v=mSqgAu1krF_4

Ari Sousa — Tu e a | Memel Nogueira/Andar de | https://www.youtube.com/ |2017
luz (Andar de Cima watch?v=ji2qavxZd1E

Cima

Sessions/LiveSess

ion)

Ari Sousa — Saoacgu Produgoes https://www.youtube.com/ |2017
Enfrente watch?v=NE2CFzEyFgM
Alkalines — Self Studio FBK/Base SLZ https://www.youtube.com/ | 2017
Portrait (Base watch?v=hrceCk_FDCA

Sessions/Livesessi

¥ Musicas: Seres Humanos | Quando o Mundo Inteiro Desabar | Erga Sua Cabega
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on)

Geovana Reis — Rick Ramos https://www.youtube.com/ |2017

Zero | Monotonia watch?v=W2VItLKV W0

Israel Costa — Rick Ramos https://www.youtube.com/ |2017

Ultima Pessoa | watch?v=bQnxMFMtg8E

Monotonia

Paulo Pellegrini — | Rick Ramos https://www.youtube.com/ | 2017

Disfarces | watch?v=yWEtKn18UPQ

Monotonia

Jonas Magno — Rick Ramos https://www.youtube.com/ | 2017

Questdo de watch?v=_Ib-iyTTdds

Tempo |

Monotonia

Sfanio — Covardia | | Rick Ramos https://www.youtube.com/ | 2017
. 148

Monotonia watch?v=5aQHv4]WNT8

Regiane Araujo — | Rick Ramos https://www.youtube.com/ | 2017

Memdrias | watch?v=vZdZz2r6F Jk

Monotonia

Sfanio — Dentro de | Rick Ramos https://www.youtube.com/ |2017

mim | Monotonia watch?v=EX50dDQF-VU

Israel Costa — Rick Ramos https://www.youtube.com/ |2017

Imagem | watch?v=-Laf-wVD9Ao

Monotonia

Emanuel Jesus — | TV Assembleia/Neuberth https://www.youtube.com/ |2017

Louvagdo a S&o | yenon watch?v=GVgieKuyXWw

Luis

%8 \/ideo de maior destaque da série
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Emanuel Jesus — | Interart Produgéao https://www.youtube.com/ |2017

Semente do Criativa/Neuberth Venon | watch?v=bOF5ugDAhzo

Amanha

Avalanche — The Memel Nogueira https://www.youtube.com/ | 2017

Mallats (Andar de watch?v=hfibTsHcLVE

cima sessions)

Avalanche — Kids | Memel Nogueira https://www.youtube.com/ | 2017

(Andar de Cima watch?v=RN1f273FMls

Sesssions)

Vinaa — Saga de Sobre O Tatame https://www.youtube.com/ | 2017

um eterno watch?v=ybsbqGyXrXA

seguidor

Vinaa — Mogo Sobre O Tatame https://www.youtube.com/ | 2017

Bonito watch?v=fC-EDYcW8Ak

Vinaa — Vilania Sobre O Tatame https://www.youtube.com/ | 2017
watch?v=h3-Ks57jbEg

Vinaa — Malevollo | Edizio Mota/Jonas https://www.youtube.com/ | 2017

(videoletra) Sakamoto/Renato Costa | watch?v=V3uB8TJeENS

Vinaa — Mogo Nao creditado https://www.youtube.com/ | 2017

Bonito (videoletra) watch?v=yeNH3x8HTso

Valéria Sétao — Emilio Sagaz e Valéria https://www.youtube.com/ | 2017

Vontades Sotao watch?v=HnIVJzRkRBw

B.o.y. — Butantan | Lucas S&/Gleno Rodrigues | https://www.youtube.com/ | 2017

& Only Fuego watch?v=TFUsttR9QV4

llhaClan - Ciro Monteiro/Somaprod https://www.youtube.com/ |2017

Criminoso (Feat.
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Joier, Noturno,

watch?v=kx3d-u NIdU

Aiyo Krazy)

Instinto Cruel — llhaClan https://www.youtube.com/ | 2017
Atividade watch?v=1SBMwW-GNt4

DMT Rap — Joier/llhaclan https://www.youtube.com/ | 2017
Lucidez watch?v=4SudrRGKLIs

Catch a Fire — Jasf Os Agentes e Daniela | https://www.youtube.com/ | 2017
Parece que foi Lopes/Gugs watch?v=FYxsUlix-2s

ontem

Back Side e Catch | Daniela Lopes/Gugs https://www.youtube.com/ | 2017
a Fire - Um Gole, watch?v=rjOXTdVPXeY

Um Trago e Um

Foda - Se Prod.

SS (VideoClipe)

Cena Roots — Cena Roots e https://www.youtube.com/ | 2017
Quando o mundo | 5omaprod/Ciro Monteiro | watch?v=ay4 EgbeumQ

inteiro desabar

BZ13 — Ela vem Milhouse https://www.youtube.com/ | 2017
(videoletra) watch?v=KnxFwLhhMaY

TK037 — Quando | Andrey Monteiro Vison https://www.youtube.com/ | 2017
ela passa watch?v=zhLcCXtFug8

Alchimist — Geovanne Franga/Pedro https://www.youtube.com/ | 2017
Despair (Ao Vivo || 5po/Eani Paulo watch?v=i04HnlfG-Lg

no Manifesto
Rock)
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Boys bad News — | Sunday James/Mika https://www.youtube.com/ | 2017
Who | am Mendes'*? watch?v=Il_OQp5H18s

SavageZ — Felipe Morgoth https://www.youtube.com/ | 2017
Deformed watch?v=QpYuEtvJGmE
/Kretentor Attack - | Base Slz https://www.youtube.com/ | 2017
Tenha um fim watch?v=hAXETbVyBiA
Kretentor Attack - | Pedro Lobo https://www.youtube.com/ |2017
Atitude Errada watch?v=IGK4k4372RI

Patria Amarga Waniel Jorge https://www.youtube.com/ | 2017
Brasil - Preto watch?v=HdKFuaNZUME

Nando, Zé Lopes e

Albert Abrantes

Beto Ehongue — Carabina Filmes/Inacio https://www.youtube.com/ | 2017
Maria de Jesus | Aragjo watch?v=2a6RZ9d4Mk0

Killery — Fuck You | Rafael Gerude/Bruno https://www.youtube.com/ |2017
Al Gerude watch?v=QCnle48 nDM

Killery — Prophet of | Ndo creditado https://www.youtube.com/ |2017
Chaos (videoletra) watch?v=5NIB1D8U9IKO
Nekromancy — Base SLZ https://www.youtube.com/ | 2017
Blinded watch?v=x5jcXbWPJOO

Grande Ursa — In | Franci Assungao https://www.youtube.com/ | 2017

the blink of na eye

watch?v=uZxsvpr809Y

%9 Fich completa no link
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Video Realizagao Link Ano
Bruno Batista e 2 Vilao https://www.youtube.com/w | 2018
Livia Matos — atch?v=iz3QAHQpDRc
Quedé
Raiz Tribal — Emerson Sousa E Elden | Https://Www.Youtube.Com/ | 2018
Feat. Jjahgun Canedo; Watch?V=Mkjg-Tmc Pa
(Cool Runnings
Riddim)
Prod. Mago Filmes
Ei, Johnny!
Enme Paixao — Jhonny Amorim Https://Www.Youtube.Com/ | 2018
Feat. Butantan) Watch?V=Vutspelgr5q
Prod. Thais Serra De
Lima, Carol Araujo
Sarrar
Rita Benneditto Gabriel Calderon, Rafael | https://www.youtube.com/w | 2018
Saar E Thais Gallart atch?v=JxWuQ0921gns
Zmarias Prod. Elza Ribeiro
Lena Machado Francisco Colombo, https://www.youtube.com/w |2018
Batalhdo De Gilberto Goiabeira E atch?v=UfBJvBP8rh4
Rosas Aléssio Seabra
Prod. Rivanio Almeida
Santos
Levada Do Teco | Fernando Braga https://www.youtube.com/w | 2018
Ba|an<;0 Do Mar atCh?V=7WEIbCRDfVU
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Prod. Meteoria
Audiovisual
Valdo Viana Marcos Altino E Dandara | https://www.youtube.com/w | 2018
Brasilha Kran atch?v=SPhygECwd78
Prod.
pontesholandaproducoes
@gmail.com
Soulvenir Sunday James https://www.youtube.com/w | 2018
The Truth About atch?v=X54S90udJFls
Love
Prod. Blackroom Estudios
Paulao Dani Lopes E Ingrid https://www.youtube.com/w | 2018
Special Power Barros atch?v=RAphUWIMcWE
Prod. Ingrid Rayssa
Araujo Barros
Ari Sousa Paulo Malheiros/Rick https://www.youtube.com/w | 2018
Ramos atch?v=CGtUsL3niS4
Santi
Butantan & Only [ Lucas Sa/Samia Oliveira | https://www.youtube.com/w |2018
Fuego atch?v=NLTvKVtf4DE
Boy
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Bruno Batista Arturo Saboia/Luna https://www.youtube.com/w | 2018
Gandra atch?v=gmpm3qabi14
Caixa Preta
Criolina Arthur Rosa Franga/ https://www.youtube.com/w | 2018
Prod. Carol Marques atch?v=Ajd5AlhqfLE
A Menina do
Salao
Frimes Lucas Sa https://www.youtube.com/w | 2018
atch?v=wJM5MO76qQk
Prod. Samia Oliveira
Fadinha
Gugs Kayua https://www.youtube.com/w | 2018
atch?v=9E9fo-1GZbw
Cercado e
Protegido
Jan Franca Jan Franca https://www.youtube.com/w | 2018
atch?v=g6BwWLXLN9SI
Prod. Valéria Vale e
Horny Henrique Ribeiro
Gugs Dahora Filmes e Xila https://www.youtube.com/w | 2018
atch?v=1reBDJLUhyc
Entrealuze a
Sombra me
Debato
Manlio Manlio Macchiavello https://vimeo.com/2821323 | 2018
Macchiavello 85
Morphing in the
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Rain
7 Marias Gabriel Calderon, Rafael | https://www.youtube.com/w | 2018
Saar e Thais Gallart atch?v=JxWUQ0921gns
Rita Benneditto Prod. Elza Ribeiro
Soulvenir Bruno Araujo https://www.youtube.com/w | 2018
. atch?v=yr01nU2ihWM
Prod. Soulvenir
My Ocean
Tiago Maci Rick Ramos https://www.youtube.com/w | 2018
_ atch?v=7XTaodPK82M
Prod. Dani Lopes
Xote Dessa
Mocga
Vinaa Domingos Thiago https://www.youtube.com/w | 2018
. atch?v=GlaKJarrjS8
Prod. Vinaa
Moco Bonito
Israel Costa — Israel Costa, Isaque https://www.youtube.com/w | 2018
Praia Azul Junior e Mika Mendes atch?v=vT4aZboOMMk
Bruno Batista e Alessandra Fratus https://www.youtube.com/w | 2018
Rita Benneditto — atch?v=o0p6kzxQqoSM
Para um amor
em Paris®
Brutallian — Cast | Fabio Matta'®’ https://www.youtube.com/w | 2018
In Iron atch?v=xK2RD-Ng5vM

130 Com patrocinio TVN e Governo MA
'*1 Baixista da banda
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Brutallian — Sem crédito https://www.youtube.com/w | 2018
Matracada atch?v=zSq6FveVCcED
(Instrumental
track)'®?
Templo3 — Ryan Souza e Werlleson | https://www.youtube.com/w | 2018
Protecéo Souza atch?v=3PLSqgnXonXg
Neeman — Nao Saulo Lima https://www.youtube.com/w | 2018
Ha Igual atch?v=mg0S2InNnwU
(Videoletra)
Jack Devil — Nao creditado https://www.youtube.com/w | 2018
Metal Madness atch?v=Z790 PHwYYOO
Criolina — A Arthur Rosa https://www.youtube.com/w | 2018
menina do saldo | Franca/Caroline atch?v=Ajd5AIhgfLE
Marques/Paulo Brito/
Laila Razzo/ Fluido
Filmes
Criolina & Arthur Rosa Franga/Laila | https://www.youtube.com/w |2018
Convidados - | Razzo atch?v=nObVEYiZWSA
Bloco bota pra
moer
Phill Veras — Me | Dreamland.digital https://www.youtube.com/w | 2018
Leva (videoletra) atch?v=dXbB7nGdREk
Phill Veras — Dreamland/Nayron https://www.youtube.com/w | 2018
Pedra por Pedra | Rogriguez atch?v=0WLkteoPjsA
Phill Veras — Das | Dreamland/Nayron https://www.youtube.com/w | 2018
palavras a pele

152 Soa como video promocional
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Rodriguez e Julio Limiro | atch?v=XZN20nO_afQ
Furia Louca — Pedro Lobo https://www.youtube.com/w | 2018
Vegas & Hell atch?v=bzKlaoktXyo
(videoletra)
Furlia Louca — Pedro Lobo https://www.youtube.com/w | 2018
Gentleman Ghost atch?v=H1aPLt nHgQ
(videoletra)
Emilio — Um lindo | Nao creditado https://www.youtube.com/w | 2018
temporal atch?v=-vpiLDbGhRO
Hacervo — Efeito | OnlyFucked Studios https://www.youtube.com/w | 2018
Borboleta atch?v=n2xR5x0PPKc
(Videoletra)
Diamante Gold — | Emilio Sagaz/Daguerre https://www.youtube.com/w | 2018
La Blanca Filmes atch?v=17bYspwx3Dg
Diamante Gold — | Cazi Moraes/Daguerre https://www.youtube.com/w | 2018
Carta a um Filmes atch?v=bAITUKZyoa4
amigo (acustico)
Yhago Sebaz — icaro Rodrigues e Gleno | https://www.youtube.com/w | 2018
Em cima de mim | goqrigues atch?v=9PgnN4kdzGk
Frimes - Lucas Sa/Samia https://www.youtube.com/w | 2018

. 153

Fadinha Oliveira/Frimes atch?v=wJM5MO76qQk
Frimes — Fadinha | Lucas Sa/Samia https://www.youtube.com/w | 2018
Remix (Night Oliveira/Frimes atch?v=zqtidnQfuQw
Version)™

'53 Ficha técnica completa no link do video
'** Ficha técnica completa no link



174

Casaloca — Papo | F. Spotti/ Freela https://www.youtube.com/w | 2018
Reto Contetdo/Dani atch?v=1zU18Jh-FNk
Filgueiras/Cazi Moraes
Soulvenir — Ao Laila Razzo/Sunday 9 videos disponiveis em 2018
. 155
Vivo James https://www.youtube.com/us
er/soulvenirofficial/
Soulvenir — The | Nao Creditado https://www.youtube.com/w | 2018
truth about love atch?v=X54S90uJFls
Soulvenir — My Bruno Arj https://www.youtube.com/w | 2018
156
Ocean atch?v=yr01nU2ihWM
Blackroom Sunday https://www.youtube.com/w | 2018
Sessions — s | James/Blackroom atch?v=dmQLXyv5tsQ
Molho Negro
Blackroom Sunday https://www.youtube.com/w | 2018
f'e%zions— Lucas | james/Blackroom atch?v=MZ95 HC2cok
o}
Blackroom Sunday https://www.youtube.com/w | 2018
Sessiogg. —Lucas | james/Blackroom atch?v=ijlFfpUviKM
Maciel
Blackroom Sunday https://www.youtube.com/w | 2018
Sessions — O

%% icensiado pela Sony Music Entertainment. Ficha técnica completa nos videos
1% Filmado durante turné na Europa
*” Banda de Belém do Para. Musicas: S.U.V | Souza Cruz | Fight For Your Right (The
Beastie Boys cover version)
158 Lucas L6 é musico e compositor, nascido em Ipueiras - Ceara. Vive atualmente no

Cohatrac, em Sao Luis, Maranhao. Musicas: Hino de Ipueiras | Barco de Papel | Seja S6

Comigo

%% Musicas: Luz Abominavel / Corto Maltese / A Onga
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viajante do James/Blackroom atch?v=v3j822PXcr0
tempo'®°
Blackroom Sunday https://www.youtube.com/w | 2018
Sessions —Mika | james/Blackroom atch?v=rJAK_IHTVFA
(Gravitacional /
Water & Wine) —
Versdes
Magma — Memel [ Giovanni Chaves/Andar https://www.youtube.com/w | 2018
Nogueira e de Cima Sessions atch?v=AujaPOccTHM
Danilo Palavra
Phill Veras — Meu | Andar de Cima Sessions | https://www.youtube.com/w | 2018
Cinema (Andar atch?v=Scr8M7_s3Cl
de Cima
Sessions)
Memel Nogueira | Giovanne Chaves https://www.youtube.com/w | 2018
& Tammys atch?v=1GgJ2ZdsIX4
Loyola — Clara
Memel Nogueira | Giovanne Chaves https://www.youtube.com/w | 2018
— Mares de atch?v=ZODNXIPQ7w0
Chuva
Danilo Palavra — | Fabio Barros/Navalha https://www.youtube.com/w | 2018
Esquina atch?v=ro7t4WfGqZ4
(Acustico)
Nathalia Ferro — | Nathalia Ferro e Alma https://www.youtube.com/w | 2018
Revolu?go das | Negrot atch?v=fXSi-4QqraY
Bruxas
Fumaca de Lucian Rosa/Memel https://www.youtube.com/w | 2018
Zlores —Nabeira | Nogueira/Chavenas atch?v=AKmg6RCOm?7I

o mar

160 Ramirez Costa da banda Pagina57 interpreta a musica L.N.D em vers&o acustica

'®7 Ficha técnica completa disponivel no link.
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Gabi Carvalho — | Gustavo Rock/Gleno https://www.youtube.com/w | 2018

Orbita Rodrigues/Lucas Sa atch?v=w_i48-G4EXQ

(Acustico)

Regiane — Andar de Cima https://www.youtube.com/w | 2018

Inverno (Andar atch?v=epQCBEN_HkU

de Cima

Sessions)

Ari Sousa — Santi | Paulo Malheiros/Rick https://www.youtube.com/w | 2018
Ramos/Patricia atch?v=CGtUsL3niS4
Adelia/Larissa
Micenas/Rickson Melo

Alkalines — Memel Nogueira/Andar https://www.youtube.com/w | 2018

Rooftop Memoir | 4o cima atch?v=- FC1NtyWHw

(Andar de Cima

Sessions)

Alkalines Fabrika https://www.youtube.com/w | 2018

“Fortune-Teller” atch?v=dkE-sdevVX0

live

Alkalines “Move” | Fabrika https://www.youtube.com/w | 2018

live atch?v=mlIA20tPjleY

O Vortice — Zefiro | Dina e Hurak https://www.youtube.com/w | 2018

Bambo ao vivo atch?v=_ TYQWIDde1Y

Mario Fernando Giovanni https://www.youtube.com/w | 2018

— Na Estrada Chaves/Dandara Kran atch?v=DiFmZv-1h4w

(part. Flavia

Bittencourt)

Mario Fernando Dandara Kran/Samella https://www.youtube.com/w | 2018

— Um amor pra

'%2 Ficha completa no link
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recordar Costa atch?v=GqgEE4IluNHEY
(Videoletra)
Ornitorrincos do | Rick Ramos/Magna https://www.youtube.com/w | 2018
Sertéo Turu — Protasio atch?v=UU4jet5cSXM
Mestre (Padé
Ona) (Live in
Studio Grano)
Ornitorrincos do | SobreOTatame.com/Jona | https://www.youtube.com/w | 2018
Sertéo Turu — s Sakamoto/Gustavo atch?v=djILWG2ew4E
Mistério . 163
Sampaio
Ornitorrincos do | SobreOTatame.com/Jona | https://www.youtube.com/w | 2018
Sertao Turu — s Sakamoto/Gustavo atch?v=uycPM7BsqgsY
Cigana . 164
Sampaio
Ari Sousa — 5 do | SobreOTatame.com/Jona | https://www.youtube.com/w | 2018
2 s Sakamoto/Gustavo atch?v=yno2GC-GSE8
Sampaio'®
Ari Sousa — Santi | SobreOTatame.com/Jona | https://www.youtube.com/w | 2018
s Sakamoto/Gustavo atch?v=79PVFYvykj7Q
Sampaio'®®
Ari Sousa — SobreOTatame.com/Jona | https://www.youtube.com/w | 2018
Pirata s Sakamoto/Gustavo atch?v=GriOwcdr7Ag
Sampaio'®’
Israel Costa — SobreOTatame.com/Jona | https://www.youtube.com/w | 2018
Baleia s Sakamoto/Gustavo

'®® Ficha completa no link
'®4 Ficha completa no link
"% Ficha completa no link
"% Ficha completa no link
'%7 Ficha completa no link
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Sampaio'®® atch?v=kxxI46Gv8sE
Israel Costa — SobreOTatame.com/Jona | https://www.youtube.com/w | 2018
Sutileza s Sakamoto/Gustavo atch?v=T9EwWCJI5xps
Sampaio'®®
Ventriloco — SobreOTatame.com/Jona | https://www.youtube.com/w | 2018
Maduro s Sakamoto/Gustavo atch?v=0NODVFx-CH8
Sampaio'"°
Ventriloco — SobreOTatame.com/Jona | https://www.youtube.com/w | 2018
Quando fala o s Sakamoto/Gustavo atch?v=hFkUIv zYd0
coragao . 471
Sampaio
Sfanio — Fruto do | SobreOTatame.com/Jona | https://www.youtube.com/w | 2018
amor s Sakamoto/Gustavo atch?v=ta9ksTZgMc8
Sampaio'"?
Sfanio — SobreOTatame.com/Jona | https://www.youtube.com/w | 2018
Kumbaya s Sakamoto/Gustavo atch?v=WaqzzmB-UoWs
Sampaio'”
Sfanio — SobreOTatame.com/Jona | https://www.youtube.com/w | 2018
Coverdia s Sakamoto/Gustavo atch?v=SG0hAZch10k
Sampaio'™
Sobre o Tatame | SobreOTatame.com/Jona | https://www.youtube.com/w | 2018
Sessions — s Sakamoto/Gustavo

'%® Ficha completa no link
'%% Ficha completa no link
"% Ficha completa no link
""" Ficha completa no link
'"2 Ficha completa no link
"7 Ficha completa no link
' Ficha completa no link
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Camila Reis — Sampaio'”® atch?v=UiwTYUImGqg
Pregoeiro/Cé

veja, Doutor/N6

no pé

SobreOTatame SobreOTatame.com/Jona | https://www.youtube.com/w | 2018
Sessions (Ep. 9) | 5 sakamoto/Gustavo atch?v=aCRTsD 7288

- Gugs - Depois . 476

das3/Entrea | Sampaio

luz e sombra /

Cercado e

protegido

SobreOTatame SobreOTatame.com/Jona | https://www.youtube.com/w | 2018
Sessions (Ep. s Sakamoto/Gustavo atch?v=2s5sGtJAVqY

10) — Regiane - . 477

Margens / Sampaio

Memorias / Tirem

as Cercas

SobreOTatame SobreOTatame.com/Jona | https://www.youtube.com/w | 2018
Sessions (Ep. s Sakamoto/Gustavo atch?v=7Tx28 Z1na4

11) — Nubia - O . 478

Mito / Conto de Sampaio

Pindorama /

Acaso Sertanejo

Vinaa — Dias de | Raillen Martins™"® https://www.youtube.com/w | 2018
Aurora atch?v=4nP8AWC 160

Vinaa — Trés Raillen Martins https://www.youtube.com/w | 2018
Lengdis (Ao vivo) atch?v=Ss7SkYAJROK

Enme - Alunos da Escola de https://www.youtube.com/w | 2018
SARRAR[Brunos

'"® Ficha completa no link
'7® Ficha completa no link
""" Ficha completa no link
'7® Ficha completa no link
' Ficha completa no link
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o Mix] feat Cinema do Maranhao — atch?v=VUtsPELQR5g

Butantan IEMA 80

(Videoclipe

Oficial)

Enme Paixao Jéssica Lauane/Rafael https://www.youtube.com/w | 2018
feat. Butantan — | p4z/Enme Paixéo atch?v=apkXJU1f1bY

Sarrar

Wan Lo — Safada | Saulo Cavaignac/Maria https://www.youtube.com/w | 2018
(Boys) Bonfim/ Jojo Lobato atch?v=WHZ6ugNY59E
Desdemona ETC | Peco Oliveira®' https://www.youtube.com/w | 2018
— Segue Fumaga atch?v=-sZUQF3Jv50

Fluxo Sonar — Matraca Filmes/Rafaela https://www.youtube.com/w | 2018
Até o fim Gongalves atch?v=9SkVFSisHp4

Joier — Nada Ciro Monteiro/Somaprod | https://www.youtube.com/w | 2018
bem feat Ines atch?v=NAfgyr5lju8

llhaClan - E o Ciro Monteiro/Somaprod | https://www.youtube.com/w | 2018
bixo (Clipe) Feat. atch?v=ylXewFHBBHY

Joier, Noturno,

Kaminski, Lil

Sam e Pantera

Gugs — Depois Huho gugs/Xila/Xila https://www.youtube.com/w | 2018
das 3 Films'®2 atch?v=1Lv2gRpafm0

Gu70 — Hey Gata | Alan Macario https://www.youtube.com/w | 2018
(videoletra) atch?v=1K207F0fz4w

'8 Ficha técnica completa no link
'8! Ficha completa no link
'82 Ficha completa no link
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Gu7o0 - 333 Helio Lopes https://www.youtube.com/w | 2018
(videoletra) atch?v=5v_qpJ2vUWc
BZ13 — Foda-se | AHC fotografia/Milhouse | https://www.youtube.com/w | 2018
o presidente atch?v=ul1rQxCIYiM
TKO37 — Drink Gabriel Vaz/Hilario Neto | https://www.youtube.com/w | 2018
(prod.Caio) atch?v=UVfn-kdczac
Lena Machado — | Aléssio Seabra/Francisco | https://www.youtube.com/w | 2018
Batalhao de Colombo/Gilberto atch?v=UfBJvBP8rh4
Rosas . 183

Goiabeira
Alchimist - The Pedro Lobo/Geovanne https://www.youtube.com/w | 2018
Wisher (Live Franca/Jodo Vitor Lobo | atch?v=4E2sngEVbCI
session acustica)
Black Jack Dayvisson Trindade https://www.youtube.com/w | 2018
Romeo — atch?v=2qGisXcRN-E
Marching to
death
Ventriloco — Ventriloco/Caracol https://www.youtube.com/w | 2018
Quando fala o producdes atch?v=KM9ZzUE2KUQ
coragao
Raiz Tribal — Hey | Mago Filmes https://www.youtube.com/w | 2018
Johnny (feat atch?v=mKiQ-TMC_pA
Jahgun)
My mind — Hugh | SOMA Sessions/Ciro https://www.youtube.com/w | 2018
Mundell (Victor | pjonteiro atch?v=rli48F2khZw
Freire — Cena
Roots Cover)
SOMA Sessions

'83 Ficha completa no video
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Redemption SOMA Sessions/Ciro https://www.youtube.com/w | 2018
Song - Bob Monteiro atch?v=-vXK9qt1654

Marley (Victor

Freire -

CenaRoots

Cover) SOMA

Sessions

Ogum - 3030 ( SOMA Sessions/Ciro https://www.youtube.com/w | 2018
Kaminski Cover) | njonteiro atch?v=ORN3dGOhrNE

Soma Sessions

#3

SOMA RAP #1 SOMA Sessions/Ciro https://www.youtube.com/w | 2018
Noturno - Um | ponteiro atch?v=qnrh2B41iP0

Delirio Qualquer

Ayunity - Ital SOMA Sessions/Ciro https://www.youtube.com/w | 2018
Acustico SOMA | vonteiro atch?v=YcbwfBLz Js

Sessions

Waiting in Vain - | SOMA Sessions/Ciro https://www.youtube.com/w | 2018
Bob Marley Monteiro atch?v=ve-uUy BOGE

(Victor Freire -

CenaRoots

Cover) SOMA

Sessions

SOMA RAP #2 SOMA Sessions/Ciro https://www.youtube.com/w | 2018
Olliver KL ft. Mc | Monteiro atch?v=0HONz9yYeOM

Perneta -

Tempos Dificeis

HUMUS - Wake | SOMA Sessions/Ciro https://www.youtube.com/w | 2018
Me Up - SOMA | Monteiro atch?v=mGckYp95ey!

Sessions

Boys bad News Raillen Martins e Enom 4 videos disponiveis em 2018
a0 Vivo no Silva https://www.youtube.com/us
festival BR 135
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er/bbnStage/videos

Grande Ursa —
Burnt Out

Base SLZ

https://www.youtube.com/w

atch?v=VqgtoT0ssvU4

2018

Videos musicais produzidos em 2019'%

184 Verificados até o dia 27 de junho de 2019
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Video Realizagao Link Ano

Bruno Batista, Alessadra Fratus https://www.youtube.com/ | 2019

Fabiana Cozza e watch?v=thYywfBSmTc

Celso Viafora

Duvido'®

Brena Maria Jasf Andrade (Josival Https://Www.Youtube.Co | 2019
Andrade) m/Watch?V=W22Ilvb9ewx

(¢)

Existe Muita

Coisa Que Nao Prod. Explana Merma

Te Disseram Na

Escola

Antonio Vieira Joaquim Haickel, Coi Link indisponivel 2019
Belluzzu E Beto Matuck
Prod. Guarnicé Produgdes

Cachaca

Apanhou

John Defeo John Defeo — You Are Not | https://www.youtube.com/ | 2019
Alone/ Hyago Kayann watch?v=eXIEotIEnT4
Prod. Hyago Kayann

Vocé Nao Esta

Sozinho

Beto Ehongue Francisco Colombo E https://www.youtube.com/ |[2019
Aléssio Seabra watch?v=zmHLtJOTpUY

Da Uma Bola
Prod. Nao Fornecida

'8% Gravado em S&o Paulo com patrocinio da TVN e apoio da Lei de Incentivo & cultura do
Governo do Maranhao
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Atelié Jr Street Link Indisponivel 2019
Contemporaneo
Cia De Danga
Frida Prod. 9d Studio
Rommel Ribeiro | Leandro Guterres Ribeiro | https://www.youtube.com/ |2019
Constanga watch?v=QbH7sEifkso

Prod. Kurakanga

Producgdes
Aliens Rap Prod. Caio — Jpir.S https://www.youtube.com/ | 2019
Aliens Rap — watch?v=MGdXkOVAIEY
P.RA.LA

Prod. Navemaeroom
Beto Ehongue Manlio Macchiavello https://vimeo.com/323250 | 2019
Contradicao 327

Prod. Manlio Macchiavello
Cafones Joao Luciano Link Indisponivel 2019
Tudo Deu Em
Nada

Prod. Inovador Talvez

Filmes
Casarao Verde Jasf Andrade (Josival https://www.youtube.com/ | 2019
Brisa Boa Andrade) watch?v=INzdStEIDYE
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Prod. Explana Merma
Israel Costa — Bruno ARJ https://www.youtube.com/ | 2019
Poeta watch?v=bmuTSUw5bB0
Israel Costa part. | Bruno ARJ e Israel Costa | https://www.youtube.com/ | 2019
Edimar Neto — watch?v=6U29xKajWWA
Eu vi vocé partir
Israel Costa — Fabio Barros e Memel https://www.youtube.com/ | 2019
Consciéncia Nogueira watch?v=AeNoT6EDUIc
(Acoustic
Sessions)
Israel Costa — Fabio Barros e Memel https://www.youtube.com/ | 2019
Crise (Acoustic | Nogueira watch?v=pYUz-7yaOwc
Sessions)
Bruno Batista e Arturo Saboia https://www.youtube.com/ | 2019
Criolina  Fire watch?v=4wvWsGrdyV4/
Babylon
Gallo Azhuu — Emilio Andrade/Beto https://www.youtube.com/ | 2019
Fogo no Centro | | ina/Daguerre Contetidos | watch?v=GO1hoo3gg3A
Brutallian — Sem crédito https://www.youtube.com/ | 2019
Reason for watch?v=MOVFK6Ub2g4
Violence
Phill Veras — Dreamland/ Nayron https://www.youtube.com/ | 2019
Deixa ser bom Rodriguez watch?v=fXCsan4Qjss
Phill Veras - Marianna Tondolo https://www.youtube.com/ | 2019
Moon River

186 188 Gravado com patrocinio da TVN e apoio da Lei de Incentivo & cultura do Governo do

Maranhéo
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(Henry Mancini) watch?v=jylL UaZzUgxw
Yhago Sebaz — Beni Kitt https://www.youtube.com/ | 2019

187
Vou embora watch?v=XxKqdDt4a_E
Yhago Sebaz — | Jessica Lauane/Juliana https://www.youtube.com/ | 2019
Vocé bagungou | pendes/Clockworck watch?v=dDg_G492WHo
comigo ) 188

Filmes

Soulvenir — Soulvenir/Sunday James https://www.youtube.com/ | 2019
Saturday Nite watch?v=SF1qgejXfy9g
Lover
Soulvenir — Isaque Junior/Sunday https://www.youtube.com/ | 2019
Saturday Nite James/Deglan Ramon watch?v=_xk80BuiyBI
Lover [Pocket
Version/ Live
Session]
Blackroom Sunday James/blackroom | https://www.youtube.com/ | 2019
Sessions — watch?v=AjfsJnM_nfc
Ventriloco
(Maduro)
Bimbo — Don’t Sunday James/Blackroom | https://www.youtube.com/ | 2019
Lose Yourself watch?v=ytoJRTQqz5Y
Blackroom Sunday James/Blackroom | https://www.youtube.com/ | 2019
sessic1>8r;s - V- watch?v=IcfnSx09-QY
Road
Gerson da Blackroom https://www.youtube.com/ | 2019
Conceigao & watch?v=g4Ch-ZBONnC8
Sandoval Filho -

187 Realizado no Rio de Janeiro

'88 Ficha técnica completa disponivel no link do video

'8 Banda de Teresina — PI. Musica Not had a good day
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Love is the most

Tiago Maci — Ta | Fabio Barros/Navalha https://www.youtube.com/ | 2019

Vendo Baby watch?v=IsColrF-t0l

(acustico)

Forré do Mel Navalha/Andar de Cima 4 videos ao vivo e um 2019
compilado em:
https://www.youtube.com/
channel/UCQAHxPJ_6Zg
m8KQOV8fz4LA™

Gabi Carvalho — | Gustavo Rock/Mariana https://www.youtube.com/ | 2019

Guarde sua Sales/Memel Nogueira watch?v=nhDEj-Ggyg4

indiferenca (live

session)'?"

Milena Reis - Memel Nogueira https://www.youtube.com/ | 2019

er 192

Sacrificio watch?v=tO0mZX7f9Dyo

Ari Sousa — De onde nasce o som https://www.youtube.com/ | 2019

Bixinho (Cover) watch?v=LUYRvOepGrU

Ari Sousa — Na De onde nasce o som https://www.youtube.com/ | 2019

sua estante watch?v=z50dnwnpe9Q

(Cover)

Alkalines — VVV | Alkalines https://www.youtube.com/ | 2019
watch?v=nb7msqgaiDso

A roda da vida Memel Nogueira/ Andar de | https://www.youtube.com/ |2019

(For Bia) —Rui | cimg watch?v=ofOpL f38hts

Mario e Daniel

1% Descrigdo informa que os videos tem objetivo de inscrigdo para o Sesc Cariri no Ceara
'9' Ficha completa no link

192 MUsica crista
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Cavalcante

ENTRE AMIGOS | Memel Nogueira/Andar de | https://www.youtube.com/ | 2019

(For Rui Mario)- | cima watch?v=WVVA58EhVQA

Rui Mario e

Daniel

Cavalcante

Emanuel Jesus — | Arturo Saboia https://www.youtube.com/ | 2019

Deixa Acontecer watch?v=zFIsF6wSBlk

Emanuel Jesus — | Fabio Barros/Memel https://www.youtube.com/ | 2019

Pratocar Nogueira watch?v=ICMieU3ZvaM

Gaybriel ft Gaybriel/Yuri Fontana/Jojo | https://www.youtube.com/ | 2019

Musttache — Lobato watch?v=7zRCSo01Ylls

Prazer Carnaval

Wan Lo—Uma | Gaybriel™ https://www.youtube.com/ | 2019

mamada watch?v=eSSCSs56YwU

Dominica — Mais | Mabu/Guajajara https://www.youtube.com/ | 2019

que Danada Filmes/Masterplan watch?v=ng7a5Uz6Hvw
Filmes'*

Putabend — Com | Laila Razzo/Sheury https://www.youtube.com/ | 2019

0s Anjos Manu'%® watch?v=ypS17gM0dNg

Puta bend — N&o creditado https://www.youtube.com/ | 2019

Bumba India watch?v=JvTqOlgyMJw

(videoletra)

'%8 Ficha completa no link

"9 Ficha completa no link. Integra profissionais do curso de Cinema do Instituto de

Educacao, Ciéncia e Tecnologia do Maranhao (lema).
'%% Ficha completa no link
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Cofo de Diones Caldas/Larissa https://www.youtube.com/ | 2019
Parafernalha Ferreira'® watch?v=KZe1ZvFbkl4

Cena Roots — Igor Ruan/Vini Freire/Victor | https://www.youtube.com/ | 2019
Quero sentir Freire watch?v=5kZqpJnvV3Y

vocé

Olliver KL Joier/llhaClan https://www.youtube.com/ | 2019
"Poetas como watch?v=3VIQMDgOxMw
Ferreira Gullar"

(Clipe oficial)

ILHACLAN Joier/llhaClan'®’ https://www.youtube.com/ | 2019
"Juras de Amor" watch?v=roR2 8B072Q

Nattan, Joier,

Olliver KL

Gugs — Nao Panoptico Films'®® https://www.youtube.com/ | 2019
posso errar | watch?v=ra9S3gwhmxQ

Quantos se

foram

Gu70 — Sente Daniel 9D/Jr.Street/9D https://www.youtube.com/ | 2019
Falta feat Cath B | gy,dios/Gu70/JPIR.S'® | watch?v=-Wfn8gEyHwU
Vangloria Vangloria Arcannus https://www.youtube.com/ | 2019
Arcannus — The watch?v=1h26vJ2-WZ4

Prayer

Joier — Vida que | llhaclan/Jonas https://www.youtube.com/ | 2019
segue Cardoso/Alpha Records watch?v=zhLcCXtFug8

SavageZ — Felipe Morgoth?® https://www.youtube.com/ | 2019
Escape from

'% Ficha completa no link

7 Ficha completa no video

'% Produtora do Rio de Janeiro
'% Ficha completa no link

20 Guitarrista da banda
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reality watch?v=bYsvL 8s39i0

Regue for all — Aléssio Seabra/Francisco | https://www.youtube.com/ |2019

Beto Ehongue | colombo/BetoEhongue/ | watch?v=3aQUYgIGc2w
MAVAM?"!

Garota - Froid ( SOMA Sessions/Ciro https://www.youtube.com/ | 2019

Kaminski Cover) | ponteiro watch?v=LdL ofOZehU

Soma Sessions

Natural Mystic- [ SOMA Sessions/Ciro https://www.youtube.com/ | 2019

Bob Marley ( Monteiro watch?v=-Ev6V-diDsk

Victor Freire-

CenaRoots)

Soma Sessions

Terral - Ednardo | SOMA Sessions/Ciro https://www.youtube.com/ | 2019

(Lucas LS Monteiro watch?v=iTJfherfzUU

Cover) Soma

Sessions

Me Desculpa Jay [ SOMA Sessions/Ciro https://www.youtube.com/ | 2019

Z -Baco Exudo | vonteiro watch?v=oKeiUHPLIr3A

Blues ( jR-Dilla

Cover) Soma

Sessions

Pra Vocé - Raiz SOMA Sessions/Ciro https://www.youtube.com/ | 2019

Tribal no Soma | \onteiro watch?v=M xtyFZwhwk

Sessions

SOMA RAP #3 SOMA Sessions/Ciro https://www.youtube.com/ | 2019

Kaminski — Monteiro watch?v=WknVJWROUUc

Inexplicavel

EMBRASA - SOMA Sessions/Ciro https://www.youtube.com/ | 2019

Vitao ft. Luccas

201 Ficha completa no link
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Carlos ( Kiona
Viegas Cover)
Soma Sessions

Monteiro

watch?v=S4MpABZ3tGA

Michelly —
Freedom

Dayvisson Trindade

https://www.youtube.com/
watch?v=22BGZayjvzA

2019




